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RESUMO

O artigo se propée a iniciar uma discussdo pouco explorada nas pesquisas, inclusive académicas,
acerca dos critérios utilizados pela comunidade GLBTT (Gays, Lésbicas, Bissexuais, Travestis e
Transexuais) na escolha de seus candidatos em periodos eleitorais. O objetivo era identificar se os
membros da comunidade em questdo, no momento de escolha de seus candidatos, valiam-se mais
de seus planos de governo ou da imagem desses vinculada a comunidade GLBTT. O resultado do
questionario aplicado revela que, para esse publico, as propostas de governo ainda sdo mais
importantes que a participagdo desses candidatos no movimento.
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ABSTRACT

The article intends to initiate a discussion on a subject which is not quite explored by researches,
including in the Academe, concerning the criteria used by the GLBTT (Gays, Lesbians, Bisexuals,
Travestites and Transsexuals) community on choosing their candidates in electoral periods. The
objective was to identify if members of this mentioned community, at the moment of choosing their
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candidates, valorize their plans of government or their image attached to the GLBTT community.
The result of the applied questionnaire discloses that, for this public, political proposals«are still
more important than the participation of these candidates in the movement.

Key words: Sexual Diversity; Electoral Process; Public opinion.

1. Introducio

Em periodo eleitoral ¢ grande o niimero de pesquisas
que procuram tragar a intengdo de voto dos eleitores
brasileiros. Em sua grande maioria, tais pesquisas buscam
contemplar um grupo heterogéneo, ou seja, de diferentes
idades, género, regides e classe social. Valendo-se do
processo eleitoral de 2006, a disciplina de Estudos de
Opinido Publica, ministrada pela Profa. Dra. S6nia Regina
da Cal Seixas Barbosa e oferecida aos alunos do ultimo
semestre do curso de graduag@o em Ciéncias Sociais da
PUC-Campinas, propds o desenvolvimento de projetos
que, através da utilizagdo da pesquisa de opinido, permitisse
tragar perfis do eleitorado brasileiro.

Baseado no objetivo proposto pela disciplina, o
grupo optou por trabalhar com a idéia de grupos sociais,
mais especificamente a comunidade GLBTT (Gays,
Lésbicas, Bissexuais, Travestis e Transexuais), ja que, além
de haver um interesse do grupo pelas questdes envolvendo
a homossexualidade, observamos pouca produgdo de
pesquisas, inclusive académicas, envolvendo essa
comunidade, e uma lacuna no que se refere aos critérios
utilizados pela comunidade GLBTT na escolha de seus
candidatos. Constatamos essa deficiéncia na Revista de
Opinido Publica, publicada pelo Centro de Opinido Puiblica
(CESOP) — centro ligado diretamente a Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp) — assim como no site do
Sistema de Publicagdes Cientificas (SCIELO) e no proprio
Edital de 2004 da ANPOCS’ (Associag@o Nacional de
Pés-Graduagio e Pesquisa em Ciéncias Sociais), que aponta
uma lacuna, tanto de material como de conhecimento dos
direitos sociais na questdo de género, principalmente no
que se refere a comunidade GLBTT.

A hipétese norteadora dessa pesquisa foi a de
constatar, a partir da pesquisa empirica, se a idéia baseada
no senso comum de que os membros da comunidade
GLBTT, no momento de escolha de seus candidatos,
orientam-se mais pela imagem apresentada por esses, ou
seja, de verificar se essa é de fato verdadeira ou ndo. Dessa
forma, utilizamos uma das metodologias de pesquisa
proposta pelas Ciéncias Sociais, a pesquisa quantitativa,
para verificar se a impressdo que parte da sociedade faz da

comunidade GLBTT ¢é uma pré-conceituagdo ou se tem
veracidade cientifica. Mas tendo por referéncia a cons-
trugdo e interpretagdo dos conhecimentos observados e
coletados para uma analise qualitativa.

Os eleitores fazem uso de trés estratégias no
momento de escolher em qual(is) candidato(s) irdo votar
de acordo com Elizabet Balbachevsky e Denilde O.
Holzhacker (2004). O primeiro refere-se a identidade e/ou
identificagdo com a imagem do candidato; a segunda ¢ a
crenga no potencial de oposi¢do do candidato; e a terceira
baseia-se na capacidade administrativa do(s) candidato(s).

Serd que o grupo pesquisado se enquadra em
alguma dessas estratégias? Qual?

Para a realizagdo deste trabalho foram entrevistados
quarenta (40) sujeitos freqiientadores de um espago publico
no centro de Campinas, tido como um espago dos GLBTT’s.

2. Conceito de Opinido Publica
2.1 Historico da Opinido Publica

A pesquisa de opinido publica tende a ser essen-
cialmente interdisciplinar, segundo Monique Augras (1978)
e Sidinéia G. Freitas (1984), por abarcar diversos ensina-
mentos como a ciéncia politica, a psicologia social, a
sociologia, entre outras. Esse tipo pesquisa também ¢
utilizado como instrumento tanto nas Ciéncias Sociais
como nas Relagdes Publicas.

De acordo com Freitas (1984) e Patrick Champagne
(1996), o conceito de opinido publica vem se trans-
formando através dos tempos. Augras (1978) aponta que
desde a Grécia, na dgora, os cidadios ja expressavam suas
opinides, as quais orientavam a tomada de decisdes pelo
governo ateniense. Em Roma, o mesmo acontecia, através
da Vox Populi. Ja na Idade Média, na Europa, havia o
Consensus Omminium, porém este somente expressava
opinides coesas com a fé cristd. Esta homogeneidade de
opinido, juntamente com a repressdo as opinides que
contrariavam a fé cristd, chega ao fim no Renascimento,

™ Edital de 2004 — Sexualidade e Ciéncias Sociais — http://www.anpocs.org.br.
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quando se tem o advento do individuo e da diversidade de
opinido.

Augras ainda alerta para a manipulagéo da opinido
publica em favor de interesses politicos proprios:

A opinido publica ¢, declaradamente, uma alavanca
namao do demagogo. Dai em diante, aparecera sob
um duplo aspecto: expressdo genuina da vontade
do povo e meio de manipulagdo désse povo.
(Augras, 1978:14)

Freitas (1984) afirma que no século XIX, com a
Revolugdo Industrial e o surgimento da imprensa, as
reivindicagdes deixaram de representar apenas os inte-
resses de um grupo dominante, abrangendo carater ndo
s6 politico, mas também social e econdmico.

Desta forma, a proliferagdo das técnicas de mani-
pulagdo da opinido chega com o século XX, juntamente
com as democracias modernas e o desenvolvimento dos
meios de comunicagdo de massa, quando a opinido torna-
-se um tribunal de avaliagdo dos atos governamentais.
Percebe-se, portanto que, ao longo da histdria, a opinido
publica se torna um instrumento forte e de maior expressdo
na medida em que os meios de informagao e comunicagdo
se desenvolvem. (Augras, 1978).

2.2 Defini¢cdo de Opinido Publica

Ao pesquisador interessa saber o que ¢ a opinido
publica, buscando suas fontes ndo em como o termo €
utilizado no senso comum e por grande parte dos
representantes politicos, mas sim em como os autores €
pesquisadores de diversas areas definem este termo.

A opinido publica para Augras (1978) é consciente,
expressa um juizo, que tende a afirmar-se e sempre se situa
no plano emocional; carrega em si mesma uma intengéo de
racionalidade, objetividade e pretende justificar-se. E um
fendmeno social, existindo “apenas em relagdo a um
grupo, é um dos modos de expressdo desse grupo e difunde-
-se utilizando as redes de comunicagdo do grupo” (p.16).

No que se refere a questdo da opinido publica ser
formada a partir do grupo, Freitas (1984) afirma que

De fato, a opinido tem sua origem nos grupos, mas
s6 assim ndo caracterizaremos a opinido publica,

porque esses grupos transformam-se em publicos
quando se organizam em torno das controvérsias,
com ou sem contigiiidade espacial, discutem,
informam-se, refletem, criticam e procuram uma
atitude comum.(Freitas, 1984:178)

Para Freitas (1984) a opinido publica ¢ definida como
estando diretamente ligada a um fenémeno social que
poderé ou ndo ter carater politico; ¢ mais que uma simples
soma de opinides. A opinido publica de um individuo pode
ser influenciada tanto pelo sistema social do pais quanto
da comunidade e pelos veiculos de comunicag@o de massa.
Nio pode ser confundida com a vontade popular ja que
esta relacionada com sentimentos individuais e ndo ¢
estética, estd sempre em transformagéo — ¢ dinamica.

Nesse sentido, as duas autoras concordam no que
se refere aos fatores que influenciam a formagio das
opinides publicas.

Sdo diversas as influéncias, como: as psicoldgi-
cas — que se referem ao sistema de crengas e ideologias do
individuo; as coletivas, onde encontramos a idéia de
esteredtipos® — que criados na sociedade de massa
apresentam algumas caracteristica que auxiliam sobre-
maneira a formag@o da opinido publica; as sociologicas;
os fatores econdmicos; os ecoldgicos e grupais (de raga,
étnica ou sexual), e fatores histéricos — que podem ser
consideradas como elementares para a formagédo das
atitudes e opinides. Freitas (1984) ainda inclui mais um
fator: os veiculos de comunicagdo de massa.

2.3 Opinido Piblica e os Candidatos Politicos

Para Marta Martins (1999) a subjetividade desen-
cadeia a formagdo da opinido publica,

As emogdes de individuos isolados levam-nos a
observar ou apreciar determinados fatos decorri-
dos no seu ambiente, pois, quando agrupados, suas
emogdes transformam-se em sentimento coletivo,
o qual expressa a forma de percepgdo de um grupo
sobre um assunto, podendo estar presente na
multiddo, massa e no publico.’

A autora ainda demonstra como grandes institutos
de pesquisa realizam pesquisas utilizando avangadas
tecnologias, através das quais sdo registrados os varios

® Ver mais em: FREITAS, Sidinéia Gomes. Formagio e Desenvolvimento da Opinido Publica, In: Comunicarte, Campinas, v. 2, n. 4,

p. 177-184, segundo semestre 1984.

© Artigo publicado em 7 de novembro de 1999 no site: www.portal-rp.com.br.
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sentimentos individuais em relagdo as imagens e sons
acerca de um tema previamente selecionado e apresentado.
O registro ¢ realizado por meio de um controle conectado
ao computador, o qual registra os impulsos num gréafico.
Os resultados colhidos revelardo o sentimento coletivo.

Todo este esforgo visa respaldar os profissionais
‘de marketing politico na defini¢do das estratégias
de campanha para o cliente-candidato, de modo a
prognosticar propostas mais condizentes com a
expectativa do publico eleitor, no que tange aos
assuntos publicos. Tal pratica comprova a forte
influéncia do subjetivo na capacidade reflexiva da
sociedade moderna, a qual busca combinar a mani-
festagdo de seus sentimentos com o referencial de
informag@o obtido por meio dos veiculos de comu-
nicagdo, ndo mais se permitindo ser persuadida por
discursos vazios.'

Segundo Martins (1999), baseados nos dados
colhidos pelos institutos de pesquisa, os politicos, jun-
tamente com seus assessores, escrevem discursos com o
objetivo de convencer a opinido do publico de suas boas
intengdes e propostas administrativas.

Conforme Champagne (1996), o jogo politico gira
em torno da opinido publica. Por isto, a luta politica tende
a ser reduzida cada vez mais a uma batalha para conquistar
a opinido, utilizando-se de formas aparentemente cientificas
e indiscutiveis pelos institutos de pesquisa. Os candidatos
e/ou politicos travam entre si lutas simbolicas por meio
dos debates politicos, onde cada um tenta dar a ultima
palavra a fim de conquistar a opinido publica.

Além da diversidade de objetos concretos, essas
pesquisas mostram, de forma convergente, que a
politica é, antes de tudo, uma luta simbdlica na qual
cada ator politico procura monopolizar a palavra
publica ou, pelo menos fazer triunfar sua viséo do
mundo e imp6-la como visdo correta ou verdadeira.
(Champagne, 1996:23).

Ao mesmo tempo em que os institutos de pesqui-
sas travam verdadeiras batalhas para que os politicos-
-clientes conquistem a opinido publica, como apresentado
por Martins (1999), pesquisas cientificas surgem para
analisar o processo de representagdo e o trabalho politico
que estes implicam.

A lbgica do trabalho coletivo que ¢ a da pesquisa
cientifica permite, simultaneamente, um controle

(9 Tbidem.

cientifico alargado e uma acumulag¢@o real de resul-
tados e analises; assim, &s pesquisas podem se
reforgar umas as outras. (Champagne, 1996:22).

Champagne (1996) demonstra que os institutos de
pesquisas, com seus especialistas, tentam disseminar suas
pesquisas de modo que a propria opinido publica seja
redutivel aos seus estudos. Assim, a opinido publica ndo
passa de um encontro do politico tradicional e a sondagem
realizada pelos institutos.

Desta forma, a luta simbdlica travada entre os
politicos, os institutos de pesquisa e até mesmo os
jornalistas, ou seja, os meios de comunicagdo de massa
procuram manipular a opinido publica.

3.0 Caminho da Pesquisa

O interesse de nosso grupo pelo assunto surgiu
apos a candidatura de dois representantes da comunidade
GLBTT para os cargos de deputados federal e estadual
pelo Estado de S@o Paulo na eleig@o presidencial do ano
de 2006. Desta forma, a pesquisa precedeu o primeiro turno
do processo eleitoral em questdo.

Apesar de termos autores como Peter Fry (1982),
Edward MacRae (1990), Regina Facchini (2004), Luiz Mott
(1997), sdo poucas as pesquisas sobre a comunidade
GLBTT (Gays, Lésbicas, Bissexuais Travestis e
Transexuais), principalmente quando se trata da relagao
identidade homossexual com a escolha de candidatos em
periodo eleitoral. Sendo assim, a nossa pesquisa teorica
se resumiu a livros e trabalhos sobre os movimentos
homossexuais, questdes de identidade e pesquisas
eleitorais no Brasil.

3.1 Metodologia da pesquisa

Para a realizagdo desta pesquisa a metodologia
escolhida foi a quantitativa. De um modo geral esse € o
método mais utilizado em pesquisas de mercado e opiniéo
publica, ja que nos permite mensurar opinides, reagdes,
habitos e atitudes, entre outros, de um publico-alvo,
através de uma amostra que o represente de forma
estatisticamente comprovada.

A metodologia de pesquisa quantitativa orientou
nosso grupo para a utilizagao do questionario estruturado,
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predominantemente, com questdes semi-abertas e fecha-
das, realizada a partir de entrevistas individuais e
conduzidas por um entrevistador.

As amostras podem ser aleatérias ou por categorias,
que sdo extratos pré-definidos como: sexo, idade, classe
social, regido e etc. Neste trabalho estabelecemos a cate-
gorizagdo da orientagdo sexual'' dos entrevistados.

O primeiro passo ap6s delimitarmos nosso tema,
foi definir o local onde abordariamos os sujeitos dessa
pesquisa. As pessoas que tem como ponto de encontro a
Praga do Carmo, localizada no centro de Campinas, nas
proximidades do Bar Sucédo — que € considerado um espago
de convivio da comunidade GLBTT — nos pareceu o melhor
local.

Tendo como objetivo descobrir se as pessoas que
se auto-identificam como GLBTT’s escolhem seus
candidatos a partir da imagem ou da proposta politica,
elaboramos um questiondrio'? divido em trés momentos.
No primeiro momento procuramos levantar os dados
socio-econdmicos do entrevistado; no segundo momento
candidatos e proposta sdo apresentados e escolhidos sepa-
radamente; e no Gltimo momento vinculamos imagem e
proposta, dando a oportunidade ao entrevistado de mudar
a escolha de seu candidato.

A partir dos critérios do publico-alvo ja escolhido
e da elaboragdo do questionario preliminar, decidimos ir
até o local para aplicarmos algumas entrevistas-teste. Estas
entrevistas tiveram grande relevancia, no sentido que
pudemos escolher melhor a imagem dos candidatos e as
propostas. Pudemos também melhorar a abordagem que
utilizariamos com nossos entrevistados, assim como a forma
como deveriamos fazer as perguntas.

Abaixo explicaremos a ordem de seqiiéncias das
perguntas, e como definimos o nosso questionario. O
conjunto de perguntas referentes a situag@o sécio-econo-
mico do entrevistado foi pautado pelos seguintes itens:
idade, eleitor ou ndo, escolaridade, sexo bioldgico, orienta-
¢do sexual e renda familiar.

No segundo momento do questiondrio, que se
referia a escolha do candidato e da proposta —em momentos
diferentes — procuramos nos atentar a escolha de candi-

datos que nio fossem conhecidos pelo publico nacional.
Uma alternativa encontrada para isso foi pesquisarmos
imagens internacionais no site do Google". Duas imagens'*
foram escolhidas pelo grupo: a primeira imagem
apresentava, aparentemente, um candidato “tradicional”,
ou seja, um senhor heterossexual; ja a segunda imagem
apresentava, na opinido do grupo, um candidato aparen-
temente “alternativo”, ou seja, um individuo homossexual
do sexo masculino.

Quanto a elaboragdo das propostas, observamos
as campanhas eleitorais de alguns candidatos suposta-
mente homossexuais e heterossexuais, na elei¢do de 2006
para deputado estadual. Com isso, dois planos de
governo®, ficticios, contemplando ou néo a comunidade
GLBTT, foram criados.

O candidato numero 1 foi definido como sendo o
suposto candidato homossexual e o segundo, como o
suposto candidato heterossexual. A proposta nimero 1
além de contemplar os planos basicos (moradia, satde,
educagdo e seguranga), se estendia a comunidade GLBTT,
pautando questdes como discriminagdo, violéncia e
preconceitos sofridos por esses grupos, assim como a
aprovagdo da uniio estavel de pessoas do mesmo sexo. A
proposta nimero 2 contemplava apenas os planos basicos.

Vale ressaltar que tanto a opgao para a escolha do
candidato como para a da proposta, oferecia uma terceira
opg¢éo, o voto nulo.

Como o objetivo da pesquisa era de saber se a
comunidade GLBTT se valia mais da imagem do que da
proposta para escolher seu candidato, apresentamos
primeiro a imagem dos candidatos. Nesse momento
ressaltavamos que se tratava de candidatos ficticios ao
cargo de deputado estadual. Escolhido e anotado o
candidato, apresentdvamos as propostas.

Apos a escolha da proposta ddvamos inicio ao
terceiro momento da entrevista. E nesse momento que o
entrevistado era informado de que a proposta nimero 1,
que contemplava a comunidade GLBTT, se referia ao
candidato numero 2, supostamente heterossexual, e que a
proposta numero 2, se referia ao candidato numero 1,
aparentemente homossexual. Munidos de tais informagdes,

() No questionario utilizamos as categorias homossexual masculino e homossexual feminino, ji durante a anélise substituimos os mesmos

por gay e lésbica, respectivamente.
(12 Ver modelo questiondrio no anexo I.
(19 Site de busca, www.google.com.br.

(") Fotos retiradas da internet e de dominio publico. Ver fotos no anexo II.

(9 Ver propostas no anexo III
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perguntamos aos entrevistados se gostariam ou ndo de
mudar a escolha do candidato. Caso quisessem mudar, para
qual candidato migrariam.

Apos realizarmos a entrevista com uma amostragem
representativa de quarenta (40) sujeitos, tabulamos os
dados a fim de confirmarmos a validade da nossa hipétese.

4. Analise de Dados

Como apresentado no item sobre metodologia,
participaram da pesquisa de Opinido Publica 40 sujeitos
que freqlientam a praga em frente ao Bar Sucdo. Na tabela
1 demonstramos que os entrevistados estdo distribuidos
nos seguintes percentuais, relacionados a orientagdo
sexual: 55% de gays, 10% de 1ésbicas e, nos outros 35%,
estdo os heterossexuais e bissexuais. Nessa pesquisa ndo
encontramos nenhum sujeito travesti ou transexual.

Tabela 1. Orientagdo Sexual.

Orientagdo Sexual Sujeitos %

Bissexual 11 27,50%
Heterossexual® 3 7,50%
Lésbica 4 10,00%
Gay 22 55,00%
Total 40 100,00%

*)No momento da aplicagdo do questionario encontramos su-
jeitos heterossexuais freqiientadores do espago escolhido para
pesquisa e os consideremos relevante para esse breve estudo de
opinido publica.

Ao analisarmos o perfil dos sujeitos, relacionamos
as variaveis da orientagio sexual com a renda familiar, para
percebermos qual é a posi¢do sécio-econdmica do sujeito.
Na distribuigio, como podemos ver, no Grdfico I, que
40% dos sujeitos tém a renda familiar entre R$ 1.000,00 e
R$ 2.000,00. Emrelagdo ao grau de escolaridade, encontra-
mos aproximadamente 60% com Ensino Médio, 37,50% com
Ensino Superior e apenas 2,50 % com o Ensino Fundamental.

Como observamos na Tabela 2, o cruzamento entre
as variaveis orientagdo sexual e escolha dos candidatos,
aplicada no segundo momento da entrevista, a maioria
optou pelo candidato nimero 3 (Nulo), que representa 43%
do total, enquanto 45% dos sujeitos gays optou pelo
candidato niumero 2 (heterossexual) e, dentre os bissexuais,
64% optou pelo candidato nimero 3 (Nulo). Concluimos,
assim, que os entrevistados optaram pelo nulo por nédo
conhecerem os candidatos.

Ja a Tabela 3 apresenta o cruzamento entre as
varidveis orientagdo sexual e escolha da proposta. A maioria
dos entrevistados optou pela proposta numero 1 (ho-
mossexual), que representa 58% do total; optaram por essa
mesma proposta 59% do publico gay e 73% dos bissexuais.

Depois de apresentado aos entrevistados a qual
candidato referia-se cada proposta, conforme apresentado
na Tabela 4, a maioria manteve sua escolha, ou seja, 58%
dos entrevistados mantiveram-se fiéis a proposta escolhida.
Mas, entre os bissexuais, 64% optou em trocar seu candi-
dato e, entre as lIésbicas, houve um empate.

Jana Tabela 5 verificamos a quantidade de sujeitos
que alteraram a escolha do seu candidato apds tomarem

40%

Até R$ 500,00

R$ 1000,00 R$ 2000,00

Entre R$ 500,01 e Entre R$ 1000,01 ¢ Entre R$ 2000,01 e

Divisdo dos Sujeitos por Renda Familiar

Acima de
R$ 3000,00

Nao responderam
R$ 3000,00

Grafico 1. Renda Familiar.
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Tabela 2. Escolha do Candidato por Orientagdo Sexual.

45

Orientagdo Sexual Candidato 1 Candidato 2 Candidato 3 %
Bissexual 36% 0% 64% 100%
Heterossexual 0% 67% 33% 100%
Lésbica 0% 50% 50% 100%
Gay 33% 45% 32% 100%
Total % 23% 35% 43% 100%
Tabela 3. Escolha da Proposta por Orientagdo Sexual.
Orientagdo Sexual Proposta 1 Proposta 2 Proposta 3 %
Bissexual 73% 18% 9% 100%
Heterossexual 0% 100% 0% 100%
Lésbica 50% 50% 0% 100%
Gay 59% 36% 5% 100%
Total % 58% 38% 5% 100%
Tabela 4. Distribui¢do dos entrevistados que mantém a escolha da proposta.
Orientag@o Sexual Nido mantém Mantém %
Bissexual 64% 36% 100%
Heterossexual 67% 33% 100%
Lésbica 50% 50% 100%
Gay 27% 73% 100%
Total % 43% 58% 100%
Tabela 5. Distribui¢do da troca de candidato.
Trocou por qual Candidato Candidato 1 Candidato 2 Candidato 3 Total Global
Candidato 1 0 3 5 8
Candidato 2 4 0 5 9
Total Global 4 3 10 17

conhecimento da relagdo entre candidato e proposta.
Concluimos que a maioria que optava pelo candidato
numero 3 (Nulo), depois de conhecer a sua proposta,
migrou para o candidato numero 2 (heterossexual).

5. Consideragdes Finais'®

A hipétese norteadora deste trabalho, com base
nas autoras Balbachevsky e Holzhacker (2004), era de que

a escolha dos candidatos pela comunidade GLBTT
dar-se-ia a partir da identidade e/ou identificagdo com a
imagem dos mesmos. Porém, o resultado obtido da analise
dos dados confirmou o contrario, ou seja, os eleitores se
orientam mais pela proposta do candidato do que pela sua
imagem, dado comprovado pela Tabela 4, com base na qual
pudemos observar que depois de tomar conhecimento da
relagdo entre candidato e proposta, os sujeitos mantiveram
sua escolha baseada na proposta.

(16 Agradecemos as preciosas sugestdes da Professora Dra. Erica Renata de Souza. E, também ao jornalista e escritor Cassio Abreu que

revisou este artigo.
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Embora nossa pesquisa tenha feito uso de um
questiondrio quantitativo, a nossa experiéncia académica
com pesquisa qualitativa, que ¢ a pesquisa que possibilita
ao cientista social levantar informagdes subjetivas
(atitudes, valores e opinides) acerca de seu sujeito, permitiu
que o grupo antecipasse o resultado final ainda mesmo
durante a pesquisa de campo. Expressdes corporais e
verbais dos sujeitos ndo foram ignoradas pelos entre-
vistadores.

Entretanto, alguns resultados do primeiro turno das
Eleigdes 2006, como a eleig¢do do estilista e apresentador
de TV, Clodovil Hernandes, homossexual declarado e sem
proposta de governo, ¢ a ndo elei¢do da Drag Queen Léo
Aquila, que além de se despir do seu personagem,
apresentou uma proposta de governo que incluia também
questdes que beneficiavam o movimento GLBTT, indicam
que estudos mais aprofundados devem ser realizados
sobre esse tema, para o qual procuramos oferecer uma
contribui¢do inicial.
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ANEXOI

QUESTIONARIO

IDADE

VOTA: 1) Sim
2) Nio

ESCOLARIDADE: . 1) Analfabeto

2) Ensino Basico
3) Ensino Médio
4) Superior

SEXO BIOLOGICO: 1) Masculino
2) Feminino

ORIENTACAO SEXUAL: 1) Homossexual Masculino (Gay)
2) Homossexual Feminino (Lésbica)
3) Travesti

4) Bissexual

5)Transexual

6) Heterossexual

RENDA FAMILIAR: 1) Até R$ 500,00

2) Entre 500,01 ¢ 1000,00
3) Entre 1000,01 ¢ 2000,00
4) Entre 2000,01 e 3000,00
5) Acima de 3000,00

DENTRE OS CANDIDATOS, QUAL VOCE ESCOLHE? 1) Candidato 1
2) Candidato 2
3) Candidato 3

DENTRE AS PROPOSTAS, QUAL VOCE ESCOLHE? 1) Proposta 1
2) Proposta 2
3) Proposta 3

SE A PROPOSTA 1 FOR DO CANDIDATO 2 E A PROPOSTA 2 1) Sim
FOR DO CANDIDATO 1, VOCE MANTEM SEU VOTO? 2) Nio

SE NAO MANTI\}ER, QUAL VOCE ESCOLHE? 1) Candidato 1
2) Candidato 2

OBSERVACAO
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ANEXOII

IMAGENS DOS CANDIDATOS

Candidato nimero 1 Candidato ndimero 2
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ANEXOIII

PROPOSTA DOS CANDIDATOS

PROSPOTA 1

- Contra toda e qualquer violéncia e preconceito relacionado a orientag@o sexual, e aprovagdo da unido civil de pessoas do
mesmo Sexo;

- Melhoria e investimento na rede de saude publica e na habitagdo;

- Aumento no nimero de vagas e na qualidade do Ensino Fundamental.

PROPOSTA 2

- Combate do trabalho infantil e a garantia de um ensino publico de qualidade para todos;
- Aumento da seguranga com maior numero de policiais e viaturas; e

- Maior investimento na construgio de casas populares ¢ na rede de saude piblica.

PROPOSTA 3

- Nenhuma das propostas anteriores.
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