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APRESENTACAO

AO LEITOR

A Revista Comunicarte, neste volume, traz dois artigos que abordam
a questdo da identidade no telejornalismo regional. Aline Silva Correa
Maia e Danubia Andrade analisam a representagdo da identidade negra
na série comemorativa ‘Consciéncia Negra’, exibida no MGTYV, em 2007.
Ja Rogério Bazi, analisa a relagdo entre o noticidrio regional televisivo
no Brasil e o conceito de identidade, utilizando como objeto de estudo o
‘Jornal Regional 2% Edi¢do’ da EPTV Campinas.

O jornalismo literario permeia dois artigos. O primeiro, de Cyntia
Belgini Andretta, analisa, da perspectiva dos estudos literarios, trés
romances-reportagens: Hiroshima, A sangue frio e Olga. No segundo,
Fabiano Ormaneze discute de que forma as figuras de linguagem atuam
como elementos de significagdo no jornalismo literario, levando o leitor a
novas informagdes.

Também nestaedigdo, destaque para a imagem, que tem sido utilizada
como um recurso discursivo que informa, comunica, controla e interpela o
individuo; que, segundo propde Diego Salcedo, o faz, dentre outras vias, por
meio das iconicidades presentes nos selos postais comemorativos.

As questdes voltadas para a comunicagdo e cidadania tém espago
em trés artigos. Lindolfo Alexandre de Souza utiliza-se da teoria do desejo
mimético, para fazer uma reflexdo sobre em que medida ha contradi¢io
entre o marketing religioso e a missdo assumida pelas igrejas cristds
de educar as pessoas para o exercicio da solidariedade. Alice Mitika e
Maria Otilia Bocchini, a partir de reflexdes tedricas e experiéncias vividas,
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debatem possiveis caminhos para o futuro no que se refere a comunicagio
para a cidadania da mulher. Pedro Henrique Vasconcelos e Valadares
demonstra a fun¢do do desenho animado como mediador no processo de
comunica¢do para criangas, a partir da analise do ‘Projeto de Lei’ do site
Plenarinho, portal voltado para o leitor infantil.

Diferentes vertentes da comunicagdo contemporinea também estao
presentes. Marcella Schneider Faria apresenta um estudo exploratério
sobre a sociabilidade no e do ambiente virtual, através da imersdo em
dois tipos distintos de agrupamento virtual, Second Life (SL) e BarCamp
(BC). Enquanto Paula Salazar e Jodo Amaral Gurick discutem aspectos
importantes do processo criativo por trds das produgdes audiovisuais
dirigidas por Luiz Fernando Carvalho, como parte de um processo de
inovagdo na teledramaturgia brasileira.

Boa leitura.



PRAZER EM CONHECE-LO: O SUPORTE E
SUAS PISTAS SOBRE O ENUNCIADOR

Thaisa BUENO *°

RESUMO

O modo com o jornal se apresenta, as estratégias de
distribuicdo na pagina ¢ outros recursos de webdesign
agregam valor e sentido ao jornal. Este artigo mostra, tendo
como base a pagina do Campo Grande News, o jornal
on-line mais antigo de Mato Grosso do Sul, como o suporte
pode trazer pistas sobre quem enuncia, ou seja, sobre a linha
editorial do veiculo e o leitor ideal que projeta. O estudo,
inclusive, tem ganhado mais for¢ca com o desenvolvimento
das tecnologias digitais, j& que este conjunto que deu
materialidade ao discurso se mostra nio como um mero
acessorio de divulga¢do da noticia, mas como parte integrante
do seu sentido.

Palavras-chave: Campo Grande News; jornal on-line;
suporte.

® Professora no Curso de Jornalismo da Universidade para o Desenvolvimento do Estado e da
Regifio do Pantanal (Uniderp) e da Faculdade Estécio de S& (Campo Grande-MS). Integrante do
grupo de estudos em Ciberjornalismo da Universidade Federal de Mato Grosso do Sul (UFMS).
Jornalista, Mestre em Lingiiistica ¢ Semiotica (UFMS). e-mail: thaisabu@gmail.com
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ABSTRACT

The way the newspaper is presented, the strategies used for
the page layout and other webdesign resources add value
and meaning to it. This article shows, based on the page
of the Campo Grande News, the older periodical on-line of
Mato Grosso do Sul, as the support can bring clues on who
enunciates, that is, on the publishing line of the vehicle and
the ideal reader whom it projects. The study has also gained
more force with the development of the digital technologies,
since this set that gave materiality to discourse is not a mere
accessory for spreading the news, but is an integrant part of
its meaning.

Key words: Campo Grande News,; on-line periodical;
SUppOFt.

arte integrante da realidade do ciberjornalismo, o formato da pagina

de um veiculo qualquer garante, além da facilidade no acesso, a

sua identificacdo. A disposi¢do plastica dos jornais pode revelar
algumas pistas que identificam o ‘enunciador’, ou seja, a linha editorial
que ele adota e o leitor ideal que projeta por meio dela. Por muito tempo
as discussdes sobre o suporte foram ignoradas pelos analistas, muito mais
interessados em entender esse processo por meio da linguagem — popular,
erudita, sensacionalista, entre outras.

A discussdo ¢ pertinente aqui porque para entender e analisar com
profundidade um veiculo complexo como um jornal na web € preciso
ir além da superficie do discurso, € necessario conhecer o suporte, que
Maingueneau (2005) chama de midium. Segundo defende, esse conjunto
que da materialidade ao discurso ndo € um mero acessério, mas agrega €
concede sentido ao enunciado.

Hoje, estamos cada vez mais conscientes de que o midium ndo é um
simples “meio” de transmissdo do discurso, mas que ele imprime um
certo aspecto a seus conteiidos e comanda os usos que dele podemos
SJazer (MAINGUENEAU, 2005, p. 71).
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Conforme defende, apenas recentemente, com o advento do
computador e da linguagem cibernética, que pesquisadores ocuparam-se do
estudo da manifestagdo material dos enunciados como forma complementar
de produg¢io do sentido.

Foi, sobretudo, com a chegada dos midiuns audiovisuais e o
desenvolvimento da informdtica que tomamos consciéncia desse papel
crucial do midium. Eles revolucionaram efetivamente a natureza dos
textos e seu modo de consumo. Seu surgimento provocou uma ruptura
com a civilizagdo do livro, que trazia em si toda uma concep¢io do
sentido (MAINGUENEAU, 2003, p. 72).

Cabe lembrar que o suporte € um problema fundamental da escrita
desde o aparecimento dos primeiros alfabetos. Quintero (1994) conta, por
exemplo, que este elemento, capaz de receber e conservar a inscrigio
de um produto foi sendo aperfeicoado paulatinamente das tdbuas de
barro sumérias, ou de madeira e marfim, até o aparecimento, ainda na
Antiguidade e parte da Era Medieval, do uso do Papiro, descoberta dos
egipcios.

A casca do tronco era fendida e do caule obtinha-se o liber, uma pelicula
interior com tiras finissimas. Sobre uma tdbua umedecida com dgua
turva do Nilo colocavam-se umas na posicdo horizontal e outras na
vertical. (...) a dgua turva do rio era suficiente para colar os filamentos,
mas apesar disso também lhe era aplicada uma camada de cola. A
operagdo terminava com o esmagamento com um mago e a secagem ao

sol (QUINTERO, 1994, p.16).

Além do papiro, outros suportes também conviveram neste periodo,
como as laminas de chumbo e estanho. O autor conta que s6 com
no Século | antes de Cristo, depois de ter escrito sobre a seda, os
chineses inventaram o papel, que se foi expandindo até chegar a Europa e
popularizar-se. Embora hoje a impressdo seja muito diferente € os suportes
para o texto bem variados, a invengio de Gutemberg continua atual e sem
duvida é a mais revolucionaria descoberta desde o aparecimento da escrita.
O prelo de caracteres méveis permitiu a produ¢do em larga escala e a
popularizagdo da informagdo. Depois desta inovagdo o mundo substituiu,
aos poucos, o texto manuscrito pelo impresso, que ganhou periodicidade.
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Depois disso o informativo € substituido pelo jornal de papel e assim por
diante até chegar ao suporte na web.

Neste prisma, hoje é undnime que ndo se pode analisar
separadamente as diferentes manifestagdes de produgdo de um discurso
sem comprometer seu sentido global. S6 com uma concepg¢do assim é
possivel chegar a um entendimento mais aprofundado de um jornal digital,
que na sua propria formagdo manifesta-se nas mais diferentes linguagens.
Neste artigo, serve de exemplo a constru¢do de sentido apresentada pela
pagina do Campo Grande News, o primeiro jornal on-line de Mato Grosso
do Sul — estd no ar desde 1999 —, mas o modelo pode servir de
entendimento também para outros veiculos nos mesmos moldes. Sendo
assim, vale dizer que este site, assim como outros semelhantes, configura
um texto que reine linguagens distintas:

 verbal: manifestada tipograficamente com matérias, titulos e
chamadas e que neste sife apresenta pouca variagao;

* fotografica: representada pelas fotografias, também com pouca
mobilidade, em geral pequenas e em pouca quantidade. Vale notar que s
as matérias de Capa fazem uso deste recurso na apresentagao;

* grafica: com graficos explicativos, também raramente usados,
em geral apenas em matérias previamente apuradas, as denominadas
“especiais”, que sdo inseridas nos fins de semana;

» diagramatica: Com caixas coloridas para destacar e orientar a
navegacdo. O material publicitario geralmente se apresenta nessas caixas;

* hipermidiatica: Com /inks de acesso entre uma matéria e outra
ou entre uma editoria e outra; material em fluxo, como apresentagio
das capas em slides, chamadas que correm uma atrds da outra, caixas
que acompanham o movimento da barra de rolagem e animagdes
publicitarias.

Objetos como esses, que concentram mais de uma linguagem, sdo
identificados como Sincréticos. Discini (2005, p.29) classifica como texto
sincrético aquele que pelo menos “[...] juntar em si dois meios deferentes
de expressdo”, ou seja, pode ser uma tira publicada em jornal, uma
publicidade, um panfleto entre outros. Nesta perspectiva, ndo € possivel
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entender, com eficiéncia, um texto sem levar em conta suas caracteristicas
enunciativas de Contetido e Express@o, além da relacio entre elas. Barros
(2005) lembra que pesquisas recentes mostram, no estudo de textos
sincréticos, que a Expressdo conjuga significado e, portanto, nio pode ser
desprezada. “[...] em muitos textos, o plano de expressio faz mais que
apenas expressar o contetdo, ele cria novas relagdes com o conteudo”,
(BARROS, 2005, p. 210).

UM JEITO TODO SEU

Num meio em que a rapidez ¢ o fator que sanciona positiva ou
negativamente a eficiéncia do jornal, um modelo padrio e o uso de
recursos iconicos, portanto facilmente reconheciveis, impede a perda de
tempo do enunciatdrio e evita a representagdo de incompeténcia. Desta
forma, o jornal, como marca, assume uma personalidade, cria uma imagem
de si mesmo e do seu leitor. Na sele¢@o desses recursos, o jornal cria um
ethos, ou seja, uma figura agregada de valores, em geral, positivos. A partir
de entdo ndo é mais qualquer pessoa que fala, mas o veiculo tal e, portanto,
irrefutdvel. Ethos seria esse fendmeno que garante uma corporalidade
virtual ao texto, essa materialidade que s6 existe em uma enunciacio
interpretada no enunciado. O jornal como personagem apresenta-se como
confidvel, imparcial e eficiente. No caso do ciberjornalismo, acrescenta-se
a qualidade de ser também o mais rapido.

Mas ¢ preciso atentar para o fato de que esse personagem que
enuncia, para manter a estratégia, terd de ser aceito pelo leitor, partilhar
0s mesmos valores para conceber os recortes da realidade do jornal como
reais. E a antiga discussdo sobre o uso do termo invas@o ou ocupacdo
de terras nas matérias sobre a disputa por territério entre os movimentos
populares e os produtores rurais. Para um jornal que tenha como piiblico-
leitor os produtores rurais, o uso da palavra invasdo ndo ird parecer
tendenciosa, porque enunciador e enunciatdrio compartilham as mesmas
crengas, ao passo que, para ativista do MST (Movimento dos Trabalhadores
Sem-Terra) a imagem formada € a de um jornal extremamente parcial.

Em virtude das regras e dos projectos que lhe sdo proprios, um
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jornal afirma-se socialmente, citando Eric Landovski, como um sujeito
semidtico, dotado de personalidade juridica, mas, também, gragcas ao
estilo, ao tom, ao perfil que cultiva, de uma entidade figurativamente
reconhecivel pelos leitores (RABELO, 2000, p.41).

Sendo assim ¢ valido perceber que no Campo Grande News
apresenta uma homepage praticamente estavel do ponto de vista da
disposi¢do dos conteudos, seja nas Manchetes — titulo das matérias
principais -, nas Chamadas — matérias de destaque na pagina principal,
que se diferenciam das demais pelo espago privilegiado na pagina, nio
estando restritas as notas em escalada item “Ultimas Noticias -, nos links
de acesso para as editorias, que aqui recebem no nome de Canais, ou,
ainda, nos demais produtos, como colunas e sites parceiros; ou seja, o
leitor que navega pela pagina do site sabe, todos os dias, onde encontrar os
assuntos que busca.

Ha uma determinagéo espacial que permite conhecer os acessos da
maioria do conteudo por meio de convengdo. Pela distribuigdo espacial do
conteido o enunciatario evidencia seus valores e o jornal busca recursos
visuais para dar o efeito de movimento e fluxo. O meio mais evidente € a
disposi¢do temporal das notas, acompanhadas do horario da inser¢do. Como
as matérias sdo inseridas em intervalos muito curtos de tempo, em geral com
diferengas de dois a trés minutos, a sensagéo € de que o jornal ndo € estatico.

Cada portal, ao enunciar o tempo todo sobre um conjunto de fatos,
consegue o efeito de sentido de representagdo do proprio pulsar da
vida cotidiana e de inser¢do do internauta nesse movimento incessante

(HERNANDES, 2005, p. 276).

Quase sem recursos hipermidiaticos até dezembro de 2006, com o
novo /ayout, que entrou no ar em janeiro de 2007, o CGNews passa a explorar
com bastante énfase o movimento na sua pagina principal. Ainda assim, o
site ndo usa muitos recursos de apresentacdo. Inclusive usa menos efeitos
que um jornal de papel, o qual permite, por exemplo, aumentar ou diminuir
o tamanho da fonte, usar cores e tipos diferentes de titulos — dependendo da
pagina —, e montar apresenta¢des com recortes fotograficos.

Diariamente o jornal dispde de cinco capas simultaneas que se
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modificam como um slide de Power Point, sempre no centro da pagina. As
Capas, ainda que se substituam umas as outras nessa seqiiéncia, mantém
a convengdo primeira entre o jornal e o leitor de ocupar sempre a mesma
posi¢do espacial e sem grandes mudangas de apresentagdo. Assim, a capa
vird sempre com um titulo em duas linhas, logo acima da fotografia, a tnica
da pagina principal, sendo que estas manchetes dispdem da possibilidade
de usar uma nova fotografia na pagina interna.

Ha ainda as Chamadas, algumas ficam em movimento no alto da
pagina, acima da manchete. Sdo em média quatro ou cinco Chamadas em
movimento, como que correndo uma atras da outra. Ha também a opgdo
de Chamada fixas, posicionadas ao lado direito das Manchetes. Elas vém
sempre acompanhadas do nome da Editoria a que estdo vinculadas e,
como a Capa e as outras Chamadas, no trazem a insergéo do horério que
foram publicadas garantido seu efeito de atualizagdo por mais tempo. Do
lado esquerdo da manchete estdo os “Canais”, com as editorias, colunas e
outros /inks de que o jornal dispde.

Exemplo:
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Figural : Imagem da primeira pagina do Campo Grande News
que aparece ao usudrio sem usar a barra de rolagem.

Nesta pagina de abertura, em que ndo é preciso usar a barra
de rolagem, estdo as informagdes entendidas pelo jornal — que quer
compartilhar esse valor com o leitor — como as mais importantes. Tanto
€ assim que o internauta, nesse caso, nio precisa de esforgo nenhum para
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procuré-las. Ao abrir o sife elas ficam expostas. Hernandes (2005) atenta
para o que chama de categoria Exposto x Escondido, que ndo teria no
jornal impresso, mas que no on line evidencia a predilecdo editorial do
jornal. A manchete tem um lugar fixo e ¢ seguida de outras chamadas,
moveis ou fixas, que sdo apresentadas nesta parte visivel do jornal. Sem
usar a barra de rolagem € possivel conhecer praticamente metade do que
pode ser encontrado na pagina inteira.

A péagina de abertura também ¢ modelo, com poucas diferengas,
para as paginas de acesso as editorias (Canais). Cada Canal tem uma
manchete, que pode ser didria ou semanal, mas sem o recurso do
movimento, € repete os simulacros. Essa padronizagdo, inclusive, é uma
das orienta¢des também do jornal impresso. Na parte inferior da barra
de rolagem estdo as primeiras notas do dia, os /inks para sites de outras
cidades do interior, que sdo os parceiros do jornal, o espago de servigo, com
classificados, o expediente do veiculo, e também uma enquete semanal.

Na padronizagdo grdfica, a primeira pagina é a que detém os maiores
recursos persuasivos para a posterior leitura de todo o jornal. Para tal,
é necessario que essa padronizagdo grdfica seja personalizada, para que
o leitor a identifique imediatamente. Ela representa a propria imagem do

Jornal (SILVA, 1985, p. 50).

PRAZER EM CONHECE-LO

Conforme lembra Fiorin (2004), a formag¢do deste simulacro do
enunciador ndo ¢ uma especulagdo, mas apreendido no texto, seja pelas
marcas discursivas ou de expressdo. Num jornal digital, a identificagdo
desse personagem ¢é fundamental a medida que sdo varios reporteres
que enunciam, mas o dito ndo pode ser confundido com a fala desse
enunciador, nem com a do proprietéario juridico do jornal. Isso porque o
jornal como veiculo torna-se uma entidade acima disso. Ele se apresenta
como um personagem exterior, dotado de opinido propria. Assim, pela
distribui¢do das matérias e 0 modo que o jornal se mostra estetiCamente
¢ possivel encontrar quem € o Campo Grande News, qual € o seu
'carater’, seu 'corpo’ e seu 'tom', fazendo referéncia aos trés elementos do
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ethos apontados por Maingueneau (2005). Conforme o autor, a primeira
caracteristica diz respeito ao componente psiquico do enunciador; a
segunda estd atrelada a parte fisica, a imagem que cria; e a altima ao
sentido de voz revelado no discurso.

[--] a andlise do ethos do enunciador, nada tem do psicologismo que,
muitas vezes, pretende infiltrar-se nos estudos discursivos. Trata-se de
apreender um sujeito construido pelo discurso e ndo uma subjetividade
que seria a fonte de onde emanaria o enunciado, de um psiquismo
responsavel pelo discurso. O éthos é uma imagem do autor, néo é o autor
real, € um autor discursivo, um autor implicito (FIORIN, 2004, p. 120).

Se ndo se trata de uma especulagdo, € preciso mais que uma leitura
superficial para conhecer a figura encoberta pela marca que da nome
ao veiculo. Discini (2004) orienta que, para 'descobrir' esse perfil que
o jornal cria, o pesquisador pode buscar um ethos partilhado. Partindo
dessa logica, 0 Campo Grande News agrega uma totalidade especifica, que
pode ser encontrada nas manifestagdes imanentes, como na maneira como
apresenta seus textos, a forma como distribui em sua péagina aquilo que
entende como mais importante, a énfase que d4 a determinados assuntos,
entre outros pontos. Como a autora explica: “[...] é preciso coeréncia e
coesdo, no fazer e no ser, para que se¢ (re)organize um mundo por meio de
uma totalidade de discursos. Caso contrdrio, ndo haveria como construir
um ethos [...] “(DISCINI, 2004, p. 135).

Assim, quem vé a pagina inicial do Campo Grande News, sem
mover a barra de rolagem, tem uma visdo das Chamadas em Movimento,
que ddo um efeito de agilidade, rapidez e atualizagdio constante; das
matérias principais, que ocupam o espago das Capas que se sobrepdem,
¢ dos seis Chamadas fixas, sempre focados nas ditas hard news —
noticias mais quentes, inadiaveis, que privilegiam as editorias (Canais)
de Economia, Politica e Geral. S6 por essa hierarquizagio, que evidencia
aquilo que se pretende destacar na pagina, pode-se dizer que o enunciador
se mostra como um informante de assuntos de interesse geral ¢ ndo de
entretenimento. Tanto ¢ evidente que as editorias de Cultura e Esporte
sdo as menos atendidas. Em média somam juntas nfio mais que 15 notas
diarias — com excegio aos domingos, quando a editoria de Esportes &
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bombardeada por informagdes sobre jogos de futebol e as corridas de
Foérmula-1, entre outras noticias nacionais. Ja as editorias de Politica e
Economia, por exemplo, mantém uma média de 15 a 20 notas inseridas
diariamente no site, € a chamada Geral chega a superar 60 inser¢des. Ao
priorizar essas editorias, o enunciador manipula o enunciatrio criando
um simulacro de jornal 'Sério', sem tempo para amenidades ou apelos
emotivos.

Geral € a editoria mais ampla do CGNews. O recorte tematico
inclui, entre outros assuntos, as notas policiais. O site ndo dispde, como
na maioria dos outros jornais semelhantes, de uma editoria de Policia,
ainda que dedique boa parte da sua cobertura didria ao tema. Se levarmos
esse recurso para analise do contetido, pode-se concluir que este seria
um meio do veiculo confirmar sua postura de seriedade, sobriedade e
confiabilidade. A editoria de Policia €, indubitavelmente, a mais explorada
nas manipulagdes sensacionalistas, que apelam para a emogdo. Ao excluir,
pelo menos na nomenclatura, e dilui-la num termo amplo como Geral,
0 CGNews confirma sua estratégia para criar um efeito de honestidade e
objetividade naquilo que publica.

Como ndo faz uso de recursos de editoragdo grafica que possibilitem
usar negrito ou aumentar o tamanho da fonte — ferramentas que,
simbolicamente, confirmam que um jornal estaria destacando como o
assunto mais importante daquele dia — a pagina de abertura do site
permite saber sobre as preferéncias ou tendéncias do jornal pela disposi¢do
espacial e de recursos imagéticos, ou seja, ha o lugar fixo para a matéria
principal, que sempre vira acrescida de uma fotografia. Ha também as que
conseguem uma temporalidade mais ampla; como no on line tudo tem
de ser atualizado minuto a minuto, aquelas matérias que conseguem ficar
mais tempo com efeito de novas sdo consideradas mais importantes.

O site também ndo possul uma editoria de assuntos nacionais.
Inclusive as matérias de cunho nacional s6 sdo inseridas quando apresentam
um enfoque regional. Com isso o jornal apresenta-se como um enunciador
que tem um espago limitado de apuragdo, portanto, dedica todo o seu
tempo as preocupagdes locais, em outros termos, com as coisas que vao
realmente fazer diferen¢a na vida de quem vive aqui. Assim se mostra
interessado no dia-a-dia do seu leitor, sé com isso. Por outro lado, o seu



Prazer em conhecé-lo: o suporte & suas pistas sobre o...

leitor ndo estd s6 na Capital. No campo Cidades, ele oferece links para
paginas de outros sites do interior, referentes as dez maiores cidades do
Estado, nas quatro grandes regides (Norte, Sul, Leste ¢ Oeste). E com
esses sites indicados que o jornal faz parceria nas notas que envolvem
fatos do interior. Muitas matérias tém esses sites como fonte, Com essa
parceria, ele reafirma seu proprio slogan: “A noticia da terra a um.clique
de voce”, ratificando a amplitude de sua apuragio pelos pdlos em todo o
Estado e, além disso, em “um clique”, ou seja, rapidamente, “antes dos
demais”.

Os textos do Campo Grande News sdo escritos na norma culta, mas
com frases curtas ¢ com uma sintaxe simples, projetando um leitor que
busca uma informagéo répida e que ndo tem tempo a perder. Ao optar por
esse modo simplificado ¢ direto de enunciar é como se dissesse: Eu sei
que vocé tem pressa!l As notas costumam trazer sempre antecedentes dos
fatos, scja na contextualiza¢do da matéria ou por meio de /inks de acesso
a cobertura. O veiculo assume que seu leitor tem interesses variados. As
siglas sdo sempre precedidas da explicagdo do significado, confirmando
também que ndo ha tempo para ficar buscando outra explicagdo. A posi¢io
¢ coerente com o proprio formato do veiculo.

A dindmica da rede mundial criou um sujeito nervoso, pouco paciente.
Se ndo enconira o que quer com rapidez, tem sua auto-imagem afetada,
Julga-se incompetente, assim como também passa a julgar o site ‘ruim’
(HERNANDES, 2005, p. 284).

Enfim, hé ainda outras caracteristicas, mas essas ja ddo uma pista
bem clara de quem ¢é enunciador.
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NOTICIARIO E ANOCAO DE TERRITORIO: A
CONSTRUCAO DE PROCESSOS
IDENTITARIOS REGIONAIS

Rogério Eduardo Rodrigues BAZI°

RESUMO

O presente trabalho surgiu do interesse em analisar a relacio
entre o noticidrio regional televisivo no Brasil e o conceito
de identidade, entendida como um sistema de representages
das relagdes entre os individuos e entre estes ¢ o seu
territorio, constantemente produzido ¢ reproduzido pelos
processos de comunicacdo local. Para discutir tal assunto,
foram retomados da literatura pesquisada os principais
aspectos que puderam auxiliar o trabalho, utilizando-se para
tanto, do método documental ¢ da analise de dados. O
noticiario regional “Jornal Regional 2* Edigdo” da EPTV
(Emissoras Paulistas de Televisdo), afiliada da Rede Globo
de Televisdo no interior de Sdo Paulo, Brasil, constitui-se
no objeto de estudo. O estudo revelou que o fluxo
da noticia regional origina-se num territério, onde os
individuos encontram-se integrados e relacionados por trocas
simbolicas, as quais geram efeitos de sentido identitarios
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que sdo absorvidos e refletidos pelo noticiario regional.

Palavras-chave: noticidrio regional; identidade; territorio.

ABSTRACT

The present research arose from the interest in the analysis of
the relationship between Brazilian's regional broadcasting
news and the concept of identity known as a relationship
representation system between people, and between them
and their territory, constantly produced and reproduced
by the local communication processes. In order to discuss
this subject, some of the main aspects that could help the
development of this piece of work were retaken from the
researched literature, and to do so, the documentary method
and data analysis were used as a selection procedure.
The regional broadcasting news “Jornal Regional 2°
Edicao” from EPTV (Emissoras Paulistas de Televisdo),
the countryside Rede Globo's incorporated broadcasting
station in Sdo Paulo, Brazil, establishes the study object.
The research revealed that the regional news flux rises in
a territory, where the people find themselves integrated
and related by symbolic changes, which engender effects
of identity senses, which are absorbed and reflected by the
regional broadcasting news.

Key words: regional broadcasting news, identity; territory.

INTRODUCAO

estudo do noticidrio regional de televisdo no Brasil constitui-se
numa tarefa dificil e contraditdria. Num primeiro plano, porque
¢ notodria a insuficiente bibliografia sobre o tema e a imgorténcia
desse segmento de imprensa para a comunidade brasileira. Num segundo
plano, porque, embora o noticidrio regional de televisdo tenha atuacio
marcante nas regides em que se origina, possua “voz”, a qual ¢ ouvida
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pelas autoridades constituidas, tenha penetragéo, credibilidade e audiéncia *
entre os moradores, € relegado por muitos estudiosos, por ser considerado
provinciano e inexpressivo.

No entanto, Borin (1992) quando faz referéncia a imprensa, diz
que a regional estd muito mais proxima dos conhecimentos locais e se
expressa através de uma linguagem adequada ao seu publico. Se souber
se identificar, entdo, com o publico, sem repetir formas e expressdes da
grande imprensa, estard colaborando para o desenvolvimento do pais.

Dessa maneira, nenhum estudo que pretenda compreender “o
estagio em que se encontra a sociedade contemporanea pode subestimar
a importdncia, o alcance e a abrangéncia dos meios de comunicacio”
(SILVEIRA, 2002, p.19), particularmente, a televisdo regional, na defini¢cio
e renovacao dos habitos e valores dessa sociedade.

O noticidrio regional televisivo possui caracteristicas marcantes,
uma vez que pode, a0 mesmo tempo, ndo so veicular noticias exclusivas da
regido de origem, como também produzir reportagens ou programas bem
finalizados com aceitagdo nacional.

Logo, o proposito do presente artigo é contribuir com os trabalhos
sobre o jornalismo de televisdo regional e analisar a relagdo entre o
noticidrio regional televisivo e o conceito de identidade, entendida como
um sistema de representagdes das relagdes entre os individuos e entre estes
¢ 0 seu territorio, constantemente produzido e reproduzido pelos processos
de comunicacgdo local, através de uma analise qualitativa do noticiario
regional “Jornal Regional 2° Edi¢do” da EPTV (Emissoras Paulistas de
Televisdo), afiliada da Rede Globo de Televisdo no interior de Sdo Paulo,
Brasil.

A Rede EPTV detém quatro emissoras de televisdo no Brasil:
Campinas, Ribeirdo Preto e Sdo Carlos, no interior de Sdo Paulo,
e Varginha, sul do Estado de Minas Gerais. Sdo controladas pelas
familias Coutinho Nogueira e Marinho, e, obtiveram juntas, em 1998, um
faturamento de cerca de R$ 84 milhdes (BAZI, 2001). Foi inaugurada
em 1979 pelo empresario José Bonifacio Coutinho Nogueira, as quatro
emissoras da EPTV atingem 292 municipios em um publico estimado
em 9 milhdes de pessoas. Produz vérios programas regionais, premiados
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internacionalmente, e dois telejornais didrios: o “Jornal Regional 1*
Edi¢do” (JR1) e o “Jornal Regional 2* Edi¢d0” (JR2). A seguir, quadros 1
e 2, com as respectivas audiéncias dos noticiarios.

Quadro 1 - INDICE DE AUDIENCIA DO TELEJORNAL JRI

EMISSORA AUDIENCIA (%) AUDIENCIA (%)
2003 2005 -
Campinas 24 27
Ribeirdo Preto 20 Nio fomecido
Sdo Carlos 19 Nio fomecido

Fonte: IBOPE/EPTV. 2003 e 2005

Quadro 2 - INDICE DE AUDIENCIA DO TELEJORNAL JRII

EMISSORA AUDIENCIA/SHARE (%) AUDIENCIA/SHARE (%)
2003 | 2005
461768 i 47/ 68

Campinas
Foate' IBOPE/EPTV. 1999 & 2005

O nucleo do trabalho de anédlise teve como objeto de estudo o
telejornal “Jornal Regional 2* Edig¢@o”. Por isso, solicitou-se & Rede
EPTV a copia do JR2 de 11 de setembro de 2001, periodo no qual
dois fatos marcantes ocorreram na regido de Campinas € no mundo, um
genuinamente local e o outro global: a morte do prefeito de Campinas,
Antonio da Costa Santos, assassinado em 10 de setembro do mesmo ano,
e, os atentados terroristas aos Estados Unidos, respectivamente.

Os métodos aplicados para a realizagdo deste estudo estdo
subordinados aos procedimentos metodologicos que mais se identificam
com a proposta. Lembrando-se de que, segundo Lopes et al. (2002, p.25),
“toda pesquisa € resultado de um conjunto de decisdes e opgdes tomadas
pelo investigador ao longo do processo de investigagdo e que marcam
todos os niveis e etapas do processo”. Ainda, de acordo com a autora,
sdo decisdes e opgdes de “carater epistemoldgico, tedrico, metodologico
e técnico, e incidem seja sobre a construg¢do do objeto, seja sobre sua
observagdo e analise”. Assim, optou-se pelo método documental e da
analise dos dados para a realizagdo da presente comunicagao.

Considera-se que o noticiario regional televisivo € protaggnista de
um processo de sentido dentro de uma comunidade, ja que ndo so ele, mas
também toda a imprensa, sdo uma “forma de representagdo simbodlica da
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diversidade complexa do mundo real”, apresentando uma “multiplicidade
de assuntos e problematicas que se referem a dindmica da vida cotidiana
dos cidaddos” (PEDROSO, 2003, p.2). Por efeito de sentido entende-se a
producao ou os efeitos gerados de um territorio nos individuos, através de
clementos descritivos ou interpretativos, destinados a entreter a aten¢o ou
a aprovagdo desses sujeitos quando assistem a um noticiario regional.

O GLOBALE O LOCAL

Como o objeto de estudo teve como registro um fato local e
outro global, torna-se importante discorrer sobre tal relagdo, mesmo que
sucintamente. Portanto, o contraponto do global com o local pode se tornar
evidente a medida que exista, em determinados horarios, a possibilidade de
escolha do telespectador em assistir a um programa regional e deparar-se
com outro, com assuntos nacionais e mundiais, sintonizando, por exemplo,
os telejornais nacionais, ou mesmo, um canal exclusivo de noticias.

Ao lado do impacto global, aflora o interesse pelo local, e o localismo,
para Coelho Neto (1999, p.243), opde-se a globalizagdo com a qual constitui
um “par de elementos em tensdo cuja volta se tece — ou se esgar¢ga — um
tecido social ou, na expressdo preferida pelo pensamento pds-moderno, o
tecido comunitario”. O local ¢ um espago vivido, responsavel pelo efeito
de mundo e, simbolicamente ‘teatralizado’, através das obras de cultura; em
oposi¢do, o ndo-local ¢ um espago imagindrio, vivido de modo duplamente
mediado: simbolicamente e a distancia.

Bourdin (2001) discute o assunto do local, afirmando que seria
dificil definir um objeto local e, principalmente, dar-lhe um contorno
territorial preciso. O autor salienta que a questio ¢ de relacdo e inter-
relagdo entre o econdémico, o politico, o juridico aos relacionamentos de
vizinhanga, convivéncia, vitalidade dos bairros.

Por sua vez, Peruzzo (2003, p.3), ao analisar a midia local e
comunitaria, diz que a primeira tem a tendéncia de se ocupar com
assuntos mais gerais, visando a transmissdo da informagio ¢, a segunda,
trabalha segmentos sociais mais especificos e com a educacio informal,
considera que o local se caracteriza como um espago determinado, um

| Comunicarte - N°37




v

12

[.1" ';

Rogério Eduardo Rodrigues BAZ|

lugar especifico de uma regido, no qual a pessoa se sente inserida e
partilha sentidos. “E o espago que lhe é familiar, que lhe diz respeito
mais diretamente, muito embora as demarcagdes territoriais ndo lhe sejam
determinantes”.

Quanto a essa questdo, Molina (2002, apud PERUZZO, 2003)
concorda que o espago local € aquele em que os grupos sociais se articulam
através de relagdes de intercdmbio econdmico, simbdlico e cultural, onde
sdo visiveis os valores, os eventos historicos locais, as festas, as relagdes
de parentesco, ou seja, todo um sistema cultural compartilhado.

Ortiz (1999, p.59) também oferece subsidios tedricos para o
entender do assunto. Para o autor, quando se pensa no ‘local’, imagina-se
um espago restrito no interior do qual se desenrola a vida de um grupo
ou de um conjunto de pessoas, possuindo contornos a ponto de se tornar
referéncias territoriais para os habitos cotidianos. “Talvez, por isso, pelo
contraste em relagdo ao distante, ao que se encontra a parte, 0 associamos
quase que naturalmente a idéia de ‘auténtico’”.

A idéia de local como um espago restrito e delimitado é relacional.
Tanto o local como o regional s6 podem ser compreendidos na relagdo
de um com o outro, ou deles com outras dimensdes espaciais, como 0
nacional e o global (PERUZZO, 2003). Logo, ¢ imprescindivel registrar
que as dimensdes espaciais somente acontecem a partir de suas fronteiras,
se colocadas em contraposi¢@o ao seu contrario. O global, como pardmetro
de referéncia, precisa se tornar local para se realizar. Afinal, o ato de
consumir € local. Thompson (1998, p.155) compartilha da mesma opinido
quando diz que a “apropriagdo dos produtos da midia € sempre um
fendmeno localizado (...)”, e que a globalizagdo da comunicagdo ndo
eliminou o carater localizado, mas sim, criou um novo tipo de eixo
simbolico de consumo. Entretanto, ndo h4d como estabelecer padrdes
universais de classificagdo de consumo cultural para o sujeito local. Cada
espaco onde estd inserido € distinto do outro, possui singularidades e
diversidades, simultinea e dialeticamente relacionadas.

O proprio autor apresenta trés temas interligados do processo de
apropriacdo da midia, os quais podem ser associados ao trabalho. O
primeiro, diz respeito ao carater interpretativo que as mensagens midiaticas
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tém para as pessoas e as maneiras de usar os materiais simbolicos mediados
pelo processo de recepgdo. Quando os produtos globalizados da midia sdo
recebidos em escala local, ha a apropriagdo por parte dos individuos, e
seus significados posteriores podem ser modelados ¢ alterados.

Ja o segundo tema do processo de apropriagdo procura entender
qual € o impacto social dessa apropriagio localizada. Thompson (1998,
p.156) afirma que a apropriagdo dos materiais simbolicos produzidos pelos
media permite “aos individuos se distanciarem das condi¢des de vida, ndo
literalmente, mas simbolicamente e imaginativamente”. As pessoas podem
conceber, mesmo que parcialmente, “maneiras de viver ¢ condigdes de
vida totalmente diferentes das que experimentam no dia-a-dia”. Contudo,
devido ao carater contextualizado da apropriagio, é improvéavel determinar,
com antecedéncia, os aspectos que estardo envolvidos na recepgdo de uma
forma particular. Tal estimativa somente podera ser realizada através de
investigacdo etnografica.

O ultimo tema de apropriagéo localizada dos produtos miditicos
globalizados, de acordo com Thompson (1998), ¢ causada por uma fonte
de tensdo e de conflito. De tensdo, porque os produtos da midia podem
veicular imagens e mensagens que chocam, ou nio correspondem, por
completo, aos valores da realidade diaria e, de conflito, pois, quanto
mais os materiais simbdlicos sdo retirados de diversas fontes, mais ha a
possibilidade dos individuos experimentarem o choque de valores como
um conflito pessoal. Assim, a luz dessa perspectiva, ¢ possivel afirmar que
€ necessario haver uma fonte de tenséo entre o local e o global para ambos
acontecerem num territorio.

IDENTIDADE

Ao analisar o fluxo da noticia regional, através do “Jornal Regional
2% Edigdo” da Rede EPTV — Campinas, é importante salientar a questao
da identidade, uma vez que ¢ ela que encontra-se relacionada com o
individuos e o territdrio de origem.

Neste sentido, Castells (2000, p.22) entende por identidade o
“processo de construgdo de significado com base em uma tributo cultural,
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ou ainda um conjunto de atributos inter-relacionados, o(s) qual(is)
prevalece(m) sobre outras fontes de significado”.

Ja Kellner (2001) discute o conceito de identidade sob o ponto de
vista da modernidade e pds-modernidade e afirma que se vive hoje numa
sociedade consumista com a predominéncia da midia, regendo o cotidiano.
A identidade, nesse ambiente, tem sido cada vez mais vinculada ao modo
de ser, 2 produgdo de uma imagem, & aparéncia pessoal. E como se
cada um tivesse que ter um jeito, um estilo € uma imagem para ter
identidade. Muitos desses modelos de estilo e aparéncia provém da cultura
do consumo.

O conceito de identidade pode ser entendido, entdo, como um
sistema de representagdes das relagdes entre os individuos e entre esses e
0 seu territdrio, constantemente produzido e reproduzido pelos processos
de comunicagéo.

Por isso, Santos (1994, p.37) indica o local como um espago de
referéncia no modo de ver a realidade, uma vez que € nele que a vivéncia
cotidiana acontece. “E pelo lugar que revemos o Mundo e ajustamos nossa
interpretagdo, pois, nele, o recondito, o permanente, o real triunfam (...)”.

Considera-se, entdo, que a identidade ¢ realmente algo formado ao
longo do tempo, através de processos culturais, e ndo, algo inato, existente
na consciéncia no momento do nascimento, alimentada constantemente
pelos mass media em uma situacdo desterritorializada.

O PROCESSO DE ANALISE

Antes de tudo, ¢ preciso deixar claro, primeiramente, se ha a
possibilidade de se ter identidade em grandes metropoles na atual fase
da globalizag¢do. A davida resiste entre os mais céticos, que acreditam
que a identidade so se concretiza, com rigidez e for¢ca, em pequenas
cidades, onde o senso de historicidade, tradi¢do e de relagdes face a face
tendem a ser maiores. Porém, acabam esquecendo que esses locais nem
sempre possuem, de forma ativa e vivaz, um dos principais elemé&ntos que
impulsionam a memoria social — a televisdo regional com seu noticidrio
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jornalistico. A tendéncia, para se viver em harmonia global, é reforcar o
sentimento de pertencer a uma comunidade especifica, sabendo articular e
interpretar a hibridiza¢fo cultural imposta pela globalizacio, através dos
meios de comunica¢do de massa.

Ao noticiar fatos de interesse publico, o jornalismo e, nesse caso,
o de televisdo regional, produz sentidos, agu¢a a meméria discursiva
dos individuos, tentando, assim, promover uma certa identificacdo
coletiva. Como disse Martin-Barbero, em entrevista, em 2002: “quando
assistimos a um telejornal, formamos uma espécie de comunidade
emocional, de desafios, problemas, de formas de ver as coisas, uma
comunidade plural” [1].

Uma outra constatacio € o resgate da memoria como mantenedora
da cultura regional de uma comunidade. A meméria e a cultura regional
fornecem aos individuos referéncias locais, as quais, por sua vez, reforcam
a identidade regional e as trocas sociais e simbolicas dessas pessoas. No
entanto, ha que se preocupar com a forga identitaria das culturas globais
¢ naclonais sobre as regionais e locais. Por isso, compartilha-se com a
argumentacdo de Woodward (2000) que aposta mais no hibridismo do que
na resisténcia das culturas e identidades.

Coelho (2002, p.180) diz que a “cultura global faz parte da
comunidade na forma de meios de comunicagio social, em especial a
televisdo, através de girias, vestimentas e produtos de outras localidades”.
Entretanto, segundo o autor, “quando essa cultura global, supostamente,
deveria ser posta em pratica, surge a resisténcia da comunidade para
com essa nova cultura”. De certa forma, nesse momento que a televisdo
regional e seu noticidrio ocupam espago, tentando ser os ‘porta vozes’ da
comunidade.

Efetivamente, sabe-se que o sistema de televisio aberto nacional
¢ muito presente na vida cotidiana dos brasileiros e, como a cultura
se prolifera num territorio, a partir de fluxos continuos e rotativos,
“esta assegurado o papel da televisdo na constru¢io e reconstrugio das
identidades” (BRITTOS, 2000, p.225).

No entanto, Brittos (2000, p.225) considera ainda que as emissoras
locais de televisdo possuem uma posi¢do “especifica e destacada na
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reconstrugfo das identidades culturais locais, podendo ser repensadas como
mediadoras de identidades mais fraternas, que privilegiem o sujeito”.

Assim, em algum momento e em certo tempo, a vida dos individuos
¢ orientada ou, talvez determinada, pelo que véem no noticidrio televisivo
regional ou em outros segmentos de programas. Temer (2003) expoe,
nessa linha de raciocinio, que a televisdo auxilia a construir a imagem do
mundo em que se vive e, portanto, de forma indireta, determina nfo sé
comportamentos, como também, oferece informagdes para o planejamento
cotidiano, aconselhando sobre o consumo e o lazer.

Dessa maneira, torna-se imprescindivel dizer que a produgio
regional na televisdo aberta nacional tende a se concretizar com mais
énfase devido aos seguintes fatores:

* busca da audiéncia perdida nos ultimos anos com a introdugéo da
internet e da televisdo paga;

» fortalecimento das identidades regionais frente a globalizag¢do da
comunicagio.

A inclusdo dos sotaques regionais na programagdo nacional das
televisdes — regionalizar o nacional— pode valorizar a cultura local de
um povo e, proporcionalmente, tornar a audiéncia mais cativa, j& que a
imagem do cidadio ¢ refletida na tela. Logo, a produgéo de bens culturais
locais podera ser a saida vidvel e promissora para tais emissoras.

O sucesso da televisdo nacional passa entdo, necessariamente,
pelo regional. O experimento laboratorial regional, por exemplo, tem
iniciativas na Rede Globo de Televisdo. Segundo Castro (2003), a
gestacdo da produgio regional global passa tanto pelo telejornalismo como
pelos programas. Um dos coordenadores do projeto de regionalizagdo, o
antropdlogo Hermano Vianna (apud CASTRO, 2003, p.04) € incisivo: “a
gente estd comegando essas coisas a partir da regionalizagdo, de ter muitos
olhares, muitos sotaques diferentes”.

Julga-se apropriado nesse momento, entdo, apresentar uma sintese
ilustrativa dos conceitos fundantes da producdo de efeito de sentido
identitério até atingir a recepgdo.
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SINTESE DOS CONCEITOS FUNDANTES

Como elemento fundante, tem-se, no territorio, a matriz de toda a
estrutura, no qual se concretiza a tenso entre o local e o global. E também
no territério que os individuos encontram-se integrados e relacionados
pelas trocas simbolicas as quais geram efeitos de sentido identitarios que
sdo absorvidos e refletidos pelo noticidrio regional. Este, por sua vez,
produz noticia através de mecanismos descritivos e interpretativos (factual
ou uma série de reportagens), ofertando processos identitarios para a
apropriagdo da recepcdo local, os quais se articulario nos espagos sociais
vividos. A sintese, portanto, retrata 0 modo operacional da produgio de
efeito de sentido identitario até atingir a recepgéo.

Ap6s o exposto, portanto, pode-se contribuir com argumentos
conclusivos. A partir do levantamento dos dados, constatou-se que o
noticidrio regional reflete, através de critérios politicos, culturais e sociais
ndo so dos jornalistas envolvidos na produgdo da noticia, como também
da empresa em que atuam — EPTV Campinas—, momentos vividos pelos
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individuos em um territério. E o territorio, permeado, entdo, €, nesse caso,
pelo noticiario regional “Jornal Regional 2* Edi¢do”, que oferece efeitos
de sentido para que as pessoas possam, depois da apropriagdo localizada,
(re)interpreta-los visando a constitui¢do de identidades.

Entretanto, € possivel afirmar também que a medida que o noticiario
exibe noticias de outro territorio, os efeitos de sentido identitarios aparecem
com menos intensidade para o publico local de Campinas, pois, num
primeiro momento, as articulagdes simbolicas entre os individuos sdo de
carater local, ligadas as suas raizes culturais e a sua tradi¢do. Tal fato ndo
significa que o local se sobressaia ao regional e vice-versa. Apenas para
recordar: tanto o local como o regional s6 podem ser compreendidos na
relagdo de um com o outro, ou deles com outras dimensdes espaciais,
como o nacional e o global (PERUZZO, 2003). Ha, segundo Garcia
Canclini (1999), a hibridizagdo de culturas, ou seja, a coexisténcia de
varios codigos simbdlicos em um mesmo grupo, ou em um sujeito apenas.
O espago hibrido, onde se produz o sentido de identidade, de localidade,
conjuga, a um sé tempo, sistemas de identificagdo de um enraizamento
cultural, como a propria demarcagdo de territorios, de renovacdo das
tradi¢gdes, convivéncia comunitaria, imagens e comportamentos facilmente
identificados num contexto globalizado, os quais s@o incorporados aos
cotidianos de diversas culturas através dos media.

Outro ponto importante € o ‘biotipo’ credibilidade— identidade.
Enquanto o primeiro fornece um conjunto de caracteristicas necessarias a
sobrevivéncia da emissora no mercado jornalistico, o segundo, possibilita
ao individuo, conhecer-se e ser reconhecido no espag¢o local em que
vive. Ambas ndo sdo excludentes, pelo contrario, se articulam dentro do
processo da oferta de efeito de sentido.

Naquele dia 11 de setembro de 2001, a populagdo de Campinas—
Sdo Paulo, Brasil, assistiu através das imagens do noticiario regional
da EPTV ao veldrio da morte do entdo prefeito da cidade, Antonio da
Costa Santos. Ao mesmo tempo, acompanhava os ataques terroristas as
Torres do Word Trade Center — WTC, Estados Unidos. Tal registro
mostrou que mesmo com o impacto global da queda das torres nos EUA,
0 compromisso entre a EPTV e seu publico se fortaleceu, com muita
profundidade, a partir de reflexos locais, ou seja, territoriais. O impacto
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local, entdo, terd sempre propor¢des mais significativas para a comunidade,
haja vista a expressividade de suas dimensdes na vida diaria dos cidadios,
na composi¢do de suas identidades e raizes histérico-culturais.

Outro aspecto importante a ser considerado é que o impacto global
da queda do WTC, no decorrer do tempo, é maior, pois a tragédia
alterou as forgas politicas, econémicas, sociais € de trabalho em todo
o mundo. Demonstra-s¢, com o argumento, que o local e o global
definem-se, portanto, por articulagdes moveis que se moldam a partir das
singularidades locais. Por meio dessas articulagdes, € que o local retoma &
sua importancia de origem.

Partindo desse novo pressuposto, tem-se a possibilidade de refletir
qual seria o tratamento dado aos dois fatos se ocorressem em momentos
diferentes, a partir da articulagdo do local com o global. Sob esse prisma,
¢ notorio que o impacto local teria ndo s6 se firmado e cristalizado em
seu territdrio, gerando efeito de sentidos identitarios, como o fez, mas,
avangaria além dos limites circunvizinhados, provocando uma espécie
de reagdo simbolica entre os telespectadores, tamanha foi a brutalidade
do acontecido. Se o fato, a que a populagdo assistiu, fosse focado
com mais profundidade e constancia através dos noticidrios nacionais, a
comunidade poderia, possivelmente, organizar-se cobrando das autoridades
competentes, solu¢do ao caso local de Campinas, como também se
houvesse ocorréncias semelhantes em outras cidades.

Portanto, se as linhas dessa argumentagdo estiverem realmente
corretas, ntui-se, que o de efeito de sentido identitirio adquire nova
significagdo no momento em que extrapola seus limites geograficos. No
entanto, para que haja tal ocorréncia, € preciso haver sempre um fato local,
pois ¢ desse espago que tudo se origina (territério). Quanto ao fato global
acontecer separadamente do local, serd preciso notar apenas a inversdo do
raciocinio.

Ha ainda outro aspecto sobre o qual se deve refletir: é possivel
discutir a questdo da produgio da oferta de efeito de sentido identitario
em todos os segmentos de noticidrio, ou seja, internacional, nacional e
regional/local?

Este trabalho permitiu associar a resposta somente ao altimo, haja
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vista que, conforme os telejornais caminham para a regionalizagdo da
produgdo jornalistica, alteram o modo como inscrevem a recepg¢do no
proprio noticiario, pois sempre pretendem uma criagdo de vinculo, cenario,
onde os noticidrios internacionais e nacionais ndo se estabelecem com
tanta facilidade, uma vez que o regional/local, para eles, € o proprio estado
ou na¢do de origem. Perde-se, dessa maneira, a identificagdo primaria que
¢ a de se ver na tela.

Ademais, o impacto das informagdes globais sob o regional/local
provoca continua desagregacdo cultural, movimento que se contradiz com
o que as comunidades almejam: adaptar-se aos contextos locais sem
excluir os aspectos globais.

Ao que tudo indica, em um futuro ndo muito distante, o sistema
de televisdo digital ird invadir os lares brasileiros, o que possibilitara
aos telespectadores o acesso a centenas de canais com os mais variados
conteudos e formas: do musical ao de esporte, dos noticidrios regionais aos
estritamente locais (de bairro). Até essa ocasifo, espera-se ter compreendido
um pouco mais o papel do noticiario televisivo na constitui¢do de identidades
que focalizem ndo somente a regido, mas também as de bairro.

NOTA

[1] Jesus Martin-Barbero, em Entrevista ao Programa Roda .Viva. TV Cultura, Sdo Paulo,
22 out.2002.
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RESUMO

Na modernidade liquida, o jogo constitutivo de identidades
opera, entre outras dimensdes, embasado nas referéncias
advindas de suportes instaveis como os discursos televisivos.
E as formas de retratagio da realidade, principalmente
das minorias e dos assuntos que lhes dizem respeito,
estdo diretamente relacionadas a promog¢do, ou ndo, da
sua cidadania. A partir destas perspectivas, analisamos a
representagdo da identidade negra na série “Consciéncia
Negra”, exibida no MGTV, em 2007.
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ABSTRACT

In the liquid modernity, the game of identities works, among
other dimensions, based on the references that come from
unstable bases like the television discourses. And the forms
to represent reality, mainly the minorities and the subjects
about them, arve directly or not related to the promotion
of their citizenship. From these perspectives, we have
analyzed the representation of black identity in the series
“Consciéncia Negra”, on MGTV, 2007.

Key words: black identity; representation; citizenship.

INTRODUCAO

s meios de comunicagdo exercem papel fundamental no

desenvolvimento de orientagdes culturais, na fabricagdo de

sentidos atribuidos aos individuos, bem como na criagdo de visdes
de mundo. Cada vez mais presentes entre os seres humanos, consolidam-se
como mediadores da realidade. Para estabelecer uma fung@o para a midia
nasociedade brasileira, evocamos a Constitui¢do Federal, que determina as
emissoras de radio e de televisdo a construgdo de programagdo que atenda,
preferencialmente, a divulgag@o de contetidos educativos e informativos
que colaborem para a promogao da cultura nacional e regional, respeitando
valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

De um lado, referéncias advindas do discurso televisivo colaboram
para configuragdo dos individuos e, por extensdo, das estruturas sociais. Por
outro, as formas de retratagdo da realidade, principalmente das minorias
e dos assuntos que lhes dizem respeito, estdo diretamente relacionadas
a promogdo, ou ndo, da sua cidadania. A partir destas perspectivas, este
artigo aborda a representagdo do negro na série “Consciéncia Negra”,
exibida na primeira edi¢gdo do MGTYV, telejornal da TV Panorama —
afiliada da Rede Globo em Juiz de Fora, MG — nos dias 21, 22 e 23 de
novembro de 2007. ‘

Para este estudo, além de breve revisdo bibliografica de autores que
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abordam questdes referentes as identidades no periodo de modernidade
liquida, e de outros que trabalham com a perspectivahistorica da construgdo
da identidade negra, também faremos uma anélise das reportagens exibidas
observando os pressupostos de Muniz Sodré no que diz respeito ao racismo
mediatico. Tentaremos expor neste artigo que ha possibilidade real de
representagdo positiva das formas identitarias da negritude em material
telejornalistico.

MIDIA E IDENTIDADE

Dentre as tematicas mais discutidas nos ultimos anos, encontramos
aquelas referentes ao conceito de “identidade”. Instancia considerada
até¢ entdo como Unica, indivisivel e estavel, pluraliza-se, desdobra-se em
multiplos fragmentos e amplia significativamente as possibilidades de
“ser” no mundo contemporaneo. Derivada da raiz latina idem — que
significa igualdade, continuidade — a identidade tem uma estreita relagéo
de dependéncia com a diferenga. Uma afirmacéo de que se “¢” faz parte
de uma longa cadeia de negagdes. Identidade e diferenga, conforme
Silva (2005), sdo criagdes culturais e sociais, muito dependentes da
representagd@o e por meio da qual passam a existir, adquirir sentido.

Constituidas por meio das diferencgas, as identidades moldam-se a
partir da relagdo com o Outro, com aquilo que ndo €, com o exterior. Ha
um jogo de poder e exclusdo, negacdo e aceitagdo, que vai resultar na
estruturagdo identitaria, pois:

as identidades sdo as posi¢ées que o sujeito é obrigado a assumir, embora
“sabendo'(...), sempre, que elas sdo representagdes, que a representa¢do
é sempre construida ao longo de uma “falta”, ao longo de uma divisdo,
a partir do lugar do Outro e que, assim, elas ndo podem, nunca, ser
ajustadas (...) aos processos de sujeito que sdo nela investidos (HALL,
2005, p.112).

Identificar transpde o reconhecimento que se faz de tragos que
caracterizam uma pessoa ou grupo social. Para Bauman (2005), as
identidades sd3o elaboradas diariamente, a partir das experiéncias do
individuo, das mensagens que a ele chegam bem como dos estimulos do
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ambiente de seu entorno. No entanto, segundo Bauman, s6 despertamos
para a questdo da identidade quando a nogdo de pertencimento deixou
de ser o tnico fator para a identificagdo. Por muito tempo, o Estado
significava o elemento de unidade nacional: tinha um passado — que se
tornava O passado compartilhado por seus individuos -, definia, classificava
e segregava tradicdes e modos de vida, por exemplo. Uma vez nascido em
determinado pais, o individuo recebia a identidade daquela nagfo. A “ficgdo
da natividade do conhecimento” era o instrumento de coergdo dos individuos
e a no¢do de identidade era agonistica, prolongando o pertencimento devido
a ameaca da exclusdo. Assim, o Estado controlava as identidades.

Mas, quando a no¢fio de pertencimento entra em crise (o que
sou? de onde sou?), coloca em duvida a interpretacdo de identidade. Na
pos-modernidade — apresentada como modernidade liquida por Bauman
(2005) -, a decadéncia de instituigdes sociais que até entdo se prestavam
como referéncia para a construgdo da sociedade provoca o que Hall (2005)
intitula de “crise da identidade”. Paisagens culturais de classe, género
e ctnia que no passado forneciam os alicerces para a localizagdo dos
individuos estdo sendo fragmentadas.

A identidade do sujeito pés-moderno ja ndo € mais taxada como fixa
ou permanente, como acontecia no Iluminismo. Passa-se a compreender
que o individuo pode assumir diferentes posi¢des, conforme o papel
que estd representando, gerando um processo de identificagdo que ndo ¢
automatico, mas pode ser ganho ou perdido ao longo de sua trajetdria. Na
era liquida-moderna, em que nova roupagem ¢ dada as identidades, estas
estdo permanentemente sujeitas aos deslizamentos e aos deslocamentos.
Elas ndo sdo, portanto, unidimensionais; sdo multiplas e estio em constante
movimento, transformag¢ao, nomadismo ¢ tensdo.

Homi Bhabha (2005) justifica que o descentramento do sujeito, a
partir da queda de conceitos até entdo rigidos e que serviam de base para
a delimitagdo das identidades (re)conhecidas, colaborou para a percepgao
de outras categorias identitarias como, por exemplo, aquelas advindas
da orientagdo sexual ¢ da localidade geopolitica. Estas novas identidades
surgem, segundo o autor, nos entre-lugares: onde se da a articlilacido de
diferencas culturais. Para Bhabha, nas relagdes sociais ndo ha apenas o
“eu” e o0 “Outro”, mas, existe, também, um terceiro-espago onde ocorre a
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negociagdo, que também podemos entender como concessdo, a qual esta
vulneravel o individuo.

Vivemos na modernidade liquida marcada pelo encurtamento das
distAncias fisicas, valoriza¢@o do poder de consumo e presenga acentuada
da midia nas relacdes sociais, fatores estes que véo interferir na questio da
identidade. Recorrendo a idéias e valores presentes no imaginario popular,
os meios de comunicagdo apresentam figuras socialmente uteis que logo
sdo oficializadas em modelos de pronta identificagdo e visibilidade. E neste
contexto, a televisdo, como afirma Martin-Barbero (1997), é muito mais
uma formadora de imaginarios coletivos a partir dos quais os individuos se
reconhecem do que simples instrumento de 6cio e diversdo. Os meios de
comunicagio exercem papel de fundamental importincia no processo de
constitui¢do identitéaria.

As representag0es feitas pelos meios de comunicagio sdo elaboradas
por escolha destes mesmos veiculos informativos. E, se para manter uma
identidade € preciso reafirméa-la o tempo todo, no percurso do tempo, nos
indagamos qual ndo € o papel dos mass media na construgdo e afirmag¢do da
identidade negra? Quais sdo as possibilidades de escapar as representagdes
negativas da negritude cristalizadas e naturalizadas historicamente?

A CONSTRUCAO HISTORICA DA IDENTIDADE NEGRA

Como ja comegamos a expor anteriormente, sob uma perspectiva
construtivista, poderiamos dizer que a “identidade™ é concebida em sua
relagfo de estrita dependéncia com a “diferenca”. Entre elas existe umarelagdo
mutuamente determinada que as configura como entidades insepardveis. Nas
palavras de Tomaz Silva, “a diferen¢a ndo simplesmente como resultado
de um processo, mas como o0 processo mesmo pelo qual zanfo a identidade
quanto a diferenca (...) s3o produzidas” [1] (SILVA, 2005, p.76).

A identidade ¢ a diferenga como produtos de uma construgio
cultural e social ativa e ndo como criaturas do mundo natural ou
transcendental. Sdo resultado de atos de criagdo lingiiistica, ou seja,
manifestam-se por meio do discurso ¢ somente podem ser compreendidas
e, portanto, constituirem sentido, no interior de sistemas de significacdo.

| Comunicarte - N°37




Aline Silva Correa MAIA & Danubia de Andrade FERNANDES

Na medida em que o proprio sistema lingtiistico € instavel, identidade e
diferenga possuem marcas desta indeterminacéo e instabilidade.

De fato, identidade e diferenga sio partes de uma construgéio social
assimétrica e bindria que ordena os espagos do “eu” e do “Outro™ em
meio a imposi¢des e disputas de poder. Neste sentido, a identidade branca
¢ a formagdo identitaria naturalizada socio-culturalmente, o que significa
constituir-se como desejavel, natural e tnica. Arbitrariamente a identidade
branca ¢ construida como o padrdo a partir do qual todas as outras
identidades étnicas se colocam. Conforme Bhabha (2005, p.118), ela ¢ ao
mesmo tempo cor e auséncia de cor.

Ao contrario da identidade negra que passa por constantes
afirmacdes e ressignificagdes, entre os brancos a nog¢éo de “racialidade™
ndo € desenvolvida nem questionada. A variedade de termos sindnimos
para “negro” como preto, de cor, moreno, mulato, afro descendente, afro
americano e outros tantos, contrasta com a singularidade da denominagéo
“branco”. Para Piza (2000, p.97-125) se a negritude constrdi-se num
processo de busca de uma identidade racial positiva, a branquitude ¢ uma
constru¢do que leva a uma neutralidade racial, cujo uso politico baseia-se
na suposta superioridade de brancos sobre negros.

Se identidade e diferenga, branquitude e negritude, sdo construgdes
sociais mutuamente determinadas, poderiamos dizer que o reconhecimento
do Outro (ou a auséncia deste reconhecimento) € pe¢a importante no
processo de elaboragdo identitaria. Como nos lembra Munanga (2006,
p.28-9), um grupo pode sofrer uma deformagdo real se as pessoas
ou sociedades que o rodeiam lhe devolvem uma imagem limitada,
depreciativa ou desprezivel deles mesmos. O reconhecimento inadequado
ou a invisibilidade social podem acarretar opressao e aprisionamento. No
caso do negro, durante gera¢oes a sociedade branca construiu e impds uma
imagem depreciativa, enxergando-os como incivilizados e inferiores. A
falta de reconhecimento infligiu “uma ferida cruel ao oprimir suas vitimas
de um 6dio de si paralisante™.

Em suas andlises Fanon (1983, p. 2005) explicita que o,complexo
de inferioridade que acompanha o negro surge apds um processo duplo:
inicialmente, econdmico, em seguida, pela epidermizacao [2] dessa
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inferioridade. Submerso em uma cultura que trabalha para a manuten¢io
deste complexo, em uma sociedade que afirma a superioridade de uma
raga, 0 negro sobrevive no anseio de se tornar branco, embranquecer. Para
tanto, sdo requisitos a negagdo de suas origens, expressdes culturais e
religiosidades. Neste trajeto de rejei¢do da negritude o individuo sofre
de despersonalizacdo. Esta decorre, em grande parte, do modo como seu
corpo ¢ aprisionado pelo olhar daqueles que o excluem.

Todos os esforcos sdo feitos para levar o colonizado a confessar a
inferioridade da sua cultura, transformada em condutas instintivas,
a reconhecer a irrealidade da sua nacdo, e finalmente o cardter
inorganizado e ndo acabado de sua propria estrutura biologica (FANON,
2005, p.271).

Assim como para Munanga ¢ Fanon, também para Bhabha (2005,
p.105), a desumanizag@io da imagem do negro ¢ parte de uma estratégia de
dominagdo do branco colonizador que pretendia solucionar a contradi¢io
entre os ideais de liberdade ¢ uma economia fundada na escravidio.
Negando a humanidade dos povos negros legitimou-se a atividade
econdmica mais lucrativa naquele momento histérico. Neste sentido,
o discurso colonial dependia inteiramente do conceito de fixidez na
constru¢do ideologica da alteridade.

Diante deste rapido quadro a respeito da construgio da identidade
negra no mundo contemporaneo, poderiamos inferir que seus contornos
foram delimitados por um querer do colonizador branco de diminuir, e
por meio da interiorizagdo de valores negativos, dominar o negro. Em
um contexto no qual a formacgdo das identidades do sujeito estd cada vez
mais atrelada as influéncias da midia, cabe questionar qual a importéncia
dos discursos do telejornalismo para a afirmagdo de uma identidade negra
positiva. Como ¢ possivel apresentar aos publicos as dimensdes multiplas
da identidade negra sem estereotipa-la?

APRODUCAO DO NEGRO PARA O TELEJORNAL

Nosso objeto de estudo neste artigo, como anunciado anteriormente,
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¢ a série “Consciéncia Negra”, exibida na primeira edicdo do MGTYV,
telejornal da TV Panorama — afiliada da Rede Globo em Juiz de Fora,
MG — nos dias 21, 22 e 23 de novembro de 2007, em referéncia ao Dia
da Consciéncia Negra, celebrado em 20 de novembro. Antes de partirmos
para a analise das reportagens exibidas — observando os pressupostos de
Muniz Sodré no que diz respeito ao racismo mediético -, apresentamos,
primeiro, como foi a elaboragdo das pautas que nortearam as matérias:
Quais as preocupagdes na fase de produgio? O que se objetivava mostrar?
Onde foram buscadas as fontes (personagens e especialistas)? Como foram
obtidos os dados numéricos? Conforme expds o jornalista Eugénio Bucci
durante mesa-redonda no 1° Coloquio Midia e Agenda Social (2007), é na
pauta que “estamos morrendo hoje. Ela deve ser mais elaborada, pensada,
estruturada”, j4 que muitos preconceitos e esteredtipos ji estdo embutidos
naquela que € a orientagdo aos reporteres do que fazer. A angulagdo das
pautas reflete, muitas vezes, o que pensam os jornalistas que a propdem.

Revelar o negro sob outras perspectivas. Aproveitar o 20 de
novembro para uma abordagem diferenciada da questdo da negritude. Fugir
de representagdes pejorativas e dar voz e vez a homens e mulheres que
sofrem o preconceito da pele. Buscar possibilidades concretas de escape
a imagens negativas do negro cristalizadas e naturalizadas historicamente.
Objetivos que levaram a jornalista Aline Maia (negra, uma das autoras
deste artigo, produtora ¢ idealizadora das matérias) a propor uma série de
trés reportagens especiais sobre o negro. Desde a formulagio das pautas
[3] até a edi¢do final, houve a inquietagdo de reconhecimento positivo
da identidade negra, de forma que o material final colaborasse para a
afirmagfo cidada deste segmento. Foram escolhidas trés angulagdes, uma
para cada reportagem — contexto, educacdo, manifestagdes culturais -,
respeitadas pelo repérter e pelo editor. Todos os personagens escolhidos
tinham bons relatos a contar — tanto de situa¢des vencidas de preconceito
quanto exemplos de “como dar a volta por cima” ¢ nfo deixar a tonalidade
da pele condicionar o presente e o futuro. As matérias foram produzidas,
reportadas e editadas entre os dias 12 e 19 de novembro.

A primeira matéria foi exibida no dia 21 de novembro e teve
duracdo de sete minutos ¢ 16 segundos. Neste primeiro VT [4], foi
apresentada, entdo, uma contextualiza¢do geral do negro em Juiz de Fora
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— MG. Segundo dados do Censo 2000 do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica, IBGE, de quase 460 mil habitantes da cidade mineira, cerca
de 56 mil declaravam-se negros, ¢ outros 101 mil, pardos. Na pauta, a
orientagdo era para que a reportagem se concentrasse em mostrar quem
sdo os negros que habitam em Juiz de Fora, qual a sua participagdo na
constituigdo do povo juizforano, onde e como vivem, como sdo recebidos
na sociedade e como se véem. Para esta matéria, foram utilizados,
principalmente, dados do IBGE, do Atlas Social de Juiz de Fora, além
de informagdes da pesquisadora Rita Félix — que em sua dissertacio
de mestrado, concluida em 1996, abordou ‘O negro ¢ seus meios de
sobrevivéncia em Juiz de Fora de 1888 a 1930°, registrando a participagio
da populagdo negra no surgimento da cidade da zona da mata mineira,

Nesta reportagem, foram entrevistados negros como personagens
e como especialistas. Dagna Gongalves, manicura, militante da causa
negra e moradora de bairro da periferia, encarnou a fala positiva, de
valorizagdo do povo negro. Discurso reforgado pela pesquisadora Giane
Elisa Almeida, que trabalha com a reconstrugéo do orgulho da mulher
negra e, na matéria, falou sobre os prejuizos da “identidade calada” por
anos de discriminagdo. Wellington Alves, conselheiro tutelar — e, por
acaso, também negro [5] -, expds a preocupante estatistica de que 75%
das ocorréncias de negligéncia ¢ abandono de criancas ¢ adolescentes
envolvem os de pele negra. Rita Félix ¢ Emerson Ferreira falaram
enquanto “estudiosos” da questdo do negro na sociedade. E o advogado
Lauro Higino, entrevistado como personagem, salientou a questdo da
oportunidade, de forma que a matéria foi encerrada deixando a mensagem
de que a cor da pele ndo pode determinar o futuro de um individuo,
mas cabe ao Estado oferecer oportunidades iguais para seus cidadios,
para que cada um faga sua propria histéria, independente do passado de
negag¢do e preconceito.

Na segunda reportagem, que teve duracdo de seis minutos e 41
segundos, exibida em 22 de novembro, buscou-se o enfoque sobre 0 negro
¢ a educagdo. Se a sala de aula ¢ o caminho para a redugio da desigualdade
social, entdo o que ha de politicas piblicas voltadas para este campo? Nas
escolas publicas, os negros ¢ pardos estdo em maior niimero (sdo 80% dos
alunos das escolas municipais, segundo informagdes da PJF [6]). Mas, nas
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universidades a maioria vira minoria, com apenas 2% de negros dentre
os estudantes do ensino superior. Esta matéria comegou com a historia
de Carlos Alberto, médico e vereador em Sao Jodao Nepomuceno, cidade
também localizada na zona da mata mineira. Negro, estd presente na
reportagem como exemplo de quem transformou a propria realidade — e,
mais tarde, a dos filhos — através da educagdo. A politica de cotas para
negros nas instituicdes de ensino superior ¢ apresentada no VT através da
fala do Pro-Reitor de Graduacio da UFJF, Eduardo Magrone, e analisada
pelo socidlogo Emerson Ferreira.

As pesquisadoras Maria Elisabete Oliveira e Azuete Fogaga falam
sobre o Nucleo de Estudos Afro-Brasileiros, NEAB, na época, em
processo de implantagdo na UFJF. E no ambito dos ensinos fundamental
¢ médio, falam a professora Rosangela Reis e a representante do Nucleo
de Educac¢do Especial da PJF, Eliane Cristina Santos. A primeira deu
interessante contribui¢do ao concluir que, infelizmente, seja na midia ou
na propria sociedade como um todo, a questdo do negro € tratada em
“solucos”, ou seja, fala-se rapidamente no 13 de maio, depois no 13 de
novembro, e acabou a conversa. A segunda reforgou o discurso de que
¢ preciso envolvimento de toda a populagdo para uma real mudanga do
contexto do negro seja na educacdo, seja em outras areas do cotidiano.
Ainda nesta reportagem, foi mostrado o Projeto “Escola de Aba” — um
CD Rom langado pela Secretaria de Educac¢ao de Juiz de Fora e distribuido
para as 95 escolas municipais. Contém orientag¢des a comunidade discente
sobre como lidar com as questdes raciais, além de abarcar o previsto na
Lei 10.639/2003 [7].

A terceira e tltima reportagem, exibida em 23 de novembro, teve
duragdo de 6 minutos e 38 segundos. O objetivo neste Gltimo material
da série era exibir exemplos de manifesta¢des culturais afro-brasileiras:
danca, canto, religido, culindria. Diversidade e multiplicidade que também
se refletem na constitui¢cdo da propria cultura brasileira, a contribui¢do do
negro ao variado legado verde e amarelo. Neste VT procurou-se mostrar
acdes afirmativas da cultura negra, bem como exemplos de pessoas —
principalmente moradoras de periferia — que encontraram em projetos
culturais a valorizagdo enquanto cidadas. Para tanto, foi entrevistado o
personagem Jefferson Januario (Negro Bussola), lider comunitirio na
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periferia sul de Juiz de Fora e um dos idealizadores de uma casa de cultura
onde hip hop e grafite servem de instrumentos de destaque identitario. O
Axé Crianga — voltado para meninos ¢ meninas da periferia sul de Juiz
de Fora — também foi apresentado como modelo de programa que visa a
exaltacdo do orgulho negro. O Batuque Afro Brasileiro de Nélson Silva —
bem imaterial tombado em Juiz de Fora —, o candomblé e a umbanda, a
feijoada, a capoeira, entre outros clementos também estavam presentes na
reportagem — com imagens ¢ informagdes.

De uma maneira geral, todas as reportagens buscaram mostrar
os desafios a populagdo negra, mas também as formas de vencer os
obstaculos que por ventura possam ser impostos por uma condig¢do de
pele. A preocupagdo constante, como ja exposto, era produzir um material
jornalistico onde a negritude fosse representada positivamente, fugindo a
esteredtipos incansavelmente ja veiculados na TV.

A CONSCIENCIA NEGRA NO TELEJORNAL

Sabemos que a proposta dos telejornais — assim como de demais
meios informativos — ¢ fornecer relatos de acontecimentos julgados
significativos e interessantes, conforme ja estudou Traquina (1993).
Mas, também € certo que os jornalistas ndo sdo simples observadores
indiferentes dos fatos, mas, antes de tudo, colaboradores ativos de um
delicado processo de construgédo da realidade, de forma que:

as noticias nédo podem ser vistas como emergindo naturalmente dos
acontecimentos do mundo real; (...). Enquanto o acontecimento cria
a noticia, a noticia também cria o acontecimento (TRAQUINA, 1993,
p107).

Uma vez que os meios de comunica¢do ndo podem registrar tudo,
sendo necessario selecionar, a questdo é saber o qué chamara a atengdo
do publico, sendo os temas priorizados determinados culturalmente. E
as formas de retratagcdo da realidade, principalmente das minorias e
dos assuntos que lhes dizem respeito, estdo diretamente relacionadas
a promog¢do da sua cidadania, como jid manifestamos anteriormente.
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Se inicialmente o jornalismo fornecia bases para que as pessoas
pudessem formular as préprias opinides, hoje ele vai interferir na propria
estruturacdo da visdo de mundo pelo receptor, pois

as noticias sdo construcdes, narrativas, ‘estorias’. As noticias sdo
elaboradas com a utilizagéo de padrées industrializados, ou seja, formas
especificas que sdo aplicadas aos acontecimentos, como, por exemplo,
a pirdmide invertida. (...) Assim, o jornalismo e os jornalistas podem
influenciar ndo sé sobre o que pensar mas também como pensar [§]
(TRAQUINA, 2004, p.203).

Ou seja, € a construgdo social da realidade povoando o imaginario
coletivo, construindo ¢ / ou refor¢ando identidades. Pensando o
telejornalismo, valemo-nos ainda de Pierre Bourdieu, para quem a
“televisio ¢ um formidavel instrumento de manutengdo da ordem
simbolica” (BOURDIEU, 1997, p.20).

E certo para nos que a maneira de observar e narrar um fato, além
da forma de proceder & sua verificagéo, esta diretamente relacionada aos
valores noticia utilizados pelos jornalistas. Mas, ¢ no intento de verificar
justamente os momentos em que a série “Consciéncia Negra” consegue
se afastar deste viés preconceituoso e oferecer ao seu telespectador um
discurso positivo e afirmativo no que tange a negritude, que optamos
pela perspectiva do “racismo mediatico” apontada por Sodré (1992; 1998;
1999) como pressuposto metodologico neste artigo. A opgdo por esta linha
de raciocinio € valorizar o aspecto da cidadania em detrimento de uma
analise apenas jornalistica.

Primeiramente ha que se refletir sobre o racismo no Brasil para entdo
compreendermos aquilo que Sodré define como sua versdo mediatica. De
pronto, € preciso fixar que do ponto de vista historico, as marcas deixadas
pela escraviddo dotam de um alto grau de violéncia o cenario das relagdes
étnicas em nosso pafs. Ainda que se tenha sustentado o ideal de uma nagdo
em que a convivéncia entre brancos ¢ negros ¢ pacifica, € que nossas
diferencas estdo muito mais relacionadas as questdes classistas que raciais,
¢ preciso observar a presenga do racismo nos tecidos da vid# cotidiana
brasileira. A discriminag@o racial de hoje, ndo obstante, diferencia-se daquela
presente na vivéncia colonial. O racismo de dominagdo que se utilizava
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da depreciagdo e desumanizagdo do negro para coagi-lo como forga de
trabalho, atualmente faz do branqueamento sua estratégia para a exclusio.

Mas o que significa racismo no contexto brasileiro? Joel Rufino
dos Santos, em livro dedicado ao tema (1985), esclarece que racismo é
um sistema que afirma a superioridade de um grupo racial sobre outros.
cujo fundamento bioldgico ou cientifico ¢ nulo. E preciso fixar que a
classificagdo racial brasileira ¢ baseada na aparéncia e geralmente com
base em categorias que sdo utilizadas de forma inconsciente.

Dentre os pilares que sedimentam o racismo no Brasil, encontra-se
sua propria negacdo. “O racismo se organizou para negar a existéncia do
racismo no Brasil” (LOPES, 2007, p.28). Ao contrario do que se verifica
em outros paises, os discursos discriminatérios sdo mal-vistos socialmente,
negados em esséncia sob o manto de uma suposta democracia. Porém,
nosso preconceito racial, zelosamente guardado, vem 4 tona, quase sempre,
num momento de competigdo. Além disso, as expectativas em relagdo
ao negro estdo ancoradas em esteredtipos e estigmas, que o conduzem a
papéis sociais delimitados culturalmente: negro bom de bola, de samba,
marginal ou preguicoso.

Em nossa sociedade, o racismo aloja-se em novas modalidades
institucionais, encontrando na midia dispositivo eficaz e sutil para sua
propagacio. Acreditamos que além de se estabelecer nas relagoes sociais sob
a forma de exclusdo, a discriminagdo racial e as manifestagdes que depreciam
a identidade negra, como representantes do imaginario das elites, tém seu
lugar nos contetidos mididticos por meio de seus discursos e imagens.

.a televisdo cumpre a sua fungdo de agente socializador através de
um processo lento, mas perseverante de apresenta¢do de concepgies
estereotipadas da realidade que se vdo sedimentando de forma
inconsciente. A exposicdo constante a imagens estereotipadas da
realidade leva a constru¢do de algumas representacées mentais da
realidade igualmente estereotipadas (FERRES, 1998, p.140).

Muniz Sodré aponta quatro aspectos fundamentais do racismo

medidtico: a negagdo do proprio racismo, o recalcamento dos aspectos
positivos da negritude, a estigmatizagdo do negro e a indiferenca
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profissional. No que concerne & negacdo da discriminagdo racial, para
Sodré, a menos que este aparega “como objeto noticioso, devido & violagao
flagrante desse ou daquele dispositivo anti-racista ou a episédicos conflitos
raciais” (1999, p.245), sua presenga social sera considerada anacronica
pelos dirigentes da midia brasileira.

No entanto, ainda que se observe pouca visibilidade aos conflitos
de ordem racial na esfera do jornalismo, para autores como Antonio
Sérgio Alfredo Guimardes (2004), ¢ possivel perceber o surgimento de um
novo senso comum para o qual o racismo ¢ algo existente, discutivel e
condenavel. Segundo Guimaraes, isto se deve especialmente a trés fatores
ou agentes: 0s movimentos sociais em prol da cidadania, o discurso dos
intelectuais brasileiros e a opinido publica internacional (principalmente
norte-americana).

De tal modo que, hoje, me parece licito dizer que o discurso progressista
e anti-racista no Brasil funda-se sobre a inaceitabilidade de uma ordem
de desigualdade sustentada pela exclusdo da maioria dos brasileiros dos
direitos de cidadania. S6 a partir da problematica que é hoje em dia
referida como “apartheid social” ou “cidadania virtual” por politicos,
ativistas sociais e jornalistas pode-se, na verdade, compreender por
que praticas de discriminagdo tdo corriqueiras e outrora 1ao invisiveis
(..) possam ser legitimamente denunciadas como prdticas racistas
(GUIMARAES, 2004, p.117).

Ao encontro desta perspectiva de maior visibilidade para o
questionamento da democracia racial, a série de reportagens que nos
propomos a analisar traz depoimentos de experiéncias discriminatorias.
Por meio de suas experiéncias cotidianas, os entrevistados revelaram um
Brasil bem distante da igualdade racial difundida por grande parte dos
vefculos de comunica¢do massiva, de acordo com a dentincia de Sodré.
Suas falas abordam o racismo em todas as camadas sociais, nas relagdes
de género ¢ nos mais distintos tecidos da vivéncia social.

...0 Brasil tem wma discriminacdo muito acentuada. E essa discriminagdo
se faz presente em todos os setores. O negro passa por um objeto invisivel
quando na verdade deve ser sujeito no processo de construgdo de um novo
pais ou de um novo momento politico que se vive. (Reinaldo Pereira)
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Eu convidei uns amigos meus pra passar o carnaval na minha casa. Os
amigos eram brancos. Nos fomos para um clube. Quando eu fui comprar
meu ingresso a vendedora me disse que ja tinha acabado. Um amigo,
atras de mim, que era branco, conseguiu comprar o dele... (Carlos
Alberto Santos).

O segundo ponto assinalado por Sodré a respeito do racismo
medidtico € o recalcamento dos aspectos identitarios positivos das
manifestagOes simbolicas de origem negra ndo apenas no dominio da
midia como também no ensino de Histéria, nas Artes ou na Literatura.
Neste sentido, a série colaborou para a valoriza¢do da identidade negra ao
exaltar a importdncia de iniciativas como a Escola de Ab4, o Axé Crianga
¢ o Batuque de Nelson Silva, bem como deu visibilidade aqueles que
pesquisam e divulgam as culturas e historiografias dos negros, como as
professoras Rosingela Reis, Azuete Fogaca e Rita Félix.

O terceiro aspecto que analisaremos € a estigmatizagdo do sujeito
negro. Grosso modo, as tentativas de apresentacdo das culturas negras
terminam por ratificar estereétipos que associam os negros ao samba, ao
ritmo, & malemoléncia sensual da mulata, a preguiga e & violéncia, a fraqueza
de cardter e inferioridade intelectual. Nos termos de Borges Pereira:

A estilizagdo deste negro é feita a base de esteredtipos impregnados
de alusdes a sua estética: feito, macaco, ligdo; ou ligados a sua
descategorizacdo social e a sua frouxiddo de costumes: malandro, rufido,
delingiiente, maloqueiro, amasiado, bébado, vagabundo, mandingueiro,
perndstico, servil; ou ainda relacionados com certas qualidades
“positivas”, como o seu talento para a musica, a sua asticia ¢ a sua
ingenuidade; ou entdo, sdo estilizagdes piegas decalcadas em tipos
consagrados pela nossa tradi¢ao paternalista, como o preto velho
bondoso, a meiga mdae-preta ou o humilde e fiel servidor do homem
branco. Até mesmo a mulata, téo exaltada nos temas musicais populares,
e talvez por isso mesmo, é alcangada por este humorismo que se avizinha
estreitamente do deboche (BORGES PEREIRA, 2001, p.178).

Diante disto, a série cumpriu um papel importante ao valorizar a

negritude rompendo, em parte, com estes esteredtipos. No diz respeito a
qualificagdo intelectual e social, as fontes fogem ao perfil estigmatizado
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normalmente vinculado ao negro. Dentre eles encontramos representantes
das classes altas e da intelectualidade local: como o advogado Lauro Higino,
a professora universitaria doutora Azuete Fogaga, o médico e ex-vereador de
Séo Jodo Nepomuceno, Carlos Alberto Santos, entre outros.

Destacamos também o tratamento dado as manifestag¢des culturais.
Houve uma preocupagdo de ultrapassar a perspectiva “tradicional” do
discurso sobre o negro. Em outras palavras, além de vincular o negro ao
samba, 4 capoeira e ao axé, outras formas e expressdes culturais ganharam
espago no painel das culturas do negro em Juiz de Fora.

Ja passamos da fase de bater o tambor. A gente quer ver o nosso povo
falando outras linguas. A gente quer mesclar a bossa nova com o hip
hop, a gente quer lapidar, fazer essa pororoca, esse divisor de dguas,
esse encontro de dguas, fazer nossa cultura transpassar o ocidente, o
oceano... (Jefferson Junuario).

O dltimo apontamento de Sodré diz respeito a indiferenga
profissional. Para este autor, nenhuma verdadeira politica anti-racista pode
implantar-se num sistema discursivo como o da grande midia. Isto porque
a midia organiza-se empresarialmente com motivagdes de lucro e poder
semelhantes as de outras iniciativas industriais, sem a preocupagdo de
refletir as causas publicas ou politicas, desinteressada pelas questdes da
discriminagiio dos negros ou minorias. No mais, a indiferenca profissional
da-se por meio da reserva de um ou outro posto para negros a fim de
construir uma imagem empresarial colored, a maneira do sistema de cotas,
produzindo um simulacro profissional de democracia. Em realidade, as
empresas de midia brasileiras organizam um “controle de rostos” que
permite a manuten¢do do mito de democracia racial.

CONCLUSAO

Se, de um lado, temos as identidades concebidas por processos
determinados pela estrutura social, de outro, encontramos a estrutura social
remodelada ou mesmo modificada pelas identidades criadas — e, muitas
vezes, constantemente re-a-presentadas pela televisdo. Trabalhando com a
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experiéncia do telespectador, os telejornais apresentam imagens — através
de suas reportagens — que podem ratificar valores e pré-conceitos. E
através dos meios de comunicagdo de massa — sobretudeo da televisdo
[9] — que o individuo assimila consideravel volume de contetidos para
construgdo de seu conhecimento e identidade, apesar dos meios nido
reivindicarem para si esta fun¢@o. Dai a importincia de monitorar como o
negro — e outras minorias — ¢é reportado nos telejornais.

Como ressalva possivel a série Consciéncia Negra abordamos alguns
questionamentos — entre tantos outros possiveis — que de certa forma a
ultrapassam. Perguntamos por que restringir a visibilidade das questoes dos
negros as datas comemorativas quando os conflitos raciais fazem parte da
rotina de milhdes de brasileiros? Na TV Panorama, emissora que exibiu a
série que analisamos neste estudo, num quadro de cerca de 20 jornalistas,
apenas a editora Aline Maia considera-se negra. Sera que esta série teria este
espago, este cuiado, ndo fosse 4 agdo de uma jornalista negra?

Retomamos uma reflexdo do jornalista Eugénio Bucci durante mesa-
redonda no 1° Coléquio Midia e Agenda Social (2007): a composigdo
das redagdes também interfere na produgio jornalistica. Se a maioria dos
jornalistas € de classe média, por exemplo, muito provavelmente sera dado o
“olhar da classe média” sobre os fatos reportados. A qualidade da cobertura
dos movimentos sociais e das minorias teréa relagfo direta com a composigio
da redacdo e do leitorado / telespectador / ouvinte, de forma que a cobertura
da imprensa reflete, em geral, a marginalizagio da propria sociedade. Daqui,
abrimos outra porta de observagdes acerca da representagdo do negro — e de
outros grupos, em geral, discriminados — na midia. Mas, deixamos demais
conclusdes a cargo de reflexdes posteriores do leitor.

NOTAS

[1] Italicos do autor,

[2] O termo ‘*epidermizagio’ ¢ utilizado porque acrescenta sentidos a idéia de interiorizagio.
Mais que um processo inconsciente, trata-se de algo que estd irremediavelmente preso a
imagem do negro. Sua fisionomia ndo lhe permite fugir & negativizagio da raga.

[3] Que englobou, por exemplo, a escolha dos temas, a pesquisa e levantamento de dados,
a busca por bons personagens com boas historias, a preocupacio com as imagens que
seriam feitas, etc.
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[4] Video tape.

[5] Importante destacar que o conselheiro tutelar ndo foi escolhido como fonte,
necessariamente, por ser negro, mas pelo cargo que ocupa e conhecimento em falar sobre
o atendimento as criangas e adolescentes. O mesmo aconteceu com o soci6logo Emerson
Ferreira. Ele foi procurado por ser um pesquisador da situagdo do negro na sociedade
juizforana. Mas, reconhecemos que o fato destes “especialistas” também serem negros
deu mais peso as matérias.

[6] Prefeitura de Juiz de Fora-MG.

[7] A Lei inclui no curriculo oficial da rede de ensino a obrigatoriedade da tematica
‘Histdria e Cultura Afro Brasileira’.

[8] Grifos do autor.

[9] Considerando que 93% dos domicilios particulares brasileiros tém ao menos um
aparelho de TV em casa, segundo a PNAD 2006. Paralelamente, levantamento da
Associagdo Nacional de Jornais, ANJ, revela que todos os didrios somados t€ém vendagem
média de pouco mais de oito milhdes de exemplares, por dia. E, ainda, conforme dados da
Pesquisa Retratos da Leitura no Brasil, divulgada em 2008, 45% da populagio (ou seja,
77 dentre 172,7 milhdes de brasileiros) ndo tém o habito de ler.
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PENSAMENTOS SOBRE
SOCIABILIDADE VIRTUAL
Vivendo nos ambientes virtuais do
Second Life e do BarCamp

Marcella Schneider FARIA®

RESUMO

Considerando as tecnologias digitais de comunicag¢do como
parte condicionante do ambiente social contemporéneo, esta
pesquisa teve como objetivo realizar um estudo exploratério
sobre a sociabilidade no e do ambiente virtual, através
do cruzamento entre a experiéncia narrada ¢ vivida pela
pesquisadora nesses ambientes e diferentes teorias sociais.
Através da imersdo em dois tipos distintos de agrupamento
virtual, Second Life (SL) e BarCamp (BC), buscou-se
encontrar elementos que possibilitassem um dialogo entre
a concepgdo de “situagdo social” e como cla se apresenta
em ambientes virtuais. Para tanto, procurou-se considerar a
discussdo acerca da dualidade entre conceitos de real e virtual,
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que muitas vezes pode invalidar a importdncia de novos
tipos de relagdes sociais, simplificando sua complexidade e
impedindo melhor analise de suas especificidades.

Palavras-chave: sociabilidade virtual; ambientes virtuais;
interfaces sociais; tecnologias do social; virtualidade.

ABSTRACT

Considering digital technology for communication as a
conditioning factor of contemporary social environment,
this research is seeking to perform an exploring study about
sociability within and from virtual environment, through the
intersection between the experiences narrated and lived by
the researcher and different social theories. Elements which
could enable a dialog between the conception of “social
situation”" and how it is displayed in virtual environments
were examined through immersion in two distinct types
of virtual groups, Second Life (SL) and BarCamp (BC).
In that direction, the discussion concerning duality of
concepts about real and virtual was considered, although
that might invalidate the importance of new types of social
relationship, oversimplifying its complexity and obstructing
better analysis of its specificity.

Key words: virtual sociability; virtual environments; social
interfaces, social technologies; virtuality.

ara a sociologia classica, o conceito de sociabilidade foi definido
por um tipo de a¢do social ligada a regras, moral, estrutura de poder,
classes e hierarquia, ou ainda, definida pela racionalidade cultural.
A sociabilidade foi sempre pensada através de fatores externos ao humano,
ja que no tempo da sociologia classica, o subjetivo ndo era valorizado fora
da instancia do objetivo. Para Durkheim (CRUZ, 2004), a sociabilidade
dependia da estrutura da conven¢@o moral dada pelo Estado. Bara Marx
(CRUZ, 2004), a sociabilidade dependia da estrutura de poder, baseada
na economia capitalista que controlava uma nova forma instrumental de
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trabalho e produ¢do de riqueza. Para Weber, a sociabilidade acontecia
devido as diferengas culturais ¢ aos diferentes significados sociais que
conviviam no mesmo espa¢o. Com Simmel, a sociabilidade passa a ser
vista através de sua relagdo com o espago, ambiente da metrépole.

Goffman (1993), por sua vez, influenciado por Weber e Simmel
(CRUZ, 2004, EVANS-PRITCHARD, 1972 ¢ HAWTHORN, 1982),
inaugura um tipo de analise social que foca o universo micro social, e ndo
o macro social; Goffman pensa nos motivos pessoais dos envolvidos no
local da interagdo, percebendo assim o social como resultado de interacdes
entre o intermo ¢ a arquitetura construida pelos significados. Entretanto,
somente com Meyrowitz (1985), os agentes da interagdo passaram a ser
moldados ndo s6 por caracteristicas ¢ motivos humanos, mas também
pelos meios de comunicagdo — pelas interfaces.

Em decorréncia desse pensamento sobre a situa¢do social midiatica
e tecnoldgica, pode ser limitante pensar a midia apenas como instrumento
ou canal (concep¢do moderna, positiva), e a rede, somente como
simples emaranhado e circulagdo de informagdes. Ambas, midia e rede,
transformam-se em experiéncia sensivel, a partir do tipo de ambientagdes
imersivas e interagdes extensivas, como as proporcionadas por Second
Life (SL) [1] e BarCamp (BC) [2], respectivamente.

Muitas das andlises pertinentes a rede trazem a postura
antropocéntrica e a partir da experiéncia imersiva de viver nos ambientes
do SL e do BC, ¢ possivel pensar a midia, ou melhor, o ambiente da rede
de acordo com a teoria ator-rede de Latour (1994). Para Latour o agente
€ algo que estd em interagdo, podendo ser tanto um objeto quanto um
homem ou um animal, ou at¢ mesmo o clima. Compreender as relacdes
sociais no ambiente virtual (FARIA, 2008) leva a uma reconsideracio de
categorias como “homem”, “tempo”, “espago” e “tecnologia”. De modo
geral, nas analises sociais, as categorias responsdveis pela arquitetura
do social estdo ligadas a relagdo do homem com ele mesmo (relagdes
de identidade), a relagdo do homem com a alteridade (outra pessoa,
instituigdes, regras), a relagdo do homem com o espacgo, e a relagio do
homem com o tempo (a historia). Apds a experiéncia imersiva de viver nos
ambientes virtuais do Second Life ¢ do BarCamp, pode-se perceber que
essas relagdes entram em crise diante da situagdo social tecnoldgica (DI
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FELICE, 2008a). Tanto o SL quanto o BC mostram uma dinamica social,
na qual as relagdes de identidade, de alteridade, espaciais e temporais sdo
totalmente re-significadas.

Ao estabelecerem a nogdo de situagdo social, autores classicos
da sociologia ndo consideraram a técnica como espago possivel de
socializagfio, a nfio ser quando a associavam aos objetivos “positivos™
do homem moderno. Da mesma maneira, o conceito de virtual esteve
diretamente ligado a uma concepg¢do dualista da técnica — ora como
instrumento de controle, ora como instrumento do progresso. Mantendo a
perspectiva cldssica, ocidental e antropocéntrica, o campo virtual continua
limitado a falsificagdo, a depreciagdo da categoria do “real”. Nessa
forma de analise o conceito de virtual opera como um adjetivo dado
ao ciberespaco (LEVY, 1996) definindo-o como expressdo positiva ou
negativa do que habita e acontece nele.

Second Life e BarCamp sio dois tipos distintos de organizagdo virtual
colaborativa que, inseridas na perspectiva da sociedade contemporanea,
podem ser estudadas a partir de diferentes concepgdes sobre a virtualidade,
deslocadas da visdo dialética entre real x virtual. A vivéncia nesses
ambientes sociais de interagdo nos mostra que o ambiente virtual ndo tem
pretensdo de se opor ao social, ou ser melhor do que ele, o ambiente virtual
¢ apenas mais um espago para 0 encontro e a conexdo entre os cyborgs
(HARAWAY, 1991). Tanto o homem quanto a maquina se hibridizam
nessas formas de interagdo, um absorve caracteristicas ¢ sensibilidade
do outro, criando um ecossistema informativo baseado numa relagdo
simbidtica. Os ambientes do SL e BC parecem estar ligados a um tipo de
sociabilidade virtual vinculada a experiéncia imersiva, totalmente atrelada
a interface e também extensiva, porque amplia 0s espagos possiveis de
intera¢do e multiplica os componentes dela.

Ao explorar a sociabilidade no e do ambiente virtual, através de
relagdes no Second Life e BarCamp pode-se encontrar novas formas de
interacdio entre homem, maquina e ambiente. A idéia de interface permeia
uma possibilidade de pensar essa virtualidade. Nela, os contornos das
superficies de contato sdo misturados ao ambiente e & sensoridlidade do
espago virtual. Os espagos de significagdo que se abrem no SL e no
BC nido buscam instituirem-se numa estrutura em marcha historica, eles
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buscam a a¢dio — sem sedugdo, ou luta de posi¢des hierarquizadas. Os
espacos de significagdo de SL e BC despertam a sensibilidade cyborg e
a circulagdo de conhecimento, criando formas de conectividade, mais do
que de coletividade (atrelada a idéia de comunidade).

Olhar para as relagdes de Second Life ¢ BarCamp implica olhar
também o espago no qual elas acontecem, se inserem e pelo qual sio
constituidas. Um espago atopico (DI FELICE, 2008b), de lugar indefinivel,
ndo delimitado previamente por um “projeto” constituido a partir do
universo cientifico e institucional como em toda a modernidade. Embora
os espagos de socializacdo do Second Life ¢ do BarCamp sejam diferentes,
ambos estdo permeados pela caracteristica de um ambiente no qual é
impossivel manter a separacgdo entre emissor/receptor e sujeito/objeto.

A concepg¢do de Perniola (2000) sobre simulacro pode evidenciar
com mais clareza o papel da virtualidade na constituigdo das formas de
expressao sociais atuais, nomeadamente as aqui citadas. Essas expressoes
representam possibilidades de viver na sociedade contemporanea, em
sintonia com as interfaces tecnologicas digitais. Para Perniola o simulacro
que muitas vezes foi pensado como a falsificagdo do real, leva a perda
do sentido de real como uma instancia Gnica, original. Quanto mais se
multiplica, mais fica dificil perceber o original ¢ isso ndo influencia a
forma como a relagdo vai acontecer ou a credibilidade depositada nela.

No Second Life, a experiéncia ¢ ambigua, lidica, imersiva e
comunicativa. Ela esta relacionada & construgdo de infoentidades e de
interagdes sociais através da combinacdo de dados tecnologicos, que
0 tempo todo negocia com novas interfaces e novas materialidades.
Dessa maneira, diversas instdncias simbdlicas, organicas e inorganicas,
apontam para a emergéncia de um novo tipo de habitar social virtual
comunicativo (DI FELICE, 2009), no qual, as superficies se confundem e
se misturam numa forma de cibercultura delimitada pelas metageografias
informativas (IDEM, 2009). No BarCamp, a experiéncia acontece em
espagos multiplos e abertos, principalmente marcados pela dindmica
colaborativa, deslocativa ¢ conectiva (KERCKHOVE, 1997). Nele, a
construcdo do conhecimento € a extensdo do espago de interacio social
¢ compartilhada de forma horizontal.
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Nos dois ambientes, o vinculo social se da pela (através) interface
(JOHNSON, 2001), e também com a interface tecnologica. Nesses espagos,
estabelece-se uma relagdo de confianga, de parceria, de simbiose entre
homem e maquina. Um grande vinculo com o virtual parece decorrer da
possibilidade de sentir através de outra materialidade. A situagdo social
tecnologica e virtual ndo depende exclusivamente de um cenario fisico
responsével pela ambienta¢do da percepgédo, mas sim da simples realidade
de uma tele presenga capaz de modificar a natureza dos comportamentos
e intera¢des. Os diversos grupos sdo chamados a interagir num mesmo
espaco, hibrido, formado por multiplas opgdes de interagdo. Como elucida
Meyrowitz, “a natureza da interagdo ndo € determinada pelo meio
ambiente fisico enquanto tal, mas pelos modelos de fluxos informativos”
(MEYROWITZ, 1985, p. 75).

As vertentes imersiva ¢ extensiva do virtual, presentes nos
ambientes e nas formas de interagdo do Second Life e BarCamp
trazem aquela situagdo social moderna o deslocamento das estruturas
definidoras, cientificas e discursivas. Na qual os contornos deixam de
ser definidos exclusivamente pela racionalidade ou estruturas previamente
arquitetadas.

A situacdo social tecnologica atual faz emergir um tipo de interacéo
com a tecnologia e entre seres “humanos” na qual, ambos sdo sistemas
informativos sensiveis, diferente da idéia de publico e espetaculo. Estes
ambientes aportam a possibilidade de manipulagio tanto da técnica quanto
do humano e por isso a importancia de pensar o social como situagdo,
como um fluxo em movimento permeado por multiplos agentes.

A virtualidade marca a multiplicagdo de tais situagdes sociais
caracterizadas pela dindmica emergente da interface. O “social” virtual
permite agenciamentos locais e globais, desvinculados do sentido tnico
de “historia”. A virtualidade provoca dessa forma a desmistificacdo da
perspectiva classica antropocéntrica que buscou fixar a condigdo e a
prevaléncia humana. Os ambientes virtuais permeados pelo encontro na e
pelas interfaces demonstram uma “situagdo” onde as tradicionais formas
de presenca, tempo e espago ndo mais existem como durante Séculos a
sociologia pensou, levando-nos a repensar os significados de “natural” e
de “artificial”.
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NOTAS

[1] Criado em 2003, pelo Linden Lab (empresa de programagiio em informatica), Sio
Francisco / Califérnia, o Second Life (SL) é um mundo virtual em grafico 3D inspirado
na cultura cyberpunk (o nome cyberpunk surge como termo de marketing cunhado por
Bruce Bethkede), uma mistura entre cibernética (Segundo Norbert Wiener, seu fundador,
teoria do controle e da comunica¢do, no animal e na maquina) e punk (Estilo eultural
e musical dos anos 80) representando o conflito entre a cultura hacker, inteligéncia
artificial e grandes empresas. Para fazer parte do Second Life basta se cadastrar e
fazer o download do programa em www.secondlife.com ou www.mainlandbrasil.com.br
(plataforma com o software em portugués e o sistema monetario em real). O ambiente de
navegagio e imersio € totalmente criado por seus usuérios que utilizam tanto ferramentas
disponibilizadas pelo programa do SL, quanto por programas externos para criar os
objetos existentes no SL. Dessa forma os usudrios/avatares, tém direitos autorais sobre
suas criagdes, podendo comercializd-las. Uma das grandes inovagdes do SL é que ele
permife a transagdo financeira, o dinheiro virtual tem validade real como numa bolsa
de valores. E possivel viver no ambiente do SL sendo um assinante pagante (através de
cartdo de crédito) ou ndo.

[2] Barcamp e? um evento baseado na desconferéncia. Através de contato virtual
pela comunidade ou por blogs, listas de discussdo e féruns, os usuédrios discutem
diferentes temas relacionados a utilizagdo das novas tecnologias e seus impactos. O
modelo da desconferéncia propde abertura e horizontalidade na troca e na construcio
do conhecimento. Na?o0 ha? lista de palestrantes. nem programaga?o pré-estabelecida.
Trata-se de estar envolvido diretamente em uma estrutura de conversagio emergente.
Quando os internautas julgam interessante se encontrarem para debater, acontece uma
movimentagdo coletiva e a distdncia para viabilizar o encontro. A partir dai as redes
de relacionamento se ampliam e assim como a possibilidade de concretizar projetos
em conjunto. Para fazer parte do Barcamp basta de cadastrar como membro pelo site:
www.barcamp.blaz.com.br.
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AMEDIACAO TECNICA DA IMAGEM E A
VINCULACAO SINCRONICA DO OLHAR:
A representacio dos movimentos sociais nas capas
da revista Veja (1968 - 2008)
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RESUMO

O objetivo deste estudo ¢ chamar a atengdo para as formas
estruturantes da imagem. Para isso faz-se um estudo de
caso da revista Veja para observar: 1) como estas formas
estruturantes produzem sentido e; 2) como a revista trabalha
de forma diferenciada a representagdo dos movimentos
sociais a partir destas formas estruturantes. O corpus para
estas andlises compreende 9 capas da revista em que se tem
representado movimentos da sociedade civil (instituintes e
instituidos), além de outras 6 capas que sdo utilizadas apenas
a titulo demonstrativo. O recorte histérico aqui compreende
o periodo de 40 anos da revista (1968-2008).

Palavras-chave: Revista Veja; capas; movimentos sociais;
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ABSTRACT )
The abjective of this study is to call the attention to the
structuring forms of the image. For this, a case study of
the Veja magazine was conducted to observe: 1) how these
structuring forms produce sense; 2) how the magazine works
differently the representation of social movements from
these structuring forms. The corpus for analyses includes
9 covers of the magazine in which movements of civil
society are represented (institutes and instituted), plus other
6 covers that are used only for demonstration. The history
cut-off here includes the period of 40 years of the magazine
(1968-2008).

Key words: Veja magazine; covers, social movements; pre-
predicative experiences; technical image.

INTRODUCAO

0 ano de 2008, mais precisamente no dia 11 de setembro, a revista

Veja completa 40 anos de existéncia. Este momento pode ser

particularmente importante para observar aquilo que Muniz Sodré
designa “midiatizagdo”, a configuragdo de aspectos da sociedade tradicional
pelo advento das empresas e dos meios técnicos de comunicagdo:

Por midiatizacdo, entenda-se [...] o funcionamento articulado das
tradicionais instituicdes sociais com a midia. A midiatiza¢do ndo nos
diz 0 que é a comunicagdo e, no entanto, ela é o objeto por exceléncia
de um pensamento da comunicagdo social na contemporaneidade,
precisamente por sustentar a hipétese de uma mutagdo socio-cultural
centrada no funcionamento atual das tecnologias da comunicacdo
(SODRE, 2007, p. 17).

Midiatizagio, neste caso, como fendmeno socio-histérico, decorrente
da emergéneia de um dispositivo tecno-cultural, o medium, que passa
a operacionalizar um contexto social totalmente regido por fluxos de
informac#o; em outras palavras, “por um regime até agora posto quase que
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exclusivamente a servico da lei estrutural do valor, o capital” (SODRE,
2002, p. 21 - 22).

Enquadra-se na categoria medium, nao apenas as proteses tecno-
interativas (TV, internet, etc.) que atualmente tém direcionado a atencdo
dos pesquisadores da Comunicagio para as chamadas redes virtuais ¢ ciber-
culturas. Fala-se aqui também dos tradicionais meios de comunicdc¢io de
massa, anacronicos, mas sempre atuantes para a consolidacdo de uma
“bios midiaticas”. Este conceito, elaborado por Sodré, pode ser entendido
como “campo de ag¢do social correspondente a uma nova forma de vida”
vertebrada pela técnica e pelo mercado, e alimentada basicamente por
produtos (ou discursos) midiaticos.

Estd implicita nesta “nova forma de vida” uma modificagdo
correlativa ao modo de agdo politica tradicional. Foi-se o tempo em que a
politica se decidia na arte-retorica (sem improviso, cortes ou edig¢des), nos
comicios em praga publica, pois atualmente, ela vem se deslocando para os
territorios privados do jornalismo, em fatos inventados para a visibilidade
da midia noticiosa. Dai que as a¢des sociais contemporaneas, para surtirem
efeitos e assim adentrar no plano historico, devem, necessariamente, passar
pelo plano discursivo da midia.

Esta transformagdo no campo politico estd relacionada ndo apenas
ao encolhimento dos tradicionais espagos publicos de representagio
(encolhimento proporcional a diminui¢do dos encargos estatais), ou a
descren¢a nas formas partidarias de representaco [1]. Ha que se destacar
também o predominio da mediagdo técnica como forma contemporanea de
sociabilidade e comunicacgao.

Problematizar a revista Jeja (sua historia enquanto empresa
multimidiatica, produtora de bens simbdlicos, desde o jornalismo aos mais
diversos géneros de entretenimento) em fungio destas transformagdes em
curso na sociedade e na cultura, faz-se aqui com o objetivo de observar
este fendmeno que se tem chamado “midiatizagdo”. A mutagdo sécio-
cultural, neste caso, pode ser observada pela interferéncia da revista no
que se refere a construgdo de um “imaginario politico”, o qual, como diz
Guimardes (2007, p. 108): “serve de sustentagdo para o julgamento de
valores de personalidades politicas”.
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VEJA 40 ANOS: TRAJETORIA DO SUJEITO DA ENUNCIACAD

O surgimento da revista semanal Veja em 11 de setembro de 1968
pode ser apontada como um marco na histéria do jornalismo brasileiro. Isso
porque seu surgimento ocorreu num momento importante da economia €
politica nacional: a consolidagdo de um mercado de bens simbolicos no
pais, em decorréncia da abertura nacional para o investimento de capital
estrangeiro em setores da industria grafica. E neste periodo também que
se pode verificar o aparecimento ou formacdo dos atuais conglomerados
multimidiaticos de comunicag¢ao [2].

Feita nos moldes das revistas norte-americanas, Life, Newsweek, ¢
Look (de onde possivelmente derivou o nome Veja), o semanario surgiu com
a promessa modernizadora de um parque gréafico altamente sofisticado para
o contexto brasileiro. A partir de 1973, apesar das dificuldades iniciais, a
revista Veja conseguiu dar um grande salto empresarial, com uma eficiente
jogada de marketing: ndo apenas conquistou um grande publico assinante,
mas também pulverizou-se por todo o territorio nacional [3].

Hoje, ja bem estabelecida no mercado editorial, a revista Veja colhe
os frutos deste empreendimento arriscado, porém ndo menos lucrativo
do ponto de vista empresarial. Alguns dados recentes podem esclarecer
melhor o poder de influéncia da revista na sociedade brasileira: ¢ a revista
com a maior tiragem do pais; sua circulagdo média em junho de 2008
foi de 1.078.730 exemplares por edi¢do, destes 917.010 foram assinaturas
e 161,720 vendidas avulsas. [4] Em relagdo ao seu publico leitor, como
aponta Benetti (2007, p.8), ha um equilibrio de género, “53% sdo homens
e 47% sdo mulheres”; “quanto ao perfil socioecondmico, 71% dos leitores
pertencem as classes A (30%) e B (41%)™.

Do ponto de vista institucional, a revista Veja tem se tornado
protagonista em inimeros casos da politica brasileira, agindo, muitas
vezes, como agente catalizador da opinido publica nacional.

Como veiculo noticioso, € atribuido a revista um status de instituigao
social capaz de s¢ impor como detentora da verdade, uma vez que,
conformada no campo jornalistico, ela “estaria autorizada a retratar a
realidade” (IBIDEM, p. 3). Esta legitimidade, como assegura Benetti, se da
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no jogo de papéis sociais, entre emissor € receptor, este ultimo teoricamente
idealizado, um leitor virtual, ou como prefere Umberto Eco, “presumido” [5].
Neste jogo de papéis, a autora lembra que “Essas identidades ndo sdo naturais
ou Gbvias, e sim foram construidas historicamente” (IBIDEM, p. 4).

Dado este prestigio institucional e influéncia na sociedade, a revista
Veja tem sido objeto de estudos em comunicacdio, sobretudo pela sua
capacidade discursiva de moldar opinides pelas suas sugestdes enunciativas.
Nesta vertente, destacam-se autores como Augusti (2005), Hernandes (2004),
Magalhées (2003), Nascimento (2002), Prado (2003) e Souza (2004).

A proposta de se estudar as capas de revista Veja, um viés que
recorta um campo de especificidade discursiva (predominio da imagem),
vem de uma constatagio que se afirma a cada dia: a compressdo do tempo
de leitura das noticias, muitas vezes restritas aos espacos da imagem.

Segundo Dorneles (2004), a partir dos anos de 1970 (periodo,
portanto, que compreende a presente pesquisa), a imagem impos-se
predominantemente no jornalismo, ganhando destaque nas revistas
semanais. No caso da revista Feja, Dorneles afirma a destinagio de 60,35%
da superficie grafica para as imagens fotograficas [6].

Observa-se que os espagos da imagem, ndo necessariamente
fotograficas ou restritas as capas, constituem lugares importantes de
produgdo discursiva. A capa, entretanto, possui peculiaridades que ndo
podem ser ignoradas para um estudo que pretende observar o fendmeno da
midiatizagd@o (ou seja, a mediagdo de valores, idéias, conceitos e opinides)
pela imagem técnica, ou pelo cddigo da imagem entendida como dispositivo
técnico [7]. Ndo se trata de uma simples “tecno-interagdo™ (um fluxo de
mao dupla, como num contexto dialégico mediado por um aparelho), mas
de uma forma de interagdo socio-cultural em que as estratégias enunciativas
do sujeito pesam sobre a comunicagdo. E pesam no sentido da determinago
técnica (logos enquanto fechné) na conformagdo da sociedade e da cultura
contemporanea, modulando opinides e formas de conduta.

Sob o ponto de vista dos referenciais para construgdo de valores ou
conceitos de mundo, as capas de revistas podem funcionar como reforgo
(confirmag@o, reiteracio de valores e conceitos) ou mesmo agenciadoras
de uma opinido publica, no que se percebe pelo conjunto de técnicas que
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se utiliza, seja para o engrandecimento, seja para a deteriora¢do de um

politico, ou de uma fragéo de classe social. Para Magalhies:

As capas das revistas, como espagos de materialidades discursivas, sdo
lugares em que se encenam e insinuam atos e fatos imagisticos, rituais
de seducdo, persuasdo e informatividades, segundo pontos de vista,
maneiras de perceber (e fazer ver/ ler) pldstica e lingiiisticamente o
mundo (MAGALHAES, 2003, p. 63).

Mas, se por um lado, o conjunto de técnicas pode fazer o leitor
participar da informag&o (ou mensagem) veiculada conforme as pretensdes
do produtor; por outro lado, e tendo como ferramenta de desconstrugdo
estas mesmas técnicas (ou recursos da linguagem), pode-se verificar
algumas de suas estratégias discursivas.

A IMPORTANCIA DA LINGUAGEM PARA COMPREENSAO DO
PROCESSO DE MEDIACAO

O corpus aqui selecionado é composto por 9 capas da revista Veja
em que se tem representados grupos sociais. A escolha deste corpus (ou
melhor, desta representagio especifica) se fez com o intuito de observar a
forma diferenciada como a revista constroi a “imagem” de determinados
grupos. Para a andlise considerou-se a concepgao hegeliana de “sociedade
civil” (o conjunto de grupos sociais antagdnicos que lutam no interior
da sociedade, mediados pelos dispositivos do Estado) e as mudancas
no processo de mediacdo ocorrida em decorréncia da entrada de um
dispositivo técnico (a midia) a servigo destes inlimeros grupos. '

O tipo de relagdo sociedade civil x Estado, do qual fala Hegel,
constitui o que tradicionalmente se entendia por mediagdo classica; [8]
entretanto, a introdu¢@o dos meios de comunicagdo de massa nesta relagdo
altera completamente a disputa, sendo necessaria a considerag¢do da
linguagem dos meios técnicos como variavel imprescindivel.

A preocupagdo com a linguagem ja era suspeitada por Anténio
Gramsci que alertara no comego do século XX para o desequilibrio destas
forgas, referindo-se aos dispositivos de construcio de hegemonia (no caso
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a impressa burguesa), a servigo de um grupo especifico (a classe burguesa).
Desta opinido, compartilham contemporaneamente Jesus Martin-Barbero
¢ Muniz Sodré. A

Martin-Barbero (1997), ao se referir a cultura de massa (ou
seja, a cultura popular imbricada aos meios de comunicag¢do de massa,
sobretudo a TV, mas também o radio, as revistas, os jornais, etc.) fala
dos processos de linguagem subjacentes a cultura, como a agdo dos
simbolos capazes de aproximar as classes sociais, tanto no sentido do
nivelamento (homogeneizagdo) das identidades quanto da resisténcia e
diferenciagdo. Neste caso, a cultura (enquanto sistema de signos), podendo
ser operacionalizada (ou instrumentalizada tecnicamente) pelos produtores
de bens culturais, funda um espago ndo apenas para a constru¢do de
uma contra-hegemonia, mas também de producfo de sujeitos sociais que
inferem acgdes sobre o contexto em que vivem; agdes estas que podem ser
entendidas tanto no sentido de mudangas historicas como na reificacdo de
valores conservadores (como falam os autores da Teoria Critica) [9].

Em Muniz Sodré, todavia, a importancia da linguagem cresce
revelando-se como instancia universal de toda a mediagao:

[.-.] toda e qualquer cultura implica em mediagées simbolicas, que sdo
linguagem, trabalho, leis, artes, etc. Esta presente na palavra mediagéo o
significado da agao de fazer ponto ou fazer comunicarem-se duas partes (o
que implica diferentes tipos de interagdo), mas isto € na verdade decorréncia
de um poder origindrio de discriminar, de fazer distingoes, portanto de um
lugar simbdlico, fundador de todo o conhecimento. A linguagem é por isto
considerada mediagdo universal (SODRE:', 2002, p. 21).

Chamar atengdo para a linguagem de um modo geral (e ndo apenas
circunscritas ao dominio da Lingiiistica, definidas pelo signo saussureano),
e para os processos de mediagdo técnica mais especificamente, constitui um
esforgo para se re-pensar nas mudangas que vem acontecendo na atualidade,
principalmente no que se refere as praticas sociais contemporanea, que
se valem cada vez mais da midia (e, sobretudo, do suporte da imagem)
como elemento decisivo do jogo politico-institucional. Particularmente no
caso da revista Veja, trata-se de observar até que ponto, e por meio da
imagem, ela interfere em decisdes politicas importantes (como a de votar);
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até que ponto ela se configura como dispositivo de hegemonia (dominio
da opinido publica pelo consenso); ou até que ponto ela pode constituir-se
como um espago de mediagdo atualmente predominante, de investimento
simbolico, de valoragdo dos objetos que representa, a partir dos conteudos
veiculados, substituindo inclusive instancias classicas de mediagdo como
a escola, o trabalho e, principalmente, os partidos politicos.

Embora seja igualmente importante uma pesquisa empenhada
em observar todo este processo, em andamento ja hd algum tempo, e
poder assim responder estas perguntas, pretende-se aqui t3o somente
dar visibilidade ao aspecto técnico da mediag¢do, ou seja, atentar as
intencionalidades da revista a partir da analise de sua economia discursiva
(estrutura ¢ funcionamento da imagem). Ganha importidncia aqui o
conhecimento técnico da revista no que diz respeito ao dominio ou a
competéncia da linguagem empregada, seus recursos lingiiisticos (sintaxe
e semantica da imagem) e os possiveis efeitos esperados.

Este é o caso, por exemplo, das técnicas fotograficas conhecidas
como plongé e contre-plongé, [10] as quais sao constantemente utilizadas
pela revista Veja para retratar tanto os movimentos instituintes (aqueles
que exigem mudanga quanto & estrutura social), como 0s movimentos
instituidos (aqueles que lutam para a manutencdo da ordem).

Nesta pesquisa, a énfase quanto ao uso desta técnica se deve,
primeiramente, a producdo de sentido que ela acarreta e, portanto, a
repeticdo e confirmacgao de sentido, que reitera valores e conceitos ja dados
ou consolidados ao nivel do discurso. Este procedimento relaciona-se a
hipétese da “midiatizagfo” (Sodré), pois se observa uma articulagéo entre
instituigdes sociais classicas (Estado e sociedade civil) e a midia (revista
Veja) no que se refere a influéncia desta tltima na configuracdo da formas
de pensamento ou formagdes discursivas que circulam na sociedade e na
cultura contemporanea. E somente a partir dai, que se pode falar de uma
possivel constru¢do (hermenéutica) de imagindrio politico por meio das
imagens midiaticas.

Em segundo lugar pretende-se chamar atengdo para a importancia
do dominio lingiiistico da imagem como aspecto importante da mediagdo
técnica [11].
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Para a andlise deste corpus parte-se do pressuposto do predominio
da imagem nas capas da revista Veja. Como codigo predominante deste
veiculo, busca-se compreender os efeitos de sentido que as técnicas (do
plongé e contre-plongé) podem criar. Para tanto se utiliza a nogéo de
linguagem em sentido lato que, em alguns momentos, se afasta do modo
verbal de leitura (diacronicamente, da esquerda para a direita). No caso
da imagem estatica esta leitura pode se dar instantaneamente, ou seja,
sincronicamente, [12] o que permite articular algumas teorias como a
da percepgdo (Gestalt), bem como das estruturas simbolicas do poder
(PROSS, 1980; 1989), pré-configuradoras do olhar.

Este aparato tedrico tem por objetivo compreender a estrutura
significante da imagem (bem como o seu funcionamento discursivo),
estrutura esta capaz de produzir sentido mediante a disposi¢do de signos
na imagem, direcionadores do olhar e da interpretagdo. Como observa
Magalhdes (2003, p. 79): “todo signo que esta na capa da revista foi
intencionalmente colocado a fim de transparecer uma idéia ou de conduzir
a uma determinada leitura do fato tratado”.

Os produtores da imagem, neste caso langcam mdo de formas
especificas de enquadramento de figuras da politica que dramatizam a
noticia visual e produzem um repertdrio de valores (positivo ou negativo)
sobre tais figuras.

A génese destas estruturas significantes da imagem remonta a
propria génese da cultura. Na sua base encontra-se o processo ontogénico
(desenvolvimento individual do Homem), de onde se depreende certos
modelos abstratos e conceitos duradouros advindos da apreensdo imediata
do mundo pelo Homem.

SOBRE A ESTRUTURA SIMBOLICA DA IMAGEM: AS
EXPERIENCIAS PRE-PREDICATIVAS E SUAS
DETERMINACOES

Mais do que uma superficie plana em que se é possivel reportar
fatos sociais cotidianos, as imagens técnicas constituem um suporte
vigoroso de poder simbdlico e discursivo, cuja expressividade pode fazer
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interagir as experiéncias da ontogénese humana [13].

Para impor-se como objeto significante (fiducidrio para o leitor),
a imagem técnica se vale de signos constituidos nas experiéncias que
o individuo realiza nos primeiros momentos de sua vida. Experiéncias
estas que ddo origem aos valores diametralmente opostos (positivo x
negativo), respectivamente, aos pares simbélicos acima-abaixo, dentro-
fora e claro-escuro.

O que se revela de mais duradouro sdo as experiéncias feitas na
primeira infancia sobre a propria corporeidade e sua relagdo com outra
materialidade que ndo pertencem ao organismo do recém nascido. O
recém nascido experimenta o espaco circundante como uma ampliagdo
da propria corporeidade. As resisténcias que encontra o movimento
incipiente obrigam a diferenciacdo e, mais tarde, a formagdo de conceitos |
(PROSS, 1980, p. 43).

O paroxismo desta experimenta¢do na fase primdria (de onde
provém tais valores) ¢ tdo intenso — pois desperta no recém nascido o
sentimento de confianga e apego as certezas imediatamente constituidas
— que estes valores passam a reger as demais formas simbolicas as quais,
posteriormente, ele encontrara ao longo da vida. Estes valores, por sua vez,
polarizados e assimétricos, serdo refor¢ados e mesmo confirmados neste
percurso, determinando, em alguns casos, 0s conceitos, € em outros casos
chegando até a se antepor a eles. Por isso, Pross (1980) denomina estas
experiéncias de “pré-predicativas”; pois para as experiéncias posteriores,
estas ja recortam de antemdo um campo ja sedimentado de valores ¢
conceitos. Em outras palavras, estas experiéncias descartam a possibilidade
de outras (como ver, refletir, crer, sentir, etc.) para fazer valer ou confirmar
as certezas ja dadas. As experiénceias pré-predicativas, uma vez enraizadas
ou fortemente fixadas, seguirdio com o individuo até sua morte fisica [14].

As formacdes discursivas que utilizam uma estrutura textual cujos
valores foram formatados na primeira infancia, t€m a seu favor um campo
de credibilidade e seguranga ja pré-estabelecido. Assim, a presenca destes
eixos de produgdo de sentido nas imagens técnicas pode chegar a pré-
configurar o olhar do leitor, dependendo do tipo de vinculagdo que elas
estabelecem (sincrdnica ou diacrdnica); vinculagdo esta que se dd por
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meio de sua organizagdo estrutural (sintdxica) interna, de responsabilidade
do agente produtor da imagem técnica.

Como afirma Pross, as imagens “oferecem um amplo campo
interpretativo ao individuo™; neste caso, ele poderia interpreta-las como algo
“completamente arbitrario se ndo tivesse que se basear em representagdes
ja dadas”, isto é nas experiéncias pré-predicativas (PROSS, 1980, p. 34).

Ao longo de sua vida, o individuo encontrara estes eixos narrativos
presentes em inimeras situagdes e discursos (mesmo verbais). Nos
casos que envolvem uma visivel polarizagdo identitaria (guerras, disputas
eleitorais, jogos esportivos, dissidéncias partidarias, ideologias de classe,
etc.) estes eixos incidirdo com toda sua for¢a expressiva (ou narrativa). Em
outras palavras, deixardo de apenas “representar” uma opinido para agora
“apresentd-la” ao leitor [15].

A RECUPERACAO DA EXPERIENCIA PRE-PREDICATIVA
“ACIMA-ABAIXO” NO JOGO PLONGE X CONTRE-PLONGE

Os fundamentos ontogénicos da comunicagio humana podem ajudar
a compreender o surgimento e/ou a cristalizagdo de certas especificagdes
signicas no tecido cultural. Todavia, mais importante do que se deter
nesse processo, ¢ observar algumas estratégias discursiva da imagem (do
fotojornalismo ou da edi¢do grafica) no que se refere ao uso social das
estruturas simbélicas pré-predicativas.

A leitura das estruturas simbolicas da imagem (sua estrutura
significante e seu funcionamento discursivo) pode ser feita conforme a
sua recorréncia num conjunto de discursos [16]. No caso aqui, significaria
observar a repeti¢do da estrutura simbdlica “acima-abaixo” da imagem
num certo periodo de tempo (40 anos), e numa situagdo especifica (quando
reportam grupos sociais antagdénicos).

Sera que a revista Veja daria o mesmo tratamento tanto para os
movimentos sociais instituintes e quanto para os instituidos? Ou, muito
pelo contrario, os enquadraria de forma diferente? Ainda: desta observagéo
se poderia depreender ndio apenas um possivel uso consciente da estrutura
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simbdlica em questdo (acima-abaixo), o que indicaria certo dominio do
repertério técnico e cultural por parte dos produtores, e a participagdo
deste veiculo na constru¢io de um imaginario politico [17].

Fala-se aqui de uso consciente de estruturas simbolicas da imagem
uma vez que a atividade de produ¢@o de material midiatico na politica
passa, atualmente, pela competéncia técnica do jornalista (em suas
variagdes: webdesigner, diagramador, etc.) Como lembra Gomes, esta
competéncia estd a cargo de especialistas da publicidade, do marketing,
além de profissionais que dominam técnicas discursivas:

[...] ndo basta organizar fatos e mensagens na emissdo para que uma
imagem se dé conforme o que se quer. Os agentes da politica de imagem
dedicados a emissdo trabalham, obviamente, com imagens-modelo, isto
é, com expectativas de como se quer que sejam decodificados como
imagens os estimulos que eles organizam (GOMES, 2004, p. 282).

Dois exemplos de como se pode ler a estrutura simbélica “acima-
abaixo”, conforme as condi¢Oes estabelecidas acima, sdo dados na
sequiéncia:

Fag. 1 - Revista iefa Fig. 2- Revista Veja Fig. 3 - Revista Fefa

Fig, 4 - Revista Fy
(2% mar. 1979}, capa; (04 mar. 1981), capa: (24 dez. 1989), capa; B s e

(21 mar, 1990), capa;

Fig. 5 - Revista Veja Fig. 6 - Revista Feja
(14 nov, 1979), capa; (21 nov. 1979), capa;
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A projecdo da cAmera de cima para baixo, e depois de baixo para
cima ilustra duas tomadas diferentes que produzem, obviamente, efeitos
diferentes. Nas figuras 1, 2 e 5, tem-se aquilo que se conhece por plongé,
cujo efeito é diminuir a figura representada. Nas figuras 3, 4 ¢ 6, tem-se
o inverso, o contre-plongé, cujo efeito (seguindo esta mesma logica),
consiste em ampliar na figura retratada.

As técnicas do plongé e do contre-plongé produzem um efeito de
sentido, que vai além das figuras (em si) representadas; esta produgdo de
sentido se dé pela estrutura simbdlica e virtual que se coloca a disposigdo,
para o preenchimento signico, uma estrutura dada pela técnica e que, de
alguma forma, retoma as experiéncias pré-predicativas do acima-abaixo.

Este efeito pode ser conseguido pela forma como o fotdgrafo
posiciona a sua camera: ele por se ajoelhar ou agachar para conseguir um
contre-plongé (retomando o ponto de vista de uma crianga que olha para o
adulto), ou subir num lugar mais alto no caso do plongé (fazendo-se assumir
a figura do adulto social e biologicamente mais superior que a crianga).

Observa-se nestes seis casos, a proje¢do do leitor a posi¢io do
fotégrafo, projecdo do olhar que, no caso do plano plongé, tende a ver a
figura de forma (seja quem for) negativa. O olhar, neste caso, fica retido,
vai para o chdo, uma metafora bastante significativa, j4 que posiciona
o leitor para uma posi¢do superior em relagdo a figura representada, o
que pode suscitar a idéia de desprezo pelas “figuras baixas”. Diferente
¢ o caso do contre-plongé, que projeta o olhar para os céus, onde ndo
ha resisténcia a projecao (sintaxe, portanto, positiva). A representagdo
de Collor e Lula conforme a o enquadramento da Veja nao ¢ diferente
daquela conhecida na época: consagra¢do da figura de Collor (heroi,
salvador da patria); associag@o 4 figura de Lula com o deménio comunista
(figura baixa, vil, desprezivel).

Na relagd@o entre as figuras 5 e 6 ocorre algo curioso. A diferenca
entre as duas publicagdes € de uma semana, o que sugere, por isso,
algo como uma resposta, um contra-ataque do presidente norte-americano
Jimmy Carter ao aiatold Khomeini. Na figura 5, “Treva no Ird, Khomeini
¢ o seqiiestro dos americanos” a personagem ¢ pintada como representante
das trevas, do mal, algo que se reforca pelo fundo escuro e sombrio.
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Um sutil plongé se faz presente, avantajando a testa Khomeini, o qﬂue
dd mesmo a idéia de um desafio. Na figura 6, “Carter e o desafio do
[rd”, a personagem ¢ enquadrada em contre-plongé. O que se evidencia
nesta figura, entretanto, é o fundo azul estrelado (parte da bandeira norte-
americana), sugerindo um céu de onde, supostamente, esta personagem
tenha provindo ou seja dele representante [18]. Em ambas ag figuras, a
estrutura (ou forma) textual da capa ¢ a mesma, destacando-se, contudo,
o amarelo das letras do titulo e a orelha vermelha da capa (parte superior
esquerda) que traz na figura 6, os dizeres: “a ofensiva arabe do Brasil”,
aconselhando um posicionamento do Brasil em relagdo a este problema.

O que estd em jogo nestes seis casos € o poder da estrutura
simbolica da imagem, estrutura capaz de conferir um significado ji
na enuncia¢do. Seu funcionamento se da pela atualizagdo das formas
introjetadas anteriormente. Como foi dito, a leitura da imagem em muitos
casos se difere de um texto verbal. Lemos estas seis imagens ndo da
esquerda para a direita e de cima para baixo, pois sua produgdo de
sentido de d4 mediante o codigo interno da imagem, sincronicamente, pela
vinculacéo do olhar as estruturas simbdlicas.

Ao se referir ao processo de percepgdo da imagem, Dondis afirma:

Na expressdo abstrata [da imagem], o significado inerente é intenso, ele
coloca o intelecto em curto-circuito, estabelecendo o contato diretamente
com as emogdes e os sentimentos, encapsulando o significado essencial
e atravessando o inconsciente para chegar ao consciente. A informagdo
visual também pode ter uma forma definivel, seja através de significados
incorporados, em forma de simbolos, ou de experiéncias compar tr[hadas
no ambiente e na vida (DONDIS, 2000, p. 32).

No ato da percepgdo da imagem, no momento em que o leitor
lanca o seu olhar as referidas figuras, fala-se de um momento ainda
nio narrativo, ndo discursivo, presentativo[19], portanto. Nesta etapa da
recepgdo da mensagem visual, como afirma Donis, sua possibilidade
semdntica é bastante ampla, mas restringe-se & expressdo significante
da estrutura que, em plongé ou contre-plongé, recupera os valores pré-
predicativos (pré-enunciativo, portanto) do positive (acima, céu) e do
negativo (abaixo, inferno).
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A REPRESENTACAO DOS MOVIMENTOS SOCIAIS NAS
CAPAS DA REVISTA VEJA: PRODUCAO DE SENTIDO ACIMA-
ABAIXO A PARTIR DA VINCULACAO SINCRONICA DO
OLHAR

Para andlise das imagens que se seguem, torna-se necessario
retomar algumas informacdes anteriores. Em se tratando do uso da técnica
como dispositivo mediador, ¢ pertinente a observagdo de Guimaraes:

Temos que considerar que no processo de mediagdo da fotografia,
a posigdo do olhar do observador que faz a captagcdo da imagem
corresponde a posi¢ao do olhar do leitor: De certa forma o leitor
¢ deslocado para aquela posicdo e momento do fato registrado
(GUIMARAES at al, 2006, p. 198).

Fig. 7 - Revista Feja  Fig. 8 ~ Revista bejo  Fig, 9 - Revista biga Fig. 10 - Revisia Fjo
(05 fov. 1969). capa: (15 dez. 1976), cap (11 mai, 1977), capa: (17 jan. 1979). capa:

~veja veja

Fig. 11 - Revista bejo Fig. 12 - Revista By Fig. 13 - Revista Fega Fig. |4 - Revista beja Fig. |5 - Revista bgo
(02 mai. 1979), capa; (18 sct. 1985), capa: (19 ago. 1992), capa; (21 jan. 1970), capa; (17 fev. 1972), capa;

O modo como a revista quer que determinado assunto seja visto pelos
seus leitores institui um ponto de vista, uma posi¢do (que se poderia pensar
metaforicamente até em posi¢éo de classe), a qual se supdem superior. Este
efeito desloca o leitor para uma posi¢do acima, como se ele estivesse na
sacada de uma habitagdo (um palacio, um prédio do governo), ¢ olhasse
para baixo, para ver a agitagdo promovida pelos populares manifestantes.
Como foi dito (BENETTI, 2007, p. 8), seus leitores, 71% pertencem as
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classes A (30%) ¢ B (41%), podem até se identificar com a grande masga.,
suas reivindicagdes (figuras 7, 8, 9, 11, 12 e 13), mas ha que se considerar
até que ponto esta identifica¢do ndo € dificultada quando se reforga a idé€ia de
“descolamento” do povo. Em muitos casos em que surgem opinides sobre 0
povo ou os populares, os intelectuais, os bem informados, ou simplesmente
aqueles que podem assinar ou adquirir regularmente a revista, tendem a
um hdabito comum: designam o povo como Eles. Este comportamento,
observado por Geneviéve Bolléme (1988), conduz-nos a seguinte reflexdo:
o que € falar do povo, em nome do povo? Seria um gesto de ruptura,
separar-se dele e fazé-lo surgir como pura espontaneidade? De certo que
sim. Mas também ¢ se colocar em situagio de intelectual que, de Platdo a
Sartre e Foucault, se mantém fora do povo de que fala.

Ao nomear o “popular”, o intelectual usa de seu poder de triagem,
de separagdo, de rejeicdo; porém, mais ou menos consciente de sua
arrogancia, ele se esfor¢a por tranquilizar-se amando, apoiando o povo
— sem contudo poder dissimular completamente para si mesmo o seu
Jracasso. Os autores e colaboradores deste “apartheid cultural” amam,
querem amar a sua vitima (LE GOFF, 1988, p. 8).

Em se tratando de assumir papel de intelectual, papel que ¢
reforcado pelas proprias propagandas veiculadas pela revista (como algo
“indispensével”), que institui um poder simbélico que faz a diferenga (de
certo, separam os leitores do povo, do convencional, do vulgar, etc.), a
revista Veja se destaca. Merece atengo neste caso, o estudo feito por Patricia
Ceolin Nascimento (2002) sobre as estratégias enunciativas da Veja, a qual,
valendo-se enquanto entidade jornalistica, estaria autorizada (historicamente)
a falar a verdade, mesmo que a verdade venha sob o invélucro do poder, ou
melhor do saber-poder, do conhecimento institucional.

Segundo a autora, esta estratégia enunciativa se revela quando
a referida revista pretende uma explicagdo do mundo (fatos sociais ou
fendmenos naturais) pelas vozes de especialistas (pessoas autorizadas,
ou “competentes”); uso de dados comprobatorios (indices, porcentagens,
graficos, etc.); além de um tom de atualidade (como causa ou “gancho™ das
reportagens). Estes elementos, segundo Nascimento, estruturam um regime
discursivo da revista em nome de um nfo saber do Outro (os leitores), um
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ndo saber que justifica, inclusive, a remissdo de outras fontes (ndo oficiais),
a exemplo dos grupos que fazem oposi¢do politica a linha editorial da
revista (a exemplo do MST) [20]. No caso especifico da revista Veja, esta
legitimidade se da por meio de um jogo enunciativo de saber x ndo saber:
"[...] julgamos que uma das principais caracteristicas do discurso da Veja
¢ pretender-se explicativo [...] Explicar é proprio de quem julga deter um
saber" (NASCIMENTO, 2002, p. 174).

A idéia de ndo saber, pressuposto enunciativo da revista, pode ser
encontrada também nas marcas discursivas de sua capa, que remetem a
fundagdo de um campo discursivo, como fala Nilton Hernandes sobre a
importancia da capa de Veja, refor¢cando no leitor o nfo saber, a0 mesmo
tempo em que confere publicidade ao veiculo noticioso: "[...] a marca Veja
(aqui no sentido que lhe d4 publicidade, de uma representagio do produto)
¢ um simulacro do sujeito da enunciacdo, um ‘eu’ que assume o ato de
noticiar" (HERNANDES, 2004, p. 92).

Em todo o caso, o pressuposto basico para se falar de uma
concentragdo de poder da revista — seja na base do conhecimento ou
de suas inumeras outras estratégias discursivas — se da na concepgdo
elementar deste poder. Ou seja, dada pela gramatica do campo visual que
inaugura, segundo Pross (1980; 1989), no dimensionamento polarizado
e assimétrico das coisas, a comegar pelo proprio espago que o recém
nascido ou o primata qualifica, como premissa basica do movimento, da
comunicacdo e, consequentemente, da propria cultura.

Cultural, neste sentido, tem sido a naturalidade com o qual se
substitui a forga numérica de uma manifestacdo civil por meio de
uma técnica da diminuigdo (plongé). Para muitos fotografos, é comum
(ou cultural, isto ¢é, faz parte da cultura deste grupo) retratarem tais
manifesta¢des por meio do plongé. Se por um lado, esta técnica serve para
melhor representar o fato (o grande numero de manifestantes) por outro
lado, ela cria esta sensagdo de deslocamento do leitor, além da diminui¢do
das figuras representadas.

Retomando aquelas nove figuras, poder-se-ia perguntar: e no caso
das figuras 14 ¢ 15, as quais representam grupos (militares e religiosos)
que, aparentemente, se diferenciam do povo? Por que sdo representados
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desta forma (contre-plongé)? Por que mesmo querendo representar a
grande expressividade numérica também as engrandecem ou coloca o
leitor numa posicdo inferior? .

O olhar de baixo para cima, que institui um olhar opressivo em
relagdo ao leitor, dramatiza a mensagem a qual se quer transmitir: na figura
14, “Bolivia, um vizinho comunista” institui a sensagdo de vigilancia
pelo exército (vermelho), um olhar panéptico, a qual se atribui ao regime
comunista (regime o qual a revista Veja nunca ostentou predilecdo alguma,
em se tratando de uma empresa capitalista) [21]. Nesta figura, algo de
agressivo se manifesta pela presenga das armas as quais apontam para céu,
reforgando a idéia de que eles estdo acima do leitor, vigiando-o.

Na figura 15, “Os bispos brasileiros: Unido acima da crise”, a
revista expressa a quantidade numérica simbolicamente com a proje¢do
ao céu: engrandecimento, simbologia cristd, elementos presentes que,
integrados, coloca a personagem representada (no caso, o catolicismo)
como num pedestal, assemelhando-se com uma pirdmide ou uma ordem
hierarquica cujo apice leva ao céu. Diferentemente da figura 14, o tom
de agressividade (pelo fato de estarem acima) é suavizada pela fisionomia
samaritana e complacente dos bispos.

Nestas duas figuras em contre-plongé, se percebe a perspectiva
aberta pelo céu, elemento bastante importante na concepgdo ontogenética,
pois suscita a idéia de liberdade, proje¢do do corpo, mobilidade, portanto,
algo positivo porque ndo resistente. Ndo por acaso, e conforme foi visto na
representagdo dos movimentos sociais, mas também de Lula e Khomeini,
enquanto estrutura sincronica opositora, o chio, a terra, o solo, ou mesmo
na simbologia cristd as trevas, o inferno, o mal o sombrio, etc., como s¢
infere, constitui algo por si mesmo negativo.

CONCLUSAO

A intencionalidade (ou o uso consciente) das estruturas simbolicas
acima-abaixo por parte da revista Veja ¢é evidente. Ao retratar um simples
fato como uma passeata ou uma manifestag@o, pelo uso de uma sintaxe
da imagem, a revista acaba por um lado, imputando a determinados
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grupos sociais (instituintes) uma identidade estigmatizada ou deteriorada;
por outro, enaltece e reforga conceitos sociais a partir da recuperagio
das experiéncias pré-predicativas. Como foi visto, a técnica do plongé e
contre-plonge sdo alguns dos recursos que se pode langar mio para esta
reconstrucao.

No dmbito da sociedade e da cultura ocidental, as estfuturas
simbolicas vinculativas e sincronicas do acima-abaixo integram o repertério
cultural de valores coletivos, os quais so significativos para construcio
do discurso corrente. Como se insistiu aqui, estas estruturas sio pré-
enunciativas; em tormmo delas o Homem ocidental construiu todas as
simbologias que se conhece (da mitologia grega as judaico-cristis).
A recuperagdo destas estruturas pré-predicativas vem a contento para
compreender as formas estruturantes que embasam o atual cenario
hibridizado em termos de linguagens, e saturado no que diz respeito as
mensagens e informagdes midiaticas.

No caso do jornalismo visual de modo geral (dominio que envolve
o fotojornalismo, a edigdo grafica, por exemplo), a compreensdo destas
formas estruturantes, o dominio lingiiistico da imagem, ou a competéncia
técnica conduz a uma reflexdo critica do préprio ethos profissional.
Neste caso, a imparcialidade e/ou objetividade dos meios noticiosos €
contestada ja no ato de seu enquadramento. Pelo fato de trabalharem com
estruturas de percepcdo do espago agregados a imagem, portanto, com a
estrutura mais elementar da comunicacgéo (anteriormente diferenciada na
ontogénese humana), as noticias visuais transmitidas chegam ja polarizadas
¢ assimétricas para o receptor. Isso se deve porque a estrutura sintdxica
da imagem ¢€ vinculativa e pré-predicativa: seu sentido se produz ja na
estrutura da imagem, cabendo ao fotdgrafo tdo somente preenché-la de
signos, da maneira como lhe convém. O efeito de sentido produzido por
tal mensagem visual pode chegar a criar junto ao publico leitor (numa
espécie de confirmagdo de valores ja existentes), uma relacdo de valores
diametralmente opostos com determinados grupos sociais.

A anélise da linguagem visual destas capas revelou que, em sua
produgdo de sentido, mais do que nos elementos entre si, importa também
a sua forma, isto ¢, a estrutura significante da imagem. As capas de revistas,
pelo fato de trazerem a matéria (ou contetido) principal da revista referente
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a politica institucional, pode implicar, num curto espago de tempo (u“ma
semana), a formagiio de uma opinido sobre o assunto; a longo prazo, a
formagdo de um imaginario politico. E

Como foi aventado pela hipotese da midiatizag@o, ha boas razoes
para se pensar numa relagdo entre Veja e a construcdo de imagindrio
politico nacional. Tornar esta relagdo direta, ainda que possa facilitar
o entendimento sobre o papel das midias no jogo politico, simplificaria
demais esta questdo. Sabe-se, todavia, da influéncia da revista em aspectos
chaves da vida cotidiana, bem como de seu posicionamento politico-
ideolégico velado, constatados nos estudos de casos dos autores citados
anteriormente. E ainda que nio se possa abranger esta analise a totalidade
da revista (ja que se reserva ao espago das capas); pode-se, pelo menos
a partir deste estudo, se perguntar: o que hé para se comemorar? Num
momento em que o publico leitor ¢ incitado a festejar seus 40 anos...

NOTAS

[1] Isso pode ser observado, segundo Gomes (2004, p. 27-28), pelo esvaziamento dos
partidos politicos, institui¢Bes sociais cldssicas que historicamente cumpriam a fung¢éo
representativa dos interesses dos cidaddos no contexto politico democritico. O controle
sobre as agdes do governo e a possibilidade de uma projegao alternativa de governo,
fungdes ora tributadas ao partido, tem agora sua importincia diminuida incidindo
gravemente sobre a condugfo do Estado.

[2] A abertura que propiciou o investimento de capital e injegdo de tecnologia norte-
americana possibilitou também a modernizacéo de setores como as telecomunicagoes.
[3] “Os valores das perdas nos dois primeiros anos da publicagdo sio estimados em Uss$
6 milhes — quase o valor total previsto para ser gasto. A implantagdo, em 1972, de
uma operacao de assinaturas, que ao final de quatro anos alcangou os primeiros 100
mil assinantes, assegurou ao menos um numero significativo para uma publicagio que
pretendia alcangar a totalidade do territério nacional” (VILLALTA, 2002, p. 10).

[4] Estes dados constam no proprio site da revista (Tabela Geral de Circulagao), conforme
indica a revista, a partir dos calculos do indice de Verificacdo de Circulagio (IVC)
referentes ao periodo de julho de 2008. Disponivel em <http://publicidade.abril.com.br/
geral circulacao_revista.php>. Acesso em: 16 nov. 2008

[5] Vale aqui retomar o conceito tautologico da noticia no jornalismo: O que é noticia? I
aquilo que interessa ao leitor. Mas quem decide aquilo que interessa ao leitor? E o proprio
jornalista. A noticia, conseqiientemente, € aquilo que interessa ao jornalista.

[6] Na pesquisa, realizada em 2003, Dorneles (2004) comparou a revista Veja com a IstoE
(57%) no que se refere a destinagfo do espago reservado para 4 imagem noticiosa. O autor
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observou um aumento significativo da importincia da imagem no jornalismo em geral, e
no jornalismo de revista em particular,

[7] “Imagem técnica”, para Vilém Flusser (2002, p. 78) designa toda e qualquer “imagem
produzida por aparelhos™. Neste estudo, a expressdo “imagem técnica” é simplificada
para o termo “imagem’.

[8] A pressdo de tais grupos sobre o Estado representaria, segundo Hegel (1999), a
dialética social, fazendo da histdria o material por exceléncia para analise ¢ compreensédo
deste processo dindmico de equilibrio das forgas antagonicas.

[9] Néo ¢ o caso aqui de ater-se a este debate — ja bastante explorado no trabalho de
Martin-Barbero (1997) -, mas apontar para algo que fica um tanto abstrato ou subjetivo
nas pesquisas sobre mediag@o técnica, quando se tem como prioridade o consumo e a
apropriacdo de bens culturais (como ¢é o caso da revista Feja): a categoria do dominio
técnico da linguagem empregada, sua competéncia e seus possiveis desdobramentos na
recepedo.

[10] Conforme Diniz e Aratjo (2005, p. 9), o termo plongé, de origem francesa,[...] é
derivado do verbo plonger, que significa literalmente mergulhar, ou ver algo de um local
mais elevado, isto €. assistir a determinada agéio de uma posigido superior. Contreplongé.
por sua vez, seria o contrario, ver algo de um local mais baixo, uma posigdo inferior.
Nio somente no telejornalismo, mas também no cinema, esses termos sdo empregados
com sentido semelhante a definicdo encontrada no dicionario, entretanto, ndo para ver,
mas para focalizar determinada cena. Dessa forma, plongé ¢ o enquadramento que
apresenta os personagens de uma narrativa focalizados de cima, isto ¢, a cAmera, por estar
localizada em uma posigdo superior, focaliza-os como se 0s olhasse de cima. J4 o contre-
plongé, ocorre quando a cdmera enquadra determinado take de baixo.

[11] Poder-se-ia perguntar: como a grande midia (aparentemente hegemonica) representa
os grupos da sociedade civil? No que tange aos movimentos sociais (aparentemente
contra-hegemonicos). como eles se auto-representam midiaticamente? Estes grupos (ou
movimentos sociais) reproduzem um discurso hegeménico (vale dizer conservador)
sobre si mesmo? Qu inferem uma ruptura representacional (no sentido de competéncia
lingiiistica)? Para responder a estas questdes, uma lacuna deve ser preenchida; lacuna
esla que diz respeito ao uso de técnicas discursivas como categoria de analise, para
comparagdo entre midias hegeménicas e contra-hegeménicas. Em outras palavras, trata-se
de observar em cada uma delas o dominio (ou competéncia) da linguagem técnica da
imagem (medium utilizado para tal), o qual pode ser arrolado ao contexto da apropriagdo
de capital cultural, tio propalada nos estudos de recepecio.

[12] Sob este aspecto, € sugestivo o conceito de scanning formulado por Flusser (2002),
um tipo de varredura que o olhar faz numa imagem, instituindo um olhar circular
(compreensivo), ndo-linear, ndo-dialético ou ndo-histérico.

[13] Ontogénese ou ontogenético refere-se ao desenvolvimento do individuo, quer mental,
quer fisico, desde a sua 1" forma embrionaria, passando pela fase adulta (maturidade e
reprodugio). até a sua morte fisica.

[14] Pois como o proprio Pross afirma “Simbolos vivem mais que os Homens™ (Apud
BAITELLO JR, 1999, p. 104).
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[15] Para Pross (1989, p. 44) “As conseqiiéncias resultantes desta experiéncia, igual p'ara
todos os seres humanos, levam as mesmas determinagdes pré-predicativas daqueles que
no pensamento evolucionado denomina-se consciéncia interpretante”.

[16] A. J Greimas (1973) chamaria este conjunto discursivo de “fatos semioticos”.

[17] Esta construgio se deve, segundo Pross (1989, p. 75), ao fato do Homem ndo
conseguir experimentar nada do mundo (e, conseqiientemente, elaborar conceitos do
mundo) sendo pelo auxilio de signos “Os simbolos politicos mais relevantes remetem as
categorias de acima e abaixo, dentro e fora, claro e escuro. O fato fundamental de que
o individuo sé pode experimentar a realidade mediante signos se converte num meio de
dire¢do de homens por parte de outros homens com a ajuda dos signos”.

[18] Este comentério ¢ relativo a andlise da versdo original da capa da revista Veja
(colorida).

[19] Conceito de autoria do teérico alemio Harry Pross, adaptado para o portugués,
ja que Pross (1980) distingue “apresenta¢do”, de “representagdo’ e “presentagdo” (que
significa apresentar no presente, reforcando a “presentidade” do signo, sua aparigio
stibita e vinculativa).

[20] Para uma leitura mais aprofundada sobre a relagdo enire a revisia Veja e MST, ver
Sousa (2004).

[21] Em entrevista concedida ao jornal O Estado de S3o Paulo, sobre *Os 20 anos da
Veja” (10/09/1988), o entdo empresério do grupo Abril, Victor Civita, falando sobre 2
primeira edigdo da Feja (11/09/1968) a qual trazia o titulo “Grande duelo no mundo
comunista” afirmou néo ter gostado daquela capa, “porque poderia parecer que estadvamos
fazendo propaganda dos comunistas” (VILLALTA, 2002, p. 7-8).

REFERENCIAS

AUGUSTI, Alexandre. Jornalismo e comportamento: 0s valores presentes
no discurso da revista Veja. Dissertagdo de Mestrado. Programa
de Pés-Graduacdo em Comunicagdo e Informagdo. Porto Alegre,
Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2005. Disponivel em: <http:/
/www.biblioteca.ufrgs.br/bibliotecadigital> [Acesso em: 25 mai. 2008]

BAITELLO IR, Norval. O animal que parou os reldgios. Sdo Paulo:
Annablume, 1999.

BOLLEME, Genevigve. O povo por escrito. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1988. )

BENETTL, Marcia. “A ironia como estratégia discursiva da revista Veja”.
In: Anais do XVI Encontro da Compds, Curitiba, 2007.



A mediacao técnica da imagem e a vinculagéo sincronica do olhar...

[ 3
DINIZ, Maria Lucia V. P; ARAUJO, Juliano J. de. “Telejornal: a construcdo :
da noticia no texto sincrético”. In: Cadernos de Semidtica Aplicada, Vol.
3,n°2, dez. 2005. Disponivel em: <http://www.fclar.unesp.br\grupos\casa/
CASA-home.html> [Acesso em 15 abr. 2008].

DONDIS. Denis A. Sintaxe da linguagem visual. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 2000. !

DORNELES, Vanderlei. “Do verbal para o visual: status da imagem
nas Revistas Semanais de Informag¢@o™. In: Anais do XXVII Congresso
Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo. CD-ROM. Porto Alegre, 2004

FLUSSER, Vilém. Filosofia da caixa preta: ensaios para uma futura
filosofia da fotografia. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 2002.

GOMES, Wilson. Transformagdes da politica na Era da comunicagdo de
massa. Sao Paulo: Paulus, 2004.

GREIMAS, Algirdas Julien. “Procedimentos de Descri¢éo”. In: Semantica
Estrutural. Sao Paulo: Cutrix, Ed. Universidade de Sao Paulo 1973, p. 185
— 224,

GUIMARAES, Luciano. “O jornalismo visual e o eixo ‘direita-esquerda’
como estratégia da imagem”. In: GUIMARAES, Luciano at al (org.). Os
simbolos vivem mais que os homens. Sdo Paulo: Annablume, 2006. p. 185
—200.

. “O jornalismo visual ¢ a formagdo do imaginario
politico”, p 107-122. In: GOULART, lJefferson. O. (org). Midia e
democracia. Sdo Paulo: Annablume, 2007.

HEGEL, Georg W. F. Os Pensadores. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1999.

HERNANDES, Nilton. 4 revista Veja e o discurso do emprego na
globalizacdo: uma andlise semidtica. Salvador: EDUFBA; Maceio:
EDUFAL, 2004

LE GOFF, Jacques. “Prefacio” In: BOLLEME, Geneviéve. Op. Cit. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1988.

MAGALHAES, Francisco Laerte. Veja, IstoF, Leia: produgdo e disputas
de sentido na midia. Teresina; EDUFPI, 2003.

Comunicarte - N°37



Eduardo Yuji YAMAMOTO
L

MARTIN-BARBERO, Jestis. Dos meios as mediacdes. Rio de Janeiro:
Ed. UFRJ, 1997.

NASCIMENTO, Patricia Ceolin. Jomah’smoh em revistas no Brasil: um
estudo das construgdes discursivas em Veja e Manchete. Sdo Paulo:
Annablume, 2002

PRADO, José Luiz Aidar. “O perfil dos vencedores em Veja”. *ln: Revista
Fronteiras: estudos midiaticos. Vol. 5, n® 2. Sdo Leopoldo, Unisinos,
2003

PROSS, Harry. La estructura simbolica del poder. Barcelona: Gustavo
Gili, 1980.

. Laviolencia de los simbolos sociales. Barcelona: Anthropos,
1989.

SODRE, Muniz. Antropolégica do espelho: uma teoria da comunicagéo
linear e em rede. Petropolis: Vozes, 2002.

. “Sobre a episteme comunicacional”. In: Revista Matrizes,
n° 1, outubro 2007, p. 15 — 26.

SOUZA, Eduardo Ferreira de. Do siléncio a satanizacdo: o discurso de
Veja e o MST. Sdo Paulo: Annablume, 2004.

VILLALTA, Daniella. “O surgimento da revista Veja no contexto da
modernizagdo brasileira”. In: Anais do XXV Congresso Brasileiro de
Ciéncias da Comunicacdo. CD-ROM. Salvador, 2002.



MARKETING RELIGIOSO E DESEJO
MIMETICO: ALGUMAS REFLEXOES

Lindolfo Alexandre de SOUZA®

RESUMO

A partir da teoria do desejo mimético, de René Girard, este
trabalho pretende refletir em que medida ha contradig¢do
entre o marketing religioso e a missdo assumida pelas
igrejas cristds de educar as pessoas para o exercicio da
solidariedade. Por marketing religioso compreende-se a
proposta de utilizagdo das técnicas e da logica do marketing
por parte das institui¢des religiosas. No caso especifico
das instituigdes cristds, € preciso refletir se as nogdes de
concorréncia e rivalidade, que para alguns autores estdo no
fundamento das propostas de marketing, sdo contraditdrias
ou ndo ao cristianismo. A questdo que se coloca, portanto, ¢
pensar de que maneira a utiliza¢gdo do marketing transporta
para a agdo evangelizadora essas idéias de concorréncia
e de rivalidade. Nesse sentido, este texto reflete sobre as
possibilidades e os limites de introduzir a no¢do de educagio
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para a solidariedade em uma agdo eclesial que se fundamenta
em nogdes de rivalidade e de concorréncia.

Palavras-chave: comunicagdo eclesial; desejo mimético;
marketing; marketing religioso; solidariedade.

ABSTRACT

From the theory of mimetic desire, from René Girard, this
work aims to reflect in which way there is a contradiction
between the religious marketing and the mission assumed by
the Christian churches to educate people for the exercise of
solidarity. Religious marketing is understood as a proposal
of use of the techniques and logic of marketing by the
religious institutions. In the specific case of Christian
institutions, it is necessary to reflect if the notions of
competition and rivalry, which for some authors are the
basis of the marketing proposals, are contradictory or
not to the Christianism. The question which is raised,
therefore, is to think how the use of marketing carries for the
evangelization action these ideas of competition and rivalry.
In this sense, this text reflects on the possibilities and the
limitations of introducing the concept of education for the
solidarity in an ecclesial action which is founded in the
notions of rivalry and competition.

Key words: ecclesial communication, mimetic desire;
marketing; religious marketing; solidarity.

INTRODUCAO

ma condi¢do indispensavel para se compreender melhor a presenga,
a importancia e o alcance da experiéncia religiosa na sociedade
contemporanea ¢ relaciona-la aos aspectos da cultura midiatica.
O motivo € que muitas igrejas e institui¢des religiosas perceberam que
ndo € possivel dialogar com o ser humano do Século XXI sem algum tipo
de preocupagdo com o uso das novas tecnologias da comunicagdo. Nesse



Marketing religioso e desejo mimetico: algumas reflexdes

sentido, ao assumirem o desafio de utilizagdo da midia para atingir seus
objetivos, tais instituigdes colocam-se diante de um terreno em que se
encontram os campos midiatico e religioso. E importante assinalar, nesse
sentido, que tal articulag@o entre a religido ¢ a midia ndo se d4 sem debates,
conflitos e contradigdes, destacadas tanto por estudiosos da comunicagio
quanto por pesquisadores ligados a teologia. Refletir sobre essas relagdes,
portanto, € importante para contribuir com o estudo da religiosidade do ser
humano do mundo contemporaneo.

Entre os muitos aspectos que surgem quando esses dois universos
se relacionam, um deles ¢ a questdo do marketing religioso. Por esse
termo compreende-se a proposta de utilizagdo do marketing como uma
alternativa para que as instituigdes religiosas sejam mais eficientes e
eficazes na busca de seus objetivos, que podem ser o aperfeicoamento do
didlogo com o publico alvo; o aumento da quantidade de freqiientadores
dos templos religiosos ou, até mesmo, o sucesso maior na area de
administragdo financeira, entre outros.

Este artigo ndo pretende discutir se a utilizagdo das técnicas do
marketing € uma proposta eficiente, ou nio, para a drea da religido, pois
essa questdo parece estar superada por uma gama de trabalhos académicos
jé publicados. A literatura existente sobre o marketing religioso ¢ capaz de
apontar que, de fato, ¢ possivel utilizar o marketing a servigos de causas
religiosas e conseguir, com a utiliza¢do dele, resultados interessantes.
Partimos do pressuposto, portanto, de que o marketing, sob o ponto de
vista teorico e pratico, também € vidvel para as institui¢des religiosas.

Afirmar que é possivel utilizar o marketing em uma institui¢io
religiosa ndo significa, necessariamente, a aceitagdo de tal proposta. A
questdo passa a ser colocada, entfio, sob outros termos, permeada por
inimeras reflexdes que surgem a respeito da conveniéncia de utilizagio do
marketing no contexto religioso. Uma delas, a principal, é perguntar que
tipo de impacto a op¢do pelo marketing tem na pratica religiosa. Ou entio,
em outras palavras, € importante questionar se a simples aplicagio das
técnicas do marketing na atividade religiosa, tal qual se faz no mercado, é
capaz de alterar aspectos fundamentais da prética religiosa. E aqui que o
debate se instala, gerando posigcdes favoraveis e contrarias sobre a proposta
de articulagdo entre a religido e o marketing.
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Nesse sentido, uma questdo importante surgida a partir desta
proposta de aplicagdo do marketing no contexto religioso € refletir se
existe, ou ndo, algum tipo de contradigdo ou incompatibilidade entre
a logica do marketing e a logica religiosa. Pensar sobre a expressdo
“contexto religioso”, entretanto, tornaria o universo de reflexdo muito
vasto, constatagdo que pede uma delimitagdo do campo de investigagdo.
Nesse sentido, este artigo pretende trabalhar a partir de um recorte
especifico: o cristianismo. Isso ndo significa, porém, que ndo seja
interessante investigar a relagdo entre o marketing e outras experiéncias
religiosas. Tal restri¢do trata-se apenas de um recorte metodolégico.

Nesse sentido, € precisoperguntar se existe, ou ndo, incompatibilidade
entre a logica do marketing e a logica do Evangelho. Ao colocar-se diante
dos conceitos de compatibilidade ou incompatibilidade entre a logica do
marketing e a logica do Evangelho, este trabalho se propde a refletir se ¢
possivel conciliar os conceitos de rivalidade e de concorréncia, oriundos do
universo do marketing, e os discursos de solidariedade e de fraternidade, que
estdo no fundamento da tradigéo crista.

DESEJO MIMETICO

Um caminho para realizar tais reflexdes € verificar de que maneira
as idéias de rivalidade e de concorréncia estdo presentes nos discursos do
marketing. E um autor que pode contribuir com esta abordagem € René
Girard, antropodlogo e critico literario francés, que propde a hipdtese do desejo
mimético. De acordo com Assmann (1991, p. 99), na obra de Girard ha:

uma hipotese de fundo, um nicleo fundamental a partir do qual todo
o resto se articula. Trata-se da hipotese mimética: nos, seres humanos,
desenvolvemo-nos, seguna’o Girard, como animais mimeéticos, presos a
um processo mimético — no passo originante do propriamente humano,
ou seja, no salto do animal ao homem, na génese da cultura, na origem
do social, no desenvolvimento do intercambio coletivo.

. ’ . . r, " Ll ’
De acordo com a hipdtese do desejo mimético, o ser humano € um
ser de desejo que ndo sabe o que deve desejar. Assim, sempre o outro serve
como modelo. S6 que ha uma relagdo de rivalidade, pois o ser humano
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passa a desejar aquilo que o seu modelo-rival também deseja. Ndo se
deseja um objeto pelas caracteristicas do objeto em si, mas pelo fato de
que o modelo-rival deseja este mesmo objeto. Com isso, ndo se deseja
0 objeto, mas sim o desejo do modelo-rival. E por isso que o desejo €
mimético, de mimesis, ou seja, de imitagdo ao modelo-rival.

Como o objeto € desejado pelo fato de também ser desejado’ pelo
modelo-rival, hd uma mudanca no desejo quando este modelo-rival troca seu
objeto de desejo. Estabelece-se, entdo, uma relagfo de escassez, ja que duas
pessoas disputam o mesmo desejo. De acordo com Sung (1998, p. 55):

A estrutura basica do desejo mimélico consiste em que eu desejo um
objeto ndo pelo objeto em si, mas pelo fato de que outro deseja. Sendo
assim, o objeto desejado por ambos ¢é sempre escasso em relagdo aos
sujeitos de desejo. I porque é escasso € que é objeto de desejo. Cria-se
assim uma rivalidade entre os dois que desejam o mesmo objeto.

De acordo com a hipdtese do desejo mimético, portanto, o
problema da escassez ndo estaria resolvido se fosse possivel aos rivais
possuirem objetos iguais. Por exemplo, se pensarmos em um automoével
como sendo o objeto de desejo teriamos a tentagdo de ver a questdo
resolvida se ambos tivessem automdveis iguais. Mas o que se deseja
ndo ¢ o bem em si, mas sim o desejo do rival. E como o desejo humano
¢ infinito, sempre havera outros desejos a serem imitados, o que nio
acaba com o processo de escassez. Nesse sentido, se o objeto desejado
¢ escasso em relagdo ao desejante, sempre havera uma relagio de
disputa e de conflito.

DESEJO MIMETICO E A LOGICA DO CONSUMO

A partir das idéias do desejo mimético é possivel identificar uma
scparagdo entre a motivagdo do desejo e as caracteristicas do objeto
desejado. Nio se deseja um produto qualquer — ¢ aqui podemos manter o
exemplo do automével — em fungdo de suas caracteristicas como preco,
resisténcia, conforto, nivel de consumo de combustivel etc. Deseja-se o
automovel pelo fato de que o modelo-rival possui este mesmo objeto.
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De acordo com essa logica, o consumidor de um automovel nem sempre
o compra em fun¢do da necessidade de locomog¢do, mas muitas vezes
em vista daquilo que determinado carro pode significar no sentido de
satisfazer seus desejos.

Surge, aqui, a questdo do desejo de ser reconhecido, de ser
valorizado pelas pessoas que vivem a mesma dindmica e tém condigdes
de comprar esses objetos desejados. Assmann e Sung (2000, p. 180)
consideram que:

uma resposta bastante plausivel é que a propriedade de um determinado
bem gera o reconhecimento pelo outro porque o outro que reconhece
também deseja e valoriza esta propriedade. Sendo assim, o meio para
realizar o desejo de ser reconhecido pelo outro é desejar e possuir o
objeto desejado pelo outro para que assim ele me reconhega. O que René
Girard chama de desejo mimético de apropriagéo.

Esse mecanismo de desejo mimético de apropriagdo € facilmente
assimilado e impulsionado pelo processo de produgdo e de consumo
no sistema capitalista, pois sempre € possivel criar novos produtos e
servigos — e com ele propor sempre novos desejos — ndo em fungio das
necessidades basicas que as pessoas tém, mas em fung¢do de seus desejos
de reconhecimento. Se as necessidades de consumo de uma pessoa podem
ser alteradas em determinada velocidade, seus desejos de consumo podem
mudar em uma velocidade infinitamente maior.

E importante lembrar que no capitalismo o consumo ndo se da
apenas em fun¢do das necessidades humanas, mas principalmente em
fungd@o dos desejos humanos. Sung (1998, p. 55) sinaliza para o fato de que
o capitalismo utiliza o desejo mimético como um estimulo ao aumento do
consumo. Para ele:

0 incentivo ao desejo mimético por parte das sociedades capitalistas néo é
um incentivo abstrato e generalizado. Pelo contrdrio, a sociedade so aceita
desejos que o proprio mercado cria como acicate para entrar na ‘guerra’

do mercado. O mercado é o critério para desejos aceitdaveis ou ndo.
-

e

E importante notar que o autor atribui ao mercado a capacidade
de criar desejos, € ndo apenas de identificar e satisfazer aos desejos e as
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necessidades ja existentes. Nesse sentido, se o mercado tem condigdes de
criar desejos, a pessoa ndo € totalmente livre na defini¢do ou na escolha
das coisas que deseja, ja que, para este autor, o mercado também funciona
como critério definidor dos desejos que sdo aceitaveis ou ndo. Assim, as
pessoas passam a ser influenciadas pelos mecanismos que possibilitam a
cultura do consumo definir os critérios do que pode e deve ser consumido
e, portanto, daquilo que pode e deve ser desejado.

A industria da moda pode ser um exemplo adequado deste processo.
Ainda que as roupas de inverno possam ser utilizadas em anos diferentes,
pois sua capacidade de resisténcia ao frio permanece a mesma, € comum
o discurso de que é preciso “refazer o guarda-roupa” pelo fato de que as
roupas dos anos anteriores estio desatualizadas em relagfo as tendéncias
criadas pelo mercado.

Assim, através da logica do desejo mimético o capitalismo tem
condi¢des de aumentar o nivel de produgdo e de consumo. Para isso se
estabelece um processo em que novos modelos e novos produtos sdo
diariamente sugeridos para as pessoas, que sfo vistas como potenciais
consumidoras, gerando assim novos desejos de consumo. Sung (IBIDEM,
p. 56) constata que:

no fundo, é uma corrida sem fim rumo ao consumo infinito para tentar
satisfazer de modo pleno e definitivo todos os desejos. O problema é que
¢ impossivel satisfazer plenamente todos os desejos de consumo, seja por
causa da escassez dos bens materiais, do limite dos recursos naturais e
do limite ecologico, seja porgue o objelo é desejado exatamente porque é
escasso e o objeto de desejo esta sempre mudando.

E importante esclarecer, aqui, que a critica a cultura do consumo
ndo pode ser entendida como uma critica ao consumo em si de um
determinado produto ou servigo, mas sim como uma critica a logica do
consumo, a qual aponta uma perspectiva em que a dignidade do ser humano
passa a estar condicionada a capacidade de comprar e consumir. Nesse
sentido, a critica a cultura do consumo € uma critica a antropologia que
estd subjacente: homens e mulheres que podem consumir séo considerados
melhores que aqueles que consomem menos ou ndo podem consumir.
Para Assmann e Sung (2000, p. 184):
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a nossa critica a cultura de consumo que reduz o ser humano ao
consumidor ndo pode ser entendida como uma critica ao consumo como
tal. Isso seria uma outra forma de reducionismo. Um dos problemas
Jundamentais dos pobres é o seu baixo nivel de consumo.

Nao se trata, portanto, de propor a diminui¢do do consumo como
uma alternativa para a busca de uma sociedade mais igualitaria, ja que
tal proposta poderia gerar mais desemprego e, como conseqiiéncia, mais
desigualdades e maior sofrimento aos pobres e excluidos. Mas trata-se,
sim, de identificar os limites de um modelo de sociedade cuja logica
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tem, como pano de fundo, uma identificagdo entre os verbos “ter” e
“ser”, os quais passam a serem vistos como sinénimos. A dignidade
humana, portanto, passa a ser considerada em fun¢do da capacidade
econdmica para consumir, de tal maneira que o termo cidadao passa a ser

confundido com consumidor.

O MARKETING RELIGIOSO

Se € possivel estabelecer uma relag@o entre o desejo mimético e
o sistema capitalista, ndo podemos excluir o marketing deste contexto,
pois suas técnicas e sua logica, inseridas no sistema capitalista, funcionam
como meios de propaga¢do e de manutengdo da cultura do consumo.
Em um processo constante, novos modelos-rivais sdo criados para que
as pessoas se identifiquem e passem a consumir os produtos a eles
relacionados. Nesse sentido, a utilizagdo do marketing assume os conceitos
de rivalidade, de concorréncia e de conflito presentes na hipdtese do desejo
mimético formulada por Girard.

E importante notar que essa logica de competi¢do e de rivalidade
estd presente no marketing mesmo quando ele € colocado como
proposta a ser utilizada por institui¢des religiosas. Pelo menos € possivel
identificar tais conceitos nas propostas do Instituto Brasileiro de Marketing
Catdlico (IBMC) [1]. De acordo com um dos fundadores da entidade, o
administrador Antonio Miguel Kater Filho (1995, p. 12): .

diversas novas ‘religides’, cristds ou ndo, muitas das quais denominadas
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seitas, tém se valido constantemente, até mesmo de forma exacerbada,
de técnicas e estratégias de marketing para envolver fiéis, desgarrados
e insatisfeitos, oriundos de outras religides, principalmente a catdlica,
procurando agrega-los ao seu rebanho.

Em seguida, apos concluir o diagnostico sobre aquilo que considera
as principais falhas na comunicagio da Igreja Catélica Apostdlica Romana,
Kater Filho (1995, p. 15) propde a utilizagdo do marketing para que a
instituicdo catdlica seja mais eficaz no sentido de fazer concorréncia a
outras denominagdes religiosas. Para ele, “o marketing, adequadamente
aplicado a Igreja Catdlica, resolvera satisfatoriamente o problema da
evasio dos catdlicos e a falta de motivagdo entre seus fiéis, levando-os a
um renovado interesse € amor pela Igreja”.

E interessante perceber que o que Kater Filho (IBIDEM, p. 14)
propde para a Igreja Catdlica, ele ja identifica na agdo evangelizadora de
outras igrejas ou religides. O texto abaixo € significativo, pois apresenta
quase que um itinerario, um roteiro do que, para o autor, o uso do
marketing pode fazer na vida das pessoas e das instituigoes:

tais religides procuram, através do marketing, primeiro detectar as
necessidades dos homens ¢ posteriormente adequar o seu discurse,
a sua prdxis religiosa e principalmente a sua comunicagdo a essas
necessidades. Criam assim uma sensagdo de satisfagdo plena, atendendo,
portanto, pelo menos momentaneamente, a caréncia espiritual dos fiéis.
Embora muitas vezes passageira e iluséria, essa satisfacdo faz com que
o fiel viva autenticamente sua religido, praticando-a com fé e alegria,
passando a ser também um defensor e principalmente um divulgador de
sua pradtica, conseguindo, em consegiiéncia disso, novos adeptos.

A partir da leitura das citagcdes anteriores € possivel perceber
que as propostas do IBMC reconhecem a existéncia de um mercado
religioso em que diferentes igrejas entram em disputa para ver quem
consegue ser mais eficiente e aumentar o nimero de adeptos. Inseridas
neste mercado as igrejas cristds passam a ver outras igrejas cristds como
rivais e concorrentes. A identificacdo da existéncia deste mercado religioso
ndo € original as propostas daquele instituto, pois ja vem sendo feita por
outros estudiosos e pesquisadores. O que ¢ importante destacar é que
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o IBMC nio faz a critica a este mercado religioso, mas simplesmente
pretende propor alternativas para que a Igreja Catolica, inserida em
tal contexto, consiga atingir aos seus objetivos de maneira mais plena.
Com isso o IBMC propde o transporte da légica do marketing — da
concorréncia e da rivalidade — & agdo pastoral da Igreja Catolica.

Nesse sentido, ao assumirem a ldégica do marketing como
fundamento da a¢do evangelizadora, as igrejas cristds assumem entre
si uma relagdo rivalidade, competigdo e concorréncia no sentido de
aumentar o numero de membros. Nesse sentido, para usar a expressdo de
Girard, cada igreja passa a considerar as outras igrejas como concorrentes,
assumindo, assim, uma relagdo de modelo-rival.

E importante destacar, entretanto, que as propostas do marketing
religioso ndo sdo undnimes no interior da Igreja Catélica e nem de outras
igrejas cristds de tradi¢io evangélica. Ha no cristianismo, tanto catélico quanto
evangélico, setores favordveis e sctores contrarios ao marketing religioso.

EDUCACAO PARA A SOLIDARIEDADE E MARKETING
RELIGIOSO

Ao perceber que a proposta do marketing religioso catolico esta
alicercada nas idéias de concorréncia com outras instituigdes religiosas,
colocamo-nos diante da pergunta central a qual este texto se propde a
refletir. Ou seja, se a logica do marketing religioso mantém as nogdes de
rivalidade, de conflito e de competigdo, em que medida é possivel para as
igrejas cristds assumirem a opgdo pelo marketing religioso e, a0 mesmo
tempo, trabalhar com a idéia de educag@o para a solidariedade?

Ou entdio, em outras palavras, se a logica do marketing € a cultura
do consumo em que ela estd inserida trabalham com as nogdes de
rivalidade e de conflito, em que o outro € visto como alguém a ser vencido,
como é possivel propor uma visdo em que o outro passe a ser visto como
um irm3o? Nao haveria aqui, ao assumir os conceitos do marketing, o
perigo de restringir os apelos a solidariedade apenas para as relagdes com
as pessoas que fazem parte da mesma igreja? Para refletir sobre essas
questdes ¢ preciso retomar algumas idéias sobre uma das tarefas a que
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o cristianismo se propde na sociedade contemporanea, que ¢ a de educar
para a solidariedade.

Religido e educagdo sdo dois temas que estio sempre articulados,
Jja que ao difundir uma religido o que se faz é um processo de ensino e
aprendizagem. Assim, as religides ndo ensinam apenas algo sobre Deus.
Mais que isso, pois o contetido ensinado revela algo sobre o ser humano
e sobre como o ser humano deve se relacionar com as outras pessoas,
com Deus, com a natureza e, inclusive, consigo mesmo. Nesse sentido
o discurso religioso apresenta de maneira subjacente uma determinada
concepgdo de ser humano que implica em um tipo de comportamento nas
relagdes entre as pessoas que professam a fé religiosa, Assim, uma religido
pode ensinar as pessoas a serem mais ou menos solidarias.

Considerando que a preocupagio deste artigo diz respeito ao
cristianismo, a reflexdo sobre a educagio para a solidariedade retoma a
discussdo sobre o papel do cristianismo na sociedade atual, marcada pela
l6gica do mercado e do consumo. Para Sung (2002, p. 172):

uma das principais contribui¢oes que as religides podem oferecer a
humanidade hoje é a sua longa experiéncia de educar para a sabedoria.
Nao simples informacées religiosas, nem conhecimentos teoldgicos
(especialmente aqueles que pretendem desvelar os segredos divinos), mas
sabedorias de vida que foram se acumulando em tantos anos de tradicao.
[...] E uma sabedoria que estd precisando ser ensinada e aprendida em
todo 0 mundo é a que nos ensina que ndo se pode ser feliz e amar a si
proprio de verdade se ndo se é capaz de se abrir ao sofrimento das outras
pessoas, se ndo se é capaz de ter uma sensibilidade solidaria.

Ao propor que a fé cristd deve ensinar as pessoas a serem solidérias,
este autor assume o fato de que a solidariedade ¢ algo que falta a0 mundo
contemporaneo, marcado pelas légicas do consumo ¢ do mercado. Nesse
sentido, em um mundo egoista e individualista, em que as pessoas sdo
ensinadas a pensar em primeiro lugar ¢ apenas nela proprias, é preciso
chamar a ateng¢do para o fato de que o ser humano no € capaz de viver
sozinho, ou apenas na busca de satisfagdo de seus desejos e de suas
necessidades pessoais. Assmann e Sung (2000, p. 170) colocam a questio
nos seguintes termos:
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[...] estamos efetivamente urgidos como nunca para uma grande virada
na concepg¢do do ser humano como um ser que precisa dos outros
para sua propria identidade e felicidade individual. Estaremos, pois,
trabalhando com a tese de que a felicidade individual e a sobrevivéncia
do planeta Terra requer que o desejo de solidariedade se transforme
em necessidade vital personalizada como experiéncia propria em um
numero crescente dos habitantes do planeta.

Aqui ¢ preciso fazer a seguinte ressalva. Tdo importante quanto
educar as pessoas para o desejo de serem solidarias, as igrejas cristis
devem incentiva-las a viver a solidariedade. Ou, dizendo de outro modo,
o cristianismo deve propor que a ag@o do cristdo no mundo seja capaz de
buscar a construgdo da solidariedade, ja que a simples conscientizag¢do de
que € preciso ser solidario ndo gera, automaticamente, a¢des soliddrias.

Mas como ¢ possivel educar as pessoas para a solidariedade, e
com isso dar sua contribui¢do ao mundo contemporaneo, se alguns setores
do cristianismo, pautados nos conceitos de rivalidade e de concorréncia,
mergulham em um mercado religioso na busca de um maior nimero
de seguidores e passam as considerar outras igrejas como rivais e
concorrentes?

Para avangar na reflexdo € necessario considerar que neste processo
em que as igrejas cristds incorporam as nogdes de concorréncia, elas
assumem também uma nog¢do de que devem ser mais eficientes que as
outras igrejas rivais e, num mercado religioso, disputar para ver quem
consegue agregar o maior numero de fieis. Assim, as igrejas acabam
identificando o antncio do Evangelho e a construgdo do Reino de Deus
com o crescimento numérico da institui¢do religiosa.

Um exemplo dessa logica estd no pensamento de Kotler (1998, p.
47), que, ao propor a utilizagdo do marketing pelas instituigdes religiosas,
afirma que:

[...] mais de 300.000 igrejas norte-americanas estéo perdendo membros
e falhando na capta¢do de recursos financeiros. As igrejas precisam
conhecer melhor as necessidades de seus membros e as institilicbes e
atividades concorrentes, se pretendem reviver o papel ja exercido em
suas comunidades.
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Se do ponto de vista da técnica da publicidade e do marketing
este conselho de Kotler pode fazer sentido, ele levanta varios elementos
de controvérsia quando submetido a uma reflexdo de carater teolégico e
pastoral. Uma delas estd na constatagdo da contradigdo, ja que quando
as igrejas assumem entre si a logica da concorréncia e da rivalidade, os
discursos de fraternidade ¢ de solidariedade passam a ser direcionados
apenas aos que fazem parte do mesmo rebanho.

Isso pode ser um problema, ja que ndo faz sentido pensar em uma
espécie de sensibilidade solidéria restrita aos membros da mesma igreja,
apenas direcionada aos “irmaos” da mesma comunidade religiosa, de tal
maneira que 0s outros — os concorrentes — devem ser vistos como rivais.
Quando essa logica ¢ assumida pelas igrejas, as pessoas passam a ser
tratadas de maneira soliddria pelos membros da nova comunidade apenas
quando aderem a nova comunidade eclesial. Mas se a mudanca para a
outra igreja se coloca como uma condigdo para a fraternidade e para a
solidariedade, essa logica pode estar em contradigdo com um elemento
importante da experiéncia cristd, que € a gratuidade.

Assim, esse questionamento gera outro, ji que rivalidade e
concorréncia dificultam ou até mesmo excluem a possibilidade de a¢des
solidanias entre aqueles que se consideram rivais. Talvez aqui esteja uma
explicagdo para o fato de que os segmentos cristios que apostam no
marketing sejam 0s que mais possuem reservas as relagdes ecuménicas
¢ de dialogo religioso, as quais normalmente sdo terrenos férteis para
praticas de solidariedade.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao propor fais reflexdes, este trabalho nido pretende afirmar a
incompatibilidade absoluta entre o uso de algumas técnicas de marketing
¢ a missdo que as igrejas cristds sdo desafiadas a realizar junto a sociedade
contemporanea. Nesse sentido, € necessario chamar a atengio para o fato
de que ndo ha, necessariamente, contradi¢do fundamental entre algumas
técnicas do marketing e as propostas do cristianismo. Ao mesmo tempo,
¢ preciso afirmar que hd uma contradigdo fundamental entre a l6gica do
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marketing tal qual € aplicada no mundo dos negdcios e o ntcleo central da
fé cristd. Ou entdo, em outras palavras, hd uma incompatibilidade entre a
l6gica do marketing e a légica do Evangelho de Jesus Cristo.

Um autor que pode ajudar a buscar pistas para tais reflexdes € Peter
Drucker (1975, p. 39). Para ele, “embora o marketing para uma institui¢do
sem fins lucrativos utilize muitos termos € mesmo muitas ferramentas usados
pelas empresas, ele € na verdade muito diferente”. E a diferenga principal,
apontada por Drucker, entre o marketing utilizado pelas empresas e pelas
instituigdes sem fins lucrativos, entre as quais ele coloca as igrejas, esta no
fato de que apenas as empresas podem ter o desempenho econdmico como
missdo principal. Para Drucker (IBIDEM, p. 42):

[...] somente a empresa tem o desempenho econémico como sua missdo
especifica. Por defini¢do, a empresa existe para o desempenho econémico.
Em todas as outras instituigbes — hospitais, igrejas, universidades e
Forgas Armadas — o aspecto econémico é uma limitagdo. Na empresa, o
desempenho econdmico é o seu fundamento e o seu objetivo.

Para Drucker, portanto, € possivel utilizar técnicas de marketing
em uma igreja sem que ela assimile a l6gica do marketing das empresas,
que tém o desempenho econdmico como justificativa de sua existéncia.
Para uma empresa € compreensivel que as no¢des do desejo mimético de
concorréncia e de rivalidade estejam presentes na busca de seus objetivos.
Quando se trata de uma institui¢do religiosa, entretanto, esta questdo
parece ser um tanto mais complicada.

Um caminho para aprofundar tal reflexdo, mas que foge ao limite
deste texto, € pensar se os processos de marketing podem ser dissociados
entre logica e técnicas, de tal maneira que a incompatibilidade entre a 16gica
do marketing e a logica do Evangelho ndo signifique que todas as técnicas
do marketing sejam incompativeis com a fé e a missdo das igrejas cristas.

Nesse sentido, cabe as igrejas cristds, se querem manter a fidelidade
a logica do cristianismo, a tarefa de buscar o discernimento adequado para
verificar quais as técnicas do marketing que podem ser utilizadas gm sua
acdo evangelizadora e que ndo estdo em contradi¢do com seus principios
fundamentais.



Marketing religioso e desejo mimético: algumas reflexoes

Antes desta tarefa, entretanto, ou como condigdo para ela, €
necessario reafirmar que a incorporacdo das idéias miméticas de rivalidade
e de concorréncia, proprias da logica do marketing, ndo sdo compativeis
com o cristianismo, ainda que possam servir, de maneira pragmatica, para
lotar templos, estddios de futebol com shows religiosos ou aumentar o
sucesso financeiro de tais institui¢oes. .

NOTA

[1] Desde 1996, 0 IBMC (Instituto Brasileiro de Marketing Catélico) promove anualmente
os Encontros de Marketing Catdlico, que de acordo com informacdes no site oficial da
organizagio (www.ibme.com.br), sdo: “Eventos da Igreja Catolica Apostolica Romana
no Brasil, de dmbito nacional e/ou regional, que contam com o apoio da Diocese local.
Os Encontros de Marketing Catdlico sfo promovidos pelo IBMC — Instituto Brasileiro
de Marketing Catdlico, com vistas a oferecer para dioceses, paroquias. movimentos e
instituicoes a oportunidade de conhecer e aprender as modernas téenicas e ferramentas do
Marketing, para aplicd-las no servico de capacita¢do de seus agentes, na evangelizagdo
de massas, no levantamento de recursos para a manutengio de semindrios, congregagdes,
institui¢des e obras de caridade”. Internet, Consulta realizada em 28 de agosto de 2007.
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CONTAR HISTORIAS: A BUSCA DO
LITERARIO NO JORNALISTICO

Cyntia Belgini ANDRETTA"

RESUMO

Este artigo analisa, da perspectiva dos estudos literarios, trés
romances-reportagens, a saber, Hiroshima, de John Hersey; A
sangue frio, de Truman Capote; ¢ Olga, de Fernando Morais.
O aspecto jornalistico, essencial para a designagdo desses
livros como romances-reportagens, recebera um tratamento
secundario, pois este estudo pretende revelar formas diferentes
de se narrar historias que, apesar de ndo serem fic¢des, podem
ser apresentadas mediante um estilo e uma retorica voltados
para um texto mais agradavel ¢ criativo.

Palavras-chave: Jornalismo literario; critica literaria;
narrativa.

ABSTRACT

This article analyses, from the literary perspective, three
report-novels: Hiroshima, by John Hersey; In Cold Blood,
by Truman Capote; and Olga, by Fernando Morais. The
Journalistic aspect, essential to the classification of these
books as report-novels, will have a secondary role, because
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the aim of this study is to reveal different ways to narrate
stories, which, even though not fictional, can be presented in
a style and and rhetoric that make it a more pleasant and
creative text.

Key words: literary journalism, literary criticism; narrative.

“ERA UMA VEZ...”

agenda do navio marcava “20h30 — Baile tropical”. O chefe

de cozinha ja havia feito as compras. Serviriam basicamente

frutas, sucos e alguns mariscos, além dos canapés coloridissimos
que enfeitariam o saldo nobre do navio no sexto andar, o mais alto da
embarcacdo que saira de Formalia, no dia 3 de margo de 2006, em diregdo a
Costa do Saupai, no Caribe. Carregava 230 tripulantes, aproximadamente,
quando naufragou no dia 29 daquele més, matando 120 pessoas na hora;
mais de 80 permanecem internadas no hospital de Santa Licia, onde a
embarcacgio apresentou problemas técnicos e naufragou.

O paragrafo acima é um exemplo de uma possivel forma de se
contar um fato que poderia ser narrado de um modo bem diferente, como,
por exemplo: “120 pessoas morrem em naufragio de uma embarcagdo que
saiu de Formalia em diregdo & Costa do Saupai; 80 pessoas continuam
hospitalizadas em Santa Lucia, onde ocorreu o acidente”. Pronto! A
mensagem foi passada; o evento foi contado. Essas formas de se dizer a
mesma coisa seguem algumas orientagdes dadas pela sociedade, que foram
se estruturando ao longo do tempo, talvez implicitamente, como & proprio
da linguagem. Estou falando de uma espécie de decorum textual, ou de
género. Ha meios de contar os mais variados enunciados, dependendo
da func@io que a eles se quer atribuir. Textos para repassar informagdes
“rapidas”, por exemplo, precisam de uma estrutura mais enxuta, como
a do lead [1] jornalistico; textos mais ‘“agradaveis”, porém, precisam
ndo de uma técnica, mas de uma arte, qual seja, a do “saber contar
histérias”. Nesse sentido, pode-se inferir que houve uma aproximagdo
do jornalismo com o registro de linguagem da literatura no chamado
“jornalismo-literario”, a fim de aproveitar essa arte de narrar.



Contar histérias: a busca do literario no jornalistico

Sendo assim, acreditamos que mesmo considerada ultrapassada a
contribuigdo da teoria literdria desenvolvida no século XX, em especial
os trabalhos dos formalistas russos ¢ de seus ‘seguidores, pode nos
ajudar a definir o conceito de jornalismo-literario. De acordo com um
dos representantes do formalismo russo, Roman Jakobson (1971), a
literariedade de um texto depende da predominéncia da fungdo paética.
Dito de outro modo, entre as seis fun¢des da linguagem possiveis, a
fungdo poética, que coloca o acento sobre o trabalho com a linguagem
a fim de fazer com que a mensagem se volte para si mesmo, obrigando
0 seu receptor a toma-la como fonte de significagdes seménticas e fonte
de fruicdo estética, ao mesmo tempo, € a que mais se identifica com a
literatura. Além disso, como Jakobson constata, ndo ¢ somente a presenga
da fungfio poética que determina a literariedade do texto, mas sim a
sua predominancia, face as outras fun¢des, devemos ter em mente que,
portanto, ¢ possivel identificar o registro literario até em textos que
originalmente pertencem a outras categorias; e esse parece ser o caso dos
romances analisados aqui.

Voltando ao texto do comego desta se¢io, é mister revelar que ele
foi inventado, apesar de ser inspirado em um fato que realmente aconteceu,
o naufragio no Golfo de Bahrein que matou 44 pessoas, conforme noticiado
em diversos jornais. A nossa intengdo aqui foi justamente mostrar que
ha diferentes formas de se contar uma mesma “coisa”. Como contar que
a historia de um homem feio que se casou com uma moga linda sem a
linguagem toda especial de A Bela e a Fera ou a historia do Shrek, da qual
o cinema também se aproveita, entre tantos contos que poderfamos lembrar
com a mesma tematica? Apesar de citar casos que sejam encobertos pela
nuvem da ficgdo, podemos falar dos fatos da vida real do mesmo modo,
pois também a ficgdo utiliza elementos da vida real — mas isso seria um
outro artigo...

Vamos supor a seguinte noticia publicada no site do jornal O Estado de
S. Paulo de 30 de margo de 2006: “Naufragio mata 44 no Golfo de Bahrein™.

Sem inventar, o jornalista poderia checar a programagdo para o
barco naquele momento, quais eram 0s preparativos, o que as pessoas
estavam fazendo no instante do naufrdgio, quantas pessoas morreram,
como era a paisagem, os sentimentos, enfim, essa mesma noticia poderia

! Comunicarte - N°37




Cyntia Belgini ANDRETTA

ser contada de uma maneira diferente, literaria, como tentei demonstrar no
primeiro paragrafo.

O critico literario Jonathan Culler (1995, p. 58) diz em um artigo
sobre a “literariedade™:

O que distingue A Morte em Veneza do relato que um amigo nos faz da
morte do tio é sobretudo o fato de termos bons motivos para supor que
a primeira narrativa serd rica, complexa, digna de ser lida ou escutada,
que terd uma unidade e todos os atributos da literariedade [ ...].

Sdo esses atributos da linguagem poética, do modo diferente e
criativo de se contar a mesma coisa, da arte literaria, que proponho discutir
neste artigo. Para tanto, vou utilizar trés romances e analisar a linguagem
literaria neles contidos. Todos os trés, 4 sangue frio, Hiroshima ¢ Olga,
sdo considerados da “corrente” do jornalismo-literrio. Jornalismo, porque
se trata de fatos reais, e, portanto, ndo deve existir ficgdo no relato; e
literario, porque existe um trabalho com a linguagem e isso faz com que
uma simples noticia, que ocuparia dez linhas de um jornal, ocupe o espago
(e o status [2]) de um romance.

Parece uma grande obviedade o assunto deste artigo: sustentar que
existem formas diferentes de contar. Mas a proposta € ir um pouco além,
ou seja, desenvolver essa idéia ¢ notar os mecanismos (ou “atributos”)
utilizados em trés narrativas de jornalismo-literario. A justificativa para
a empreitada, apesar de especifica no caso dessas trés reportagens, ¢ a
de oferecer ferramentas e exemplos para construirmos narrativas mais
criativas no cotidiano e, dessa forma, desenvolver textos mais agraddveis,
de acordo com uma proposta que ja vem sendo formulada por varios
tedricos. Luciano Martins, por exemplo, desenvolveu o método de “escrita
sistémica”, que também aposta em um jeito mais agraddvel de se contar
uma histéria. Entretanto, poucos s3o os estudos que analisam sob uma
perspectiva “literaria” o que hd de diferente, do ponto de vista estético,
nos textos ja existentes dessa vertente do jornalismo, que o faz, no fundo,
ser agradavel, e que é, em nossa opinido, a linguagem que eles empregam.
Nio ¢ que acreditamos que a literatura se resuma somente a lingfagem;
evidentemente, existem tantos outros aspectos que constituem o literario
e que impelem os criticos e te6ricos a delimitar o conceito de literatura
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de formas distintas da nossa. De qualquer forma, a linguagem literaria é
uma distingdo importante a ser feita em relacdo as demais escritas. Os
criticos literarios Wellek e Warren (1971, p. 29) mostram a diferenga entre
a linguagem cientifica e a linguagem literaria:

[A linguagem literaria] abunda em ambigiiidades, como qualquer outra
linguagem histérica, estd cheia de homonimias, de categorias arbitrarias
ou irracionais, como o género gramatical, transita em acontecimentos
histéricos, memdrias, associagdes;, em uma palavra, é sumamente
“conotativo”. Ademais, a linguagem literaria pode ser meramente
designativa. Tem seu lado expressivo [...] quer influir na atitude do leitor,
persuadi-lo e, em ultima instancia, fazé-lo mudar:

Nesse sentido, a analise dos trés romances que empreenderemos a
seguir se pauta pela reflexdo acima. Procuramos analisar, mediante o estudo
da forma textual, que caracteristicas literarias se pode notar nos trés livros.

TRES HISTORIAS, UM MESMO MUNDO

Domicio Proen¢a Filho (2005) caracterizou a linguagem literdria
ndo sd pelo uso de figuras de linguagem, mas também pelo fato de que o
texto literario sabe utilizar a linguagem do cotidiano no sentido figurado,
no sentido conotativo. Resumindo, grosso modo, a explicagio de Proenga
Filho para o que seria a linguagem literaria seria:

MIMESIS
LINGUAGEM CONOTATIVA

TEXTO LITERARIO

* Predominio da linguagem conotativa
« Mimesis

* Literariedade

» Multissignificacao

* Liberdade na criagéo

» Enfase no significante

Comunicarte - N°37




Cyntia Belgini ANDRETTA

A linguagem conotativa, para melhor exemplificarmos um dos
diferenciais do jornalismo-literario, (a) possui uma preocupagdo sonora
¢ harménica com a combinagdo das palavras; (b) precisa da propria
denotagio para que se possa entender o codigo ou o signo; e (c) como uma
de suas caracteristicas principais, “sobrevive” com as impressdes pessoais
e coletivas, além das possiveis leituras que o texto autoriza. E diferente da
linguagem cotidiana, denotativa, pois esta, quando um remetente transmite
uma mensagem, busca ser o mais claramente e objetivamente entendido.
No exemplo: “Michel, me empresta o livro de Guimardes Rosa”, a
mensagem ¢ muito clara, ndo possui ambigiiidades, interpretagbes ou
impressdes. Todavia, no verso de Baudelaire, “Eu sou como um rei de
um pais chuvoso”, todas as palavras, ¢ o conjunto delas, apontardo para
diversas possibilidades de sentido que potencializam os efeitos estéticos.
Pode-se dizer, entdo, que o principio da desconfianga do sentido das
palavras funciona muito bem na literatura, mas, se isso acontecesse nos
didlogos de nossa vida real, ficariamos um tanto perturbados.

Além da linguagem conotativa, a mimesis € um conceito importante
na definigdo do literario e do artistico que ja perdura muitos séculos.
Consiste na arte de se “imitar” a vida ou a realidade por meio de
representagdes, sejam elas das histérias narradas em um texto ou num
teatro, no caso das artes verbais. Contudo, mesmo a nossa realidade ¢,
em alguma medida, uma “representagdo”, e, como tal, nao pode ser a
pura realidade. O que diferencia os discursos puramente literarios dos
discursos puramente ndo-literdrios, como o jornalismo tradicional, ¢ uma
ética da representacdo que nos autoriza pensar que os fatos narrados pelos
segundos se deram como se descreve, a0 passo que, Nos primeiros, ficamos
com uma ilusdo do real, uma sua encenagdo, podendo esta ser julgada
apenas em termos de verossimilhanga.

E como se comportaria o jornalismo-literrio, diante disso? A
diferenca ¢ que nesse género [3] ndo ha tanta liberdade de criagao sobre
os eventos narrados. Os personagens, as agdes, 0 tempo, 0 ambiente
mantém-se os mesmos de como se deu na realidade, mas o modo de contar,
a representacdo que se faz de determinados fatos reais € uma mimesis
bastante clara da linguagem literaria. Dito de outro modo, o jornalismo-
literario ndio imita a literatura na sua transformag¢do do real para os
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mundos imagindrios da ficgdo (uma das caracteristicas da literatura),
mas sim a imita nas suas formas de compor o dlscurso apelando para
artificios que ddo a histéria narrada uma nova roupagem. No que tange
a apresenta¢do dos fatos (ou o que em jornalismo constitui a matéria de
noticia), o jornalismo-literrio ¢, num grau elevado, similar ao jornalismo
“tradicional”, pois conserva o comprometimento com as fontes e com os
eventos. Rildo Cosson (2001, p. 42) conclui sobre o jornalismo-literario
€Xpresso no romance-reportagem:

Em conclusdo, para ser compreendida como marca semdntica do
romance-reportagem, a verdade factual deve ser relacionada ao ser e qo
parecer localizados na diagese e no discurso, os dois niveis pelos quais
podemos analisar qualquer narrativa.

Sobre a énfase no significante, outro conceito que Proenga Filho
utilizou para caracterizar a linguagem literdria, é necessario entender
que esse conceito provém do lingiiista Ferdinand Saussure (2000): o
significante ¢ a por¢do material (fonemas, letras etc.) do signo, que é
formado pela jungéo do significante a um significado, ou seja, significado
+ significante = signo. Assim, o trabalho com o significante ajuda a
ampliar os efeitos estéticos dentro de um texto, de modo que, para
atribuir valor literario a um relato veridico, a escolha das palavras, o
trabalho com aliteragdes e, sobretudo, o emprego de formas alternativas
ao discurso direto e claro do jornalismo e da linguagem corriqueira
sdo varidveis importantes. De acordo com Proenga Filho (2005, p. 38):
“Ao caracterizar-se no texto literario um uso especifico ¢ complexo da
lingua, os signos lingiiisticos, as frases, as seqiiéncias assumem significado
variado e multiplo.”

Sdo justamente essas variantes da linguagem literaria, em uma
tentativa de se mostrar um pouco da literariedade do jornalismo-literario em
romances-reportagens, que irei analisar, em alguns trechos de Hiroshima,
A sangue frio e Olga, que foram escolhidos por representar vérias épocas
do jornalismo-literario. A analise comparativa entre eles é tema para outro
artigo, ndo serd, portanto, realizada aqui.
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HIROSHIMA, DE JOHN HERSEY

Aquilo que era para ser somente uma reportagem tomou a edigdo
inteira de 31 de agosto de 1946 da The New Yorker, tendo esgotado
rapidamente os 300 mil exemplares da revista, segundo dados de Matinas
Suzuki Jr. (2002). Publicada mais tarde em forma de livro, a obra narra o
horror que havia sido a explosdo da bomba atomica no centro da cidade
de Hiroshima, no Japdo, para os moradores da cidade, e, em especial, as
conseqiiéncias que haveriam de sofrer. O infcio da histéria interpde seis
personagens principais escolhidos por Hersey para revelar os efeitos da
bormba em suas vidas e na comunidade. Assim, cada um dos personagens
conta como escapou, onde estava e para onde foi. Parece, inclusive,
um jogo do escritor com o famoso lead, principalmente por conter
as informacdes respondidas através de sete perguntas basicas para o
jornalismo: quando, como, por qué, onde, qual, quanto e para qué. No
que tange a forma como os fatos veridicos sdo narrados, pode-se notar
a presenca de frases curtas e intercaladas, o que produz um efeito de
ansiedade no leitor. No entanto, apesar de esta ser uma caracteristica
comum ao jornalismo “tradicional”, parece-nos que a linguagem de Hersey
apresenta feigdes mais proprias do universo literario, como o uso irrestrito
de metaforas e outras figuras de linguagem, ausentes, em geral, no discurso
jornalistico. Na seqiiéncia da reporiagem especial, 0 autor conta, passo a
passo, a histéria do reverendo Kiyoshi Tanimoto, do padre alemao Wilhelm
Kleinsorge, dos doutores Masakazu Fujii e Terufumi Sasaki, da viiva
Hatsuyo Nakamura e da senhorita Toshiko Sasaki, desde 0 momento da
explosio até o destino final desses sobreviventes (hibakushas) marcados
pelo sinal da guerra. O autor conta, também, em um momento de pos-
guerra, mas de grande apreensdo ainda, 0 que sentiram no instante da
explosdo e como viviam com as seqiielas que aquela tragédia havia trazido.
Toshiko Sasaki, por exemplo, teve uma fratura pela explosao ¢ ficou com
a perna esquerda torta, o joelho sem mobilidade e a coxa atrofiada, e s6
depois de trés cirurgias e quatorze meses internada conseguiu que as duas
pernas ficassem mais ou menos da mesma altura; a viuva Nakamura-san
estava constantemente debilitada para trabalhar, nunca mais tivera saude
e precisou arrumar forcas para sustentar seus filhos numa sociedade que
passava a discriminar os hibakushas; o doutor Sasaki enriqueceu com
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uma clinica especializada em massagens, acupunturas, fisioterapia, banhos
terapéuticos etc., aprendeu a lidar com seu pesar de ndo ter conseguido
identificar todos os corpos que morreram no hospital da Cruz Vermelha,
onde trabalhava no momento da explosdo da bomba; o padre Kleinsorge
sofreu durante anos com feridas que ndo cicatrizavam e uma profunda
exaustdo, ¢ todos os sintomas iam se somando com o tempo: febre,
infecgdo, pus nos dedos e deficiéncia nos globulos brancos; ele mudou de
nome (passou a ser Takakura) e se refugiou em uma cidadezinha chamada
Mukaihara, onde morreu; o doutor Fujii também ndo agiientou por muito
tempo ¢, apos ter vegetado na cama por muito tempo (ndo exatamente por
causa da explos@o, mas por um acidente com gas alguns anos mais tarde),
morreu; ¢, finalmente, o reverendo Tanimoto percorreu o mundo com
palestras pela paz, percebeu que os Estados Unidos e a Unido Soviética
comegavam a coibir armas nucleares ¢ passou a ter uma vida normal; a
partir deste momento, de acordo com Hersey, “sua memoria [de Tanimoto],
como a do mundo, comegara a falhar” (2002, p. 160), uma metifora
para denunciar o esquecimento e o desinteresse gerais por esse assunto
que, apesar de ja relativamente antigo (ainda mais para a velocidade dos
noticidrios), ndo poderia ser negligenciado.

Diferentemente da linguagem técnica do jornalismo ou do cotidiano,
o autor de Hiroshima usa muitos adjetivos, principalmente para descrever
as cenas, para que o leitor realmente “veja” o que ele estd tentando
representar por meio das palavras. Logo no inicio da narrativa, por
exemplo, Hersey (2002, p. 9) descreve o sr. Tanimoto, produzindo uma
imagem mental desse personagem de forma semelhante a literaria:

O sr. Tanimoto era um homem baixinho, sempre disposto a conversar,
rir e chorar [gradagdo e antitese]. Usava o cabelo preto, um tanto
longo, repartido ao meio; os ossos frontais salientes, logo acima das
sombrancelhas, o bigode minisculo, a boca e o queixo peguenos lhe
conferiam uma estranha aparéncia de velho e jovem [antitese novamente]
ao mesmo tempo, um ar de menino e no entanto sensato, fragil e no
entanio [polissindeto] apaixonado. Havia em seus movimentos neivosos
e rdpidos um controle que sugeria cautela e ponderacdo.

Além da descrigdo ser rica em detalhes fisicos e psicologicos, o
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uso de determinadas figuras de linguagem conferem estilo & obra e lhe
dio o ritmo. Nesse momento, a gradagdo de acontecimentos ¢ a figura
de linguagem que consiste em repeti¢do de conjungdes coordenadas (e
no entanto”), o polissindeto, aceleram a narrativa, fazendo com que a
descricdo ndo se torne cansativa para o leitor.

As analogias (comparagdes) também nos ajudam a entender as
imagens que o autor criou para melhor representar a situacdo, como mostra
a descricdo do momento da bomba por depoimentos que Hersey recolheu:
“Entio um imenso clario cortou o céu [...]. Parecia um naco de sol”
(HERSEY, 2002, p. 11); ou entdo o exemplo: “Aos 38 anos o padre
Kleisorge parecia um menino que estava crescendo depressa demais”
(IBIDEM, p. 17). Notemos que a escolha das palavras ndo se da de forma
aleatoria, mas sio pensadas para conferir multissignificados.

O trabalho pela escolha das palavras ¢ bastante evidente, por
exemplo, quando notamos que algumas delas imprimem um sentido
bastante parecido com a propria “coisa”, como, por exemplo, no trecho
“Seu ferimento purgava, ¢ logo o pus cobriu o travesseiro” (IBIDEM, p.
67). O verbo purgar possui um sentido completo quando designa algo que
¢ expelido (segundo o dicionério eletronico Houaiss, significa: “expelir
secrecdo”) e a jungdo com a palavra pus nos da a nitida nog@o do que
acontecia com a perna da jovem Toshiko Sasaki. Talvez mesmo se néo
soubéssemos o que a palavra purgar significa, entenderiamos pelo seu
local estrategicamente escolhido na frase.

Essa idéia de exprimir algo além do sentido imediato e cotidiano
das palavras também se faz presente na seguinte frase: “Uma das meninas
se pos a cantar Kimi go yo, o hino nacional, ¢ as outras a imitaram,
e morreram” (IBIDEM, p.106). Novamente, o polissindeto, a repeti¢do
do “¢”, imprime um ritmo de continuidade da agdo que parece ser
interrompido somente com a palavra “morreram”, mas, ainda assim, a
continuidade causada pela figura de constru¢ao permanece.

Outras vezes, o autor utiliza estruturas cristalizadas que do mesmo
jeito ddo ritmo ao texto, tais como, “ia e voltava” (movimento de uma
gangorra na pagina 32), “parando ali e acold” (IBIDEM, p. 48). Essas
estruturas mais fixas também se revelam em outras situagdes, como, por
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exemplo, em uma tipica frase de metonimia: “[...] e o Japdo tomou scu
novo caminho” (IBIDEM, p. 71), ou entdo “o padre Kleisorge caiu de
cama” (IBIDEM, p. 80).

Ademais, os aspectos mais formais da obra, as emogdes que o texto
sugere, também sdo notadas na literariedade de um texto como esse, de
romance-reportagem (IBIDEM, p. 51): !

Todos estavam nus e tinham as costas e o peito pegajosos, frios, imidos.
O reverendo se lembrou das grandes queimaduras que tinha visto durante
o dia: amarelas a principio, depois vermelhas e intumescidas, com a pele
solta, e, a noite, supuradas e fétidas. Com a montante da maré a haste
de bambu se tornara curta demais, e ele teve de usd-la como remo na
maior parte da travessia. Chegando ao lado oposto, carregou os corpos
viscosos ribanceira acima. F repetia para si mesmo, sem cessar: “‘Sdo
seres humanos”. Precisou fazer trés viagens para transportd-los até a
barranca. Entdo resolveu descansar no parque.

A SANGUE FRIO, DE TRUMAN CAPOTE

Na década de 1960, mais precisamente em 1965, o autor € jornalista
Truman Capote buscou ampliar o empreendimento iniciado por Hersey, o
que, de certa forma, fez o primeiro revogar para si o privilégio de ser o
marco do jornalismo-literdrio, ao trazer o modelo de reportagem especial
ainda mais préximo do romance. Alids, é esse 0 nome que o proprio
Capote confere a sua obra 4 sangue frio: “romance de nio-ficgio”. Tvan
Lessa (2003, p. 11), na apresentagdo da edigdo brasileira do livro, conta:

Truman Capote batizou seu livro de ‘romance sem ficcdo’. Para ele,
Jornalismo era apenas fotografia literdria. Ele ambicionava algo mais.
Um género so para ele. Ndo achava que Hiroshima, de John Hersey,
pudesse ser comparado com A sangue frio. Para ele, o livro de Hersey
era, claro, criativo, no sentido de que ndo coletara gente falando para
um gravador, sofrendo depois um processo editorial.

Ahistéria também intercala [4] as narrativas dos vérios personagens,
quais sejam, Herbert William Clutter, sua esposa Bonnie Fox e dois de
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seus filhos, Nancy e Kenyon (as outras duas filhas, Eveanna e Beverly,
residiam em outros estados) — que compdem a familia assassinada —,
além dos assassinos Perry Smith e Dick Hickcock. A pesquisa do escritor
levou seis anos (apesar de ele ja estar em divida com a revista The New
Yorker, pois prometera uma reportagem sobre a vida da Russia na Guerra
Fria e ndo a fizera, decidindo investir nesse romance apos ter lido a
noticia de um assassinato que chocara uma cidade dos Estados Unidos), e
comegava pelos sonhos da familia Clutter, bem como de sua boa fama
na pequena e pacata cidade de Holcomb, no Kansas, até as viagens de fuga
dos dois assassinos e sua condenacio, apos terem sido presos pela equipe
do detetive Dewey, que descobriu as intengoes dos assassinos: ainda
no cumprimento de uma pena, Perry e Dick estabeleceram uma certa
amizade e souberam que o patro de um outro rapaz que cumpria pena
era endinheirado e guardava dinheiro em casa. Era justamente a familia
tradicional de Herbert, mas com a agravante que ele nunca havia guardado
dinheiro em casa. Como ndo encontraram dinheiro ¢ como ficaram também
com receio de deixar testemunhas, mataram todos os que estavam na casa,
um a um. Por esses elementos, A sangue frio talvez seja, realmente, um
caso emblematico do jornalismo-literario, pois em quase tudo se assemelha
a um romance de detetive, inclusive com diversos recursos de suspense e
sem o aparato de qualquer anotagio ou gravagdo em relagdo as entrevistas.
Sobre as entrevistas, Suzuki (2003, p. 428) afirma:

Capote entrevistou por longo tempo um grande numero de pessoas sem
fazer anotagdes ou gravi-las. Segundo ele, a anotagdo ¢ a gravacao
prejudicam o tempo dedicado a observa¢ao dos personagens e do
ambiente, e intimidam os entrevistados, que perdem a naturalidade e
deixam de fazer revelagdes importantes.

Esta talvez seja, inclusive, a historia que mais aproxima o autor-
real do autor-modelo do texto, segundo os conceitos de Umberto Eco
(1994). Atualmente, é mais fécil compreender essa relagdo, uma vez que
estreou, recentemente, o filme Capote, inspirado na obra biogréfica de
Gerald Clarke sobre o autor que se tornou célebre apos o livro. Segundo a
critica de cinema da Reuters [5]: ’

Capote [o filme] baseia-se na biografia que Gerald C larke fez do escritor,
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mas o foco é deliberadamente estreito: o periodo de tempo coberto
é de 1959, quando Truman percebe o poltencial da histéria sobre os
assassinatos da familia Clutter em Holcomb, Kansas, no New York Times,
ate a execugdo dos assassinos, em 1965. A publicacdo de seu livro sobre
os assassinalos transforma Capote no escritor mais famoso da América.
Isso em uma época em que escritores importavam, e best-sellers nem
sempre eram volumes de auto-ajuda e thrillers esperando para virarem
[filmes.

Voltando & andlise do livro, o trabalho com a linguagem parece
ser evidente em toda a obra. Além das descrigdes, a linguagem agradavel
provém de um dominio bastante grande com a lingua, além de um nivel
de dialogismo, segundo o conceito de Bakhtin (apud PROENCA FILHO,
2005), e de intertextualidade, de acordo com Kristeva (apud PROENCA
FILHO, 2005), mais acentuado.

E, favorecido pela maleabilidade do género, Capote também insere
alguns trechos dos sonhos dos personagens, como acontece com um
devaneio do detetive, que vamos saber se tratar de uma alucinagdo somente
no final do trecho narrado. Nesse momento, ha uma mistura de drama
policial (a marca “Essa ndo” pode ser encontrada até em filmes do género),
de desespero por encontrar as vitimas, tipicas de historias detetivescas, e
de psicandlise (o possivel encontro do timulo do pai):

Herb ndo estava sozinho. Dividia a mesa com dois jovens, e Dewey,
quando os reconheceu, cutucou o agente Duntz.

“Olhe ali. "
“Onde?"”
“No canto.”

“Essa ndo.”

Hickcock e Smith! O reconhecimento, entretanto, foi reciproco. Os dois
rapazes reconheceram o perigo. Mergulharam com os pés para frente
pela janela de vidro refor¢ado do Trail Room |[...]. A medida que os
detetives se aproximavam de suas presas, porém, a cena (Como foi que
aconteceu? Serd que ele estava sonhando?) se encerrava e ressurgia em
outra paisagem: o cemitério de Valley View [...]. Embora nédo conseguisse
ve-los, estava certo de que estavam escondidos em meio aos mortos,
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acocorados por trds de alguma Idpide, talvez do proprio pai dele: “Alvin
Adams Dewey, 6 de setembro de 1879 — 26 de janeiro de 1948 el
Dewey disparou... de novo... e mais uma vez... £ nenhum dos dois caiu,
embora tivessem sido atingidos trés vezes no coragao [...J] Dewey decidiu
afastar-se [...], tomado por um desespero tdo intenso que despertou
(CAPOTE, 2003, pp. 246-247).

Assim como Hersey, Capote possuia uma retorica bastante diferente
do jornalismo da imprensa “quente”, que pedia informagdes rapidas e na
hora. Eles exploravam as caracteristicas psicologicas de seus personagens,
bem como utilizavam a linguagem literdria para atingir as emogdes dos
leitores. De novo, ndo se trata somente da escolha dos temas e da descri¢do
detalhada das cenas, personagens e agdes, mas a utilizagao das figuras de
linguagem, como a metéfora presente no inicio da narrativa: “O sotaque
local traz as farpas da pronuncia cortante da pradaria” (IBIDEM, p. 21);
ou “ainda existe fogo em seu interior, mas esse fogo s6 se mantém acesso
alimentado pela lenha do desprezo e do 6dio” (IBIDEM, p. 71).

E tipico da metafora trazer elementos de ambigiiidade, nas palavras
de Proenca Filho (2005): a multissignificagdo, que ¢ propria da linguagem
literria, e justifica frases como: “Sujeira degenerada para mentes sujas
e degeneradas” (CAPOTE, 2003, p. 396), que, apesar de poder ser
pronunciada na vida real, é repleta de teor literdrio por scu carater ambiguo
¢ de multissignificagdo.

Outras formas literarias de se contar uma historia também abundam
no texto: a ironia — “’Deve ser a noite mais longa de sua vida’. E Hickock
riu e disse: ‘N#o. Vai ser a mais curta’ (IBIDEM, p. 416); a antitese —
“De longe ¢ de perto...” (IBIDEM, p. 117); a sinestesia — “Era tomado
por ataques de desamparo, por momentos em que ‘se lembrava das coisas’
— de um clardo azulado explodindo num quarto escuro™ (IBIDEM, p.
147); as personificagdes — “olhos cinzentos e melancélicos” (IBIDEM,
p. 69) ou “olhos sensiveis. Sensiveis, e algo mais: ‘malvados™ (IBIDEM,
p. 208); a metonimia e o diminutivo — “a queridinha da cidade,
Nancy” (IBIDEM, p. 25); a repetigio — “pentear e pentear scus cabelos
encharcados” (IBIDEM, p. 315).
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OLGA, FERNANDO MORAIS

Essa historia, assim como as acima descritas, também aparece com
narrativas intercaladas e com alguns elementos literarios, de uma forma
mais contida do que nas demais, € certo. O autor parece ter se preocupado
com a critica em relagdo aos elementos veridicos e as versdes do fato.
Assim, deixa os elementos mais ricamente da linguagem conotativa para
as cartas que os personagens Olga Bendrio e Luis Carlos Preste trocavam.

Esse livro também se diferencia das obras acima por se tratar de
uma biografia (a primeira do autor), ou seja, é contada a historia de
uma personagem, no caso, Olga Bendario Prestes, uma judia, militante do
Partido Comunista, que aceitou a missdo de proteger Luis Carlos Prestes
e acabou se casando com ele. Foi presa e enviada a Alemanha nazista de
Hitler, onde pariu a filha que esperava de Prestes, e logo em seguida foi
condenada a morte. E como € proprio do género biogréfico, a histéria de
vida de Olga foi bastante pesquisada e trazida através de didlogos, cartas
e depoimentos de pessoas que a conheciam desde a época da juventude,
no bairro de comunistas operarios de Neukiilln, até as companheiras
de confinamento. Sem desprestigiar a histéria dessa personagem, sua
importancia histérica e tudo aquilo que Olga possa representar, ha de
se destacar a presenga constante da seducdo das palavras que, apesar de
mais discretas em relag¢do as anteriores, retoricamente convence o leitor da
realidade e por meio da linguagem também torna a obra interessante [6].

A metafora e outros mecanismos, como o topico frasal, resumo antes
da narrativa — “Tudo aconteceu em menos de um minuto” (MORALIS,
1994, p. 17), frase seguida de uma narrativa do que aconteceu nesse
tempo —, sdo bastante utilizados, mas ndo atingem grandes diferenciagoes
textuais. As metaforas, por exemplo, ainda se inserem em modos ja
tradicionais, ¢ ndo se inventam metaforas novas. Exemplo disso ¢ o caso
do trecho “Olga era dona de seu nariz” (IBIDEM, p. 35), que ¢, no
fundo, uma forma de expressdo cristalizada na linguagem comum (uma
metafora que perdeu seu valor literdrio), mas que também ¢ interessante
para compor o estilo do texto, comparativamente a auséncia quase total de
inscrigdes desse tipo.na linguagem jornalistica.
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Se as figuras de linguagem aparecem mais “contidas™ nessa obra,
as descrigdes também sdo ricas em detalhes: “soldado soviético de tragos
orientais, que ostentava um capacete branco com a estrela vermelha”
(IBIDEM, p. 21). A descrigdo da filha do casal por meio de cartas torna o
texto carregado de emogdes, entre outros momentos, como a separagdo de
Olga ¢ Prestes: “Quando a porta gradeada do elevador se fechou, os dois
se olharam pela ultima vez” (IBIDEM, p. 132).

kK

Em todos os trés livros, somos levados, num mesmo movimento,
a nos envolvermos com a trama, com 0s personagens €, assim como nos
romances, a mergulharmos nesses eventos que, apesar de terem acontecido
de fato, ndo deixam nada a desejar para as ficgOes, seja pelo seu carater
excepcional — o que nos remete & propria natureza da ficgdo, quando
ela torna menos trivial a nossa representagdo de mundo —, seja pelo
tratamento literario, dado pelo trabalho com a linguagem, que esses
eventos recebem. Alids, esses livros sdo t3o bem aceitos que, novamente
nesta ultima obra, a estética cinematografica aderiu aos encantos da
linguagem de Morais para transformar a historia do livro em filme. No
caso de Olga, uma biografia, podemos sugerir um subgénero ao romance-
reportagem, que parece ser bem aceito no mercado editorial, especialmente
pelos leitores. Talvez porque, desde ha muito tempo, biografias e memorias
constituem uma forma de tornar viva a lembran¢a de uma sociedade
— “A lembranca ¢ a sobrevivéncia do passado” (BOSIL, 1994, p. 53)
—, representada na historia de vida de uma personalidade. Vilas Boas
(2002, p. 37) oferece algumas suposigdes das razdes pelas quais os leitores
demonstram interesse pelos romances-reportagens biograficos:

As pessoas léem e continuam lendo biografias, acredita Stephen B. Oates,
pelo prazer de se projetarem em outras vidas, diferentes tempos, outros
destinos e de retornarem ao presente apos a viagem.

“NAVEGAR E PRECISO, VIVER NAO E PRECISO”

L]

Independentemente da justificativa que se dé para entender a
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preferéncia dos leitores por textos literarios, em detrimento das narrativas
de linguagem denotativa, pobre em minticias ¢ em “atributos” literarios —
embora estas sejam, também, muito ricas em informag¢io —, ha um certo
consenso de que a literatura trabalhou até o presente momento produzindo
uma estética capaz de atrair leitores. Por esse motivo, uma corrente do
Jjornalismo aproximou-se dessa arte a fim de aproveitar o trabalho ja
desenvolvido e fazer o que chamamos de jornalismo-literario.

Ao analisar trés romances-reportagens, busquei evidenciar os
elementos mais literdrios dessa corrente, uma vez que estudos jornalisticos
vém sendo bem trabalhados sobre o tema ¢ também porque acredito que a
compreensdo dessa literariedade possa nos ajudar a escrever de uma forma
mais criativa.

“Navegar” por exemplos formais do uso da linguagem literéria,
sobretudo no que diz respeito as figuras de linguagem, pareceu-me
necessario para desconstruir uma forma de contar que da certo, que agrada
e emociona. A desconstrucdo dessas formas, nos exemplos mostrados,
pode servir de base para escritas literarias do jornalismo.

Além da parte formal, outros elementos mais emotivos que foram
mostrados também podem incitar a escrita criativa, que estd bastante
atrelada a uma funcdo retérica de emocionar, de convencer, até de
incomodar, dependendo da situagdo. E o que acontece em determinados
momentos na leitura das obras de jornalismo-literdrio (e mesmo das
obras literarias de ficgdo). A critica social de Hersey para com a falta de
lembranga da bomba de Hiroshima soa como um alarme em seu livro, pois
ha uma irresponsabilidade nesse esquecimento em relagdo ao “desleixo”
com os sobreviventes da tragédia. Truman Capote, em alguns trechos de
A sangue frio, parece revelar-se contra a pena capital dos Estados Unidos;
¢, por fim, Fernando Morais critica o Holocausto no terror vivido por
Olga Bendrio € seus companheiros judeus, além da questio comunista
que também envolve o drama como pano de fundo, causando, inclusive,
a suspensao da propria historia da heroina para falar sobre 0 movimento
proletario que se inspirava nas idéias de Marx e Engels.

E, & guisa de conclusdo, este artigo realmente nio pode ter
consideracdes finais, pois ele apenas inicia o estudo dessas formas literarias
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presentes no jornalismo-literario, como contribui¢do para uma “forma de
contar” mais criativa (uma vez que € sempre nova € que interage com
mecanismos ja existentes para atingir niveis profundos de nossa “mente”,
como & proprio da arte). Trata-se das etapas iniciais de uma pesquisa cujo
fruto foi colhido na dissertagdo defendida na Unicamp. Portanto, como ja
disse, ¢ somente uma introdugfio, ndo algo pronto e acabado.

NOTAS

[1] O lead ¢ a técnica jornalistica que consiste em passar ao receptor todas as informagdes
consideradas essenciais em um acontecimento. Geralmente, é claborado nos dois primeiros
pardgrafos de uma matéria. O lead foi uma técnica descoberta para repassar as informacdes
com mais agilidade, principalmente na era das agéncias de noticias e dos “furos”
jornalisticos.

[2] *No comego dos anos 1960, uma curiosa idéia nova, quente o bastante para inflamar
0 ego, comegou a se insinuar nos estreitos limites da statusfera das reportagens especiais.
Tinha um ar de descoberta. Essa descoberta, de inicio modesta, na verdade, reverencial,
poderiamos dizer, era que talvez fosse possivel escrever jornalismo para ser... lido como
um romance. Como um romance, se é que me entendem. Era a mais sincera forma de
homenagem a O Romance e aqueles grandes, os romancistas, claro. Nem mesmo os
jornalistas pioneiros nessa diregéio duvidavam sequer por um momento de que o romancista
era o artista literario dominante, agora e sempre. Tudo o que pediam era o privilégio de se
vestir como ele...” (WOLFE, 2005, p. 19, grifos do original.)

[3] Conforme assim nos permite Cosson (2001), ao ja ter anunciado em pesquisa que 0
jornalismo-literario €, de fato, um género.

[4] Intercalagdo que, assim como em Hiroshima, é marcada pelos recursos da diagramagéo,
ou seja, um espaco a mais e uma outra historia parecia surgir, mas na verdade eram sempre
as ‘mesmas’.

[5] Disponivel em: <http://cinema.terra.com.br/ficha/0),, TIC-OI5619-MNfilmes,00.html>,
[Acesso em: 3 abr. 2006].

[6] Coincidéncia ou ndo, esta obra ¢ publicada em 1984, ano do fim do periodo de
Ditadura Militar no Brasil. momento que, apesar das repressdes, existia um engajamento
dos intelectuais do periodo em combater qualquer forma de impedimento da liberdade de
expressdo do cidadio, bem como em mostrar os exemplos de pessoas que, como Olga,
lutaram pelo mundo igualitario.
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RESUMO

Este artigo discute de que forma as figuras de linguagem nio
apenas se tornam uma preocupacgéo estetica nas reportagens
produzidas pela corrente do Jornalismo Literario, mas
também atuam como elementos de significa¢do, levando ao
leitor novas informagdes. Ao analisar reportagens clédssicas
e contemporaneas, mostra que metaforas e outras figuras de
linguagem servem como uma maneira de expressar, no plano
concreto, aspectos abstratos, apresentar ao leitor elementos
visuais ou sonoros que compdem a cena reportada, além
de ser uma estratégia para o posicionamento critico e
humanizado de quem escreve.
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ABSTRACT

This article discusses how figures of language not only
become an esthetical issues in non-fiction narratives
produced by the literary journalism philosophic, but also
act as elements of meaning, leading the reader to new
information. By analyzing classical and contemporary non-
fiction narratives, shows that metaphors and other figures
of language serve as a way of expressing, bringing to the
concrete what is abstract and pushing the reader to sound
and visual elements that compose the scene reported and it
is used by the writer as a strategy of critical position from
the writer/journalist.

Key words: figures of language; literary journalism;
meaning; humanization; non-fiction narrative.

INTRODUCAO

pontada por teéricos como uma das caracteristicas do Jornalismo

Literario, a utilizacdo de figuras de linguagem em reportagens,

perfis, biografias e demais géneros da literatura de ndo-ficgdo
tem propdsitos maiores do que simplesmente conferir sentido estético
ao texto. Ao empregar metaforas, personificagdes, antiteses, aliteragdes,
metonimias e outras figuras de linguagem, os jornalistas que usam como
método o Jornalismo Literario trazem aos seus textos novos significados,
reforgam ideias e contribuem para o entendimento da mensagem, de modo
a, muitas vezes, tornarem-se mais um elemento que auxilia a transportar
o leitor para a realidade vivenciada pelo autor do texto no momento da
apuragdo dos fatos. Neste artigo, vamos discutir de que maneira alguns
classicos ou autores contemporaneos do Jornalismo Literario utilizaram as
figuras de linguagem na construgéo de seus textos e os sentidos produzidos
a partir desses usos.
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JORNALISMO LITERARIO E FIGURAS DE LINGUAGEM

O Jornalismo Literario, também chamado de narrativa de ndo-
ficgdo, jornalismo narrativo ou literatura da realidade, é uma corrente
que prega a utilizacdo das ferramentas de um repdrter e as estratégias
e técnicas textuais dos bons escritores para o relato dos fatos veridicos.
Tal filosofia se baseia, essencialmente, na humanizagdo, tanto das fontes
ouvidas para a reportagem, quanto do proprio autor e dos leitores do
texto. Ao contrario do jornalismo tradicional, em que a pirdmide invertida
[1] € o modelo consagrado e rigidamente seguido pela grande maioria
dos jornalistas, os que optam pelo Jornalismo Literario dispdem de uma
série de artificios para contar a historia que acompanharam. Néo existe o
“correto” ou o “incorreto” na maneira de estruturar o enredo, desde que
ele seja fiel ao que, de fato, se observou durante o processo de apuracdo
(afinal, ndo se esta falando de literatura, mas de jornalismo).

Ao analisar reportagens que fugiam ao esquema da pirdmide
invertida, Sims e Kramer (1995) apontaram sete caracteristicas comumente
observadas, que hoje s@o utilizadas por boa parte dos tedricos ao
caracterizarem o Jornalismo Literdrio (FALASCHI, 2005): humanizagao,
imersdo na realidade que se pretende reportar, precisdo de dados e
informagdes, estilo, voz autoral, digressdo e linguagem metaforica.

De uma forma geral, pode-se dizer que todas essas caracteristicas
tém como base a humanizagdo, tanto de repdrteres, quanto de fontes de
informagdo e leitores (ORMANEZE, 2006). A ideia é a seguinte: como
observou pessoalmente e com profundidade as agdes dos personagens, o
decorrer dos fatos ou se aprofundou nas memdrias, documentos e evidéncias
historicas que permitem reconstruir uma situagdo, o reporter se torna uma
espécie de especialista no assunto que vai retratar. Dessa forma, ele escolhe a
maneira com a qual pretende contar o ocorrido, de modo a prender a atengéo
do leitor e passar o maior numero de informagdes. Nesse caminho, merecem
destaque as historias de vida, que garantem a forga narrativa e a dindmica do
processo de contar uma histdria, além da liberdade que se tem para a escolha
das pautas e as angulagdes (LIMA, 2004).

Cientes de que a objetividade e a isengdo no jornalismo s@o mitos,
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o jornalista literario assume suas posi¢oes no texto. Essa é, inclusive,
uma forma de humaniza-lo. Entram em a¢@o a voz e a dire¢do que o
reporter impde ao assunto, de modo a traduzir suas sensagdes, percepcdes
e observagdes. Seja em primeira pessoa, em terceira, em Versos, prosa,
reproduzindo somente o discurso do personagem ou qualquer outra forma
encontrada para narrar, o reporter coloca sua forma de ver o assunto, seu
envolvimento com a histéria. E o dominio dos recursos que permitira a
escolha da melhor maneira de transportar a observagdo do real para o
texto. O cuidado com a veracidade e a ndo distor¢do dos elementos €
essencial. E necessario ser preciso nas informagdes e nos dados. O resto
depende da criatividade e das formas escolhidas para transmitir ao leitor o
que se pdde captar no encontro com a fonte.

Na tentativa de ndo apenas transmitir ao leitor as falas de
um personagem, mas também de contextualizé-las, ¢ que entram as
simbologias e a linguagem figurada. As figuras de linguagem permitem
que se estabelecam analogias entre fatos, pessoas ou ideias, o que facilita
o entendimento de uma situagdo. Nesse sentido, Lakoff e Turer (1989, p.
45) afirmam que “a metafora é uma ponte que liga dominios seméanticos
diferentes, expandido os significados das palavras além do literal [...] e
expressa, assim, o pensamento abstrato em termos simbolicos”.

Sdo as metaforas, também, além dessa caracteristica de assimilagdo
mais facil da informagdo, que permitem traduzir melhor o que se
sentiu durante o processo de imersdo na realidade a partir da qual
surgiu a reportagem. Quando a mente ndo encontra termos com sentido
literal para traduzir o que os olhos observaram ou o cora¢do sentiu, a
linguagem figurada ajuda, ao possibilitar associagdes entre coisas que
parecem totalmente distantes, funcionando como tradutora das imagens e
percepgdes para o texto escrito.

O mundo € captado pelo olhar e pela percepcdo de alguém e
transmitido aos outros individuos por meio da linguagem. Assim, na busca
da expressdo, seja de um sentimento ou de uma teoria (pouco importa),
o homem acaba por fazer combinagdes e analogias até entdo impensadas,
motivadas pela sua necessidade de precisio e persuasdo. Como diz Martins
(2000, p. 92), “as figuras de linguagem resultam da necessidade expressiva
e se devem a incapacidade de nosso espirito de abstrair, de apreender um
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I3

conceito, de conceber uma ideia fora do contato com a realidade concreta”.

AS FIGURAS DE LINGUAGEM NOS TEXTOS
JORNALISTICOS: ALGUNS EXEMPLOS

Para demonstrar a for¢ca de significados que algumas figuras
de linguagem (metafora, metonimia, personificagdo, anafora, antitese,
onomatopeia e aliteragdo) concedem aos textos, apresentamos a seguir
alguns exemplos retirados de textos cldssicos do Jornalismo Literario ou
entdo da produg@o contemporanea presente na grande imprensa.

Metafora

De forma didatica, podemos dizer que a metafora é uma comparag@o,
com a particularidade de ndo haver, em sua constru¢do, um conectivo
(ao invés de dizer que o “amor é como fogo”, Camdes, em sua célebre
frase, disse “o amor é fogo”). Ademais, na metafora, ndo ha qualquer
relagdo logica entre os dois termos envolvidos, dependendo muito mais
do resultado obtido por meio de analogias que o autor do texto concede a
algum fato ou observagdo a partir do seu repertorio.

Do ponto de vista semiotico, a relagdo que se estabelece entre
o significado e significante numa metafora ¢ de icone, a primeira das
caracteristicas que um signo pode adquirir na teoria de Charles Sanders
Peirce (icone, indice, simbolo). O icone “mantém uma relagdo de analogia
com o seu objeto” (PIGNATARI, 2004, p. 19), como se fosse um desenho.

E importante realgar que, para ter valor estilistico, a metafora deve
ser pensada exclusivamente para aquele contexto e ndo simplesmente ser
uma reproduc¢do do que se diz ou se ouve diariamente para as ruas. N@o € a
utilizacdo de frases como “tempo € dinheiro” ou entdo “4gua mole em pedra
dura tanto bate até que fura” que vai conceder valor estético a um texto.

Como icone, a metafora precisa ser bem estruturada, para que ndo
leve a distor¢des ou a interpretagdes equivocadas. Essencialmente, ao
ser utilizada num texto, ela se torna uma aposta que o escritor faz. Os
resultados, no entanto, podem ser diferentes, iguais, aproximados ou nulos
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em relacdo a sua proposi¢do inicial. Nesse pacto que a metafora tenta
estabelecer entre autor e leitor, o que determina o resultado € a qualidade e
a clareza da analogia que se estabeleceu e, do ponto de vista da recepgéo,
o repertorio do leitor.

No Jornalismo Literario, a metafora tem sido utilizada por quatro
razdes principais, conforme Ormaneze (2006): para conferirestilo, humanizar,
dar voz ao autor e para gerar analogias que facilitem a compreensdo.
Rapidamente, apresentaremos aqui alguns exemplos dessas utilizag¢des.

Em certo ponto da biografia da cantora Maria Callas, Huffington
(1996, p. 34) escreve: “Maria dava a impressdo de possuir uma férrea
forca de vontade” (grifo meu). Nesse trecho, para qualificar a forga, o
autor utiliza um adjetivo que lhe concede um sentido concreto: o ferro €
sindnimo de solidez. Robusto que ¢, ele torna-se uma metafora para dizer
que a forca de vontade era imensa. Num outro trecho do mesmo livro,
se 1&: “e ela se tornou escrava de seus escravos” (IBIDEM, p. 142).
Essa construgdo textual expressa, artisticamente e de forma analdgica, a
relagdo que a cantora estabelecera com seus fds: com um nivel muito
baixo de autoestima, ela dependia excessivamente do reconhecimento
de seu publico que, ao mesmo tempo, tornava-se dependente de suas
apresentagoes.

Ao descrever a inauguragdo de Brasilia, em O Estado de S. Paulo,
em 22 de abril de 1960, Vladimir Herzog, o Vlado, usa uma metafora que,
também fazendo analogias, promove a forma¢do de uma imagem na mente
do leitor, além de ajudar a demarcar o estilo do autor:

Veem-se em Brasilia numerosas casacas e lustrosas cartolas. Colarinhos
engomados, em cujos bordos se percebe o autografo vermelho do
planalto goiano. Mas Brasilia é uma crianga. Ainda recém-nascida,
brincou com fogo, naturalmente de artificio. (apud MARKUN, 2005, p.
24, grifo meu).

Neste trecho, além de produzir um texto agradavel de ser lido,
Vlado d4, durante a construgdo da metafora, uma informagdo ao leitor:
Brasilia estd no meio do planalto. A informag¢do vem maneira sﬁtil, ao
reforcar uma caracteristica que foi marcante ao autor: o fato de as roupas
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usadas pelos presentes a inaugurag¢do da nova capital federal terem ficado
manchadas pela poeira. Da mesma forma, vem a mformagao de que houve
uma queima de fogos na ocasido.

A fim de tornar um sentimento abstrato palpavel a seus leitores,
a jornalista Joan Didion (2006), em O Ano do Pensamento Mégico [2],
escreve o seguinte trecho ao narrar a forma de uma pessoa enlutada ver
0 mundo:

Quem sofre uma perda recente fica com um certo olhar que talvez seja
somente reconhecivel pelos que ja viram aquele mesmo olhar no préprio
rasto. Notei isso no meu rosto e agora percebo isso nos outros. Esse olhar
reflete uma enorme vulnerabilidade, é como estar nu e desarmado. E
o olhar de quem sai do consultério do oftalmologista com as pupilas
dilatadas e encara a luz do dia, ou o olhar de quem usa dculos e tem
subitamente que tird-los. As pessoas que perderam alguém parecem nuas
porque se acreditam invisiveis. Eu mesma me senti invisivel durante um
fempo, como se nio tivesse um corpo (DIDION, 20006, p. 74, grifo meu).

No trecho em destaque, a autora utiliza uma a¢io bastante conhecida
(o olhar apés a dilatagio da pupila num exame oftalmoldgico) para
descrever uma vivéncia particular ¢ abstrata: a forma como ela visualizava
o mundo ap6s a morte do marido. E um bom exemplo para mostrar como
a metafora ajuda o leitor a compreender uma sensagdo.

A jornalista Eliane Brum, que trabalhou no Jornal Zero Hora,
em Porto Alegre (RS), ¢ uma especialista na utilizagio de metéaforas
como uma forma de incluir no texto seus posicionamentos o que, em
Jornalismo Literario, chamamos de voz autoral. No texto “Enterro de
Pobre”, publicado originalmente no Zerro Hora e que compdem a coletinea
“A Vida que Ninguém Vé”, ela escreve ao narrar as dificuldades que
um pai enfrenta para enterrar seu filho: “A tragédia suprema do pobre
¢ quc nem com a morte escapa da vida” (BRUM, 2006, p. 37, grifo
meu). Nesse trecho, além de humanizar os seus personagens, mostrando
suas dores, ela utiliza a metéfora para demonstrar, de forma a sensibilizar
o leitor, sua indigna¢do pela situagdo de miserabilidade em que vivem
milhares de pessoas que, nem mesmo na morte, conseguem escapar das
dificuldades trazidas pela falta de dinheiro.
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Metonimia

A metonimia tem a particularidade de ser exclusivamente produzida
por meio de substantivos. Ela:

“é a figura pela qual uma palavra que designa uma realidade A é
substituida por outra palavra que designa uma realidade B, em virtude
de uma relagdo de vizinhanga, de coexisténcia, de interdependéncia”
(MARTINS, 2000, p.102).

Um exemplo retirado da literatura pode facilitar a compreensdo
da metonimia. O poeta Murilo Mendes, em “Idade do Serrote”, constroi
a seguinte frase: “a fome € sempre analfabeta”. No exemplo, os dois
conceitos utilizados (fome e analfabetismo) sdo abstratos e ndo ¢
estabelecida entre eles qualquer analogia ou paralelo. O que ocorre € a
que o autor preferiu, para conferir maior valor estético, utilizar “fome”
em vez de “famintos”, ou seja, optou pela metonimia. O resultado obtido
¢ emocional e artistico, muito mais enfatico do que seria na linguagem
denotativa: “Os famintos sdo sempre analfabetos”.

A metonimia estd situada no terreno do indice, em que o signo
(linguistico ou nfo) “mantém uma relacdo direta com o seu objeto”,
(PIGNATARI, 2004, p. 19) como se fosse uma pegada na areia, a fumaga
que indica a presenca de fogueira etc.

Um exemplo de metonimia em textos do Jornalismo Literario pode
ser retirado de uma reportagem do jornalista André Vieira, para a revista
Rolling Stones sobre a vida em garimpos na fronteira do Brasil com a
Guiana Francesa: “Os limites sdo impostos pela lei 12, calibre preferido e
abundante. E o que ndo faltam so juizes dispostos a aplica-la” (VIEIRA,
2007, p. 63), diz ele ao abordar a violéncia, usada de forma natural na regido
sobre a qual escreve. A construgdo ¢ uma metonimia, pois usa o instrumento
(no caso, o revolver calibre 12), como sendo o nome da propria lei.

Simbologias

A terceira das categorias peirceanas, o simbolo, também ¢ uma
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forma de estilo, uma figura de linguagem. Estabelecendo uma “relagio
convencional com o objeto ou seu referente” (PIGNATARI, 2004, p. 19), 0
simbolo também nao faz uma analogia, pois ja traz em si, implicitamente,
um significado figurativo. E o caso, por exemplo, de uma cruz que denota
um significado cristdo a uma igreja, cidade ou praca. Recorrer aos simbolos
que uma pessoa carrega pela vida ou no cenario em que se ésta também ¢é
uma forma de trazer a linguagem figurativa para o texto.

Muitas vezes, as préprias comparagdes e lembrancas que o
personagem tem servem de simbolos. E o que acontece com Joan Didion
(2006, p. 221), no trecho:

Lembrei-me de quando eu nadava com ele para dentro da gruta em
Portuguese Bend. Lembro da onda de dgua clara e do modo como ela
mudava, a rapidez e a poténcia que ela ganhava quando se estreitava
através das pedras na base do pontal. A maré tinha que estar na altura
certa. Tinhamos que estar na dgua no exato momento em que a maré
estivesse no ponto certo. 8o deu para fazermos isso uma meia dizia de
vezes durante os dois anos em que moramos ld, mas é disso que eu me
lembro. Todas as vezes que a gente ia nadar perto da gruta, eu ficava
com medo de perder a onda, fazer o cdlculo errado e acabar ficando para
tras. O John nunca teve esse medo: — Vocé tem que sentir a mudanca da
onda. Vocé tem que ir junto com a mudanca. Ele me disse isso.

O trecho ¢ simbdlico, pois a autora o apresenta justamente no
momento em que precisa tomar uma decisdo: ndo tem mais o marido para
reler o texto e precisa por ponto-final naquilo que escrevia. A tomada
de atitude vem acompanhada desse episodio que, para ela, tornara-se
um simbolo da fugacidade e da necessidade de vivenciar ¢ assumir as
transformagdes. A propria autora reconhece essa simbologia algumas
paginas antes: “Terminar esse texto, o que significava retornar a minha
propria vida, ndo era a mesma coisa” (IBIDEM, p. 209).

Ao se aproximar da realidade de uma fonte, o jornalista tem diante
de si uma série de elementos que j4 permite dizer muito sobre a pessoa
que entrevistard: a forma como se veste, a postura, as caracteristicas do
lugar onde se falam, as peculiaridades da decoragdo, da mobilia, seu
comportamento diante dos objetos, dos estimulos do local etc. Esses
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elementos trardo um arsenal informativo que se denomina “simbolos de
status de vida”. Na literatura, o escritor francés realista Honoré de Balzac
foi mestre em utilizar o recurso, que, ao representar parte do ser humano
e trazer outras constatagdes, se torna recurso expressivo e significante. O
processo, do posto de vista semiotica, € o seguinte:

Significa que, quando uma ideia nos é familiar como parte de um sistema
de ideias, pode ela trazer o sistema a nossa mente — e desse sistema, por
alguma razdo, uma ou outra idéia pode destacar-se e vir a ser pensada

por si mesma (PEIRCE apud PIGNATARI, 2004, p. 63).

No perfil “O velho montenegrino”, publicado no Caderno Alids, de “O
Estado de S. Paulo” (28 de maio de 2006), a reporter Andréa Barros comega
o texto indicando simbolos de status de vida para ajudar na caracterizagdo da
fonte. Os simbolos, nesse exemplo, partem de uma detalhada descri¢do do
ambiente, outra caracteristica do Jornalismo Literario:

Nas paredes da sala, quadros de moldura dourada dividem espago com
as crengas de um velho homem. O retrato de Mahatma Gandhi, a foto dos
reis da Sérvia, de Montenegro, da Bulgaria e da Austria, a flamula com
as cores de Montenegro e a bandeira brasileira de plastico escondem a
falta de uma nova pintura. E ali, numa tarde chuvosa e firiorenta, que
Dragisa Pavlicic muda o tom de voz e estatela os olhos azuis.

Personificacdo

A personificagdo ¢ a figura de linguagem que atribui a seres
inanimados caracteristicas de animagdo. Na literatura, Manuel Bandeira
oferece um exemplo: “O vento varria as flores”. Nessa construgéo, além de
utilizar a repeti¢do do fonema “v” que reproduz o movimento do vento, ele
confere a caracteristica humana (varrer) a um ser inanimado, conferindo
valor estético a sua mensagem.

O trecho seguinte, retirado do livro-reportagem “Nos Mares do
Sul” [3], de Robert Louis Stevenson (1992), ha um bom exerpplo de
personificagdo no Jornalismo Literario, quando o autor atribui & espada um
adjetivo tipico do ser humano: “Desde 1860, morreram catorze brancos numa
anica ilha, todos pela mesma razdo, todos encontrados onde nio deveriam se
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intrometer € mortos pela espada indignada de um pai de familia”.

Onomatopeias, aliteracdes e anaforas

No discurso jornalistico literario, alguns autores conseguem, por
meio da estruturag@o do discurso, utilizar recursos fonéticos que trazem um
novo significado ao texto, dando a ele som ¢ movimento. Nesse processo,
convém salientar a existéncia de trés figuras principais: a onomatopeia, a
aliteraco e a anafora.

A onomatopeia reproduz, ou pelo menos tenta imitar, ruido e
sons naturais. Para conseguir esse efeito, utilizam-se sons organizados da
linguagem humana. Por trabalhar com dois emissores sonoros distintos
(a natureza e o homem), nfo serd uma reprodu¢do exata, mas apenas
aproximada dos sons naturais:

da mesma forma que um piano, por exemplo, s6 pode dar a impresséio
de um tambor. A linguagem traduz os sons da realidade dentro de
suas possibilidades, dai haver diferengas entre onomatopeias de linguas
diferentes para a reprodugdo de sons iguais (MARTINS, 2003, p. 48).

As onomatopeias podem ter valor significativo constante, como
acontece com “tic-tac”, “tlim-tlim”, “pum”. Nesses casos, a imita¢do do
som natural foi incorporada a lingua, tornando-se uma forma convencional
de representa¢do sonora. Noutros, tornam-se substantivos ou verbos, como
acontece com as palavras “piar”, “pio”, “mio”, “miado”, “bem-te-vi” e
outras, principalmente quando se reproduz o som de algum animal. Essas
onomatopeias, com o tempo, perdem seu valor estilistico e passam a
incorporar a lingua com sentido convencional, que pouco oferece em
termos de estilo a um texto.

Ha, entretanto, as onomatopeias produzidas especialmente para
um texto, de forma momenténea ¢ individual. Na literatura, isso é muito
frequente nos textos de Guimardes Rosa, como em Sagarana (p. 353): “os
alegres tuins... choveram nos pés de mamao e fizeram recreio, aos pares,
sem sustar o alarido —rrri-rrel-rrrl-rrrl”,

A onomatopeia ajuda a extrapolar a informagio transmitida pelas
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palavras. Confere ao texto um contexto sonoro, natural. O leitor se sente
imerso na cena descrita pelo escritor, ouve sons, visualiza imagens. De
forma geral, no jornalismo, o recurso é pouco utilizado. Tom Wolfe (2005,
p.90) oferece um exemplo da potencialidade do recurso no texto “O
Ultimo Herdi Americano”, em que narra uma corrida de stock car:

Por fim, uma noite, armaram uma cilada para Junior na estrada, perto da
ponte de Millersville, ali ndo tem como escapar, levantaram a barricada,
escutaram aquele motor envenenado rugindo na curva,e la vinha ele —
mas de repente ouviram uma sirvene e viram uma luz vermelha piscando
no capé, entdo acharam que era outro agente e, rapaz, correram feito
formigas para tirar as barreiras, as pranchas, as ferraduras do caminho
e al — Ggghhzzzzzzzhhhhhhggggggrzzzzzzziiiiong! — droga! La vai ele
de novo, Junior Johnson!

No trecho, além da utilizagdo da onomatopeia, toda a estrutura de
construgdo e a pontuagdo oferecem uma atmosfera de urgéncia, rapidez,
velocidade ao trecho. E a construgdo do cenério nio s6 pela descrigio, mas
também pelo uso da lingua.

Ainda dentro dos recursos fonéticos, a aliteragdo caracteriza-se
pela repeticdo de fonemas, a fim de se obter um recurso extratextual, de
certa forma sonoplastico. E o que acontece no conhecido poema “Tecendo
uma manhd”, de Jodo Cabral de Melo Neto, em que a repeticdo dos
fonemas /d/ e /t/ reproduz o som de um tear:

Um galo sozinho ndo tece uma manhd:/ ele precisara sempre de outros
galos./De um que apanhe esse grito que ele/ e o lance a outro; de um
outro galo/ que apanhe o grito de um galo antes/ e o lance a outro; e
de outros galos/ que com muitos outros galos se cruzem / os fios de sol
de seus gritos de galo,/ para que a manhd, desde uma teia ténue,/ se va
tecendo, entre todos os galos./ E se encorpando em tela, entre todos,/ se
erguendo tenda, onde entrem todos,/ se entretendo para todos, no toldo/
(a manhd) que plana livre de armagdo./ A manhd, toldo de um tecido tdo
aéreo / que, tecido, se eleva por si: luz baldo (MELO, 1996, p. 34).

Como exemplo de aliteragdo num texto de Jornalismo Literario,
pode ser citado o seguinte trecho de Euclides da Cunha, em “Os Sertdes”
(2003) [4]:
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De repente estruge ao lado um estridulo tropel de cascos sobre pedras,
um estrépito de galhos estalando, um estalar de chifres embatendo; tufa
nos ares, em novelos, uma nuvem de pé; rompé, a subitas, na clareira,
embolada, uma ponta de gado, e, logo apds, sobre o cavalo que estava
esbarrado, o vaqueiro, tenso nos estribos (p. 102-3)

Ao descrever uma vaquejada, Euclides da Cunha usa a alitc;‘agﬁo
para reproduzir no trecho os sons que a cena produzia. A repetigio dos
fonemas /t/, /p/ e /d/ aliado a escolha das palavras imita o barulho dos
cavalos, das vacas. Mas a criatividade de Fuclides ndo termina ai. Ao
usar “galhos estalando, um estalar”, o autor reproduz no trecho o barulho
proprio de galhos que se quebram, ao usar muito préximos um do outro
os fonemas /Ih/ e /I/, inclusive repetindo o verbo “ecstalar” em duas
formas verbais. Tem-se ai um trecho rico em imagens, sons e movimento,
conferindo ao discurso jornalistico de Fuclides da Cunha indiscutiveis
caracteristicas literarias.

A anafora € uma figura de linguagem em que o inicio de frases
em sequéncia ¢ feito com as mesmas palavras. No livro de Joan Didion,
utilizado varias vezes neste trabalho, também ¢ possivel observar diversos
casos de anafora, que demonstram o relutar, a insisténcia da realidade
contra os pensamentos fugidios da autora. No trecho a seguir, a repeticio
do pronome e do verbo no inicio de trés paragrafos em sequéncia, ajuda a
criar uma esfera de ansiedade:

Ela paderia contrair uma infecedo.
Lla poderia contrair uma pneumonia, ela poderia ter uma embolia.

Ela poderia apresentar mais inchagdo, o que tornaria necessdria uma
outra operagao (DIDION, 2006, p. 102).

Nesse mesmo ftrecho, a utilizagdo do verbo “poder” refor¢a a
inquietude em que a personagem vivia e ajuda a demonstrar toda a
ansiedade ¢ a divida que envolviam a a¢@o e o sentimento da personagem.
Isso se faz perceptivel na escolha do tempo verbal, o futuro do pretérito, e
do proprio verbo “poder”, que, ao ser utilizado por varias vezes, demonstra
indecisdo, multiplas possibilidades.

Brum (2006, p. 37), em mais um trecho da narrativa sobre o enterro
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do menino pobre, escreve: “Depois de uma vida sem lugar, ndo ter lugar para
morrer. Depois de uma vida sem posse, ndo possuir nem o0s sete palmos de
chdo da morte”. Nessa construcdo, a repeti¢do das palavras “depois”, “lugar”
€ 0 jogo com o0s termos “posse/possuir’ ajudam a conferir um sentimento
de inconformismo, de repeti¢do de tudo o que j& se sabe na vida e que,
naquele momento de dor, se repete, conforme a autora demonstra também
numa metafora do mesmo texto ja citada neste artigo. Essas construgdes
vao, inclusive, ser geradoras de uma conclusdo, na frase final do texto,
em que a reporter utiliza uma antitese (figura de linguagem construida a
partir da utilizagdo, num mesmo periodo, de termos de sentido opostos) para
encerrar a narrativa numa formulagdo que mescla poesia, critica social e
posicionamento: “A diferenga maior € que o enterro de pobre € triste menos
pela morte € mais pela vida” (BRUM, 2006, p. 39, grifo meu).

CONSIDERACOES FINAIS

A utilizagdo de figuras de linguagem em textos jornalisticos, muito
mais do que um simples recurso textual para conferir estilo ao que se
escreve, ¢ uma forma rica de expressdo e significagdo. Por meio da
conotagdo, os textos extrapolam os aspectos textuais e ajudam a oferecer
outras informagdes ao leitor.

Ao utilizar a linguagem figurada num texto, deve-se ter em mente
0s mesmos preceitos que norteiam toda a produgdo jornalistica, entre eles
a precis@o da informagdo e a adequagdo da linguagem ao publico. Isso,
de forma alguma, quer dizer que, em veiculos com enfoque mais popular,
ndo se encontram espacos férteis para a produgdo em Jornalismo Literario.
Os recursos a serem utilizados sdo sempre um desafio para quem escreve,
de maneira a pensa-los sempre em favor do publico, da regido de atuacio,
da idade dos leitores e das demais varidveis envolvidas no processo de
comunicag¢3o.

NOTAS

[1] Forma de estruturar o texto jornalistico a partir do fato mais importante e, geralmente,
respondendo as seis perguntas do lide (quem, o qué, quando, onde, como e por qué) no
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primeiro paragrafo do texto.

[2] Nesse livro-reportagem-ensaio, a jornalista conta seu processo de luto e superag@o pela
morte do marido, num momento em que a filha estava hospitalizada em estado grave.

[3] Neste livro-reportagem-viagem, o autor conta a sua trajetdria, a partir do fato de que,
apos ser afetado por uma grave infec¢do pulmonar, inicia um cruzeiro a procura de um
clima ideal que lhe ajudasse a aliviar tal doenca.

[4] Livro-reportagem publicado em 1902, em que Euclides da Cunha narra a Guerra de
Canudos (1896-1897), que cobriu como reporter de O Estado de S. Paulo.
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RESUMO

Apesar das mudangas na sociedade, problemas relatados pelos
movimentos feministas nos Ultimos 40 anos persistem: direitos
de cidadania s@o plenos apenas para a minoria das mulheres.
Por isso, nos espagos do nosso trabalho quotidiano, nas
atividades de docéncia, pesquisa e extensdo a comunidade,
desenvolvemos atividades especializadas, imprescindiveis para
revelar as possibilidades e as barreiras para o desenvolvimento
da cidadania da mulher — dos direitos humanos ao
desenvolvimento da autonomia para decidir sobre todos os
assuntos da sua vida. Relatamos reflexdes tedricas e experiéncias
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vividas para debater possiveis caminhos para o futuro.

Palavras-chave: comunicagdo; género; feminismo; praticas
de ensino; pesquisas-linguagem.

ABSTRACT

In the last 40 years, in spite of the changes in society, the
problems related to the feminist movements still persist: the
rights of citizenship are only for the minority of the women.
Thus, in the workplace, in the teaching activities, research and
extension fo the community, we develop specialized activities,
indispensable for revealing the possibilities and the barriers
Jor the development of women 5 citizenship — of human rights
to the development of autonomy to decide about the matters
of life. We report theoretical reflections and lived experiences
in order to debate future possible ways.

Key words: communication, gender; feminism; teaching
practices, research-language.

A COMUNICACAO DA IGUALDADE

“do experimentarmos mudanga, temos de mudar
também a forma de nos comunicar. Ou temos

um enfoque de género para analisar a vida ou

ndo adianta lermos um pedacinho no programa, é
como ficar ‘um pouquinho gravida'. Devemos fazer
comunicagdo com enfoque de género, O que implica
em defender a consolidagdo da comunicagdo como
direito humano de todas as pessoas, de toda

a papulagdo, uma condicdo para construir a
democracia brasileira e latino-americana.

A comunicacgdo social ndo muda se a sociedade nédo
mudar, e uma sociedade eqgiiitativa entre homens e
mulheres ndo serd construida com a base patriarcal
que temos. E um processo que exige desconstruir
conceilos e condutas, ainda muito r'r:suﬁc:'emeas-,
apesar de alguns avangos. Tem a ver com uma
internalizacdo de valores, ndo basta ser mulher.”
Sandra Aliaga Bruch [1]



Comunicagao para a cidadania da mulher: uma questao de...

1.A LUTA PELA IGUALDADE DE DIREITOS E DEVERES

econhecemos a legitimidade académica da busca de uma cidadania

plena para todas as mulheres, parte de uma perspectiva feminista

ue resulta do conhecimento da histdria das lutas para superar as

limitagdes colocadas pelas ideologias dominantes e pelas praticas culturais
discriminatorias repetidas ao longo do tempo.

Em nossa formagdo como cidadd, assumimos posi¢des concretas
diante de questdes sobre o destino da mulher na sociedade. Nas atividades
de docéncia e pesquisa trabalhamos com a perspectiva da historia e da
defesa da cidadania. A Constitui¢do Federal de 1988 reconhece a igualdade
de direitos entre homens e mulheres e afirma a plena capacidade da mulher
para agir e resolver todas as questdes da sua vida adulta, sem uma tutela
masculina. Pela Constitui¢do anterior, a mulher era um ser semicapaz,
como os menores e indios.

No entanto, na vida pratica, muitas discriminagdes persistem com
a complacéncia e até a ignorancia dos direitos pela maioria da populag3o.
No limite, ha pessoas que conhecem a lei e ndo a aceitam, rejeitam a
pratica da lei.

Por isso, € importante desenvolver estudos nas diversas disciplinas
do curso de comunicagdes sobre temas que demandam esclarecimentos.
Uma abordagem humanista do feminismo permite problematizar os direitos
e obriga¢des de homens e mulheres em suas relagdes e na vivéncia dos
valores da cidadania.

2. ALONGA DURACAO DO FEMINISMO

A. M. Koshiyama em texto apresentado no Congresso da
ANPUH-SP (setembro, 2008) comprovou o comprometimento da escritora
Ercilia Nogueira Cobra com os valores da igualdade de género, com a
proposta de uma nova educac¢do [nos anos vinte do século passado] para
as mulheres de todas as classes sociais, preparando-as para o trabalho e a
vida em sociedade livre de tutelas masculinas [2].

Ao propor o fim da dupla moral em relagdo aos direitos sexuais
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e reprodutivos, tocava em uma questdo s6 desenvolvida e equacionada
pelos movimentos feministas das altimas décadas do século vinte, mas nio
solucionada ainda (hé religides e estados que continuam discriminando a
mulher em todos os direitos de cidadania).

A repressio que sofreu das autoridades religiosas catolicas, que
interditaram seus textos, e de policiais que apreenderam a primeira edi¢do
do seu livro, ndo arrefeceu sua radical oposicdo a tudo que a oprimia.

Ercilia Nogueira Cobra discordava do conceito de higiene mental
da psiquiatria dominante que diagnosticava o desajuste psiquico, a histeria
em mulheres. Ela demonstrou que o desajuste estava no sistema social e
ao denunciar o sistema, adotou um discurso radical pela emancipagdo da
mulher. Ndo se sabe como foram seus Gltimos anos de vida, destaca M. L.
de Barros Mott, que procurou reconstituir os passos dela, que se distanciou
da familia [3].

Mas ela ndo se agrupou com as mulheres que lutavam, na mesma
€poca, pelos direitos civis e politicos, como o de votar. Ndo formou
grupos, ndo teve organizagdes e nem meios de comunicagio, na sua época,
que ampliassem a divulgagdo de suas idéias. Exceto o editor e escritor
Monteiro Lobato, um simpatizante da causa feminista, que publicou a 1a.
edigdo de Virgindade Anti-Higiénica (1924) e o divulgou [4].

Sua obra e sua vida apontavam para um témpo no futuro muito
distante, pois as mulheres naquela época estavam destinadas a lugares
marcados: o lar, o prostibulo, o convento, conforme demonstra a tese de
doutorado de Margareth Rago, Os prazeres da noite (1991).

Nos anos sessenta do século vinte varias das propostas de Nogueira
Cobra sobre direitos sexuais e reprodutivos integravam a pauta dos
movimentos feministas, comprovando-se a sua pertinéncia para a historia
das mulheres. Elas se agrupavam em movimentos sociais e conseguiam
legitimidade como area de pesquisas histdricas, explicou Michelle Perrot a
Laura Greenhalg, sobre o primeiro curso que organizou na Sorbonne sobre
histdria das mulheres [3].

-
Em relagdo ao feminismo de Carmen da Silva, notamos diferencas
na visdo de Ercilia Nogueira Cobra, pelo padrido tnico de comportamento
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proposto as mulheres, o de se igualar aos homens nas oportunidades
de educacgdo, trabalho e exercicio da sexualidade. Mulheres deveriam
estudar e se formar para ocupar um posto no mercado de trabalho e serem
independentes da tutela masculina em todos os momentos de sua vida.

Entendemos que no tempo de Ercilia Nogueira Cobra, a mulher
vivia sob o peso esmagador do anti-higienismo das leis e dos costumes, o
que impedia o seu pleno desenvolvimento: intelectual, fisico e emocional.
E que Ercilia lutou contra a religido dominante, as leis, a medicina, a
policia e a maioria de mulheres e homens insensiveis a sua pregagéo
inovadora.

O feminismo de Carmen da Silva propunha mudar os papéis
de homens e mulheres na sociedade: modificar leis, dividir tarefas,
compartilhar papéis de cuidar dos filhos e da casa e trabalhar em uma
profissdo. Eram idéias de possivel execucdo nos anos sessenta do século
XX, as mulheres podiam investir na autonomia. Elas podiam, em tese,
decidir o que fazer, embora continuasse a haver, como ainda hoje,
oposi¢des de homens que negam as mulheres a igualdade nos direitos, fato
comprovado com os constantes atos de violéncia contra a mulher.

Assumimos a tese de que o feminismo ndo é uma categoria Unica, e
que ha diferengas pautadas pelas perspectivas individuais das militantes e
das épocas em que viveram. Segundo leitura que fizemos (KOSHIYAMA,
1998), Carmen propunha uma mulher protagonista de sua historia, e, ao
longo dos anos de revista Claudia procurou mostrar como isso podia ser
(SILVA, 1994).

3. UM OLHAR DO PASSADO AO FUTURO

A distancia no tempo mostra a permanéncia de uma situagdo em
varios lugares do mundo: o ndo reconhecimento pleno da autonomia da
mulher sobre a sua saude fisica e mental, a negacdo dos seus direitos de
cidadania — civis, politicos, econdmicos, sociais € humanos, inclusive os
sexuais e reprodutivos.

Ercilia Cobra debateu explicitamente as questdes da sexualidade
e da reprodugdo, que eram silenciadas ou camufladas nos anos vinte do
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século passado, como direitos e como temas da satde da mulher. Do seu
texto, extraimos uma conclusdo: virgindade, gravidez, aborto, maternidade
sdo processos vividos pelos corpos das mulheres, mas sdo as pessoas na
cultura que atribuem valores, constroem os ritos e elaboram os mitos sobre
esses momentos. Por este trabalho, comprovamos que a defesa dos direitos
sexuais e reprodutivos é um tema de longa duragdo (BRAUDEL, 1978) na
histéria das mulheres, mas a sua efetiva conquista € um processo desigual
€ nunca permanente, pois € sujeito a retrocesso.

Pensamos que na histéria, os direitos de cidadania da mulher
vinculam-se aos valores que a cultura propde sobre as suas possibilidades
de viver a sua condi¢cido como ser humano. Conforme nos lembra Agnes
Heller, na obra O cotidiano e a histéria, € na vida cotidiana que nossos
valores se expressam, sdo modificados ou destruidos (2004, p. 1-15).

E ainda hoje, para a mulher o acesso aos direitos de cidadania ¢
uma questdo de género ¢ uma questdo de classe e também um problema
da cultura com multiplas influéncias, e necessita da a¢do de movimentos
sociais organizados, da execugdo de politicas publicas e de estado e
de um inovador trabalho de uso de todos os processos de informacdo
¢ de comunicagdo do mundo contemporaneo. A midia contemporanea,
apesar do conhecimento acumulado sobre as questdes de género-mulher
apresenta, em geral, uma interpretagdo conservadora dos temas e convida
a participagdo maior da universidade no debate. E preciso desenvolver
politicas ¢ estratégias de comunicagdo eficazes que envolvam mudangas
em todos os setores da sociedade nas relagdes de género, e ndo apenas nas
politicas publicas referentes a cidadania da mulher. E vemos a contribui¢do
que os estudos de comunicagdo ¢ as praticas de pesquisa, ensino € extensdo
oferecem para a cidadania das mulheres, conforme debatemos a seguir.

4. LINGUAGEM SEXISTA E CIDADANIA DAS MULHERES

Constatamos a persisténcia do uso do masculino genérico e de
outras estratégias de linguagem contrarias a cidadania das mulheres, mais
de vinte anos depois da publicagdo de guias da Unesco com diretrizes
para uma linguagem neutra quanto aos géneros-sexos. Tais diretrizes, de
1987, foram atualizadas e republicadas em 1999 — frutos da produgdo
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académica e da pressdo de feministas de varios paises [6]. Sua completa
aplicagdo e constante atualizagdo dependem de empenho constante de
mulheres e homens profissionais e docentes de comunicagdo.

A universidade tem um papel importante na mudanca de
mentalidades, na constru¢do da democracia e da cidadania. Na area de
comunicagdes, tem relevo a questdo da discriminagdo sexista opherada
no campo da linguagem, j4 que persistem, nas publicagdes do pais,
o masculino genérico e outras estratégias de linguagem contrarias a
cidadania das mulheres.

As agdes oficiais, de carater internacional, envolvidas na publicagdo
dos guias da Unesco, reconhecem a existéncia (internacional) do sexismo,
da discriminag@o de género. E, para ndo passarem por cinicas, indicam
acdes concretas para a construgdo da igualdade de género. Mas, é preciso
compreender que essas agdes oficiais ndo sdo o inicio de uma histdria.
Os marcos mencionados ndo cairam do céu, mas foram frutos da pressédo
exercida pelas feministas. Elas atuaram a partir de seus movimentos,
de sua presenga na pesquisa € na docéncia académica, em drgdos de
comunicagdo, por dentro dos partidos politicos, sindicatos e muitas outras
formas de associagdes.

Estudos académicos e percepgdes das feministas foram permitindo
analisar as principais estratégias de discriminagdo e preconceito contra
as mulheres na linguagem. O conhecimento e reconhecimento dessas
estratégias sdo um primeiro passo para as mudangas. Apresentam-se a
seguir algumas dessas estratégias.

5. ESTRATEGIAS DE OCULTACAO SIMBOLICA E CULTURAL
DA EXISTENCIA DAS MULHERES

As estratégias de linguagem que manifestam e reforgam preconceito
contra as mulheres podem e devem ser estudadas no dmbito do ensino de
comunicagdes, com constante exame e problematizagdo das possibilidades de
uma outra linguagem, o menos possivel carregada de discriminagdo. Convém
entdo explicitar como essas estratégias operam por meio do masculino
genérico, da inexisténcia de formas lexicais femininas, do nio reconhecimento
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de tais formas, das assimetrias restritivas ou pejorativas nas formas femininas
de substantivos e adjetivos, do privilégio masculino nas enumeragdes.

Alardeia-se que o masculino genérico, comum em muitas linguas,
teria a funcdo de incluir as mulheres, mas essa forma na verdade as oculta.
O uso do masculino genérico ndo pode ter a pretensao de ser neutro, pois ele
nio ¢ sendo uma construgio ideologica, geradora de ambigiiidades, como
nos exemplos:

— Os mongdis foram grandes conquistadores. Nas localidades a que
chegaram, tomaram dos camponeses suas terras € prostituiram suas mulheres.

— Perguntada sobre se tinha filhos, a mde de Adriana ¢ Rosa
respondeu: “Tenho dois”.

Tina Amado ¢ tradutora e experiente profissional de editoragao.
Para o livro Educar para a igualdade: género e educacdo escolar (2004),
traduziu textos do inglés e fez a preparagdo de textos de todo o volume.
Para referir-se a categoria docente, ela poderia simplesmente fazer o que €
mais habitual em nossa cultura: optar por professores, o termo considerado
genérico. Mas, enfrentando criticamente a questdo, escreveu, para o
volume, o texto “Professora ou professor”, em que debate as escolhas
que fez na traducio e as escolhas que fizeram as autoras brasileiras, para
referir-se a categoria docente.

Nos textos nacionais manteve a escolha da maior parte das autoras
pelo masculino genérico: professores. Nas tradugdes procurou alternar as
opgdes professoras ¢ professores, professorado, docentes, comentando os
limites de cada uma dessas opc¢des. Ao dizer que o masculino genérico
¢ o terror das tradutoras, Tina Amado comenta: “Espero que, apesar do
emprego do feminino, tradutores preocupados com a questdo, como Tomas
Tadeu Silva, se sintam incluidos, tal como sou forcada a me sentir, no
caso inverso, em inumeras situagdes do dia-a-dia e na leitura da maioria
dos textos™ (2004, p. 15). Mas sempre ha quem zele para que homens
nunca tenham que fazer tal esfor¢o de auto-inclusdo. Em seu artigo, Tina
Amado relata que preparou para um o6rgédo publico a edicdo de um material
dirigido as professoras de 1* a 4* série, mantendo o uso do feminino.
Recebeu o material de volta para “corregdo”, isto €, conversdo para o
masculino. A alegag¢do foi a de que havia, principalmente concentrados no
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interior, 1,5% de professores do sexo masculino (AMADO, 2004, p.17).

Em 1989, o Conselho Estadual da Condi¢do Feminina do Estado
de Séo Paulo, traduziu e publicou o livro da Unesco Ndo aos esteredtipos:
vencer o sexismo nos livros para criangas e nos manuais escolares. Na
avaliagd@o de livros didaticos brasileiros, ha mais de dez anos se exige que
tais publica¢des ndo contenham discriminagdo de sexo. Pelo menos ndo se
admite mais em tais livros as expressdes o homem ou os homens como
termos genéricos para indicar humanidade.

A inexisténcia de formas lexicais femininas ou ndo reconhecimento
de tais formas tem consequéncias para a vida pratica. Na Franc¢a, cargos
publicos e ocupagdes eram sempre designados somente pelo masculino até
1986, quando um ato oficial passou a exigir a obrigatoriedade do uso de
ministra, deputada, doutora, professora. A partir dessa lei, as ofertas de
emprego ndo podiam mais alegar falta de denominag¢do em francés para
oferecer vagas somente para homens.

Para Anne-Marie Houdebine-Gravaud, a feminizag¢@o dos substantivos
referentes a profissdes ajuda as meninas a sonhar com novas possibilidades
profissionais, a ndo cair no engodo de uma sociedade que alega ndo ter
palavras somente porque o acesso das mulheres é recente em algumas dessas
profissdes (HOUDEBINE-GRAVAUD, 1999, p.30) [7].

Na sociedade, permanece uma estratégia discriminatoria referente a
certas formas femininas de palavras que indicam atributos. O preconceito
e a discrimina¢do consistem em atribuir carater restritivo ou pejorativo,
ou as duas coisas, a formas femininas como chefa, sargenta, honesta. Sé&o
eloqiientes as assimetrias do léxico nos pares chefe e chefa, sargento e
sargenta, mulher honesta e homem honesto, homem sério e mulher séria.
Os dicionarios perpetuam essas assimetrias que testemunham o sexismo
presente na cultura, como se dicionaristas estivessem apenas acolhendo
e registrando as acepg¢des restritivas ou pejorativas. Comparem-se 0S
exemplos retirados do dicionario Houaiss:

mestra. 1. mulher que se dedica ao ensino, professora.

mestre. 1. pessoa dotada de excepcional saber, competéncia, talento
em qualquer ciéncia ou arte (Said Ali foi um m. da filologia, um dos
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grandes m. da musica).

Observando a teoria e a pratica de um dicionario como o Houaiss,
percebe-se que & escolha, em alguns casos, iniciar a definigdo de atributos
por pessoa — um termo genérico para ser humano — e, em outros
casos, iniciar a definicdo por termos sexuados para ser humano: mulher,
homem, aquele. No caso dos pares pilota-piloto ¢ médica-médico, aquele
refere-se apenas a pessoas do sexo masculino, pois em pilota ndo se
registra a possibilidade de que uma mulher possa pilotar, nem em médica
se registra a possibilidade que que uma mulher possa exercer a medicina,
contrariando obviamente o que acontece na realidade. Compare-se:

pilota 1. infrm. exaustio provocada por longa caminhada. 2.
privagdo de alguma coisa que se possuia; perda, prejuizo. 3. derrota, reves.
4. censura aspera.

piloto 1. aquele que pilota navio mercante 2. pratico 3. aquele que
dirige qualquer embarcagdo 4. individuo que dirige uma aeronave 5. B
motorista de provas automobilisticas.

médico 1. aquele que se formou em medicina e pode exercé-la.
médica 1. certa espécie de alfafa.

O verbete médica menciona a homonimia entre médica, como f.
de médico (adj.s.m referente a Média, na Pérsia) ¢ o topénimo Médica. A
homonimia se daria, entdo, apenas entre o adjetivo médica e o toponimo.
Donde se conclui que, para o Houaiss, o substantivo médica ndo existe, a
ndo ser como espécie de alfafa.

E interessante observar no dicionario Houaiss a teoria do trabalho
de dicionarizagdo exposta em texto introdutorio:

1.6.4. As formas femininas de nomes de animais, profissées, nomes de
parentesco etc s6 ganharam entradas separadas no diciondrio quando
contavam com acepgdes ou locugdes inexistentes na forma masculina.
Exemplos: gata, macaca, candria, lid, filha, prima, médica, mestra,
bailarina. 1.6.4.1. Os raros casos em que tal regra foi quebradajustificam-se
pelo inusitado do registro (HOUAISS E VILLAR, 2001, p.xix). =

Observe-se, entdo, a pratica do diciondrio:
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professor 1. aquele que professa uma crenga 2. aquele cuja profissdo
¢ dar aulas em escola, colégio ou universidade: docente, mestre 4. fig.
individuo muito versado ou perito (em alguma coisa).

professora 1. mulher que ensina ou exerce o professorado 2. B,
N.E. infrm. prostituta com quem adolescentes se iniciam na vida sexual.

profeta 1. pessoa que anuncia os designios divinos, que prediz
acontecimentos por inspirag@o de Deus.

profetisa 1. mulher que faz profecia.

No corpo do diciondrio, o verbete fia repete vérias acepgdes
idénticas ao do verbete tio. Mas, a acep¢do 5 diz: “dona de lupanar” e a 6
arremata: “designag¢do atribuida ao homossexual de meia-idade”.

A ordem nas enumeragdes pode operar também como
estratégia de discriminagdo contra as mulheres. Como aponta Claire
Michard (1999), é comum em muitas linguas que as enumeragdes sigam
a ordem: seres animados humanos, seres animados ndo-humanos e seres
inanimados. Essa ordem expressa uma hierarquia, do mais importante para
o menos importante. Nas enumerac¢des de seres humanos, a linguagem
corrente estabelece uma hierarquia constante, atribuindo maior valor
cultural e social ao primeiro termo: os homens e as mulheres, os meninos
e as meninas, os irmdos e as irmds, os pais e os filhos, o médico e os
pacientes, professores e alunos. Para Michard, "essa ordem candnica no
interior de um par referente a pessoas exprime relagdes de desigualdade
social... trata-se de uma ordem decrescente de determinagdo quanto a
humanidade" (1999, p.61).

6. ALGUMAS POSSIBILIDADES DE INTERVENCAO NO USO
DA LINGUAGEM

A linguagem ndo trata imparcialmente mulheres e homens. Nao
h4a democracia nem compromisso com a cidadania de género nas regras
da linguagem dominantes. Dai a necessidade de intervir conscientemente,
seja examinando criticamente as publicagdes e diciondrios, seja avaliando
as possibilidades sugeridas pelos manuais da Unesco mencionados neste
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artigo, seja propondo e testando novas estratégias de promogéo da cidadania
das mulheres.

Maria Elena O. O. Assumpgio e Maria Otilia Bocchini, em seu livro
Para escrever bem (2006), optaram por alternar ao longo do texto as formas
femininas leitora e redatora e as formas masculinas, leitor e redator, com
valor de genérico. Essa foi uma maneira de evitar a tediosa repetigdo da
formula leitor e leitora, redatora e redator. Em nota, afirmam:

Causa certo estranhamento [o uso do feminino como genéricof no comego,
mas logo passa. E uma solugdo possivel para evitar o uso exclusivo do
masculino quando se quer falar com pessoas dos dois sexos (ASS UMPCAO
e BOCCHINI, 2006, p. 28).

O recurso ja havia sido usado no boletim Mulher e Satide (de 1993 a
1999), da Sempreviva Organizagdo Feminista, editado por M. O. Bocchini.
Nesse boletim, alternava-se médica ¢ médico, com valor de genérico.
Também o Jornal de Estudo, 6rgdo laboratorial do curso de Jornalismo da
Universidade Federal de Juiz de Fora, aplicou essa alterndncia, no periodo
em que foi coordenado pela professora doutora Cléudia Regina Lahni.
Obviamente, optar pelo uso do feminino com valor de genérico funciona
como teste dessa possibilidade junto a leitoras e leitores. As autoras do livro
receberam muitas aprovagdes explicitas de leitores ¢ leitoras para a opgdo,
a maioria das quais reconhecendo o estranhamento inicial e a familiaridade
facil no prosseguimento da leitura, confirmando a profecia da nota. Apenas
uma professora de portugués relatou a persisténcia do estranhamento ao
longo de toda a leitura. O Jornal de Estudo, se recebeu muita aprovagéo,
foi alvo também de grosseiras criticas enviadas por e-mail, escondidas sob
pseudonimos. Nas enumeragdes deste paragrafo aparecem, alternadamente,
as ordens feminino-masculino (leitoras e leitores) e masculino-feminino
(leitor ¢ leitora).

6. A TMPORTANCIA DO REGISTRO, DA MEMORIA, DA
HISTORIA E DA DIVULGACAO

-

A cidadania plena para todas as mulheres ¢ parte de uma perspectiva
feminista que resulta do conhecimento da histéria e do desejo de superar
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as limitagdes colocadas pelas praticas culturais discriminatorias repetidas
ao longo do tempo. Pesquisas contribuem para o conhecimento e para a
critica das idéias e das a¢des relacionadas a cidadania das mulheres.

Pesquisas feitas trazem as mulheres informagdes para lutar pelos
seus direitos de cidadania. Como o trabalho de doutorado de Regina Soares
Jurkewicz em edi¢do das Catolicas pelo Direito de Decidir: Desvelando
a politica do siléncio. abuso sexual de mulheres por padres no Brasil
(2005), divulgado com o comentario sobre a interdi¢do institucional aos
fatos comprobatorios de assédio sexual dentro da Igreja Catdlica. A autora
sublinha:

Na Ameérica Latina e especialmente no Brasil, as denuncias séo raras e
apontam para uma politica de sofrimento e siléncio que, na maioria das
vezes, termina sem a puni¢do legal dos acusados [8].

A tedloga Regina Soares Jurkewicz, com seu trabalho, acolheu as
falas de mulheres discriminadas difamadas como desequilibradas e indignas
de crédito ao relatarem acontecimentos que tinham vivido. As vezes, as
pessoas até sabiam dos fatos acontecidos, mas acobertavam a identidade
dos homens, que tinham a palavra final, em nome de uma boa imagem
para a institui¢do religiosa. Os tempos de hipocrisia e de acobertamento nao
terminaram, mas 0s movimentos sociais, as organizagdes governamentais
€ ndo governamentais, as universidades podem contribuir para modificar
a cultura dominante. Dizer como as coisas s@o € propor mudangas torna
possivel alterar condi¢Ges de vida indesejaveis.

NOTAS

[1] Sandra Aliaga Bruch é jornalista e comunicadora social boliviana, feminista e
integrante do Centro de Informacion y Desarrollo de la Mujer (CIDEM) — Bolivia.
Depoimento da autora no Seminario “A Mulher e a Midia— 5", em 1 de novembro de 2008,
conforme registro no site do evento por Terezinha Vicente Ferreira, e complementada por
entrevista pessoal por nods realizada. Em uma sociedade em que houvesse igualdade de
géneros, etnias e classes, teriamos uma fusio entre comunicagio e género, pois ndo faria
sentido a separa¢do em midia e poder.

Disponivel em; http://www.patriciagalvao.org.br/novo2/mmSmesal .html

[2] Cf.obra Virgindade Anti-higiénica— Preconceitos e convengdes hipocritas, de Ercilia
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Nogueira Cobra, publicada em 1924,

[3] Maria Licia de Barros Mott procurou com insisténcia vestigios da vida de Ercilia,
que permitisse escrever sobre a vida pessoal dessa mulher destemida. O resultado do seu
percurso esta na Historia de uma romancista corajosa. In: http://cucamott sites. uol.com.br/
romancista.htm, Acesso em dezembro de 2006.

[4] Um acerve de estudos sobre Ercilia e sua avaliacdo pode ser encontrado em
Cobra, Rubem Q. — Ercilia: culta e destemida modernista brasileira. COBRA PAGES:
www.cobra.pages.nom.br, Internet, Brasilia, 2000. Acesso em dezembro de 2006.

[5] Cf.: entrevista, publicada no Caderno ALIAS, O Estado de S. Paulo, 04 de margo de
2007, p4.

[6] Em inglés, espanhol e francés, os guias intitulam-se: Guidelines on Gender-Neutral
Language, Pour I'égalité des sexes dans le langage e Recomendaciones para un uso no
sexista del lenguaje.

[7] O artigo de Houdehine-Gravaud apareceu na revista Nouvelles Questions Féministes,
10 n°1 do vol.20, que teve como tema “Sexismo e Linguistica™. A revista NQF ¢ indexada
e, na altura de seu volume 20, era publicada com apoic do Ministério dos Direitos das
Mulheres francés.

[8] Cf. consta em: http://catolicasonline.org.br/Publicacao_visualiza.aspx?cod=115
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PORTAL PLENARINHO: A ANIMACAO COMO
INDUTORA DE CONTEUDO CIDADAO

Pedro Henrigue Vasconcelos e VALADARES®

RESUMO

A pesquisa tem como objetivo analisar a fun¢do da animagdo
— desenho animado — como mediadora no processo de
comunicag¢do para criangas. O caso analisado neste estudo
¢ a animag¢do “Projeto de Lei” do site Plenarinho, portal
voltado para o leitor infantil. Este estudo defende que, por
se valer de um desenho animado, elemento que desperta
identificagdo nas criangas, o site possibilita que assuntos
complexos sejam inseridos no cotidiano do publico infantil.

Palavras-chave: comunicagdo; criangas; animagio; internet.

ABSTRACT

This paper analyses the role of animation function — cartoons
— as mediators in child communication processes. The
research analyzes the animation Projeto de Lei (Proposed
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Colaborador da revista Visdio Juridica. Bacharel em Comunicagio Social, com habilitagdo em
Jornalismo (Centro Universitario de Brasilia - UniCEUB). E-mail: pedrovalad@gmail.com
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Legislation) from Plenarinho homepage; a Congress website
which focuses on helping young readers to undersiand their
rights as citizens in Brazil. The paper suggests that animations
represent an important contribution to the understanding of
complex issues broadcasted to children.

Key words: communication; children; animation; internet.

INTRODUCAO

pedagogo Paulo Freire afirmou que o caminho para uma sociedade

justa € a revolugdo cultural. Para Freire (2007), ha na sociedade

um modelo de opressores e oprimidos no qual, os primeiros se
tornam donos da histéria incrustando uma visdo fatalista do futuro na
mente dos segundos. Situagdo que sé pode ser superada por meio do
reconhecimento da propria humanidade:

A luta pela humanizagao, pelo trabalho livre, pela desalienacdo,
pela afirmacdo dos homens como pessoas (...) é possivel porque a
desumanizacdo, mesmo que fato concreto na histéria, nio é, porém,
destino dado, mas resultado de uma “ordem” injusta que gera violéncia
dos opressores e esta, o ser menos (FREIRE, 2008, p.32).

Segundo o pedagogo, a superagdo dessa ‘ordem’ implica no
reconhecimento por parte do oprimido de sua sifuagdo como tal e, entdo,
da superagéo da condigdo de opressdo e afirmacdo da humanidade. Freire
(2008) trabalhou em modelos pedagdgicos que fortalecessem nas pessoas
em situagdo de opressio o auto-reconhecimento como participes da prépria
historia.

Esta pesquisa propde que a revolugdo tratada por Freire seja
promovida desde cedo. A crianga que cresce consciente de seus direitos
tera mais chances de proteger-se da agfio de opressores e de nio se tornar
opressor. O estudo sugere o uso de animacdes — desenhos animados
desenvolvidos por meio de softwares — como instrumento principal de
fortalecimento de uma cultura cidadd (MARTIN-BARBERO, 2004, p.81)
e também como indutora de temas-geradores (FREIRE, 2008), ou seja,



Portal Plenarinho: a animagao como indutora de contetdo...

de promogdo de debates. O tema gerador seria um ponto de partida para
um didlogo que possibilitara a pessoa adquirir sua autonom;a enquanto ser
constitutivo da histéria.

Pesquisa realizada com 18 alunos da Escola Classe 115 Norte
em Brasilia mostrou que o recurso facilita o entendimento e prende
atengdo das criangas. A animag@o apresentada foi o “Projeto de Lei” do
site infantil da Camara dos Deputados — Plenarinho. Percebeu-se que a
maioria das criangas foi capaz de fazer conexdes do contetido apresentado
com os conceitos de “deputado”, “Congresso Nacional”, “lei” e “votagdo”,
elementos que fazem parte do campo constitutivo do projeto de lei.

A metodologia utilizada para a realizagdo da pesquisa foi o estudo
de recepgdo com uso de testes projetivos. Pediu-se que cada crianga
fizesse um desenho sobre o que havia entendido da animagio. Também foi
aplicado um questionario para complementar a anélise dos desenhos.

No caso do estudo, pode-se dizer que a animagdo apresenta um
tema gerador, as fun¢des do projeto de lei, que abre um campo para que
as criangas ampliem a nogdo de realidade e de cidadania. O fato do tema
ser suscitado por um desenho animado, que €, como aferiu a pesquisadora
Claudia Garzel (2004), um elemento do “ser crian¢a” contribui para atrair
a ateng¢do da crianga percebendo que o assunto € tratado de forma comum
ao seu dia-a-dia.

O grupo estudado era composto por 10 criangas do sexo feminino e
oito do sexo masculino. Com relagdo a faixa etaria, 9 (nove) criangas tém
nove anos , 4 (quatro) tém oito anos, 3 (trés) tém dez anos, 2 (duas) tém 11
anos € 1 (uma) nao informou a idade.

A maioria dos estudantes mora na Asa Norte (regido administrativa
do Plano Piloto), ao todo sdo 11 moradores dessa regido. Cinco moram em
Sobradinho, um em Planaltina (cidades do entorno do Plano Piloto) € um
no Lago Norte (regido administrativa do Plano Piloto).

O procedimento metodologico usado na andlise- dos dados foi o
interpretativo. Segundo Erickson (1988), a interpretagdo pode referir-se
a todo um conjunto de enfoques da pesquisa observacional. A pesquisa
interpretativa:
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centra-se em aspectos especificos do significado e da agdo da vida
social que se desenvolve em cenas concretas de interagdo face a face
na sociedade que rodeia a cena da agao (ERICKSON apud FEBA,
2005.p.61).

Os dados colhidos sobre o entendimento das criancas foram
comparados com o significado que a roteirista ¢ o desenhista da animagdo
disseram querer transmitit.

ESTRUTURA E DIALOGO

Notou-se que, apesar da eficicia verificada do uso de animagdes,
dois problemas de ordens distintas dificultam a utilizagdo desse recurso
e interferem no entendimento das criangas. O primeiro de ordem
estrutural é a falta de equipamento necessério para acesso a internet e,
consegiientemente, aos sites e as animagdes. O segundo ¢ a falta de
intercAimbio entre os produtores da animac@o e as criangas.

A expansdo da internet possibilitou o surgimento de diversas
ferramentas para aprimorar a comunicagido. No entanto, o acesso ainda ¢
restrito: 88% dos usudrios vivem nos paises industrializados. Esse mimero
representa apenas 15% da populagdo mundial. Na Africa, onde moram 739
milhdes de pessoas, apenas um milhdo possui acesso a internet (FORD,
2004, p.89). O mesmo se reflete no Brasil onde pouco mais de 20% da
populacdo (41,565 milhdes de habitantes) tém acesso o rede mundial de
computadores, como mostra pesquisa realizada pelo Ibope/NetRatings [1].

O baixo percentual, no entanto, ndo reflete a relevancia que esse
meio adquiriu na sociedade. A representatividade da internet no cotidiano
brasileiro pdde ser sentida no dia 3 de junho de 2008, quando um
problema técnico causou pane na rede de conexdo da empresa Telefonica
e prejudicou a banda larga (conex@o de alta velocidade) da cidade de Sao
Paulo. Varios efeitos da queda de conexdo foram notados,.como lentiddo
no servico de bancos, grandes empresas, ¢ 6rgaos piblicos, principalmente
delegacias.

A pane da conexdo em Sdo Paulo ilustra a tese de McLuhan
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de que os novos meios interferem na organizagdo da sociedade: “As
conseqiiéncias sociais e pessoais de qualquer meio constituem o resultado
do novo estaldo introduzido em nossas vidas” (MCLUHAN, 1996 p. 21).

Quando um meio torna-se predominante em uma sociedade ha
alteragdo no modo de interagdo e de expressdo das pessoas:

’
Os meios tecnologicos sao recursos materiais ou matérias-primas, a
mesmo titulo que o carvdo, o algoddo e o petréleo. Todos concordam
em que uma sociedade cuja economia depende de um ou dois produtos
basicos (...) apresentara como resultado determinados e evidentes
padrées saciais de organizagdo (IBIDEM, p.36).

A relevancia da internet também ¢é potencializada por caracterizar,
como afirma o pesquisador Anibal Ford, a base do processo de
globalizagdo:

Pode-se argumentar que em muitos casos tais transformacoes afetam ou
operam em zonas sociais restritas, porém sua influéncia é grande, pois
estdo relacionadas com processos basicos da historia contempordnea,
como o desenvolvimento do capitalismo financeiro, da sociedade de
vigildncia e ainda alguns problemas graves da sociedade contempordnea,
Ou seja, por seus efeitos transversais ou expansivos e indiretos (FORD,
2004, p.93).

A parte a imensa brecha estrutural, o grande problema verificado
na pesquisa foi o distanciamento entre o publico e os produtores da
animagao.

O pesquisador francés Pierre Lévy (1999) explica que ¢ possivel
prever por completo a interagdo entre maquinas, pois elas agem de forma
totalmente mecanica. No entanto, ¢ impossivel determinar o0 modo como
uma pessoa interagird com um aparelho ou no caso da pesquisa com um
determinado conteudo.

Cada individuo tem um modo especifico de entender cada situagdo.
Esse conjunto de possibilidades de interpretagao forma o virtual. O processo
de virtualizagdo consiste em “uma mutagdo de identidade, um deslocamento
do centro de gravidade ontolégico do objeto considerado” (LEVY, 1999,
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p.18), ou seja, virtualizar significa criar algo novo a partir de algo
estabelecido e, dessa maneira, dar origem a novas realidades. Esse processo
pode ser ilustrado pela metafora do bosque criada por Jorge Luis Borges:

Um bosque é um jardim de caminhos que se bifurcam. Mesmo quando
ndo existem num bosque trilhas bem definidas. Todos podem tragar sua
propria trilha, decidindo ir para esquerda ou para direila de determinada
arvore e, a cada drvore que encontrar, optando por esta ou aquela

dire¢ao (ECO, 1994, p.12).

Cada trilha representa uma forma de virtualiza¢do. Seguindo a
metafora, cabe ao autor fornecer o maximo de orientagdes para que o
leitor/espectador siga exatamente pelo caminho desejado. Nessa linha,
surge o conceito de leifor-modelo criado por Umberto Eco. O leitor-
modelo seria aquele capaz de seguir com perfei¢do o caminho tragado pelo
guia — o autor. Ele € “uma espécie de tipo ideal que o texto ndo so preve
como colaborador, mas ainda procura criar” (IBIDEM, p.15); ¢ uma figura
que servira de referéncia para a elaboragdo do contetdo:

Elefela nasce com o texto, sendo o sustentdculo de sua estratégia de
interpretagdo. Assim, o que determina a competéncia dos leitores-modelos
é o tipo de estampagem genética que o texto lhes transmitiu. Criados com
o texto — e nele aprisionados —, os leitores-modelos desfrutam apenas a
liberdade que o texto lhes concede (PUGLIATTI apud ECO, 1994, p.22).

H4 ainda mais uma entidade envolvida na produgéo do conteudo:
o autor-modelo. De acordo com Eco (1994, p. 20), ¢ ele quem apontara
os caminhos para o leitor/espectador. Essa entidade aparece de modo a
complementar o leitor-modelo. Nao se trata do autor em si, € sim de uma
entidade criada por ele. O conceito ¢ similar ao conceito do “eu lirico™.
O autor-modelo seria um personagem criado pelo autor real para contar a
histéria:

O autor-modelo é umavoz que nos fala afetuosamente (ou imperiosamente,

ou dissimuladamente), que nos quer ao seu lado. Essa voz se manifesta

como uma estratégia narrativa, um conjunto de instrugoes que nos sao

dadas passo a passo e que devemos seguir quando decidimos agir como
o leitor-modelo (IBIDEM, p.21).
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Umberto Eco explica, porém, que a maioria dos leitores/espectadores
ndo segue o0 modelo idealizado pelo autor. Entdo, ha uma terceira entidade:
o leitor empirico. Ele caminha no bosque por caminhos que ndo foram
planejados pelo autor.

Os leitores empiricos podem ler de varias formas, e ndo existe lei que
determine como devem ler, porque em geral utilizam o texto como um
receptaculo de suas préprias paixdes, as quais podem ser exteriores ao
texto ou provocadas pelo proprio texto (IBIDEM, p.14).

E possivel unir o conceito de leitor-empirico com o de virtualizacdo
criado por Lévy. Se o virtual é o potencial que uma coisa tem de dar
origem a outra, entdo cada leitor/espectador € uma fonte para o processo
de virtualizagdo do contetido. Pois, cada individuo terd interpretacdes
baseadas nas proprias experiéncias.

Pode-se conectar os conceitos ao de tema-gerador cunhado por
Paulo Freire. Pois, a animacédo traz um novo modo de abordar um
contetudo e dessa forma pode levar as criangas a “situagdes-limites”, que
sd0 o contato da pessoa com o inédito viavel, ou seja, com uma nova forma
de encarar uma situaggo (2008, p.108).

Marshall McLuhan (2005, p.22) afirma que “o contetido de qualquer
meio ou veiculo é sempre outro meio ou veiculo”. Entdo, o uso das
animag¢des como meio de comunicag¢do pode ser considerado uma forma
de expandir os limites do mundo.

Porém, para que a animagdo se torne uma indutora de cultura
cidada e de pontos de debates é necessario que o conteudo se ajuste a
realidade das criancas. Para que isso acontega, ¢ fundamental que haja o
contato dos produtores com as criangas. Como ressalta Martin-Barbero
(2004, p.70): “comunicar ¢ tornar possivel que homens reconhegam outros
homens em duplo sentido™.

Nédo seriam poucos os exemplos que poderiam ser citados, de planos,
de natureza politica ou simplesmente docente, que falharam porque os
seus realizadores partiram de uma visdo pessoal da realidade (FREIRE,
2004, p.97).
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Também ¢ necessario que os produtores pensem suas rotinas
produtivas tendo em mente as teorias do desenvolvimento do pensamento
da crianga e a nova composi¢do da realidade na qual “os pais ja ndo
constituem padriio dos comportamentos, a escola ndo ¢ o unico lugar
legitimado do saber e tampouco o livro € o eixo que articula a cultura”
(MARTIN-BARBERO, 2004, p.66).

Nesse ponto, pode-se retomar a teoria de Freire que propde uma
metodologia de ensino que envolve uma equipe multidisciplinar e um
processo dialégico, no qual a “educagdo auténtica ndo se faz de A para B
ou de A sobre B, mas de A com B, midiatizados pelo mundo” (FREIRE,
2004, p.97).

COMO PENSA A CRIANCA: TEORIAS DO
DESENVOLVIMENTO

No tocante ao desenvolvimento do pensamento, duas correntes se
destacam: a bioldgica, que tem como principal teérico o pesquisador suigo
Jean Piaget, e a social, que tem como icone o pensador soviético Lev

Vigotsky.

Para entender quais fatores influenciam na interpretagdo de algum
contetido pela crianga faz-se necessario expor alguns pontos das teorias do
desenvolvimento.

TEORIA CONSTRUTIVISTA DE PIAGET

Jean Piaget nasceu na cidade sui¢a de Neuchdtel. Desde os dez
anos de idade, quando publicou o primeiro artigo sobre o comportamento
do pardal branco, o bidlogo demonstrou grande interesse no processo de
desenvolvimento do seres.

A teoria piagetiana foi constituida a partir de uma analise baseada
fundamentalmente na logica, dando menos relevancia ao papel da interagao
social no desenvolvimento da crianga, esse ponto configura uma das
principais divergéncias da corrente biolégica com a social.
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Piaget (1999) dividiu o processo de aprendizagem em faixas etdrias.
Assim, a cada etapa, a crian¢a sera capaz de assimilar determinadas
operagdes mentais: |

Qualquer tentativa de “ensindg-las” mediante demonstracdo de como
as coisas funcionam esta destinada ao fracasso, caso as criancas nao
estejam de posse das operagdes mentais necesscrias para dar senlido, em
termos logicos, aquilo que se lhes mostra (WOOD, 1996, p.41).

Outro ponto relevante dos estudos de Piaget € que “a compreensio
da crianga nasce de suas agdes autodirigidas sobre o mundo fisico”
(IBIDEM, p.67). O pesquisador acredita que a crianca desenvolve seu
entendimento a partir da propria interagdo com o espaco fisico. O resultado
dessa operagio sera internalizado e dara origem ao pensamento.

Assim, o bidlogo acredita que a capacidade que a crianga tem de se
expressar esta ligada ao estagio de desenvolvimento motor em que ela se
encontra. Por exemplo, quando um bebé come¢a a mamar ele desenvolve
a capacidade de sugar. Essa habilidade serd internalizada e a crianga
fard a conexdo do ato de sugar ao ato de se alimentar. Entdo, quando
lhe ¢ entregue uma mamadeira essa crianca saberd como proceder para
conseguir se alimentar.

Todas as criangas desenvolvem-se passando pela mesma seqiiéncia de
estagios antes de atingir o pensamento maduro, racional. A estrutura do
pensamento infantil a cada estagio é caracteristica, a mesma para todas
as crian¢as naquele estagio, e diferente daguela de criangas e adultos em

outros estagios (IBIDEM, p.66).

A otica logica de Piaget que da origem a certa generalizagdo do
processo de desenvolvimento da compreensdo das criancas configura uma
das principais divergéncias com os tedricos da corrente social.

O avango da compreensdo apenas pelas agdes autodirigidas também ¢
fator de discordancia, segundo Wood (1996), pois da origem a subavaliagido
do papel da interago e das condigdes sociais em que esta inserida a crianga.

O processo de compreensdo da crianga passa por duas etapas
segundo Piaget: assimila¢do e acomodagio.
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As formas de conhecer sdo construidas nas trocas com os objelos,
tendo uma melhor organizagdo em momentos sucessivos de adaptagdo
ao objeto. A adaptacdo ocorre através da organizagdo, sendo que o
organismo discrimina entre estimulos e sensagoes, selecionando aqueles
que ird organizar em alguma forma de estrutura. A adaptacdo possui
dois mecanismos opostos, mas complementares, gue garantem o processo
de desenvolvimento: a assimilagdo e a acomodagdo. Segundo Piaget,
o conhecimento é a equilibragdo/reequilibragdo entre assimilagdo e
acomodacdo, ou seja, entre os individuos e os objetos do mundo
(SANTOS, 2000, p.2).

Piaget limita a importdncia da interacdo apenas & instru¢do. A
crianca em determinado estagio de desenvolvimento pode ser instruida no
processo de acomodagao.

WALLON E O DESENVOLVIMENTO POR MEIO DA
INTERACAO SOCIAL

Henry Wallon (1995) [2] acredita que o desenvolvimento da crianga
no inicio da vida sera pautado pela agdo dos outros que compdem o meio
em que vive. Assim como Piaget, o pesquisador francés também acredita
em uma construc¢do do pensamento dividida em etapas.

No entanto, Wallon (1995) acredita que esse desenvolvimento ndo
se d4 de maneira linear, podendo haver rupturas, conflitos, retrocessos em
um movimento que sempre tende ao crescimento.

Até mesmo por influéncia socialista, o psicélogo acredita que o meio
social é determinante no desenvolvimento do pensamento da crianga. De
acordo, com Wallon, “separar o homem da sociedade, opor, como ¢ freqiiente,
o individuo a sociedade, é descortigar-lhe o cérebro” (WALLON, 1995, p.11).
O tedrico acredita que é impossivel elaborar uma teoria do desenvolvimento
levando-se em conta apenas aspectos bioldgicos. E necessario levar em conta
todas as influéncias que a vida em sociedade pode gerar.

A sociedade é para o homem uma necessidade, uma realidade organica.
(..) A acdo dd-se em sentido inverso. E da sociedade que o individuo
recebe suas determinacdes, elas sdo para ele complemento necessario;
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ele também tende para a vida social como para seu estado de equilibrio. .
(...) Muitas das dificuldades (da psicologia) provém do fato de que os
conjuntos naturais nos quais se inscreve a vida psiquica ndo foram
levados em consideracdo (IBIDEM, p.12).

De acordo com Wallon, a compreensdo tem origem na imitagdo.
Em certo periodo da vida, a crianca desconecta suas agdes das do outro
e passa a entender a operagdo que esta realizando. “Essa ¢ a forma pela
qual a crianga se desloca da inteligéncia pratica ou das situagdes para
inteligéncia verbal e representativa” (SANTOS, 2000, p. 4).

Um ponto discordante entre Wallon e Piaget ¢ a importincia da
linguagem no desenvolvimento. O bidlogo suigo acredita que a linguagem
se desenvolve naturalmente a partir do momento em que a crianga apresenta.
um desenvolvimento sensorio-motor para isso. Ja Wallon acredita que “¢
a cultura e a linguagem que fornecem ao pensamento os instrumentos
para sua evolugdo. O simples amadurecimento do sistema nervoso ndo
garante o desenvolvimento de habilidades intelectuais mais complexas”
(WALLON apud CEO, 2007, p.45).

VIGOTSKY: LINGUAGEM, CULTURA E DESENVOLVIMENTO

O tedrico soviético Lev Vigotsky ¢ uma das principais figuras
da corrente social do desenvolvimento do pensamento nas criangas. Sua
teoria segue com o viés de ressaltar o papel que a interagdo social e,
principalmente, que a linguagem tem no avang¢o da compreensio.

A capacidade humana para linguagem faz com que as criangas
providenciem instrumentos que auxiliem na solugdo de tarefas dificelis,
planejem uma solucdo para um problema e controlem seu comportamento.
Signos e palavras sdo para as criangas um meio de contato social com
outras pessoas (SANTOS, 2000, p.5).

Para Vigotsky, as formas de mediacdo pcrmi.tém que o sujeito
realize operagdes cada vez mais complexas sobre os objetos. Nesse ponto,
a teoria do pensador soviético age em consondncia com a de McLuhan de
que o meio ¢ a mensagem.
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Pois, se a cada nova forma de interacdo a crianga expande os
limites da sua compreensdo sobre 0 mundo, a animagdo pode funcionar
como instrumento para um novo entendimento da realidade.

Aqui entdo retomamos o conceito de virtualizagdo de Pierre Lévy,
que ¢ o processo de produzir algo novo a partir de algo pré-existente. Ao
assistir a animagcdo, a crianga entra em contato com uma nova forma de
mediagdo. Isso permite, como afirma Vigotsky, que o individuo torne-se
capaz de realizar operagdes mentais mais complexas.

Ao contririo de Wallon e Piaget, Vigotsky ndo acredita no
desenvolvimento por etapas.

O desenvolvimento infantil reflete as experiéncias culturais das criangas
e suas oportunidades de acesso aos individuos mais maduros, que jd
praticam areas especificas de conhecimento (WOOD, 1996, p.45).

O pesquisador soviético fez uma critica a teoria piagetiana. Se as
criang¢as se desenvolvem de maneira igual porque ¢ possivel encontrar
em uma mesma faixa etaria individuos com compreensdes diferentes
de mundo?

Vigotsky também ndo concorda que o desenvolvimento do
pensamento se dé exclusivamente por a¢des autodirigidas, como acredita
Piaget. Por isso, criou o conceito de zona de desenvolvimento proximal,
que representa o hiato entre o que a crianca € capaz de fazer sozinha ¢ o
que ela consegue fazer com auxilio de outros individuos. Essa diferenca
representaria o estagio de desenvolvimento de cada crianga.

Essa teoria pode ajudar a entender como criangas que compdem o
grupo analisado por essa pesquisa, e se encontram em uma mesma faixa
etaria tem entendimentos diferenciados da animagéo Projeto de Lei.

CHOMSKY: O PENSAMENTO POR MEIO DA LINGUAGEM

O lingliista Noam Chomsky tem outra explicagdo para essa
varia¢io do entendimento. De acordo Chomsky, o desenvolvimento das
operagdes mentais ¢ pautado pela estrutura gramatical da lingua na qual
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a criancga estd inserida (WOOD, 1996).

O pensador recusa a idéia de uma teoria do desenvolvimento da
linguagem baseada apenas em aspectos biologicos, que consideram que
a linguagem € adquirida por meio de um processo de associa¢do de sons
vocais a determinados objetos.

Segundo Chomsky, esse pensamento nao leva em cousiderag:%lo dois
elementos fundamentais de qualquer lingua: a parafrase ou reescritura,
quando ha mudancas da ordem dos elementos de uma sentenga, € a
ambigiiidade, quando a mesma frase pode ter significados diferentes
(WOOD, 1996).

A partir desse ponto de vista, a diferenca de entendimento da
animagdo verificada na pesquisa pode ser fruto do grau de dominio que a
crianga tem da linguagem. Para Chomsky, quanto mais a crianga compreende
a linguagem, mais ela consegue dar origens a novas operagdes mentais.

A pardfrase e a ambigiiidade sdo caracteristicas freqiientes e universais
da fala, que precisam ser reconhecidas e explicadas por qualquer
teoria que pretenda fazer uma analise adequada da linguagem. Segundo
Chomsky, a teoria da aprendizagem era incapaz de comportar esses
aspectos criativos e “generativos " da linguagem (WOOD, 1996, p.161).

Chomsky explica que uma vez que o individuo passa a compreender
a estrutura da lingua ele € capaz de compreender o significado de frases
que nunca ouviu antes. Assim, a animag¢ao sobre projeto de lei pode inserir
esse conceito na vida da crianca por meio de construgdes lingliisticas
familiares a ela.

Em um ponto todos os pensadores do desenvolvimento do
pensamento infantil convergem: o fato de que para que a crianga
compreenda algum conceito, ¢ fundamental que a forma de transmisséo
desse esteja inserida em situagdes do seu cotidiano.

Nesse ponto, a animagdo pode ser de grande praveito, pois, como
citado pela pesquisadora Claudia Garzel (2004), a crianga encontra no
desenho aminado uma representa¢do da sua realidade.
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WOOD: PRESTAR ATENCAO

Para David Wood (1996), o que diferencia a capacidade de criangas
de cada faixa etaria de adquirirem conhecimento e desenvolverem uma
compreensio melhor do mundo ¢ a aten¢do. De acordo com o autor, as
crian¢as mais velhas sabem como empregar melhor a aten¢do. Enquanto
que criangas mais novas tém atenc¢do dispersa e por isso ndo conseguem
apreender operagdes mentais mais complexas.

Uma das razdes pelas quais as criancas mais velhas tendem a ser
capazes de sustentar o estudo e a concentragdo por periodos mais longos
de tempo que as criangas menores é que elas ja descobriram como
aproveitar para a aprendizagem estratégias como as da repeticdo e da
organizag¢do do material (WOOD, 1996, p.111).

Esse é outro ponto que torna a animagao um recurso de grande valia
na comunicag¢o para criangas. Como ja dito, a crianga se identifica com
desenhos animados. Por isso, a animagdo tende a concentrar a atengio do
ptiblico infantil, dando oportunidade para que a comunicagdo aconteca.

Porém, para que esse processo funcione, é preciso que a crianga
seja capaz de ligar a animagdo ao seu referente, no caso o projeto de
lei real. Caso contrario, teria origem o simulacro citado por Baudrillard
(BAUDRILLARD apud PARENTE, 1999, p.22), quando o elemento perde
a conexdo com seu referente. A capacidade das criancas de fazer conexdes
entre o que esta sendo transmitido e a realidade podera ser verificada no
resultado dessa pesquisa.

ANALISE DOS RESULTADOS

E importante ressaltar que a pesquisa ilustrou conceitos abordados
no estudo. Mais que isso, mostrou a pertinéncia desses conceitos. Dentre
os principais pontos verificados na pesquisa esta a super valorizagdo do
protagonista. Das 18 criangas pesquisadas, apenas 2 (duas) apresentam
representagdes graficas sem super valorizagdo do personagem.

Durante a realiza¢do do teste, foi mantida projetada no quadro a
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imagem do protagonista da histéria — o Projeto de Lei —. A inten¢ao era
verificar quantas criangas procurariam demonstrar a propria interpretagdo
no teste projetivo e quantas procurariam copiar o personagem.

O pesquisador pdde verificar que grande parte dos estudantes
pareceu copiar o desenho exposto no quadro. Esse fato talvez possa ser
explicado pela teoria de Labov exposta por Wood de que: - »

a maneira como as pessoas falam, bem como aquilo que dizem ou deixam
de dizer uma as outras, é fundamentalmente influenciada pelo contexto
social e institucional em que sdo observadas (WOOD, 1996, p.157).

Assim, por se verem avaliadas por uma pessoa estranha ao seu dia-a-
dia, muitas criancas podem ter optado por fazer uma cépia do personagem,
em vez de apresentar a propria interpretagdo, com o objetivo de agradar o
pesquisador. Esse pensamento pode explicar também o fato de algumas
criangas tentarem copiar as respostas e até mesmo o desenho das outras.

Esse fato também pode ser fruto do desenvolvimento sensorio-
motor da crianga. Na faixa etdria do publico pesquisado, segundo Piaget,
a crianga encontra-se em um estagio de desenvolvimento situado entre o
pré-operatério, na qual o individuo ainda encontra dificuldades de fazer
analogias ou interpretagdes, e o operatorio, no qual a crianga tem maior
dominio dessas operagdes.

Ainda hd um terceiro entendimento dado pela pedagoga Celeida
Belchior Pinto (2008) [3]. Segundo a pesquisadora, esse foco no
protagonista ¢ uma caracteristica da sociedade de consumo. Assim, seria
natural o fato das criangas em sua maioria super valorizarem o personagem
principal. Pinto exemplifica essa situagdo com as campanhas de redes de
fast-food que procuram explorar bonecos de personagens principais de
desenhos animados de destaque como brindes.

Nesse caso, entdo, 0s mecanismos psicologicos presentes sdo a
projecdo e a identificagdo. De acordo com Clara Regina Rappaport, na
identificagdo “o sujeito internaliza caracteristicas de alguém valorizado,
passando a sentir-se como cle” (RAPPAPORT, 1981, p. 32). Essa fase €
necessaria a crianga, uma vez que no inicio de suas relagdes objetivas estdo
assimilando o mundo € seus entes.
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Outro ponto observado na pesquisa é que a maioria das criangas
achou que o personagem teria uma idade préxima a delas, contrariando
o que foi relatado pelos produtores da animagde, que inferiram ao
personagem idade entre 18 e 22 anos.

Mais da metade das criangas opinou que o personagem teria entre 9
(nove) e 12 (doze) anos. Ao todo, dez criangas tiveram essa créenga. Apenas
uma crianga considerou que o personagem estaria dentro da faixa etdria
estipulada pelos produtores.

Esse fato pode demonstrar a tese da pesquisadora Claudia Garzel
(2004), segundo a qual o desenho animado expressa um elemento
caracteristico do “ser crianga”. Ou seja, o fato das criangas considerarem
que o personagem estaria na mesma faixa etdria deles pode significar uma
identificagéo do estudante com a animag#o.

Outro entendimento que € possivel obter desse dado é que as
criangas identificaram na linguagem usada pelo personagem principal
conexdes com a linguagem que elas usam.

Assim, seguindo a teoria de Noam Chomsky abordada por Wood
(1996, p.160), de que o desenvolvimento do individuo esta relacionado
com o dominio que este tem com as estruturas gramaticais da lingua,
pode-se pensar que a crianga considerou que o personagem teria uma idade
semelhante a dela por apresentar vocabulario comum ao dela.

Mais um aspecto que pdde ser observado na pesquisa ¢ que a
anima¢do despertou nas criangas conceitos como “Congresso Nacional”
(quatro criangas apresentaram essa mengéo), “vota¢do™ (nove criangas) e,
principalmente, “lei” (13 criangas).

Porém, pode ter havido entre os estudantes confusdo entre o
conceito de projeto de lei e de lei. Esse fato pode ser fruto do que
Piaget chamou de sincretismo verbal. A crianga entende a palavra “lei”,
assim, segundo o tedrico francés, qualquer combinagéo feita entre aquele
vocabulo ¢ outro sera entendido como “lei”. '

Por exemplo: uma das crianga quando perguntada sobre o que o
personagem teria dito, a resposta foi “o que significa lei”, depois quando
questionada sobre o que ela achou mais interessante no personagem, a
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resposta foi “ que ele explica o que € projeto de lei”.

Pode-se também seguir a discussdo pelo pensamento de Lev
Vigotsky (SANTOS, 2000) ¢ intuir que pelo fato de a crianca ndo ter
contato com 0 termo “projeto de lei” no seu dia-a-dia, ela busca um
conceito similar que faga parte de seu cotidiano.

r . »
Outro ponto a ser observado € que uma das criangas desenhou outra
personagem, a “Medida Proviséria” que aparece de relance na tela de
apresentagiio da animagdo “Projeto de Le1”.

Esse aspecto parece demonstrar primeiro uma identificagdo com
um personagem feminino, tendo em vista que a crianga que a representou
era do sexo feminino, e segundo o emprego da atengdo, que segundo
David Wood (1996, p.111), ¢ fator de diferenciagdio do estagio de
desenvolvimento intelectual em que a crianga se encontra.

Esse fato poderia representar também o que Jean Baudrillard
(BAUDRILLARD, apud PARENTE, 1999. p.22) chama de simulacro,
que ocorre quando uma representagdio virtual perde seu referente real. O
simulacro ¢ a copia enquanto copia que ganha autonomia ao desprender-se
do original. No caso, se poderia concluir que a crianga entendeu a animacio
apenas como um desenho animado comum e que ndo conseguiu apreender
que a animagdo pretendia informar sobre as fungdes do projeto de lei.

CONSIDERACOES FINAIS

Com base no que foi descrito e observado na pesquisa nota-se
que o uso da animagdo no processo de comunicacdo para criangas sc
mostra eficaz. Além de ajudar a crianga a desenvolver a capacidade de
interpretacdo, permite que conteudos complexos sejam introduzidos no
cotidiano da crianga.

A animagdo estabelece canal de identificacdo da crianga com
assuntos do mundo adulto e pode contribuir ao longo do tempo para a
promogio da cidadania.

Viu-se que o recurso desperta a atengdo do publico infantil, pois
foge aos rigidos padrdes do magistério a que a crianga esta habituada. Com
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isso, a animagdo ao mesmo tempo em que informa também entretém a
crianga sem causar prejuizo ou resisténcia no processo de aprendizagem.

Notou-se, porém, que € necessario que os produtores da animag¢io
tenham contato mais direto com as criancas para que possam tratar o
contetdo de forma mais parecida com a realidade em que esto inseridas,
adaptando verbetes e vendo quais os programas que o publico-infantil
assiste e assim encontrar elementos que possam ligar o dia-a-dia da crianga
a conceitos mais complexos.

Os produtores de animag¢io devem assumir o papel de representantes
das criangas no espago da comunicacdo, fortalecendo a importancia que
essa parcela da populacdo tem na sociedade. Em breve, as proprias criangas
poderao participar ativamente do processo de produgio da animagao.

O Instituto Nacional de Matematica Pura e Aplicada (IMPA), com
o apoio da IBM, desenvolveu um software denominado Muan [4]. O
programa simples permite que as criangas produzam animagdes junto com
os professores. O recurso ja esta sendo adotado por escolas publicas em
Sdo Paulo. O pesquisador deste estudo acredita que a concepgdo de uma
animagdo pelas criangas pode ser fruto de pesquisas futuras em prol ndo sé6
do processo educativo como também da comunicago e a¢des extensivas.

A animag3o analisada ¢ produto de portal infantil Plenarinho, criado
para abordar assuntos ligados ao legislativo, principalmente a Camara dos
Deputados, junto ao piblico infantil. Por conta da falta de computadores na
escola, a animagdo foi apresentada fora do contexto do portal .

Entretanto, o pesquisador acredita que se a animagao tivesse sido
exibida dentro do conceito do sife, o entendimento das criangas teria sido
mais preciso, pois no portal ha mais informagdes que poderiam ser usadas
pela crianga no momento da compreensdo do conceito que a animagdo
queria transmitir. Desse modo, a andlise da animagéo inserida no contexto
do portal pode ser objeto de novos estudos.

Se 0 programa de inclusdo digital do Governo Federal se concretizar
em 2010, segundo o ministro da Ciéncia e Tecnologia, Sergio Rezende, o
Brasil tera pelo menos 150 milhdes de internautas [5], o que representa
quase 80% da populagao.
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Mesmo que esse numero ndo seja atingido, pode-se verificar que
a internet ¢ o meio que mais se expande no mundo. Tendo isso em vista,
¢ necessario aproveitar potencialidades que a rede mundial de computares
oferece no aprimoramento da comunicago para criangas.

NOTAS !

[1] Informagdo sobre o nimero de internautas no Brasil estd disponivel em:
<http://www folha.uol.com.br/folha/informatica/ult124u421122,shtml>.

[2] A produgdo intelectual do médico e filésofo francés Henry Wallon (1879-1962)
foi extremamente marcada pela consciéncia a respeito da responsabilidade social dos
académicos ¢ pensadores. Wallon, que viveu as duas grandes guerras mundiais —
1914-1918 e 1939-1945 — esteve ligado ao Partido Socialista e, depois, ao Partido
Comunista. Dentro da medicina, demonstrou interesse especial pela psicologia da crianga
(CEO, 2007, p.43).

[3] As informagdes da pedagoga Celeida Belchior Pinto foram registradas em entrevista
informal durante a realizagio do VI Congresso de Ensino, Pesquisa e Extensio e do VI
Congresso de Iniciagio Cientifica do UniCEUB, no dia 9 de outubro de 2008,
[4]Informagaiosobre o software Muan estadisponivel em: <http:/www1.folha.uol.com.br/folha/
dimenstein/noticias/gd240708.htm>.

[5] A previsio do nimero de internautas em 2010 estd disponivel no site da
Presidéncia da Republica: <http://www.presidencia.gov.br/estrutura_presidencia/Subsecretaria/
noticias/clipping/moticias/assunto3/int
29set3c/view?searchterm=Inclus%C3%A30%20Digital%20escolas%20pC3%BAblicas>
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O ADVENTO DO SELO POSTAL NO
“LUGAR MODERNO”
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RESUMO

A imagem tem sido utilizada como um recurso discursivo
que informa, comunica, controla e interpela o individuo,
modifica seu mundo e tem papel importante na construgio
da realidade social. Ela retrata, cada qual a sua maneira,
o cenario “real” lacaniano e 0s espagos e tempos socio-
culturais. Este artigo propde que € possivel representar e
identificar esse cendrio, também, por meio das iconicidades
presentes nos selos postais comemorativos. Perpassa questdes
da imagem enquanto objeto tedrico. Da continuidade a
inser¢do do selo postal no dmbito académico a luz de
distintos e diversos conceitos.
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ABSTRACT

Images have been used as a discursive resource which
informs, communicates, controls and questions the
individual, changes his world and also plays an important
role in conmstructing social reality. They depict, each in
its own way, the lacanian “real” scene and also socio-
cultural spaces and times. This paper proposes to show that
it is also possible to represent and to identify this scene,
through iconicities present in commemorative postal stamps.
It deals with issues about images while theoretical objects.
It continues the insertion of postal stamps into the academic
scope using several and distinct concepts.

Key words: commemorative postal stamp; image, philately,
modernism; visual culture.

’

“Toda imagem conta uma Historia.’

(BURKE, 2004, p. 175)

INTRODUCAO

s objetos imagéticos, em rela¢do direta ou indireta com outros

tipos de registros e suportes da informagdo, permitem subsidiar

defini¢des através da multiplicidade de versdes, releituras e
mobilidades ndo fixadas em cdnones deterministicos. Sdo, a0 mesmo
tempo, documento, arte e imaginagdo. Moldam, em certa medida, o
arcabougo conceitual do ‘Real’ lacaniano.

Lacan identifica o Real com respeito a outras duas dimensdes
basicas - o Simbdlico e o Imaginario -, que, juntas, elas constituem a
estrutura triadica de todo Ser. Para Lacan, o que denominamos realidade,
articula-se por meio da significagdo (Simbdlico) e da padropizag¢do
caracteristica das imagens (Imaginario). Em outras palavras, ambos operam
no ambito da significagdo humana.
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Apesar de existir uma discussdo sobre a condigiio negativa desse
Real, o que ndo interessa a este estudo, é importante entender que cle
desempenha, como sugerem Zizek e Daly (2006, p. 14) “um grande papel
implicito e evanescente na construgdo das formas cotidianas de realidade
social”. Ao falar desses objetos imagéticos, trata-se de especificidades da
imagem em si, dos suportes imagéticos, das técnicas e dos contetidos.

Pode ser entendido como um novo lugar epistemoldgico tentar
entender esses objetos ndo apenas como tecnologias visuais e documentais
separadas dos seus respectivos contetidos, ndo unicamente como suportes
que tém um mecanismo operacional de produgio, distribui¢io e consumo,
ndo somente como objetos que criam, € que neles sdo registradas, imagens
de tipo especifico, mas designa-los como pertencentes a um amélgama
social complexo onde, além de existir confluéncia e produgio de saberes,
evocam uma relagdo entre o que Crary (1992) denominou de “sujeito
observador” e sua forma de experienciar o tempo.

Além disso, a produgdo de imagens estd associada ao
desenvolvimento tecnoldgico em dada situa¢do histérica. Para Deleuze
e Guattari (1992, p. 223) cada sociedade utiliza, num certo momento
histérico, tipos de maquinas (tecnologias), “ndo porque [..] sejam
determinantes, mas porque clas exprimem as formas sociais capazes de
lhes darem nascimento e utiliza-las”.

Sendo assim, ¢ possivel afirmar que existiriam trés momentos
histéricos de um locus imagético. Um tempo-espago classico, um moderno
¢ um contemporaneo de visdo, da visualidade e das tecnologias visuais.
Esses trés modelos estariam vinculados a trés tipos de sociedades “imagens-
maquinas”, de acordo com as classificacdes de diferentes autores.

Segundo Deleuze (1992, p. 219) haveria trés regimes sociais num
continuum constante ¢ metamorfico. As sociedades da soberania (lugar
cldssico) que tinha como objetivo “agambarcar, mais do que organizar a
produgdo, decidir sobre a morte mais do que gerir a vida”. As sociedades
disciplinares (lugar moderno) que sucedem as anteriores. Aqui surgem
os “grandes espagos de confinamento”. O individuo ¢ interpelado a
dividir seu cotidiano entre estruturas fechadas e constantemente vigiadas,
“...familia, escola, caserna, fabrica, hospital e, eventualmente prisdo,
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que é meio de confinamento por exceléncia”. Por fim, as sociedades de
controle (lugar contemporaneo), que somam 4as sociedades anteriores,
a utilizagdo de “...maquinas de uma terceira espécie, de informadtica e
computadores, cujo perigo passivo € a interferéncia, e, o ativo, a pirataria
e a introdugdo de virus”.

Guattari (1993, p. 182) propde trés eras de maquinas coletivas
de subjetivagdo. A primeira sendo aquela da “cristandade européia
(lugar classico), que se caracteriza por duas formas de articulagdo:
uma com as entidades territoriais de base autbnomas e, a outra, com a
entidade desterritorializada de poder subjetivo de que a Igreja catdlica era
portadora”. A segunda, a da des-territorializagdo capitalista dos saberes e
das técnicas (lugar moderno), em que, segundo Guattari (1993, p. 186),
o homem “perderia ai territorialidades sociais que lhes pareciam até
entdo inamoviveis”. Por fim, a era da informatizagdo planetaria (lugar
contemporaneo), na qual a “tecnologia ficaria sobre o controle de uma
subjetividade maquinica de um novo género”.

Para Virilio, existiria uma trajetoria logica da imagem referenciada
pelo desenvolvimento das tecnologias sdcio-visuais que pode ser divida,
também, em trés momentos.

Na verdade, a era da logica formal da imagem [lugar classico], é a
da pintura, da gravura e da arquitetura, que se concluiu com o século
XVIII. A era da logica dialética [lugar moderno], é a da fotografia, da
cinematografia ou, se preferir, do fotograma, no século XIX. A era da
logica paradoxal da imagem [lugar contempordneo], é a que comega
com a inveng¢do da videografia, da holografia e da infografia... Como
se neste final de século XX, a prépria conclusdo da modernidade fosse
marcada pelo encerramento de uma logica da representagdo publica
(VIRILIO, 1994, p.91).

Ainda que seja pertinente e inevitavel considerar essas teorias, por
questdes metodoldgicas, dar-se-a €nfase ao “lugar moderno” do locus
imageético. Nesse momento histdrico criam-se condi¢des de possibilidades
do aparecimento de tecnologias de produgdo de imagens, jamaiseantes
utilizadas e vistas, assim como de suportes documentais que, por meio de
imagens, garantem sua validade e utilidade.
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Nesse sentido, o que vai ocorrer nesse “lugar moderno” sio
situagdes nos dmbitos sociais, politicos, econdmicos e culturais que irfo,
todos, convergir numa complexa rede de correlagdes em que dispositivos
de visualizagdo e de documentagdo irdo determinar a ruptura com os
modelos de visdo e de subjetividade do individuo renascentista, tornando
possivel o surgimento de um novo tipo de observador.

»

Na opinido de Crary, aspectos ligados a visdo, visualidade,
percepedo, expressdo e tecnologias visuais atestam para além das teorias
baseadas em uma continuidade histérica da “visdo™ tradicional ocidental.
Ele suspeita dessa continuidade linear e estabelecida do status quo
moderno, da argumenta¢do de alguns estudiosos que sdo a favor,
unicamente, de uma construcéo histdrica monolitica.

Crary (1992, p. 2) sugere:

by studying an earlier reorganization of vision in the first half of the
nineteenth century |[...J, that produced a new kind of observer and that
were crucial preconditions for the ongoing abstraction of vision [1].

Todos aqueles aspectos, nos estudos desse autor, convergem para
uma “genealogia da visdo”. Uma forma de narrar a histéria em que se
possa dar conta de discursos, dominios dos objetos, lugares de produgio de
subjetividades e saberes. Tudo isso sem se distanciar do sujeito observador
que, nesse sentido, difere do espectador moderno.

Assim, Crary aproxima-se da transversalidade de Foucault (1987,
p. 68) que, a fim de reconstituir o sistema geral do proprio pensamento,
sugere que “..abriu-se o espago de um saber onde, por uma ruptura
essencial no mundo ocidental, a questdo ndo sera mais a das similitudes,
mas a das identidades e das diferencas”. Essas questdes defendidas
por Foucault, foram objetos das teorias francesas da pratica simbdlica,

abrangendo ainda Derrida, Lacan, Kristeva entre outros.

Nessa mesma trajetoria epistemoldgica foucaultiana, Crary (1992,
p. 3) sugere que “the break with classical models of vision [...] was far
more from than simply a shift in the appearance of images and art works,
or in systems of representational conventions” [2]. Para redirecionar a
abordagem do espectador moderno e da imagem, ele propde, ao contrario,
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que aquele rompimento com os modelos classicos de visualidade “was
inseparable from a massive reorganization of knowledge and social
practices” [3].

Nesse “lugar moderno”, forgas diversas e distintas sugerem a
defini¢do ou 0 modelo dominante que interpelou os observadores. Sendo
assim, entende-se que qualquer tecnologia imagética que tenha surgido
nesse momento histérico seja, em grande medida, influenciada pelas
mesmas forgas. Logo, cabe uma analise com relagdo ao advento do selo
postal, utilizado pela primeira vez, na Inglaterra, em 1843, como tecnologia
de comunicagdo e de controle postal do Estado sobre as pessoas.

SOBRE A IMAGEM

As imagens pertencem ao universo interior e exterior do humano.
Vestigios imagéticos compdem o pretérito da humanidade, situam-se no
presente e prosseguirdo no futuro. Ha muitos milénios, os individuos
transmitem seu conhecimento por meio das imagens graficas.

Bessis (1994, p. 159) sugere que a palavra imagem vem do Grego
(mimos = imi-tagdo, e genes = nascido de) “[...] nascida da imitagdo,
transmite ao que vé tanto o conhecido como o desconhecido, ornando-os
de um valor estético e significativo”. Apela para a imaginagdo daquele que
produz e interpela, aquele que vé o produto imaggético.

A visdo ¢ a mais importante modalidade de percepg¢do que
0s humanos dispdem para apreender e conhecer o mundo exterior,
estabelecendo como uma poderosa fonte de informag¢do e conhecimento.
Santaella (1993, p. 11) afirma que:

uma das explicagdes para a predomindncia da viséo [...] sobre os outros
sentidos é a ligagdo direta dos olhos [...] com o cérebro, o que faz com
que parte da atividade que deveria ser realizada por ele é feita pelos
proprios orgdos.

Ainda que trabalhar com conceitos seja uma atividade ffuida
e incerta, talvez até ininterrupta, é pertinente ampliar a visdo sobre
os conceitos de imagem. No campo da Neurologia, Damasio (2000,
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p. 24) afirma que “imagem designa um padrio mental em qualquer
modalidade sensorial”. Em outro momento de sua obra, o autor explica
com maior detalhe sua concepgdo de imagem tomada como um sindnimo
de representagao.

Refiro-me ao termo imagens como padrdes mentais com uma estrutura
construlda com os sinais provenientes de cada uma das modalidades
sensoriais - visual, auditiva, olfativa, gustatoria e somato-sensitiva. A
[iiltima] modalidade inclui varias formas de percepgdo: tato, temperatura,
dor, [etc.]. A palavra imagem ndo se refere apenas a imagem ‘visuale,
também ndo hd nada de estdtico nas imagens... As imagens de todas as
modalidades ‘retratam’processos e entidades de todos os tipos, concretos
e abstratos. As imagens também ‘retratam’ as propriedades fisicas das
entidades e, as vezes imprecisamente, as vezes ndo, as relagdes espaciais
e temporais entre entidades, bem como as ag¢bes destas. Em suma,
o processo que chegamos a conhecer como mente quando imagens
mentais se tornam nossas, como vesultado da consciéncia, ¢ um fluxo
continuo de imagens, e muitas delas se revelam logicamente inter-
relacionadas...Pensamento é uma palavra aceitavel para denotar esse
fluxo de imagens (DAMASIO, 2000, p. 402).

Partindo de afirmagdes como essa, Contrera e Baitello Jr. (2006,
p. 117) vdo sugerir dois aspectos pertinentes aos estudos das imagens
no dmbito das teorias da Comunicagdo e das Midias: 1.) “O fluxo de
mao dupla existente entre a motivagdo interna e a captagdo externa,
que se articula na criagdo das imagens com as quais pensamos”. Aqui
caberiam as discussdes sobre Teoria da Imagem (psiquicas e oniricas), da
Recepedo e do Imaginario. 2.) *As conseqiiéncias (s6cio-ecologicas e eco-
psicologicas) do predominio avassalador dos sistemas comunicativos em
detrimento das outras modalidades perceptivas”. Aqui € possivel estudar
de forma critica sobre as “eras de exacerbagdo da visualidade, do simulacro
¢ da iconofagia”.

A imagem situa-se num contexto em que o sujeito gera, reproduz,
decifra, enuncia, cria ¢ re-1¢, todavia sempre historicamente possibilitado.
Manguel (2001, p. 21) aponta para o fato de que:

as imagens, assim como as historias, nos informam |[...[para aqueles
que podem ver. a existéncia se passa em um rolo de imagens que se
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desdobra continuamente, imagens capturadas pela visdo e realcadas ou
moderadas pelos outros sentidos, imagens cujo significado (ou suposi¢do
de significado) varia constantemente, configurando uma linguagem feita
de imagens traduzidas em palavras e de palavras traduzidas em imagens,
por meio das quais tentamos abarcar e compreender nossa propria
existéncia. As imagens que formam nosso mundo sdo simbolos, sinais,
mensagens, alegorias. Ou talvez sejam apenas presengas vazias que
completamos com o nosso desejo, experiéncia, questionamento e remorso.
Qualquer que seja o caso, as imagens, assim como as palavras, sdo a
matéria de que somos feitos.

Assim, as imagens pertencem ao universo interior (endogeno) e
exterior (exdgeno) humano. As suas formas de interpelagdo nio devem
remeter a uma suposta linearidade historica, muito menos sugerir 0 mesmo
com relagdo ao modo de leitura, mas a um emaranhado feixe de relagdes
de poder e saber.

A complexidade da tradugio das representagdes visuais ¢ complexa,
porque converge tanto a percepgo da imagem como sua produgédo. Mas vai
além, quando se entende que essa atividade também constitui um processo
de aquisi¢cdo de conhecimento ininterrupto através das experiéncias e dos
afetos sociais, dos individuos e das coletividades.

Nio se pode negar que, nos dias atuais, o sujeito tem a sua
complexidade refletida nas imagens, uma condigéo possivel de seu estado.
Uma situagdo em que se relacionam significados ambiguos e conceitos
polissémicos. Segundo Maffesoli (2001, p. 80), a “aceitagdo desse estado,
ndo é, na realidade, sendo o reconhecimento do aspecto complexo,
polissémico” do sujeito atual.

A imagem pensada num sentido social de fluxo e troca de
informagdes entre sujeitos revela um efeito discursivo, possibilita contetdos
enunciativos, estabelece ideologias e sugere intengdes. Na correlagdo
entre o que € visto e o ndo-visto, entre o que ¢ dito € o ndo-dito, jazem
saberes, sensagdes, poderes, formas e desejos.

Na atualidade, existe uma avalanche de informagdes visuajs que
interpelam o Ser, o seduz, individualiza, educa ¢ assujeita, mas a0 mesmo
tempo, gera sua des-territorializagdo. Decerto, o discurso visual do qual
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emerge a capacidade imagética de enunciagdo dotada de poder ¢ saber, em
graus distintos de comunicabilidade pode ser analisado, estudado, criticado
na medida em que ali se busquem possiveis deslocamentos de sentidos ¢
correlagdes entre os efeitos caracteristicos de um certo momento histérico.
Esse € o caso, também, das imagens impressas nos selos postais.

Pode-se tentar olha-las para além de uma pratica material, de uma
téenica, que com certeza tem sua validade como atesta Bronowski (1998,
p. 89): “A fabricacio de artefatos ¢ um trago caracteristico de todas as
culturas humanas”. Entendé-las, também, como um assemblage coletivo,
ou seja, um lugar no tempo-espago onde estdo imbricados poderes, saberes,
historicidades, préticas discursivas e estéticas.

SOBRE O SELO POSTAL

A cria¢do do selo adesivo postal ¢, indiscutivelmente, um dos
grandes acontecimentos histdricos do século XIX. Como documento,
ele € apenas uma forma de formalizar e evidenciar o contato tacito
entre um emissor € um servigo publico que, além de cobrar, torna sua a
responsabilidade do transporte e da entrega ao destinatario indicado.

O periodo politico-econdmico em que foi inserida essa nova e
revoluciondria pratica de comunicagdo corrobora com o que se costuma
denominar de primeiro periodo da Revolugo Industrial (1760 a 1850),
na Inglaterra. Ndo obstante os fatos historicos, a pratica introduzida
nos dominios ingleses nao era uma completa novidade. S3o conhecidas
experiéncias no Oriente, na Europa desde o século XVII e no Brasil.

O que de fato ocorreu em 1843, na Inglaterra, foi a sugestdo
de modificacdo do funcionamento do sistema postal britinico e de suas
colonias, baseado em dois pontos cruciais a economia do Império: cobranga
antecipada do valor do porte e regulamentag@o da taxa segundo o peso da
missiva postal.

O advento do selo postal proporcionou uma racionalidade do
sistema postal inglés, que por sua vez gerou lucros elevados. Essa foi
a principal razdo, mas ndo a unica, para que nos primeiros dez anos
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que se seguiram & circulagdo dos selos postais ingleses, a maioria dos
paises europeus (e suas respectivas coldnias) adotasse 0 mesmo sistema.
Portanto, afirmam Almeida e Vasquez (2003, p. 21), que

as mudancas nos servicos postais na Inglaterra estavam inseridas num
contexto econémico e politico mais amplo. Tornava-se estratégico para
o Império [e assim fizeram vdrios paises imperialistas] o controle
do mercado nas colénias, e o sucesso das transagdes comerciais a
distdncia dependia diretamente da eficiéncia nos servigos de troca de
correspondéncias. As estreitas rela¢des comerciais e politicas entre o
Império brasileiro e o britdnico no periodo favoreceram a absor¢do
quase que imediata da novidade entre nos, antes mesmo que outras
nacées economicamente mais desenvolvidas adotassem tais medidas.

Em 17 de agosto de 1839, o Parlamento inglés aprovou as sugestoes
de Sir Rowland Hill alegando que serviam ao progresso comercial e ao
desenvolvimento das classes mais favorecidas. O selo postal surge, entéo,
como resultado da proposta fundamental que era usar um pedago de papel
de tamanho suficiente para receber uma estampa, coberto na parte traseira
com goma, que o portador poderia, aplicando um pouco de umidade,
prender na parte posterior da correspondéncia.

Na época de seu surgimento, até mesmo muito tempo depois, o
observador craryano ndo estava preparado para ver no selo postal nada
além de um timbre oficial de comprovagido de pagamento de franquia,
nada mais que ndo lembrasse imediatamente sendo uma moeda ou uma
nota de banco.

Nessas ferramentas de discurso ideolégico estavam impressas, por
exemplo, a efigie do soberano reinante [nas monarquias] e de figuras
alegéricas [nas republicas], as cifras indicadoras do valor de franquia,
buriladas com linhas, flordes ¢ arabescos, para dificultarem a contrafagdo
do papel-moeda corrente.

Assim, os primeiros selos postais do mundo tém como figuragdo,
praticamente sem nenhuma exce¢do, um desses trés icones: a efigie, o
brasdo e a cifra, ou uma mistura deles. Os outros vieram bem depois,
quando, aos poucos, 0 mundo foi se conscientizando de que o selo postal
servia para algo muito mais nobre do que simplesmente representar um
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atestado ou um recibo de pagamento prévio de servigo.

A Inglaterra, reproduzindo o perfil da cabega da Rainha Vitoria,
a partir de uma medalha comemorativa, inaugura o tipo “efigie”, com o
Penny Black (valor facial de 1 penny, de cor preto) [4] e o Two Pence Blue
(valor facial de 2 pence, de cor azul) [5], os quais entraram em circulagdo
no dia 6 de maio de 1840.

Figura.1 [6] Figura.2

Seguindo uma tradigdo que perdura desde entdo, a Inglaterra é
o unico emissor de selos que ndo especifica seu nome por extenso na
face do artefato. Apenas apresenta o perfil do soberano. Por outro lado, o
restante dos paises e entidades emissoras de selos postais deve especificar,
por extenso, seus respectivos nomes, seguindo as normas internacionais
estabelecidas nos congressos da Unido Postal Universal.

E relevante salientar que entre a emissio dos primeiros selos
ingleses € a primeira série de selos brasileira existem registros de que
uma companhia privada de correios nos Estados Unidos da América (U.
S. City Dispatch Post) e o Cantdo Suigo de Zurich, emitiram selos postais,
todavia, diz-se que eram para uso restrito, ou seja, ndo seriam utilizados
para correspondéncia além das fronteiras.

A Suiga destacou-se ndo apenas como promotora, mas
principalmente como veneradora do tipo “escudo ou brasdo”, que ela
inaugura com os selos do Cantdo de Genebra, impressos em preto
sobre verde, ainda em 1843, Esses selos, no valor de 5 céntimos cada,
destacavam o escudo ¢ a divisa de Genebra, isoladamente serviam para
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o porte local. Coube ainda a Suiga outro pioneirismo: o da impressdo do
primeiro selo do mundo em duas cores, preto e vermelho, o famoso Pomba
de Basiléia na cidade do mesmo nome, em 1845, de formato quadrangular
¢ no valor de 2 % rappen [7], também do tipo “brasdo”.

\:-‘;-_. :-'_1?_ 3 4
Porl Cantonal |}

Figura. 3

O Brasil, primeiro pafs das Américas a instituir € a usar o sclo
postal adesivo, manteve-se fiel a “cifra” nos 23 anos iniciais de suas
emissdes, sendo desse tipo os Olhos-de-Boi (1843), os Inclinados (1844),
os Olhos-de-Cabra (1850-1866) e os Olhos-de-Gato (1855/1866).

Figura. 8
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Diversos paises emitiram sclos nas mesmas condigdes pictdricas
como os apresentados. Por questdo de espaco, os selos ndo serdo mostrados,
mas os nomes dos primeiros paises serdo listados, seguidos do ano de
emissdo do primeiro selo postal, para que se tenha uma idéia de como se
ramificou pelo mundo. Estados Unidos da América (1845), Ilhas Mauricio
(1847), Bélgica e Franca (1849), Espanha (1850), Dinamarca (1851),
Holanda (1852), Noruega (1855), Russia (1858), Alemanha (1871), Bdsnia
(1879), México (1856), Peru (1858), Bahamas (1859), Antigua ¢ Costa Rica
(1862), Honduras e Bermuda (1856), Bolivia (1867) entre tantos outros.

Com a Republica, a tematica das imagens postais vai mudando
paulatinamente. De inicio, predominam alegorias, que transmitem o simbolo
material do novo regime, por exemplo, a coroa de louros, 0 simbolo universal
da republica criado pela Revolug@o Francesa (a popular Marianne).

Portanto, ora séo objetos ¢ produtos de riqueza nacional, ora surge
o dinimico Merctirio (patrono do comércio) ou, entdo, sdo paisagens
anunciando um novo alvorecer republicano. Associado a essa realidade
social, estava o que vai ser chamado de “dialética do colecionismo postal”.
Ou seja, iniciou-se um ciclo em que, de um lado, os filatelistas procuravam
as novas pegas emitidas e, do outro, o correio emitia cada vez mais selos,
mas visando, também ao consumo desprovido da fungdo (valor defunto do
objeto), social do selo.

E nesse sentido que surgem as emissdes dos selos postais
comemorativos. Um tipo especifico de documentagio filatélica que tem
como caracteristica principal ser um instrumento potencial de propaganda
¢ comunicagdo, além de servir como lembrete do passado nacional,
contribuindo para a continuidade da memaria social.

Esse pequeno pedago de papel, indiferente as diversas formas como
se apresenta € aos suportes aos quais € agregado, elimina distincias,
preserva na forma de texto e imagem, com criatividade, uma possivel
historia da humanidade. Resgata, pois, na forma de documento tematico,
as pessoas e suas feituras, efemérides, eventos, simbolos (locais, nacionais
¢ internacionais), celebragdes, costumes, tradigdes, processos e o tempo
(meméria), de forma particular e geral. Funciona como um elo entre os
individuos, seu processo historico e os diversos e distintos conhecimentos.
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Nio se sabe ao certo qual e onde foi emitido o primeiro selo
comemorativo do mundo (isso parece um pouco fiitil). Contudo, Almeida
e Vasquez (2003, p. 38) aludem a “um exemplar emitido na Franga, em
1863, trazendo a efigie coroada de louros de Napoledo ITII - referéncia
as vitorias de Magenta e Solferino”. Mencionam também “uma emissdo
do Peru, de 1871, trazendo uma locomotiva como tema e usado para
servigos postais da recém-inaugurada estrada de ferro entre Lim-Callao-
Chorilos.” De qualquer forma, o selo que realmente pode ser considerado
comemorativo, pelo que foi exposto até entdo, ¢ a emissdo da Roménia, de
1891, aludindo aos 25 anos do reinado de Carlos I.

Por sua vez, no Brasil, os primeiros selos postais do tipo
comemorativo foram os que celebraram os 400 anos da chegada dos
portugueses ao pais. Trata-se da primeira emissao de selos comemorativos,
langada em 1 de janeiro de 1900, por sugestdo da Associagdo do Quarto
Centenario do Descobrimento do Brasil. Dava-se inicio ao servigo de
encomendas internacionais colis-postaux.

A escolha dos temas a serem impressos se deu através de concurso
publico. Estes selos so circularam dentro do pais, franqueados os portes
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nacionais. A venda dos 400.000 exemplares emitidos ajudou nos custos
das comemoragdes que ocorreram em todo pais. As quatro imagens, de
certo modo, celebravam justamente um sentimento que os republicanos
queriam que o povo percebesse.

Segundo Salcedo (2008, p. 190), “uma trajetoria de liberdade no
Brasil, refletida através de quatro eventos significativos. Perceba que a
inscrigdo do nome do pais, nessa época, era Estados Unidos do Brasil”.
Além disso, todas as pegas citam o periodo de 400 anos (1500-1900),
além do nome do impressor das figuras (LITH. Paulo Robin & Pinho) ¢ a
expressdo “correio”, em cada peca.

1) O selo de 100 Réis [9] . Primeiro momento da liberdade. Os nativos em
terra, nus e armados com arco e langa flecha, presenciam a chegada das
duas caravelas portuguesas. Tanto no céu como nas velas estdo impressas
a Cruz da Ordem de Cristo. Simbolos de uma civilizagdo que vem resgatar
os nativos da natureza.

2) O selo de 200 Reéis. Segundo momento. O grito de Ipiranga dado por
D. Pedro. que montado num cavalo, mais parece um cidaddo qualguer
daquela época e nao um principe. Com a espada erguida, comanda
seus soldados e cavalos, como se estivesse em marcha de ataque. Essa
imagem contrasta em demasia com a famosa pintura de Pedro Américo,
principalmente nos detalhes do relevo, da casa ao fundo e do vestudrio.
Percebe-se a inscricao Independéncia ou morte, e 7 de setembro de 1822,
3) O selo de 500 Réis. Terceirvo momento. As datas “28 setembro 1871 e
“13 de maio 1888 aludem as duas leis que extinguiram “por completo”
a escraviddo no Brasil. O anjo libertador, que possui uma estrutura fisica
maior que a das pessoas abaixo, traz na mdo esquerda o fogo e, na direita,
os grilhoes quebrados de Prometeu. Sobrevoa o pedaco de terra onde jaz
uma ‘‘familia escrava”, almejando a tdo emancipada liberdade.

4) O selo de 700 Réis. Quarto momento. Para encerrar a trajetoria da
liberdade do pais e das pessoas, a guardia da ordem representada a luz de
uma estrela, intocavel, mas que remete aos principios vitoriosos do 15 de
novembro de 1889. Estatua da triunfal liberdade republicana, numa figura
Jfeminina, fincada em solo fértil. Percebe-se, nesta inica peca, a impressdo
do Brasdo de Armas do Brasil. Esse simbolo nacional foi sancionado
pelo entdo Chefe do Governo Provisorio, Marechal Deodoro da Fonseca.
(SALCEDO, 2008, p. 190-191).
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Por um lado, os selos postais comemorativos oferecem margem a
discussao proposta por Benjamin (1975), que avalia os efeitos da produgio
e do consumo de massa e da reprodugdo técnica sobre as obras de
arte. Esse trabalho é, em grande medida, um marco tedrico paralelo aos
estudos realizados pelos tedricos criticos da Escola de Frankfurt (Adorno,
Horkheimer...), sobre a Industria Cultural.

A concepgdo benjaminiana de “aura” com relagdo as obras de arte
é um aspecto crucial da discussdo. E o principal ponto de convergéncia
entre a sociedade de massa moderna com a propria obra de arte, agora
transformada em objeto de reprodugdo em séric. Assim se deu, também,
com o selo postal. Para Benjamin (1975, p. 226):

A obra de arte de emancipa, pela primeira vez na historia, de sua existéncia
parasitaria, destacando-se do ritual. (Ela) reproduzida, é cada vez mais
a reprodugéo de uma obra de arte criada para ser re-produzida. A chapa
fotogrdfica, por exemplo, permite uma grande variedade de copias.

Por outro lado, com as transformagdes sociais que vinham
ocorrendo no “lugar moderno™, principalmente na Europa do século
XIX e XX, surgiam novas concepgdes de colecionismo e de colegdes.
A partir desse momento histérico, Benjamin (1991) sugere que além
do valor de uso e status do objeto haveria um valor afetivo. Refere-se
ao colecionismo, ¢ isso inclui os selos postais e outros documentos
filatélicos, praticado por um novo espirito, ligado a conceitos de &mbito
estético e psicologico.

Salcedo (2008, p. 5) sugere que as informagdes “textuais e
pictoricas” registradas nesses pequenos artefatos culturais, constituem-se
discursos de contetdo endogeno e exdgeno, que passam despercebidos ao
leitor comum que, por sua vez, apenas os identificam como taxas devidas
ao Correio para envio de missivas postais. Por outro lado, afirma Altman
(1991, p. 4): “stamps have become useful ideological and cultural artifacts,

and a means for governments to [...] promote certain images at home and
abroad” [10].

.
Vindos para ficar, os selos postais, nos tempos subseqiientes a sua
criagdo, passaram por modificagdes, em distintos graus, conforme a época, 0
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lugar, o poder estabelecido, a cultura midiatica e a tecnologia. Esse pequeno
artefato constitui um género imagético moderno de caracteristica eurocéntrica.
Suas formas de produgdo, distribui¢do, consumo e uso obtiveram enorme
eficdcia de convicgdo, junto ao sujeito receptor, principalmente no &mbito do
colecionismo e do mercado filatélico, possibilitando assim a construgio de
imaginarios de enorme significa¢do psicoldgica.

Analisar os registros pictoricos e textuais registrados nos selos
postais, principalmente nos comemorativos, permite criar possibilidades
de sentir, de seduzir e de dispor fendmenos que aludem a uma seqiiéncia
de instantes eternos. As imagens nos selos postais confrontam-se com
as imagens visuais do pés-moderno ou contempordneo. Nessa ultima,
jazem conceitos de descontinuidades, fragmentagdes, descentralizagdes. As
primeiras, modernas, permeiam este mundo em crise com seus valores de
pretérito eurocéntrico. Sdo valores imagéticos que cultivam as diferencas
das manifestagdes atuais.

NOTAS

[1] Crary (1992, p. 2) sugere : “re-organizag¢io da visfo precoce, na primeira metade
do século XIX, que produziu um novo tipo de observador, e que foram pré-condigoes
cruciais a continua abstragéo da visdo” (Traducao sob responsabilidade do autor).

[2] Segundo Crary (1992, p. 3): “a ruptura com os modelos classicos de visdo [...]
foi muito mais do que apenas um simples deslocamento no surgimento de imagens
e trabalhos artisticos, ou em sistemas estabelecidos de representa¢do” (Traducdo sob
responsabilidade do autor).

[3] Ainda de acordo com Crary (1992, p. 3): “era inseparavel da enorme re-organizagio
do conhecimento e das praticas sociais” (Tradugdo sob responsabilidade do autor).

[4] Penny: divisdo monetaria do valor de uma Libra em cem unidades.

[5] Pence: plural de Penny. Nao se diz “dois pennies”, mas “dois pence”.

[6] As imagens ilustradas nas figuras de 8 a 11 foram retiradas da Internet.

[7] Rappen: divisdo monetaria do valor de um Franco em cem unidades.

[8] Esses quatro selos (figuras de 9 a 12) fazem parte da colegfo particular do autor.

[9] Réis: Antigo sistema monetario brasileiro. Réis ¢ o plural “deturpado™ de Real.

[10] Segundo Altman (1991, p. 4): “os selos postais tornaram-se artefatos culturais e
ideologicos Uteis, além de um meio para que governos divulguem certas imagens nos seus
paises e no exterior” (Tradugdo sob responsabilidade do autor).
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ALGUNS DETALHES TECNICOS DA
FABRICACAO DO BISCOITO FINO
Um breve exame do processo criativo por tras das
obras audiovisuais do diretor de cinema e televisio
Luiz Fernando Carvalho

Paula SALAZAR®
Jodo Amaral GURICK™®

RESUMO

As produgdes audiovisuais do diretor Luiz Fernando
Carvalho ndo se encaixam aos padrdes aos quais os
telespectadores ja estdo habituados, seja na televisdo ou
mesmo no cinema. Tal iniciativa faz parte de um processo
de inovagdo na teledramaturgia brasileira e contemporanea
(neste caso, pela emissora de televisio Rede Globo).
Este artigo pretende discutir alguns importantes aspectos
do processo criativo por tras das produgdes audiovisuais
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dirigidas por Carvalho: as referéncias (externas) as artes
visuais e as referéncias (internas) a memoria dos membros
da equipe de producio.

Palavras-chave: Luiz Fernando Carvalho; processo criativo;
teledramaturgia; artes visuais; histéria da arte.

ABSTRACT

The audiovisual production of the director Luiz Fernando
Carvalho does not fit the standard model of television
and movie production everyone is already familiar with.
Such initiative is part of a process of innovation on the
contemporary Brazilian television drama (in this case, by
the network Globo). The aim of this paper is to discuss
some important aspects of Carvalhos creative process:
the (external) references fto visual arts and the (internal)
references to the memory of the production staff members.

Key words: Luiz Fernando Carvalho; creative process;
television drama; visual arts; history of art.
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reas de fronteiras sdo sempre problematicas. No mundo

estritamente fisico, ndo ¢ dificil ouvir falar que cercas ou muros

(que separam quintais ou paises) sejam fruto de acaloradas
discussdes e, ndo raras vezes, de brigas. No campo teorico e especificamente
na area da Comunicagéo, as coisas ndo sio diferentes. Até onde pudemos
procurar nas intmeras paginas que foram dedicadas ao tema, nunca se
descobriu com exatiddo as coordenadas da fronteira que separa a alta
cultura (considerada fina, erudita e inacessivel para aqueles que estdo em
baixo) da baixa cultura (considerada brega, popular e, embora seja, por
definigdo, acessivel a todos, ¢ objeto de notavel desprezo por aqueles que
estdo em cima). E justamente neste ambiente, nesta zona fronteirica que
surgiu uma interessante profecia do escritor brasileiro Oswald de Andrade:
“um dia a massa comerda o biscoito fino que fabrico”. "

E também nesta mesma zona de fronteira que surgem as produgdes
audiovisuais do diretor Luiz Fernando Carvalho cujo processo criativo
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apresentaremos neste artigo. Longe de proclamar a concretizacao daquela
profecia, a inten¢do aqui é demonstrar como Carvalho consegue mobilizar
a estrutura de uma das mais bem equipadas redes televisio do pais para
produzir algumas obras audiovisuais que fogem ao modelo consagrado ¢
Ja desgastado (sob alguns aspectos) de producéo de teledramatrugia. Nao
€ que a “massa” finalmente passou a consumir “biscoitos finos”, mas o
que € importante enfatizar ¢ que, inicialmente, o proprio desgaste no modo
de produgdo de biscoitos (que podemos chamar de) nio-finos abriu um
espago de experimentagdo na televisdo que possibilitou certa margem de
manobra a alguns produtores e diretores que, entdo, podem passar a refinar
suas produg¢des audiovisuais com um detalhamento técnico ¢ um amplo
quadro de referéncias (geralmente emprestadas do pantedo de grandes
artistas da cultura universal ou brasileira) que ndo estavam disponiveis
dentro do modelo padrdo de producdo. Além do mais, estas inovagdes vdo
gradativamente esvaziando os argumentos a favor de divisdes rigidas e os
proprios termos “massa’ e “biscoito fino”.

Do ponto de vista da produgdo audiovisual, um dos mais notdveis
“limitadores de criatividade” do consagrado modelo de teledramaturgia é
o sistema de trilhos. Este sistema consiste numa estratégia das emissoras
para que a programacdo esteja sempre em sintonia com as expectativas
do espectador. Tal estratégia ¢ baseada em pesquisas que acompanham a
oscilagdo dos indices de audiéncia e se mostrou muito eficiente do ponto
de vista comercial desde que foi inaugurada pela TV Globo na década de
70. Alias, ndo ¢ nenhum exagero afirmar que consolidagdo desta forma
de contar historias (a telenovela) deve-se, em alguma medida, a identidade
que este tipo de produto consegue criar com o publico justamente por
este fator de interagdo. Uma prova cabal do sucesso deste modelo é a
cristalizagdo da grade de programacéo da Globo (que ha décadas apresenta
as telenovelas como ancoras do seu horario-nobre). Porém, como tem
ficado cada vez mais evidente & luz de algumas pesquisas realizadas
recentemente, este modelo de “trama em aberto” tem seus limites. Os
pesquisadores Silvia Borelli e Gabriel Priolli (2000, p.27) se basearam
em resultados apresentados pelo Relatorio da Pesquisa Qualitativa (Quali)
para afirmar que ¢ “praticamente undnime a constatacio de que as novelas,
na atualidade, perderam sua capacidade de prender o espectador a trama,
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de o emocionar”. Esta perda da “capacidade de prender” tem consideraveis
impactos para as televisdes comerciais, uma vez que € tal capacidade
que atrai os anunciantes, que, por sua vez, sustentam financeiramente a
produgao da telenovela (e tornam seus custos de produgdo relativamente
baratos e rentdveis se comparados a outros programas). Pode-se ver (de
maneira simples) a logica subjacente a este processo: sem audiéncia
(digamos, fiel), ndo ha verba publicitaria suficiente para manter a “maquina
de fazer sonhos” funcionando. Segundo Borelli e Priolli (2000) a perda
da capacidade de prender o espectador tem origem logo no elemento
responsavel pelo sucesso das telenovelas, sua abertura, sua flexibilidade.

Esta abertura e flexibilidade ndo podem ser lidas como indicios
de liberdade criativa do produtor porque os caminhos narrativos destas
obras audiovisuais (produzidas dentro deste modelo) sdo determinados por
interesses comercias. Tal abertura ndo diz respeito a liberdade para criar
ou produzir, mas apenas a liberdade para fazer a escolha certa, ou seja,
aquela escolha que podera atrair mais anunciantes. Portanto, a propria
formula do sucesso das telenovelas, quando utilizada excessivamente,
comega a perder seus “encantos”. E neste cendrio, avido por inovagdes,
que encontramos o trabalho de Luiz Fernando Carvalho e, diga-se de
passagem, esta ¢ uma localizacao realmente privilegiada para a ambiciosa
proposta de reeducagdo a partir de imagens ¢ contetidos citada pelo diretor
em diversas entrevistas: '

(...) O caminho é mesmo solitdrio para quem pretende que seu trabalho
seja expressdo de uma verdade. Mas esse ndo € um limite imposto pela
TV, esta em tudo o que nos cerca. De minha parte, continuo acreditando
que se faz necessdrio aos artistas e aos especialistas que trabalham em
televisdo pensar em uma nova missdo para a televisdo. Essa nova missdo
estaria, no meu modo de sentir, diretamente ligada a educagdo, uma
reeducagdo a partir das imagens e dos conteiidos. Todo o meu esfor¢o em
programas de diversos formatos serd sempre, em primeira insiancia, o de
propor uma ética artistica verdadeira para a TV. Minha estética é apenas
uma pequena conseqiiéncia disso {...) [1].

L
Portanto, Carvalho estd na fronteira, nos limites de um modo de
producdo audiovisual (hegemonico das televisdes comerciais) que ja ndo
funciona eficientemente nem para os proprios fins de lucro imediato com
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a venda de publicidade. E a partir dessa ou ainda nessa 4rea fronteirica
que Carvalho consegue atuar. Pode-se dizer que sua proposta comeca
onde acaba a eficiéncia do modelo hegemdnico de televisao. Mas comega,
para, na linguagem utilizada pelo proprio diretor, subverté-lo e ndo para
continua-lo ou substitui-lo.

ANALISE DO PROCESSO CRIATIVO DE LUIZ FERNANDO
CARVALHO

Entendemos por “analise do processo criativo” um estudo detalhado
sobre o desenvolvimento da capacidade de criar, desde sua concepgio
original, isto ¢, a idéia inicial até¢ a realizagdo ou a concretizagdo do
proprio ato criativo. Para Ostrower (2001, p. 5), “criar corresponde um
formar, um dar forma a alguma coisa a alguma coisa. Sejam quais forem os
modos e 0s meios, ao s¢ criar algo, sempre se o ordena ¢ se o configura”.

Portanto, a capacidade de criar comeca por uma necessidade de
expressdo interior que configura-se originalmente por um sentimento de
inquietagdo e que depois da lugar a uma idéia. Neste processo primordial,
torna-se evidente a necessidade de se buscar algum modo de visualizagdo
que favorega a ordenagdo da idéia. Por exemplo, para alguns artistas, a
visualizagdo se configura inicialmente em anotagdes e discussdes e passa
conseqiientemente & cole¢do de leituras de apoios, fotografias, filmes,
desenhos e reflexdes de trabalhos anteriores por cle realizados. Algo
interessante a ser notado na carreira de Luiz Fernando Carvalho ¢ como
certa inquietude com relagdo ao seu proprio processo criativo o levou a
sair do meio televisivo, trabalhar durante algum tempo no cinema para
depois retornar a televisdo. Nos seus primeiros trabalhos de teledramaturgia
ja podemos encontrar elementos visuais e conceitos que tentam fugir do
modelo padrao de produgdo. Por exemplo, a detalhada composicéo de
contraste que € proporcionada pelo jogo do claro — escuro € utilizada
constantemente em todas as suas obras - desde a novela ‘Renascer’ (de 1993,
portanto ainda nesta primeira fase na TV) até a mais recente microssérie,
‘Capitu’ (2008), adaptada do livro ‘Dom Casmurro’ de Machado de Assis.
Esta ultima adaptacdo € parte do Projeto Quadrante [2].
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Porém, segundo Carvalho, naquele momento ainda ndo havia um
ambiente que lhe permitisse a liberdade de criagdo e expressdo para
romper o ciclo de repeti¢do ao qual ele mesmo dizia estar preso:“(...) o
que propunha dava o tal retorno pra TV, o ibope, mas eu parel por ai. Nao
consegui mais me renovar dentro disso. Me senti repetindo, me copiando”
(CARVALHO, 2002, p. 30). Entdo, o diretor voltou-se para o cinema,
um espago € um meio onde haveria mais espontaneidade ¢ liberdade de
criagdo. Pode-se dizer que o cinema naquele momento da carreira de
Carvalho representava uma espécie de exilio criativo:

Para mim o cinema é sagrado. E um espaco sagrado e um espago de que
ndo entro e saio com qualquer coisa e nem por qualguer coisa. Estou
querendo te dizer que eu ja fui muito procurado para prostituir esse
espaco e ndo o fiz. Resolvi preservd-lo e s6 entrar nele quando realmente
tiver muita fé. [3]

Escolhido o meio (o cinema), Carvalho procurou um texto que o
“colocasse contra a parede”, fazendo-o recomecar e desvincular-se do
condicionamento adquirido (durante o tempo que esteve na televisdo). O
livro escolhido para a adaptagio para o cinema foi Lavoura Arcaica de
Raduan Nassar. Segundo palavras do proprio diretor, este filme for um
“divisor de daguas” em sua carreira porque o possibilitou refletir sobre a
linguagem audiovisual e também favoreceu a retomada de rigor estético.

Entretanto, apds sua expedigdo (esteticamente exploratoria) no
cinema, um terreno onde a liberdade para criar € relativamente maior,
Carvalho comega a preparar sua volta para televisdo. O que teria motivado
este retorno? Ainda no periodo de divulgacéo do filme Lavoura Arcaica, o
diretor foi a diversas regides do Brasil, visitou cidades que ndo possuiam
cinema ou teatro e, a partir dessa experiéncia, notou que, apesar do
cerceamento imposto pelo modelo consagrado de se contar historias na
televisdo, este meio tinha um publico infinitamente maior que o cinema.
Este ponto seria incontornavel... Trocando em mitdos, este seria um ponto
no qual um produtor cultural ou um artista deve escolher entre fabricar
biscoito fino (definitivamente) para poucos ou fabrica-los (possivelmepte)
para muitos. O retorno ao meio televisivo ¢ a propria idealizagao do
projeto quadrante sdo claros sinais que Luiz Fernando Carvalho escolheu
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a segunda opgdo. Porém, acreditamos que o fator responsavel por esta
escolha ndo foi apenas o alcance maior da TV, o tamanho da audiéncia,
mas, principalmente, o “tamanho” da inquietude do diretor com relagdo ao
modo padronizado de se fazer televisdo no pais. Alids, é dessa inquietagdo
que vai surgindo aos poucos os complexos processos de construgdo
dos produtos audiovisuais que possam aparecer como alternativa aos
modos padronizados e consagrados de se contar historias na televisao.
Os primeiros indices desta proposta alternativa sdo as verdadeiras dancas
entre linguagens de origens diversas promovidas pelo diretor que sdo
possibilitadas, em tltima andlise, pelo seu processo criativo diferenciado.
Algumas de suas obras audiovisuais, embora estejam ainda distantes dos
habitos interpretativos do telespectador e, as vezes, nos paregam corpos
estranhos a grade de programacio de televisdes comerciais, elas realmente
parecem terem partido de um inovador convite para que linguagens e
recursos do teatro, do cinema, da literatura e da televisado participem de um
s6 e mesmo baile de sons e imagens.

Com relagdo a esta mistura, este hibridismo de linguagens presente
nas microsséries elaboradas pelo diretor e sua equipe, focalizaremos o
processo criativo em duas diregdes. Em primeiro lugar, faremos uma breve
alusdo as referéncias externas (geralmente as artes plasticas...) utilizadas
para montagem dessas obras audiovisuais. Em segundo lugar, vamos
tentar expor as referéncias internas utilizadas, isto é, a memoria da préopria
equipe de produgdo. Entendemos que estes pontos, estas duas dire¢des e,
principalmente a segunda, a qual daremos mais aten¢do neste artigo, sdo
verdadeiros diferenciais do processo criativo de Luiz Fernando Carvalho.

DE FORA PARA DENTRO — A NOBRE E ESNOBE
INCORPORACAO DE REFERENCIAS ARTISTICAS A
PRODUCAO DA TELEDRAMATURGIA

A busca por um modo alternativo de contar historias na televisdao
passa necessariamente por novas maneiras de mobilizar a linguagem
audiovisual. Para isso, Carvalho tem procurado inspiragdes que parecem
distantes dos quadros de referéncias geralmente utilizados na televisio
comercial e também procurado recursos ja utilizados em outros meios mais
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proximos da TV, como o cinema. As roupas utilizadas pela personagem
Maria (interpretada por Leticia Sabatella em Hoje é dia de Maria -
Jornada I - 2005) ou pela personagem Heliana (interpretada por Mayana
Neiva em A4 pedra do Reino - 2007) dificilmente poderdo ser encontradas
4 venda em alguma loja de departamentos nos melhores shoppings do
pais. Até pela delicada elaboragio e pela riqueza de referéncias historicas
e artisticas ¢ dificil que estas roupas estejam disponiveis (mesmo para
aluguel) nas melhores lojas de fantasias. Alids, estas preocupagdes nao
parecem ocorrer a Carvalho e, se ocorrem, néo parecem afligi-lo.

A arquitetura da vestimenta da personagem Maria lembra as
bailarinas retratadas em alguns quadros do francés Edgar Degas
(1834-1917) [4]. A impressio do tecido retratado nos vestidos dos
quadros [5] do pintor neo-cldssico ¢ pré-rafaclita John William Waterhouse
(1849-1917) possuem uma leveza ¢ uma certa transparéncia que sdo
semelhantes as saias de Maria, que, alias, sdo feitas de tule. As flores
que Maria usa como adornos possuem a mesma delicadeza da natureza
¢ dos cabelos da primeira Ofélia (pintura a dleo - Ophelia, — 1889). Ja
a composicdo da personagem Heliana ¢ muito semelhante a de algumas
pinturas de Klimt (Danae, 1907 - Music 11, 1898) e D.G. Rossetti (La
Ghirlandata, Bridgehall - 1850). Estas pinturas fundamentaram composi¢io

da figura de Heliana juntamente com outros trabalhos que a remetem a
Idade Média.

No livreto chamado ‘Cadernos de Filmagem’, publicado por
Carvalho (2007), encontramos a confirmacao dessas referéncias ¢ mesmo
que ndo estivessem escritas e fossem, assim, confirmadas, apreciadores,
pesquisadores e estudantes de artes as reconheceriam.

Outra notavel fun¢do encontrada ¢ explorada detalhadamente no
trabalho de Luiz Fernando Carvalho ¢ que foi trazida e adaptada de
outro meio (artes visuais) é a fungdo atmosférica. Segundo Aumont, os
pintores como Rembrandht e Lorrains desenvolveram esse efeito com uma
utiliza¢@o calculada da iluminag¢do para delimitar as regides significativas,
banhando o quadro totalmente ou por partes, cuja conotagdo concedida
levaria & apreciagdo do quadro como um todo. Para o autor, Lorrains
torna-se mestre na difusdo da luz solar em diversos momentos do dia e das
estagdes do ano em suas pinturas sem apresentar o sol de forma direta.
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Com base neste referencial, podemos notar que o efeito produzido
pelas sobreposicdes das cores utilizadas tanto na pintura como no trabalho
do diretor através da iluminag¢@o possui um teor plastico e dramaético.

No processo criativo de Luiz Fernando Carvalho, notamos que a
pesquisa pictorica serve para alcangar uma atmosfera que torne a obra
capaz de se concretizar de forma coerente e, dessa maneira, permitir que
o espectador sinta ¢ conhega 0 aspecto da época e também os sentimentos
dos personagens. Na montagem das cenas comandadas pelo diretor a luz
tem esse papel fundamental de evocar os sentimentos dos personagens e
a atmosfera daquele momento. Nestes casos, ¢ como se estas emogdes e
estes sentimentos transbordassem da interioridade dos personagens e se
alastrassem pelo ambiente criando, assim, uma atmosfera coerente com a
narrativa. Este é evidentemente um processo de tradugio intersemidtica.
Neste caso, a luz transfigurando-se em sentimentos.

A incorporagdo destas referéncias visuais as microsséries analisadas
¢é responsavel por grande parte de sua riqueza e refinamento estético. O
casamento entre imagem ¢ som (trilha-sonora) parece seguir este mesmo
caminho. Entretanto, voltemos nossa aten¢do para aquela outra diregio do
processo criativo do diretor a que nos referimos.

DE DENTRO PARA FORA - O LONGO E TRABALHOSO
CAMINHO DA MATERIALIDADE DO SIGNO AO DEVANEIO
DO TELESPECTADOR

Uma das peculiaridades que encontramos na analise do processo
criativo de Luis Fernando Carvalho ¢ o importante papel da memoria na
construcdo dos personagens ¢ das atmosferas destas obras audiovisuais.
Aquilo que o telespectador vé quando a microssérie esta pronta e acabada
passando diante de seus olhos foi construido, de certa maneira, de dentro
para fora. Mesmo quando esta trabalhando na adaptagao de determinado
livro para a televisdo, Carvalho nido se contenta em usar imagens e
palavras apenas em suas fungdes meramente descritivas com intuito de
ser fiel ao texto original. E notério que parte da originalidade e do
“realismo” (ou do efeito estético) destas obras audiovisuais é devida
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a outros recursos claramente mobilizados durante o processo criativo:
a memoria dos membros da equipe de produgdo. Este ponto pode ser
sintetizado por uma frase por diversas vezes repetida pelo diretor e fixada
na parede do local de ensaios da microssérie A Pedra do Reino (2007):
“como conhecer as coisas, sendo sendo-as” [6].

Segundo Ostrower (1995, p. 20), a memoria seria uma retengdo de
dados j4 interligados em conteudos ja vividos, carregados de sentimentos,
ativados por situagdes novas que reavivam este conteudo anterior e que
podem promover outras reflexdes e, assim, acabam contribuindo para
estabelecer novas relagdes e formas abertas de associagdes.

A pesquisa elaborada em diversas fontes, anotagdes, fotografias,
etc. sdo pegas que constroem a memoria da obra. Entdo, todo o emocional
e percepedes do artista sdo levados para a ficgdo. Para Ostrower (2001, p.
19), as intengdes se estruturam junto com a memoria e servem de guia para
alternativas a medida que aquelas se fazem conhecer. Entdo, a consciéncia
vai se expandindo conforme as formas associativas percorrem o passado,
presente e futuro num crescente desdobramento na experiéncia de vida
de cada individuo. Assim, a autora conclui que a ativa¢do da memoria
apdia-se em certos contextos e ndo em fatos isolados. As caracteristicas
de determinadas situagdes referem-se a conteiidos de ordem afetiva e de
estados de dnimo, alegria, tristeza e medo, contetidos entdo, ligados a
ordem vivencial. Nessa carga vivencial, o seu contetido anterior € a cada
instante relembrado (resgatado) por uma situagdo nova e reconfigurado
novamente por ordenagdes semelhantes aquelas da percep¢do. Nesse
ponto, estamos nos limites entre o que lembramos e o que imaginamos.
“Lembrar ndo € reviver mas refazer, reconstruir, repensar, com imagens de
hoje as experiéncias do passado” (SALLES, 2000, p. 100).

No trecho abaixo podemos perceber como a propria memoria do
diretor teve (e tem) um papel fundamental no processo criativo.

(...) Um dia eu ia ter que falar, ndo e isso? Como estou falando agora.
Um dia eu ia ter que fala através de um filme, ndo ia? Liberar uma
linguagem, uma verdade. Intuitivamente eu ndo pressentia como, era
uma necessidade e 56. Era isso que o siléncio me dizia, ndo saberia dizer
se através de um desenho, ou de um filme, ndo me importava, eu tinha
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que me expressar ¢ isso era tudo. Oferendar-me, e entdo talvez aquele
antigo mundo silencioso ganhasse sentido.O vocabulério para isso eu ja
intula desde menino, a experiéncia com os proprios sentidos, com o olhar
e principalmente, com a memoria (...) (CARVALHO, 2002, p. 24).

E neste sentido que memoria torna-se fundamental para o
desenvolvimento das obras audiovisuais sob analise. E justamente por
envolver um conjunto de experiéncias (prévias) que a memoria funciona
nestes casos como uma “biblioteca cognitiva”. E paradoxalmente este
reservatorio de “realidades vividas” (pessoal e coletivamente) tem um
importante papel naquilo que Carvalho chama de fabulagéo:

So ultrapassamos a mera construgdo técnica de um filme, se formos
capazes de gerar uma fabulacdo, um sonho com tamanha forca de
contaminar o escuro do cinema como uma peste, é necessdrio criar um
estado de vidéncia, de transformagdo, de imaginacédo [7].

Dessa forma, ao utilizar a memoria pessoal de membros da equipe,
um cenario ou figurino, por exemplo, sdo construidos também de dentro
para fora, isto €, aqueles responsaveis por estas pequenas (mas importantes)
partes do espetaculo nio tem como referéncia apenas um modelo externo
(tal como um script ou, em alguns casos, as cores ou as roupas da moda),
mas a propria vivéncia. Este processo torna-se mais evidente na construcao
de personagens das minisséries ou microsséries dirigidas por Carvalho.
Existe uma declarada intengdo, portanto, de se elaborar uma linguagem
audiovisual que convenga o telespectador ndo por meramente parecer,
mas por realmente ser. Assim, Carvalho pode fazer com que as técnicas
cinematograficas se tornem invisiveis, isto €, sejam absorvidas inteiramente
pelas formas expressivas (OSTROWER, 1995, p. 18) dando lugar ao
ambiente propicio para o devaneio do espectador.

Para gerar sensa¢des no espectador ¢ necessario, de acordo com
o diretor, criar a fabulagdo de uma maneira tdo intensa que possa
envolvé-lo. A fabulagdo, para Luiz Fernando Carvalho (2002, p. 104), é
uma determinada maneira poética de se ver, sentir ¢ interpretar a realidade,
na qual o individuo fantasia ou devaneia sob uma base real. Este olhar
poético sobre o real precisa ser representado em linguagem audiovisual e
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¢ justamente esta representa¢do que precisa ser trabalhada, se necessario
a exaustdo, para ndo se tornar meramente descritiva, o que empobreceria
a narrativa, o enredo. No trecho abaixo o diretor descreve o processo
da visualiza¢@o juntamente com as associagdes do mundo imaginativo
que tem origem nas lembrangas de experiéncias anteriores e interiores (a
biblioteca cognitiva). E importante notar como as associagdes (livres ou de
origens completamente desconhecidas) sdo fundamentais para dar corpo
a obra. E o que ¢ também notorio com relagédo a este ponto, onde o acaso
e os sentimentos formam dois lados de um mesmo processo criativo, ¢
como estamos longe das associagdes e das referéncias racionais impostas
por critérios comerciais:

Vocé ¢ um determinado texto e essa coisa, ou vocé vé ou ndo vé, e acho
que é isso, e entdo, se vocé ve, os teus sentidos estdo trabalhando a servico
daquela visualizagao e estdo trabalhando um pouco independentes da
tua condicdo racional. Ao que sinto, a condugdo racional trabalha
apenas numa primeira esiancia nesse jogo, sabe... Vocé esta lidando com
contevdos que vocé nem sabe de onde estdo vindo(...) Vem de outros
momentos também que vocé nem se deu cona de que vocé capturou,
entendeu? E que estdo sendo reelaborados ali, estio no jogo, entraram e
pronto (...) (CARVALHQO, 2002, p.105).

De acordo com Ostrower (2001, p. 20), tais associagdes nos levam
para o mundo da fantasia, uma espécie de mundo experimental. A forma
com que Carvalho trabalha com a visualizacido € uma clara referéncia as
associagdes do mundo imaginativo derivado das lembrangas. Portanto, a
propria fabulagdo depende da capacidade para associar objetos e eventos
bem como a capacidade de direciona-los e organizé-los mentalmente.
Neste caso, estamos diante de um modo de pensar que se organiza por
meio da visualidade.

Antes de concluirmos este artigo, € importante frisar que a forma
que o diretor descobriu para levar a equipe a caminhar na mesma fluéncia
criativa foi trabalhar (seja qual for a drea de atuag@o) e ensaiar desde cedo
nas locag¢Oes ou nos estudios onde seriam realizadas as gravagdes. Este
¢ uma maneira de criar uma identificagdo com o proprio projeto a set
comegado. Esse processo vai além de uma troca de interagdes sociais
¢ criativas e acaba por desembocar no reconhecimento de seu espago,
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ou seja, retratando seus proprios gestos de criacéio, recebendo estimulos
para manter a sua sensibilidade aberta e ter um relacionamento com o
espago criado como obtengdo ou celeiro de conhecimento sobre o proprio
processo ali criado — “o espago pode ser visto como uma exteriorizagdo
da subjetividade” (SALLES, 2006, p. 54). A cria¢io deste espaco,
desta atmosfera de produgdo geralmente ¢ responsabilidade do diretor,
E ¢ justamente este espago que permite o proprio fazer dos signos
audiovisuais que serdo posteriormente experimentados ¢ interpretados
pelo telespectador (ou consumidos, para utilizar uma “linguagem mais
comercial”). E este espago que é capaz de evocar vinculos, estabelecer uma
linguagem, uma esséncia, criar um discurso corporal e uma familiaridade
entre o grupo. Nestas obras audiovisuais, tal espag¢o ndo s6 foi possibilitado
pela criatividade de Luis Fernando Carvalho e pela infra-estrutura da TV
Globo como funcionou de abrigo para a criagdo, memoria, imaginario que
foi ao poucos se transformando conforme os interesses e buscas artisticas
de todos que estiveram sob a sua diregdo. Este processo criativo
marcado pelo hibridismo (e porque ndo dizer pela interdisciplinaridade)
mostra-se importante ndo s6 para a televisdo, mas para qualquer area
na qual haja algum interesse em evitar a fragmentagdo causada por
especialiadades rigidas e desconexas. Ao estimular que figurinistas,
cendgrafos, iluminadores, maquiadores, atores, fotografos, artistas pldsticos,
etc. passeiem por outras areas que ndo sejam as suas, o diretor permite
que cada parte tenha nogdo de outras partes e do todo (da atmosfera da
obra). Portanto, tal processo criativo pode ser considerado um exemplo
também para areas académicas que sofram de cegueiras motivadas pela
especializagio excessiva e obtusa.

A mensagem que pode ser lida nas entrelinhas dos trabalhos
recentes do diretor é que obras audiovisuais produzidas especificamente
para a televisdo ndo sdo menos dignas de serem respeitadas pelo
simples fato de terem sido feitas para TV. A televisdo ndo precisa
de seguir sempre os modelos ja consagrados de produgdo nem de ser
considerada (previamente) como um meio inferior ao cinema ou a
qualquer outra midia. Parece que para Carvalho, o suporte (longe de ser
um incontorndvel limitador de criatividade artistica) pode ser encarado
como uma verdadeira fonte de possibilidades (desde que se saiba como e
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0 que negociar...). Afinal, até onde sabemos, as “tecnologias” ainda ndo
adquiriram pernas proprias.

Portanto, acreditamos que n&o so s@o plenamente possiveis maneiras
alternativas de contar histérias na televisdo como temos bons motivos
para acreditar que aquela linha imaginaria tragada com inabalavel exatiddo
separando a alta cultura da baixa cultura &, afinal, aquilo que realmente
parece ser: fruto da imaginagao (as vezes, pouco fértil) de alguns tedricos...

NOTAS

[1] Entrevista com Luiz Fernando Carvalho realizada e transcrita por Cleber Eduardo
no dia 07/05/2004. Disponivel em: <http://revistaepoca.globo.com/Revista/Epoca/
0..EDG64221-6011.00-PEROLASHPARA+MUITOS. html > [Acesso em: 20 jul. 2004].

[2] O projeto Quadrante esta sendo realizado em parceria com a TV Globo. Este projeto
pretende transpor para a televisdo quatro obras literarias e assim propor uma reflexao
sobre a cultura brasileira, As primeiras obras foram A Pedra do Reino (baseado no
livro homénimo de Ariano Suassuna) e Capitu (baseada no livro Dom Casmurro do
escritor Machado de Assis): as proximas serdo: Dois Irmaos (do amazonense de origem
libanesa Miltom Hatoum); e, por ultimo, Dangar Tango em Porto Alegre (do gatcho
Sérgio Faraco). E necessario enfatizar que tal projeto “entra™ ou “‘se encaixa” na grade de
programagio da Globo em um horério especifico para o tipo de experimentagio (ao qual
Carvalho parece almejar), ou seja, o horario reservado para as minisséries ou microsséries
¢ realmente um lugar (l6cus) para experimentagiio de formatos e linguagens audiovisuais.
Este “laboratorio estético-audiovisual™ € um espago que parece ter sido aberto, em altima
analise, pela crise dos formatos consagrados de produgdo de teledramaturgia e a sua
manuten¢io (ou permanéncia) € uma consequéncia da incessante busca por inovagido
(tipica de qualquer crise).

[3] Entrevista com Luiz Fernando Carvalho realizada e transcrita por Alexandre Werneck.
Disponivel em: <http://www.contracampo.com.br/52/entrevistaluizfernandocarvalho.htm>
[Acesso em: 20 jul. 2008].

[4] Edgar Degas - Dangarinas em Rosa; Degas - Dance Class. A data das obras esta entre
1871 e 1874.

[5] John William Waterhouse - Ophelia, 1889.

[6] Esta frase foi retirada do diario do poeta brasileiro Jorge de Lima. Pode-se encontrar
esta referéncia na palestra do filme Lavoura Arcaica (2001) do 36° Festival de Brasilia de
Cinema e literatura, na qual o diretor expde o principal fio condutor de seu processo de
criacio.

[7] Essa afirmagao estd presente em: http://www.lavouraarcaica.com.br/trabalho.swf'®
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INSTRUGOES AOS AUTORES

NORMAS PARA PUBLICACAO

SOBRE O CONTEUDO

Comunicarte aceita originais referidos as areas de atuagiio da revista:
Comunicago Social (Jornalismo, Relagdes Piblicas e Publicidade e Propaganda),
Artes e Turismo.

PADRONIZACAO TEXTUAL E NORMAS BIBLIOGRAFICAS

Os textos enviados 4 Comunicarte devem estar em conformidade com as
normas da ABNT.

O titulo e os subtitulos (opcionais) devem ser redigidos em ‘caixa alta’.

Nao sdo admitidas notas de rodapé, que devem ser substituidas por notas
finais, alocadas ao final do texto, relacionadas e numeradas (ex.: [1]; [2]; ...), em
conformidade com a ordem de aparigdo no texto.

Citagdes, no corpo do texto, devem conter: sobrenome do autor (em caixa
alta), ano de publicagdo da obra citada e o respectivo nimero ou intervalo de
paginas: (AUTOR, 2009, p. 20).

No final do texto, devem ser apresentadas, em ordem alfabética, as
referéncias completas de cada obra citada. Ndo devem constar na lista de
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referéncias aquelas que o autor do texto tenha apenas consultado e, sim, as que
efetivamente houver citado.

ALGUNS EXEMPLOS PARA AS REFERENCIAS FINAIS

Livro

SOBRENOME, Prenome. Titulo: subtitulo. Edigdo (a partir da 2%).
Cidade: Editora, ano de publicagio.

Capitulo de livro

SOBRENOME, Prenome (autor do capitulo). “Titulo do capitulo”. In:
SOBRENOME, Prenome (autor ou organizador do livro). Titulo. Cidade: Editora,
ano. Pag. inicial e final.

Artigos em revistas especializadas

SOBRENOME, Prenome. “Titulo: subtitulo do artigo”. In: Titulo do
periddico, local, volume, fasciculo, pigina inicial e final, més e ano.

Documentos eletronicos

SOBRENOME, Prenome. Titulo. Edigdo. Local: ano. N° de pag. ou vol.
(Série) (se houver) Disponivel em: <http://...> Acesso em: dia més (abreviado) ano.

Textos de jornais

SOBRENOME, Prenome. “Titulo do artigo™. Titulo do jornal, local, dia,
més e ano. Titulo do caderno, se¢do ou suplemento. paginas.

NATUREZA E OBJETIVOS DA COMUNICARTE

Comunicarte € revista cientifico-académica, fundada no ano de 1982.
Indexada sob ISSN 0102-0242, publica trabalhos inéditos.

Visa, dentre os seus objetivos, desde a sua criagdo, a: promover e
ampliar a divulgagio do conhecimento cientifico-académico; fomentar o debate
¢ a livre manifestagdo de idéias, nas respectivas areas de conhecimento que
abrange; incentivar o enfoque inovador e, a0 mesmo tempo, a multiplicidade de
abordagens de tematicas atuais e de grande relevancia.



CATEGORIAS ACEITAS

Comunicarte aceita colaboragdes, de acordo com as seguintes categorias:

Artigos — nacionais ou internacionais inéditos. Tamanho: minimo de
20.000 e maximo de 40.000 caracteres (com espagos).

Resenhas — inéditas, sobre obras nacionais ou internacionais, publicadas
hd, no maximo, 1 ano. Tamanho: minimo de 4.000 e maximo de 8.000 caracteres
(com espagos).

Relatos de Pesquisas em andamento; Tradugdes; Dossiés temditicos —
sob consulta, a ser apreciada pelo conselho editorial ou a convite dos editores.

FORMA DE ENVIO / SUBMISSAO

Colaboragdes a Comunicarte, nas categorias supracitadas, devem ser
enviadas para o endereco do Centro de Linguagem e Comunicagdo, em trés
copias impressas e em CD, contendo textos digitados em Word (versdo 97-2003),
fonte Times New Roman, tamanho 12, e espago entrelinhas 1,5. Os CDs ndo
serdo devolvidos aos autores.

O (s) autor (es) deve (m), na ocasido, anexar ao material enviado, carta
assinada, contendo declara¢do de cessdo de direitos autorais a Comunicarte.

Todas as colaboragoes devem conter informagdes sobre o(s) autor (es)
destacaveis do texto a ser submetido a analise para publicacdo, sob a forma de
‘pagina de identificagdo’.

A ‘pagina de identificag@o’ deve conter: nome completo do (s) autor (es);
titulagdo académica completa (titulo (s), drea ou departamento e instituigéio); atividade
profissional atual; instituicio em que trabalha; endere¢o para correspondéncia;
numero de telefone e fax; e-mail; titulo da colaboragdo submetida.

O corpo do texto (artigo, resenha etc.) ndo deverd permitir a identificagdo
do (s) autor (es). Sugere-se, assim, especial aten¢do as citagBes e outras
referéncias a obras ou notas complementares que possam conter informagio
sobre a identidade do (s) autor (es), seja nominalmente, seja na forma da mengéo
especifica a instituicao em que trabalha (m).

A autorizagdo para a eventual reprodugdo de figuras, fotos ou tabelas,
extraidas de fontes diversas, deve ser obtida pelo autor do texto, junto aos
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respectivos detentores de direitos.

Arquivos de Figuras ou fotografias que, eventualmente, acompanhem o0s
textos, devem ter, preferencialmente, definigio de 300 DPI, e ser apresentados em
preto e branco, uma vez que a Comunicarte ndo utiliza paginas impressas em cores.

Comunicarte aceita textos em portugués, necessariamente acompanhados
de resumo e de S palavras-chave, em portugués e inglés. Excepcionalmerite,
aceita colaboragdes em inglés ou espanhol. Nesses casos, acompanhadas de
resumo e de 5 palavras-chave em portugués.

O e-mail do (s) autor (es) deve constar do mini-curriculum, permitindo
aos leitores da Comunicarte eventual contato.

Comunicarte recebe colaboragtes em fluxo continuo.

PROCESSO DE AVALIACAO POR PARES

Textos enviados a Comunicarte sdo submetidos a avaliacdo de dois
pareceristas. Para tanto, conta-se com a colaboragéo ativa do Conselho Editorial
e de convidados Ad-hoc.

As colaboragdes recebidas pela Comunicarte recebem as seguintes
classificagdes gerais: (a) publicagdo aprovada; (b) publicagdo ndo aprovada ou
(c) publicagdo requer modificagdes, sua aprovagdo esta condicionada a ressalvas
expressas.

O respectivo parecer consubstanciado estara a disposi¢io do autor
(colaborador), quando por ele solicitado.

Havendo empate entre pareceres, designa-se um terceiro parecerista. A
decisdo final pela aceitagdo da colaboragao ¢ arbitrada pelos editores.

Comunicarte adota o sistema hlind review, na andlise e emissdo de
pareceres, de acordo com o qual, o (s) autor (es) ndo € (sdo) identificado (s) pelos
avaliadores, em fase alguma da apreciagéo.

Ap6s a avaliagdo, o (s) autor (es) sera (ao) contatado (s), por e-mail, pela
secretaria da Comunicarte. Textos que necessitem corregdo ou os recusados pelos
pareceristas, serdo devolvidos ao autor. No primeiro caso, serd estipulado prazo
para que se efetuem as corregdes e o reenvio a Comunicarte.



Institutions interested in exchange of publications are requested to
adress to * Las instituciones interessadas en el cambio de publicaciones
son invitadas a dirigirse a * Les institutions que désirent établir um
échange de publications sont pfi¢es de s'adresser 4 * Le Instituzioni che
vogliano ricevere questa publicazione in forma di cambio fare La
richiesta:

COMUNICARTE
Campus I Rodovia D. Pedre I, km 136 Parque das Universidades
CEP 13086-900 Caixa Postal (Mail Box) 317 CEP 13012-970
Telefone: +55 19 3343-7164 / Fax.: +55 19 3343-7191
Site: www.puc-campinas.edu.br
e-mail: cle.comunicarte@puc-campinas.edu.br
Campinas SP Brasil
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