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RESUMO

A imagem tem sido utilizada como um recurso discursivo
que informa, comunica, controla e interpela o individuo,
modifica seu mundo e tem papel importante na construgio
da realidade social. Ela retrata, cada qual a sua maneira,
o cenario “real” lacaniano e 0s espagos e tempos socio-
culturais. Este artigo propde que € possivel representar e
identificar esse cendrio, também, por meio das iconicidades
presentes nos selos postais comemorativos. Perpassa questdes
da imagem enquanto objeto tedrico. Déa continuidade a
inser¢do do selo postal no dmbito académico a luz de
distintos e diversos conceitos.
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ABSTRACT

Images have been used as a discursive resource which
informs, communicates, controls and questions the
individual, changes his world and also plays an important
role in conmstructing social reality. They depict, each in
its own way, the lacanian “real” scene and also socio-
cultural spaces and times. This paper proposes to show that
it is also possible to represent and to identify this scene,
through iconicities present in commemorative postal stamps.
It deals with issues about images while theoretical objects.
It continues the insertion of postal stamps into the academic
scope using several and distinct concepts.

Key words: commemorative postal stamp; image, philately,
modernism; visual culture.

’

“Toda imagem conta uma Historia.’

(BURKE, 2004, p. 175)

INTRODUCAO

s objetos imagéticos, em rela¢do direta ou indireta com outros

tipos de registros e suportes da informagdo, permitem subsidiar

defini¢des através da multiplicidade de versdes, releituras e
mobilidades ndo fixadas em cdnones deterministicos. Sdo, a0 mesmo
tempo, documento, arte e imaginagdo. Moldam, em certa medida, o
arcabougo conceitual do ‘Real’ lacaniano.

Lacan identifica o Real com respeito a outras duas dimensdes
basicas - o Simbdlico e o Imaginario -, que, juntas, elas constituem a
estrutura triadica de todo Ser. Para Lacan, o que denominamos realidade,
articula-se por meio da significagdo (Simbdlico) e da padropizagdo
caracteristica das imagens (Imaginario). Em outras palavras, ambos operam
no ambito da significagdo humana.
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Apesar de existir uma discussdo sobre a condigdo negativa desse
Real, 0 que ndo interessa a este estudo, ¢ importante entender que ele
desempenha, como sugerem Zizek e Daly (2006, p. 14) “um grande papel
implicito e evanescente na constru¢do das formas cotidianas de realidade
social”. Ao falar desses objetos imagéticos, trata-se de especificidades da
imagem em si, dos suportes imagéticos, das técnicas e dos contetidos.

Pode ser entendido como um novo lugar epistemolégico tentar
entender esses objetos ndo apenas como tecnologias visuais e documentais
separadas dos seus respectivos contetidos, ndo unicamente como suportes
que tém um mecanismo operacional de produgdo, distribui¢do e consumo,
néo somente como objetos que criam, € que neles sdo registradas, imagens
de tipo especifico, mas designa-los como pertencentes a um amélgama
social complexo onde, além de existir confluéncia e produgio de saberes,
evocam uma relagdo entre o que Crary (1992) denominou de “sujeito
observador” e sua forma de experienciar o tempo.

Além disso, a produgdo de imagens estd associada ao
desenvolvimento tecnologico em dada situagdo histérica. Para Deleuze
€ Guattari (1992, p. 223) cada sociedade utiliza, num certo momento
histérico, tipos de maquinas (tecnologias), “nfio porque [..] sejam
determinantes, mas porque elas exprimem as formas sociais capazes de
lhes darem nascimento e utiliza-las”.

Sendo assim, € possivel afirmar que existiriam trés momentos
histdricos de um locus imagético. Um tempo-espago cldssico, um moderno
e um contemporaneo de visdo, da visualidade e das tecnologias visuais.
Esses trés modelos estariam vinculados a trés tipos de sociedades “imagens-
maquinas”, de acordo com as classifica¢des de diferentes autores.

Segundo Deleuze (1992, p. 219) haveria trés regimes sociais num
continuum constante € metamorfico. As sociedades da soberania (lugar
classico) que tinha como objetivo “agambarcar, mais do que organizar a
produgio, decidir sobre a morte mais do que gerir a vida”. As sociedades
disciplinares (lugar moderno) que sucedem as anteriores. Aqui surgem
os “grandes espagos de confinamento”. O individuo é interpelado a
dividir seu cotidiano entre estruturas fechadas e constantemente vigiadas,
“...familia, escola, caserna, fabrica, hospital e, eventualmente prisdo,
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que é meio de confinamento por exceléncia”. Por fim, as sociedades de
controle (lugar contemporaneo), que somam 4as sociedades anteriores,
a utilizagdo de “...maquinas de uma terceira espécie, de informadtica e
computadores, cujo perigo passivo € a interferéncia, e, o ativo, a pirataria
e a introdugdo de virus”.

Guattari (1993, p. 182) propde trés eras de maquinas coletivas
de subjetivagdo. A primeira sendo aquela da “cristandade européia
(lugar classico), que se caracteriza por duas formas de articulagdo:
uma com as entidades territoriais de base autbnomas e, a outra, com a
entidade desterritorializada de poder subjetivo de que a Igreja catdlica era
portadora”. A segunda, a da des-territorializagdo capitalista dos saberes e
das técnicas (lugar moderno), em que, segundo Guattari (1993, p. 186),
o homem “perderia ai territorialidades sociais que lhes pareciam até
entdo inamoviveis”. Por fim, a era da informatizagdo planetaria (lugar
contemporaneo), na qual a “tecnologia ficaria sobre o controle de uma
subjetividade maquinica de um novo género”.

Para Virilio, existiria uma trajetoria logica da imagem referenciada
pelo desenvolvimento das tecnologias sdcio-visuais que pode ser divida,
também, em trés momentos.

Na verdade, a era da logica formal da imagem [lugar classico], é a
da pintura, da gravura e da arquitetura, que se concluiu com o século
XVIII. A era da logica dialética [lugar moderno], é a da fotografia, da
cinematografia ou, se preferir, do fotograma, no século XIX. A era da
logica paradoxal da imagem [lugar contempordneo], é a que comega
com a inveng¢do da videografia, da holografia e da infografia... Como
se neste final de século XX, a prépria conclusdo da modernidade fosse
marcada pelo encerramento de uma logica da representagdo publica
(VIRILIO, 1994, p.91).

Ainda que seja pertinente e inevitavel considerar essas teorias, por
questdes metodoldgicas, dar-se-a €nfase ao “lugar moderno” do locus
imageético. Nesse momento histdrico criam-se condi¢des de possibilidades
do aparecimento de tecnologias de produgdo de imagens, jamaiseantes
utilizadas e vistas, assim como de suportes documentais que, por meio de
imagens, garantem sua validade e utilidade.
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Nesse sentido, o que vai ocorrer nesse “lugar moderno” sdo
situagdes nos ambitos sociais, politicos, econdmicos e culturais que irdo,
todos, convergir numa complexa rede de correlagdes em que dispositivos
de visualizagdo e de documentagdo irdo determinar a ruptura com os
modelos de visdo e de subjetividade do individuo renascentista, tornando
possivel o surgimento de um novo tipo de observador.

»

Na opinido de Crary, aspectos ligados & visdo, visualidade,
percepedo, expressdo e tecnologias visuais atestam para além das teorias
baseadas em uma continuidade historica da “visdo” tradicional ocidental.
Ele suspeita dessa continuidade linear e estabelecida do status quo
moderno, da argumentagdo de alguns estudiosos que sdo a favor,
unicamente, de uma construgdo histérica monolitica.

Crary (1992, p. 2) sugere:

...by studying an earlier reorganization of vision in the first half of the
nineteenth century |[...], that produced a new kind of observer and that
were crucial preconditions for the ongoing abstraction of vision [1].

Todos aqueles aspectos, nos estudos desse autor, convergem para
uma “genealogia da visdo”. Uma forma de narrar a histéria em que se
possa dar conta de discursos, dominios dos objetos, lugares de produgio de
subjetividades e saberes. Tudo isso sem se distanciar do sujeito observador
que, nesse sentido, difere do espectador moderno.

Assim, Crary aproxima-se da transversalidade de Foucault (1987,
p. 68) que, a fim de reconstituir o sistema geral do proprio pensamento,
sugere que “..abriu-se o espago de um saber onde, por uma ruptura
essencial no mundo ocidental, a questdo ndo serd mais a das similitudes,
mas a das identidades e das diferengas”. Essas questdes defendidas
por Foucault, foram objetos das teorias francesas da pratica simbdlica,

abrangendo ainda Derrida, Lacan, Kristeva entre outros.

Nessa mesma trajetoria epistemolédgica foucaultiana, Crary (1992,
p. 3) sugere que “the break with classical models of vision [...] was far
more from than simply a shift in the appearance of images and art works,
or in systems of representational conventions™ [2]. Para redirecionar a
abordagem do espectador moderno e da imagem, ele propde, ao contrario,
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que aquele rompimento com os modelos classicos de visualidade “was
inseparable from a massive reorganization of knowledge and social
practices” [3].

Nesse “lugar moderno”, forgas diversas e distintas sugerem a
defini¢do ou 0 modelo dominante que interpelou os observadores. Sendo
assim, entende-se que qualquer tecnologia imagética que tenha surgido
nesse momento histérico seja, em grande medida, influenciada pelas
mesmas forgas. Logo, cabe uma analise com relagdo ao advento do selo
postal, utilizado pela primeira vez, na Inglaterra, em 1843, como tecnologia
de comunicagdo e de controle postal do Estado sobre as pessoas.

SOBRE A IMAGEM

As imagens pertencem ao universo interior e exterior do humano.
Vestigios imagéticos compdem o pretérito da humanidade, situam-se no
presente e prosseguirdo no futuro. Ha muitos milénios, os individuos
transmitem seu conhecimento por meio das imagens graficas.

Bessis (1994, p. 159) sugere que a palavra imagem vem do Grego
(mimos = imi-tagdo, e genes = nascido de) “[...] nascida da imitagdo,
transmite ao que vé tanto o conhecido como o desconhecido, ornando-os
de um valor estético e significativo”. Apela para a imaginagdo daquele que
produz e interpela, aquele que vé o produto imaggético.

A visdo ¢ a mais importante modalidade de percepg¢do que
0s humanos dispdem para apreender e conhecer o mundo exterior,
estabelecendo como uma poderosa fonte de informag¢do e conhecimento.
Santaella (1993, p. 11) afirma que:

uma das explicagdes para a predomindncia da viséo [...] sobre os outros
sentidos é a ligagdo direta dos olhos [...] com o cérebro, o que faz com
que parte da atividade que deveria ser realizada por ele é feita pelos
proprios orgdos.

Ainda que trabalhar com conceitos seja uma atividade ffuida
e incerta, talvez até ininterrupta, é pertinente ampliar a visdo sobre
os conceitos de imagem. No campo da Neurologia, Damasio (2000,
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p. 24) afirma que “imagem designa um padrio mental em qualquer
modalidade sensorial”. Em outro momento de sua obra, o autor explica
com maior detalhe sua concepgdo de imagem tomada como um sinénimo
de representacdo.

Refiro-me ao termo imagens como padroes mentais com uma estrutura
construida com o0s sinais provenientes de cada uma das modalidades
sensoriais - visual, auditiva, olfativa, gustatoria e somato-sensitiva. A
[iltima] modalidade inclui varias formas de percepgdo: tato, temperatura,
dor, [etc.]. A palavra imagem ndo se refere apenas a imagem ‘visual’e,
também ndo ha nada de estdatico nas imagens... As imagens de todas as
modalidades ‘retratam’processos e entidades de todos os tipos, concretos
e abstratos. As imagens também ‘retratam’ as propriedades fisicas das
entidades e, as vezes imprecisamente, as vezes ndo, as relagdes espaciais
e temporais entre entidades, bem como as agdes destas. Em suma,
o processo que chegamos a conhecer como mente quando imagens
mentais se tornam nossas, como resultado da consciéncia, é um fluxo
continuo de imagens, e muitas delas se revelam logicamente inter-
relacionadas...Pensamento é uma palavra aceitavel para denotar esse
Sluxo de imagens (DAMS]O, 2000, p. 402).

Partindo de afirmag¢des como essa, Contrera e Baitello Jr. (2006,
p. 117) vdo sugerir dois aspectos pertinentes aos estudos das imagens
no ambito das teorias da Comunicacdo e das Midias: 1.) “O fluxo de
mao dupla existente entre a motivagdo interna e a captagdo externa,
que se articula na criacdo das imagens com as quais pensamos’. Aqui
caberiam as discussdes sobre Teoria da Imagem (psiquicas e oniricas), da
Recepgdo e do Imagindrio. 2.) “As conseqiiéncias (sdcio-ecologicas e eco-
psicologicas) do predominio avassalador dos sistemas comunicativos em
detrimento das outras modalidades perceptivas”. Aqui é possivel estudar
de forma critica sobre as “eras de exacerbagao da visualidade, do simulacro
e da iconofagia”.

A imagem situa-se num contexto em que o sujeito gera, reproduz,
decifra, enuncia, cria e re-1€, todavia sempre historicamente possibilitado.
Manguel (2001, p. 21) aponta para o fato de que:

as imagens, assim como as historias, nos informam [...|para aqueles
que podem ver, a existéncia se passa em um rolo de imagens que se

Comunicarte - N°37




Diego SALCEDO

desdobra continuamente, imagens capturadas pela visdo e real¢adas ou
moderadas pelos outros sentidos, imagens cujo significado (ou suposi¢ao
de significado) varia constantemente, configurando uma linguagem feita
de imagens traduzidas em palavras e de palavras traduzidas em imagens,
por meio das quais tentamos abarcar e compreender nossa propria
existéncia. As imagens que formam nosso mundo sdo simbolos, sinais,
mensagens, alegorias. Ou talvez sejam apenas presenc¢as vazias que
completamos com o hosso desejo, experiéncia, questionamento e remorso.
Qualquer que seja o caso, as imagens, assim como as palavras, sdo a
materia de que somos feitos.

Assim, as imagens pertencem ao universo interior (endogeno) e
exterior (exdgeno) humano. As suas formas de interpelacdo ndo devem
remeter a uma suposta linearidade histérica, muito menos sugerir o mesmo
com relagdo ao modo de leitura, mas a um emaranhado feixe de relagdes
de poder e saber.

A complexidade da tradug?o das representagdes visuais € complexa,
porque converge tanto a percepg@o da imagem como sua produgdo. Mas vai
além, quando se entende que essa atividade também constitui um processo
de aquisigdo de conhecimento ininterrupto através das experiéncias e dos
afetos sociais, dos individuos e das coletividades.

Nido se pode negar que, nos dias atuais, o sujeito tem a sua
complexidade refletida nas imagens, uma condigéo possivel de seu estado.
Uma situagdo em que se relacionam significados ambiguos e conceitos
polissémicos. Segundo Maffesoli (2001, p. 80), a “aceitacdo desse estado,
ndo é, na realidade, sendo o reconhecimento do aspecto complexo,
polissémico” do sujeito atual.

A imagem pensada num sentido social de fluxo e ftroca de
informagdes entre sujeitos revela um efeito discursivo, possibilita conteudos
enunciativos, estabelece ideologias e sugere inten¢des. Na correlacdo
entre o que € visto e o ndo-visto, entre o que ¢ dito e o ndo-dito, jazem
saberes, sensagOes, poderes, formas e desejos.

Na atualidade, existe uma avalanche de informagdes visuajs que
interpelam o Ser, o seduz, individualiza, educa e assujeita, mas ao mesmo
tempo, gera sua des-territorializagdo. Decerto, o discurso visual do qual
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emerge a capacidade imagética de enunciagfo dotada de poder e saber, em
graus distintos de comunicabilidade pode ser analisado, estudado, criticado
na medida em que ali se busquem possiveis deslocamentos de sentidos e
correlagdes entre os efeitos caracteristicos de um certo momento histérico.
Esse € o caso, também, das imagens impressas nos selos postais.

Pode-se tentar olhéa-las para além de uma pratica material, de uma
técnica, que com certeza tem sua validade como atesta Bronowski (1998,
p- 89): “A fabricagio de artefatos é um traco caracteristico de todas as
culturas humanas”. Entendé-las, também, como um assemblage coletivo,
ou seja, um lugar no tempo-espago onde estdo imbricados poderes, saberes,
historicidades, praticas discursivas e estéticas.

SOBRE O SELO POSTAL

A criacdo do selo adesivo postal é, indiscutivelmente, um dos
grandes acontecimentos histéricos do século XIX. Como documento,
ele ¢ apenas uma forma de formalizar e evidenciar o contato tacito
entre um emissor € um servigo publico que, além de cobrar, torna sua a
responsabilidade do transporte e da entrega ao destinatério indicado.

O periodo politico-econdmico em que foi inserida essa nova e
revolucionaria pratica de comunicag¢do corrobora com o que se costuma
denominar de primeiro periodo da Revolugdo Industrial (1760 a 1850),
na Inglaterra. Ndo obstante os fatos historicos, a pratica introduzida
nos dominios ingleses ndo era uma completa novidade. Sdo conhecidas
experiéncias no Oriente, na Europa desde o século XVII e no Brasil.

O que de fato ocorreu em 1843, na Inglaterra, foi a sugestdo
de modificacdo do funcionamento do sistema postal britdnico e de suas
colonias, baseado em dois pontos cruciais & economia do Império: cobranca
antecipada do valor do porte e regulamentagio da taxa segundo o peso da
missiva postal.

O advento do selo postal proporcionou uma racionalidade do
sistema postal inglés, que por sua vez gerou lucros elevados. Essa foi
a principal razdio, mas ndo a unica, para que nos primeiros dez anos

Comunicarte - N°37




Diego SALCEDO

que se seguiram a circulacio dos selos postais ingleses, a maioria dos
paises europeus (e suas respectivas colonias) adotasse 0 mesmo sistema.
Portanto, afirmam Almeida e Vasquez (2003, p. 21), que

as mudangas nos servigos postais na Inglaterra estavam inseridas num
contexto econémico e politico mais amplo. Tornava-se estratégico para
o Império [e assim fizeram varios paises imperialistas| o controle
do mercado nas colonias, e o sucesso das transacdes comerciais d
distdncia dependia diretamente da eficiéncia nos servicos de troca de
correspondéncias. As estreitas relacbes comerciais e politicas entre o
Império brasileiro e o britdnico no periodo favoreceram a absorgdo
quase que imediata da novidade entre nds, antes mesmo que outras
nacdes economicamente mais desenvolvidas adotassem tais medidas.

Em 17 de agosto de 1839, o Parlamento inglés aprovou as sugestoes
de Sir Rowland Hill alegando que serviam ao progresso comercial ¢ ao
desenvolvimento das classes mais favorecidas. O selo postal surge, entdo,
como resultado da proposta fundamental que era usar um pedago de papel
de tamanho suficiente para receber uma estampa, coberto na parte traseira
com goma, que o portador poderia, aplicando um pouco de umidade,
prender na parte posterior da correspondéncia.

Na época de seu surgimento, até mesmo muito tempo depois, 0
observador craryano niio estava preparado para ver no selo postal nada
além de um timbre oficial de comprova¢do de pagamento de franquia,
nada mais que nio lembrasse imediatamente sendo uma moeda ou uma
nota de banco.

Nessas ferramentas de discurso ideologico estavam impressas, por
exemplo, a efigic do soberano reinante [nas monarquias] e de figuras
alegdricas [nas republicas], as cifras indicadoras do valor de franquia,
buriladas com linhas, flordes e arabescos, para dificultarem a contrafa¢io
do papel-moeda corrente.

Assim, os primeiros selos postais do mundo tém como figuragdo,
praticamente sem nenhuma exceg¢do, um desses trés icones: a efigie, o
brasdo e a cifra, ou uma mistura deles. Os outros vieram bem depois,
quando, aos poucos, o mundo foi se conscientizando de que o selo postal
servia para algo muito mais nobre do que simplesmente representar um
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atestado ou um recibo de pagamento prévio de servigo.

A Inglaterra, reproduzindo o perfil da cabe¢a da Rainha Vitoria,
a partir de uma medalha comemorativa, inaugura o tipo “efigie”, com o
Penny Black (valor facial de 1 penny, de cor preto) [4] e o Two Pence Blue
(valor facial de 2 pence, de cor azul) [5], os quais entraram em circulagio
no dia 6 de maio de 1840.

Figura.l [6] Figura.2

Seguindo uma tradigdo que perdura desde entdo, a Inglaterra é
0 Unico emissor de selos que ndo especifica seu nome por extenso na
face do artefato. Apenas apresenta o perfil do soberano. Por outro lado, o
restante dos paises e entidades emissoras de selos postais deve especificar,
por extenso, seus respectivos nomes, seguindo as normas internacionais
estabelecidas nos congressos da Unido Postal Universal.

’

E relevante salientar que entre a emissdo dos primeiros selos
ingleses e a primeira série de selos brasileira existem registros de que
uma companhia privada de correios nos Estados Unidos da América (U.
S. City Dispatch Post) e o Cantéio Suigo de Zurich, emitiram selos postais,
todavia, diz-se que eram para uso restrito, ou seja, ndo seriam utilizados
para correspondéncia além das fronteiras.

A Suiga destacou-se ndo apenas como promotora, mas
principalmente como veneradora do tipo “escudo ou brasdo”, que ela
inaugura com os selos do Cantio de Genebra, impressos em preto
sobre verde, ainda em 1843. Esses selos, no valor de 5 céntimos cada,
destacavam o escudo e a divisa de Genebra, isoladamente serviam para
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o porte local. Coube ainda & Suica outro pioneirismo: o da impressdo do
primeiro selo do mundo em duas cores, preto e vermelho, o famoso Pomba
de Basiléia na cidade do mesmo nome, em 1845, de formato quadrangular
e no valor de 2 % rappen [7], também do tipo “brasdo”.

e o) }

Port oy

nlon;l !

Figura. 4

Figura. 3

O Brasil, primeiro pais das Américas a instituir ¢ a usar o selo
postal adesivo, manteve-se fiel a “cifra” nos 23 anos iniciais de suas
emissdes, sendo desse tipo os Olhos-de-Boi (1843), os Inclinados (1844),
0s Olhos-de-Cabra (1850-1866) ¢ os Olhos-de-Gato (1855/1866).

Figura. 7

Figura. 8
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Diversos paises emitiram selos nas mesmas condigdes pictdricas
como os apresentados. Por questdo de espaco, os selos nio serdo mostrados,
mas os nomes dos primeiros paises serfio listados, seguidos do ano de
emissdo do primeiro selo postal, para que se tenha uma idéia de como se
ramificou pelo mundo. Estados Unidos da América (1845), Ilhas Mauricio
(1847), Bélgica e Franga (1849), Espanha (1850), Dinamarca (1851),
Holanda (1852), Noruega (1855), Russia (1858), Alemanha (1871), Bosnia
(1879), México (1856), Peru (1858), Bahamas (1859), Antigua e Costa Rica
(1862), Honduras e Bermuda (1856), Bolivia (1867) entre tantos outros.

Com a Republica, a tematica das imagens postais vai mudando
paulatinamente. De inicio, predominam alegorias, que transmitem o simbolo
material do novo regime, por exemplo, a coroa de louros, o simbolo universal
da republica criado pela Revolugio Francesa (a popular Marianne).

Portanto, ora sdo objetos e produtos de riqueza nacional, ora surge
o dindmico Merctrio (patrono do comércio) ou, entfio, sdo paisagens
anunciando um novo alvorecer republicano. Associado a essa realidade
social, estava o que vai ser chamado de “dialética do colecionismo postal”.
Ou seja, miciou-se um ciclo em que, de um lado, os filatelistas procuravam
as novas pecas emitidas e, do outro, o correio emitia cada vez mais selos,
mas visando, também ao consumo desprovido da fungio (valor defunto do
objeto), social do selo.

E nesse sentido que surgem as emissdes dos selos postais
comemorativos. Um tipo especifico de documentagéo filatélica que tem
como caracteristica principal ser um instrumento potencial de propaganda
e comunicagdo, além de servir como lembrete do passado nacional,
contribuindo para a continuidade da memoria social.

Esse pequeno pedago de papel, indiferente as diversas formas como
se apresenta e aos suportes aos quais ¢ agregado, elimina distincias,
preserva na forma de texto e imagem, com criatividade, uma possivel
historia da humanidade. Resgata, pois, na forma de documento tematico,
as pessoas e suas feituras, efemérides, eventos, simbolos (locais, nacionais
€ internacionais), celebracdes, costumes, tradi¢des, processos € o tempo
(meméria), de forma particular e geral. Funciona como um elo entre os
individuos, seu processo histdrico e os diversos e distintos conhecimentos.
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Nio se sabe ao certo qual e onde foi emitido o primeiro selo
comemorativo do mundo (isso parece um pouco fitil). Contudo, Almeida
e Vasquez (2003, p. 38) aludem a “um exemplar emitido na Franga, em
1863, trazendo a efigie coroada de louros de Napoledo IIII - referéncia
as vitorias de Magenta e Solferino”. Mencionam também “uma emissdo
do Peru, de 1871, trazendo uma locomotiva como tema e usado para
servigos postais da recém-inaugurada estrada de ferro entre Lim-Callao-
Chorilos.” De qualquer forma, o selo que realmente pode ser considerado
comemorativo, pelo que foi exposto até entdo, € a emissdo da Roménia, de
1891, aludindo aos 25 anos do reinado de Carlos L.

Por sua vez, no Brasil, os primeiros selos postais do tipo
comemorativo foram os que celebraram os 400 anos da chegada dos
portugueses ao pais. Trata-se da primeira emissdo de selos comemorativos,
langada em 1 de janeiro de 1900, por sugestdo da Associagdo do Quarto
Centenario do Descobrimento do Brasil. Dava-se inicio ao servigo de
encomendas internacionais colis-postaux.

A escolha dos temas a serem impressos se deu através de concurso
publico. Estes selos so circularam dentro do pais, franqueados os portes
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nacionais. A venda dos 400.000 exemplares emitidos ajudou nos custos
das comemoragdes que ocorreram em todo pais. As quatro imagens, de
certo modo, celebravam justamente um sentimento que os republicanos
queriam que o povo percebesse.

Segundo Salcedo (2008, p. 190), “uma trajetoria de liberdade no
Brasil, refletida através de quatro eventos significativos. Perceba que a
inscrigdo do nome do pais, nessa época, era Estados Unidos do Brasil”.
Além disso, todas as pecas citam o periodo de 400 anos (1500-1900),
além do nome do impressor das figuras (LITH. Paulo Robin & Pinho) e a
expressdo “correio”, em cada pega.

1) O selo de 100 Réis [9] . Primeiro momento da liberdade. Os nativos em
terra, nus e armados com arco e langa flecha, presenciam a chegada das
duas caravelas portuguesas. Tanto no céu como nas velas estdo impressas
a Cruz da Ordem de Cristo. Simbolos de uma civilizagdo que vem resgatar
o0s nativos da natureza.
2) O selo de 200 Réis. Segundo momento. O grito de Ipiranga dado por
D. Pedro, que montado num cavalo, mais parece um cidadéo qualquer
daquela época e ndo um principe. Com a espada erguida, comanda
seus soldados e cavalos, como se estivesse em marcha de ataque. Essa
imagem contrasta em demasia com a famosa pintura de Pedro Américo,
principalmente nos detalhes do relevo, da casa ao fundo e do vestudrio.
Percebe-se a inscrigdo Independéncia ou morte, e 7 de setembro de 1822.
3) O selo de 500 Réis. Terceiro momento. As datas “28 setembro 1871" e
“13 de maio 1888 aludem as duas leis que extinguiram “por completo”™
a escraviddo no Brasil. O anjo libertador, que possui uma estrutura fisica
maior que a das pessoas abaixo, traz na mao esquerda o fogo e, na direita,
os grilhdes quebrados de Prometeu. Sobrevoa o pedaco de terra onde jaz
uma “‘familia escrava”, almejando a tdGo emancipada liberdade.
4) O selo de 700 Réis. Quarto momento. Para encerrar a trajetoria da
liberdade do pais e das pessoas, a guardid da ordem representada a luz de
uma estrela, intocavel, mas que remete aos principios vitoriosos do 15 de
novembro de 1889. Estatua da triunfal liberdade republicana, numa figura
Sfeminina, fincada em solo fértil. Percebe-se, nesta vinica pega, a impressdo
do Brasdo de Armas do Brasil. Esse simbolo nacional foi sancionado
pelo entdo Chefe do Governo Provisorio, Marechal Deodoro da Fonseca.
(SALCEDO, 2008, p. 190-191).
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Por um lado, os selos postais comemorativos oferecem margem a
discussdo proposta por Benjamin (1975), que avalia os efeitos da produgdo
e do consumo de massa ¢ da reproduc@o técnica sobre as obras de
arte. Esse trabalho é, em grande medida, um marco tedrico paralelo aos
estudos realizados pelos tedricos criticos da Escola de Frankfurt (Adorno,
Horkheimer...), sobre a Industria Cultural.

A concepgio benjaminiana de “aura” com relagdo as obras de arte
¢ um aspecto crucial da discussdo. E o principal ponto de convergéncia
entre a sociedade de massa moderna com a propria obra de arte, agora
transformada em objeto de reprodug@o em série. Assim se deu, também,
com o selo postal. Para Benjamin (1975, p. 226):

A obra de arte de emancipa, pela primeira vez na historia, de sua existéncia
parasitdria, destacando-se do ritual. (Ela) reproduzida, é cada vez mais
a reprodugdo de uma obra de arte criada para ser re-produzida. A chapa
fotogrdfica, por exemplo, permite uma grande variedade de copias.

Por outro lado, com as transformagdes sociais que vinham
ocorrendo no “lugar moderno”, principalmente na Europa do século
XIX e XX, surgiam novas concepgdes de colecionismo e de colegdes.
A partir desse momento historico, Benjamin (1991) sugere que além
do valor de uso e status do objeto haveria um valor afetivo. Refere-se
ao colecionismo, e isso inclui os selos postais e outros documentos
filatélicos, praticado por um novo espirito, ligado a conceitos de dambito
estético e psicoldgico.

Salcedo (2008, p. 5) sugere que as informagdes “textuais e
pictdricas” registradas nesses pequenos artefatos culturais, constituem-se
discursos de conteudo enddgeno e exdgeno, que passam despercebidos ao
leitor comum que, por sua vez, apenas os identificam como taxas devidas
ao Correio para envio de missivas postais. Por outro lado, afirma Altman
(1991, p. 4): “stamps have become useful ideological and cultural artifacts,
and a means for governments to [...] promote certain images at home and
abroad” [10].

-
Vindos para ficar, os selos postais, nos tempos subseqiientes a sua
criagdo, passaram por modificagdes, em distintos graus, conforme a época, o
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lugar, o poder estabelecido, a cultura midiatica e a tecnologia. Esse pequeno
artefato constitui um género imagético moderno de caracteristica eurocéntrica.
Suas formas de produgdo, distribui¢cdo, consumo e uso obtiveram enorme
eficacia de convicgdo, junto ao sujeito receptor, principalmente no 4mbito do
colecionismo e do mercado filatélico, possibilitando assim a construgdo de
imagindrios de enorme significagdo psicologica.

Analisar os registros pictoricos e textuais registrados nos selos
postais, principalmente nos comemorativos, permite criar possibilidades
de sentir, de seduzir e de dispor fendmenos que aludem a uma seqiiéncia
de instantes eternos. As imagens nos selos postais confrontam-se com
as imagens visuais do pds-moderno ou contemporineo. Nessa Gltima,
jazem conceitos de descontinuidades, fragmentagdes, descentralizagdes. As
primeiras, modernas, permeiam este mundo em crise com seus valores de
pretérito eurocéntrico. Sdo valores imagéticos que cultivam as diferengas
das manifestagdes atuais.

NOTAS

[1] Crary (1992, p. 2) sugere : “re-organizagdo da visdo precoce, na primeira metade
do século XIX, que produziu um novo tipo de observador, e que foram pré-condigdes
cruciais a continua abstragfo da visdo” (Tradugio sob responsabilidade do autor).

[2] Segundo Crary (1992, p. 3): “a ruptura com os modelos classicos de visdo [...]
foi muito mais do que apenas um simples deslocamento no surgimento de imagens
e trabalhos artisticos, ou em sistemas estabelecidos de representacdo” (Tradugdo sob
responsabilidade do autor).

[3] Ainda de acordo com Crary (1992, p. 3): “era inseparavel da enorme re-organizagio
do conhecimento e das praticas sociais” (Tradugdo sob responsabilidade do autor).

[4] Penny: divisdo monetaria do valor de uma Libra em cem unidades.

[5] Pence: plural de Penny. Nao se diz “dois pennies”, mas “dois pence”.

[6] As imagens ilustradas nas figuras de 8 a 11 foram retiradas da Internet.

[7] Rappen: divisdo monetaria do valor de um Franco em cem unidades.

[8] Esses quatro selos (figuras de 9 a 12) fazem parte da colecéo particular do autor.

[9] Réis: Antigo sistema monetario brasileiro. Réis € o plural “deturpado” de Real.

[10] Segundo Altman (1991, p. 4): “os selos postais tornaram-se artefatos culturais e
ideologicos Uteis, além de um meio para que governos divulguem certas imagens nos seus
paises e no exterior” (Tradug@o sob responsabilidade do autor).

Comunicarte - N°37




194

Diego SALCEDO
REFERENCIAS

ALMEIDA, C. A. F. de; VASQUEZ, P. K. Selos postais do Brasil. Sdo
Paulo: Metalivros, 2003.

ALTMAN, Denis. Paper ambassadors: the politics of stamps. North Ryde:
NSW, 1991.

BENJAMIN, W. A obra de arte na época de sua reprodutibilidade
técnica. In: . Os pensadores. SP: Abril Cultural, 1975. Coleg¢do Os
Pensadores.

. “Paris, capital do Século XIX”. In: KOTHE, F. (Org.). Walter
Benjamin. SP: Atica, 1991. Cole¢do Grandes Cientistas Sociais.

BESSIS, H. “A imagem da Ciéncia na pintura”. In: VIERNE, S. 4 Ciéncia
e o Imaginario. Brasilia: UNB, 1994. p. 159 - 190.

BRONOWSKI, J. O olho visionario: ensaios sobre arte, literatura e
ciéncia. Brasilia;: UNB, 1998.

BURKE, P. Testemunha ocular: histéria e imagem. SP: EDUSC, 2004.

CONTRERA, M. S.; BAITELLO Jr., N. Na selva das imagens: algumas
contribui¢des para uma teoria da imagem na esfera das ciéncias da
comunicag¢do. Significagdo. Sdo Paulo, n. 25, jun. 2006, p. 113 - 126.

CRARY, J. Techniques of the Observer. Cambridge: MIT, 1992. Xerox.
DAMASIO, A. O mistério da consciéncia. SP: Cia. das Letras, 2000.
DELEUZE, G. Conversagoes. RJ: 34, 1992. Xerox.

__ .; GUATTARI F. O que é a Filosofia? RJ: 34, 1992. Xerox.

GUATTARI, F. “Da produgdo da subjetividade”. In: PARENTE, A. (Org.).
Imagem-maquina: a era das tecnologias do virtual. RJ: 34, 1993. p.
177-191.

FOUCAULT, M. 4s palavras e as coisas. SP: Martins Fontes, 2002.
MAFFESOLI, M. O eterno instante. Lisboa: Piaget, 2001. o
MANGUEL, A. Lendo imagens. SP: Cia. das Letras, 2003.



195

O advento do selo postal no “Lugar Moderno”

SALCEDO, D. A. “A visibilidade da Ciéncia nos selos postais
comemorativos”. In: Semindrio Nacional de Pesquisa em Cultura Visual.
1, 2008, Goidnia. Anais... Goiania, UFG, 2008, 10 p.

. “Filatelia e memoria: pequenos embaixadores de papel”. In:
VERRI, G. M. W. (Org.). Registros do passado no presente. Recife:
Bagaco, 2008. p. 155-195.

SANTAELLA, L. 4 percep¢do: uma teoria semiotica. SP: Experimento,
1993.

VIRILIO, P. 4 maquina de visédo. RJ: José Olympio, 1994.
ZIZEK, S.; DALY, G. Arriscar o impossivel. SP: Martins Fontes, 2006.

Comunicarte - N°37





