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Neste ensa10 apresentamos fundamentações teóricas 

aplicadas ao campo midiático sob as premissas da 

identidade cultural, localismo e proximidade. Uma leitura 

que perpassa pela cultura identificadora, produção de 

alteridade de grupos culturais, valores (uso, troca, signos e 

símbolos) a partir do estudo em Nestor García Canclini e 

Jean Baudrillard. O localismo como fenômeno da expansão 

midiática na esfera moderna e na sociedade de informação. 

O conceito de proximidade integrado ao território e ao 

processo de comunicação local em permanente troca de 

significantes a que vem constituir o sistema social. No 
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campo midiático é o conceito de proximidade que permite 

determinar os valores-notícia e a organização de elementos 

como: novidades, atualidade, relevância, consonância, 

desvio e negatividade. Metodologia: O artigo é resultado 

de uma pesquisa qualitativa, cujos métodos dedutivo e 

dialético estão representados nas técnicas de pesquisa 

bibliográfica. 

Palavras-chave: mídia; identidade cultural; localismo; 

proximidade. 

ABSTRACT 

This essay presents theoretical reasoning applied to the 

media fie/d under the assumptions of cultural identity, 

localism and proximity. A reading that permeates the 

culture identifier, production of otherness of cultural 

groups, values (use, exchange, signs, and symbols) from 

the study of Nestor Garcia Canclini and Jean Baudrillard. 

Localism as a phenomenon of expansion in the media 

sphere and in the modern information society. The concept 

of proximity integrated to the regional geograP.hY and to 

the local communication process in permanent exchange 

of the significance comes to form the social system. ln 

the media fie/d it is the concept of proximity that permits 

to determine the news-values and the organization of 

elements such as news, modernity, relevance, consistency, 

diversion and negativity. Methodology: This article is 

a result of qualitative research, whose dialectical and 

deductive methods are represented in the techniques of 

literature research. 

Key words: media, cultural identity; regional geography; 

proximity. 
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se define, pelo conteúdo e pelo espaço geográfico. Nesse sentido, não há um 

conceito absoluto para as definições, assim como explica Kieslich (1972, p. 

95), "o local confunde-se com o sistema comunicacional institucionalizado 

criado por uma sociedade local". Nesta perspectiva, entende-se que a 

comunicação local é tudo aquilo que diz "respeito à maioria das pessoas 

e membros integrados nesse sistema local" (IBIDEM, p.23). S9mente 

assim, passamos a compreender que o processo comunicacional local é 

"permanente, numa troca constante de significantes (Bedeutungsinhalt): é 

apenas por essa troca que a vida pública local é criada e que o próprio local 

se constitui como sistema social" (IBIDEM, p.95). 

Camponez (2002, p. 113) afirma que a questão de proximidade 

está longe de ser "apanágio dos media local". Na realidade, trata-se 

de uma questão transversal no jornalismo, por exemplo, no esforço 

de comunicar conteúdos considerados pertinentes aos seus leitores e, 

particularmente, na definição de estratégias empresariais com objetivo 

de conseguirem a fidelização dos públicos. Grosso modo, vemos as 

estratégias utilizadas tanto nos media regionais e locais como nos de 

maior expansão, de âmbito nacional. 

Outra intenção com isso é a criação dos mercados locais mais 

profissionalizados e, em conseqüência, estimular a regionalização da mídia 

por pesquisas, investimentos, observações e estratégias. 

O mercado de proximidade, à medida que a concorrência entre os 

grandes títulos e redes nacionais se acentuam, surge como uma alternativa, 

num contexto midiático cada vez mais exigente no sentido financeiro, e 

onde só os grandes parecem ter lugar. A imprensa, o rádio, a televisão 

regional e local, além de fornecer informação próxima, credível, podem 

e devem funcionar como referência de mudança na sociedade. Como 

vemos, novamente, o papel estratégico da proximidade dos media locais 

- regionais em face de seu público volta a ser evidenciado.
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