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A RBS EM SANTA CATARINA: PREFERENCIA
POLITICA E CONCENTRACAO DE MIDIAS

Carlos GOLEMBIEWSKI ©

RESUMO

Este artigo aborda a trajetoria do grupo RBS no Estado de
Santa Catarina. Aponta que a empresa sempre teve uma
preferéncia por determinados partidos politicos ao longo da
sua historia, ora seguindo as opg¢des da Rede Globo, ora
seguindo o seu proprio caminho. O trabalho ainda critica a
quantidade de veiculos de comunicagdo que a RBS tem no
Estado, reduzindo e muito a quantidade de versdes sobre um
mesmo fato.

Palavras-chave: Comunicag¢do; Santa Catarina; Grupo
RBS.

ABSTRACT

This article discusses the trajectory of the RBS Group in
the State of Santa Catarina. It indicates that the company
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has always had a preference for certain political parties in
its history, now following the choices of Rede Globo, now
Jfollowing its own path. The study also criticizes the number
of vehicles of communication that the RBS has in the state,
reducing the range of versions about the same issue.

Key words: Communication; Santa Catarina (State); RBS
Group.

grupo RBS completou 30 anos de Santa Catarina, em maio de

2009. A chegada da empresa ao Estado se deu, através da Televisdo

em maio de 1979, com a implanta¢do da TV Catarinense, canal
12, na cidade de Floriandpolis. Na época, segundo Cruz (1996), o grupo
gaucho teve o apoio dos militares, da Rede Globo e do ex-governador
Antonio Carlos Konder Reis, que ndo vetou o nome da empresa, ainda que
ela estivesse disputando a concessio do canal com dois grupos catarinenses.
Naquele tempo, os governadores eram nomeados pelo militares e davam a
palavra final em relagdo as concessdes de Radio e Televisdo. Konder Reis
pertencia 8 ARENA, que, mais tarde, se transformou em PDS, PFL, hoje
partido Democratas, o chamado DEM.

Cruz (1996) revelou que a aproximag@o com Konder Reis comega
em 1976, quando o empresario Mauricio Sirotsky nomeia Ariel Botaro
Filho, como representante do jornal Zero Hora em Santa Catarina. Ariel
era o chefe da Imprensa do Palacio Santa Catarina, governado por Konder
Reis. Apesar desse jogo de bastidores, em rela¢do a concessdo do canal 12,
Cruz (1996, p. 67), conclui que:

A RBS diferenciava-se porque tinha conhecimento profissional,
superioridade tecnolégica e experiéncia com a produgdo de programas
regionais dentro da programacdo nacional de alta qualidade da Globo,
além de manter uma postura publica de imparcialidade politico-
partidaria.

As conclusdes de Cruz (1996) em relagdo a posicdo politico-
partidaria da RBS foram se consolidando ao longo dos anos em Santa
Catarina. A postura imparcial da empresa € apenas publica, isso porque,
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nos bastidores, o grupo RBS acaba tomando posi¢do. Em 1982, na eleiciio
direta para governador, a primeira durante a ditadura militar, a RBS,
segundo Aguiar (1995), usou todo o seu conglomerado de Midia em favor
do candidato Esperidido Amin, na época, filiado ao PDS (hoje, conhecido
como DEM):

Amin ocupava quase diariamente espaco nos noticiarios da RBS,
recebendo  tratamento especial por parte do departamento de
telejornalismo da emissora, cujo diretor-geral era Ariel Botaro Filho,
amigo de Amin e funciondrio publico do Estado (IBIDEM, p. 136).

O apoio dado a Amin, que venceu as eleigdes, foi a primeira
retribui¢do da RBS ao ex-governador Konder Reis, que apoiou a empresa
na concessio do canal 12 de Floriandpolis.

Golembiewski (2000) ja havia observado a preferéncia politica da
empresa na historia recente do Brasil. Nas eleicdes presidenciais de 1989,
a Globo apoiou a candidatura de Fernando Collor de Mello ¢ a RBS teve
a mesma posi¢do. Na primeira elei¢do de FHC, em 1994, o fendmeno se
repetiu. Os comicios de FHC recebiam uma grande cobertura da RBS TV
em Santa Catarina. J4 a presencga de Lula no Estado era registrada apenas
com notas ao vivo (texto sem imagens). Por coincidéncia, tanto Collor,
em 1989, quanto FHC, em 1994, tinham o apoio da Globo e seus partidos
estavam coligados com o PFL.

A preferéncia politica da RBS pdde se materializar, novamente,
quando a empresa completou 20 anos em Santa Catarina em 1999, e,
decidiu homenagear 20 personalidades do Estado, entre elas, trés politicos.
Sao eles: o ex-governador Vilson Kleiniibing — in memoriam — que
pertencia ao PFL, Angela Amin — entdo prefeita de Floriandpolis, mulher
do ex-governador Esperidido Amin, na época, filiada ao PPB, antigo
PDS, hoje, Democratas e o empresario Fernando Marcondes de Mattos,
ex-Secretario da Fazenda do governo de Vilson Kleiniibing, portanto,
ligado ao antigo PFL.

Concluimos que os trés politicos, agraciados pela RBS, pertenciam
a duas agremiagdes partidarias (PDS e PFL, que fundidas, deram origem
ao Democratas), que governavam coligados o governo do Estado e a

Comunicarte - N°36



Carlos GOLEMBIEWSKI

prefeitura da capital. E, além disso, representavam uma tnica forga politica
e ideologica em Santa Catarina. Por coincidéncia, o mesmo grupo politico,
que apoiou a empresa na sua chegada ao Estado. Golembiewski (2000)
explica ainda que as escolhas da RBS feriram a sua linha editorial,
publicada em 1999, que defende a “democracia pluralista e representativa”.
E que nesse caso, nem os grandes partidos, PMDB, PT, PDT, nem os
pequenos, PV, PPS e PL, estiveram representados.

Em maio de 2004, a RBS completou 25 anos de Santa Catarina.
Para comemorar a data, a empresa langou uma campanha institucional
com o seguinte slogan (DIARIO CATARINENSE, 2004, p. 21): “RBS e
Santa Catarina. Vinte cinco anos de uma grande amizade”. Na solenidade,
realizada em Floriandpolis, o presidente do grupo, Nelson Sirotsky,
lembrou os feitos da empresa no Estado: a campanha de duplicagdo
da BR-101 (trecho Norte), a cobertura solidaria com os atingidos
pelas enchentes em Blumenau em 1983, a trajetdria do tenista Gustavo
Kiierten e a campanha do Brasil Rumo ao pentacampeonato. Os
nimeros, apresentados por Sirotsky, demonstraram o crescimento da
empresa no Estado. Em 1979, eram 80 funcionarios, em 2009, sdo 1800
colaboradores.

Mas chegar a esses numeros ndo foi facil. A RBS sofreu rejeigdo
em 1979, quando foi implantada a primeira emissora de TV do grupo no
Estado. Antonio Cabrera, responsavel pelo plano de Relagdes Publicas da
empresa, para conquistar o Estado, revelou (SCHIRMER, 2002, p. 103) as
dificuldades:

A emissora dada a uma empresa de fora, contrariando os interesses dos
dois grandes grupos politicos do Estado, nasceu enfrentando dificuldades
que chegaram ao cumulo de auténticas agbes de guerrilha: sabotagem
em torres de transmissGo e o fechamento, com homens armados, de
terrenos de acesso a areas de repetidoras do sinal da TV.

Souza (1999), ao discutir o discurso da RBS e sua dependéncia da
Rede Globo, também, escreveu sobre os problemas do grupo ao se instalar
no Estado: .

A maior dificuldade esta relacionada ao territorio Barriga Verde, onde a
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empresa gavicha entrou sem o consentimento da populacdo, desrespeitou #

a legislagdo e passou por cima de varias liderancas politicas locais, uma
vez que planejou o ingresso no Estado diretamente em Brasilia (SOUZA,
1999, p. 28).

Durante dois anos, trabalhamos como repdrter na RBS TV na cidade
de Florianopolis. Nesse curto espago de tempo (1991-1992), percebemos
resquicios de rejei¢do ao grupo. Nas coberturas jornalisticas sobre a Farra
do Boi, os participantes da farra diziam: a RBS é contra a Farra do Boi,
porque quer implantar, aqui, os CTG (Centro de Tradigdes Gauchas).
Essa afirmagdo de alguns moradores parece indicar a existéncia de um
sentimento de que o grupo RBS ¢ gaicho, de fora, e tem uma cultura
diferente da deles.

Rejei¢des a parte, Pereira (1992, p. 80) aponta a RBS, como parte
do processo de profissionalizagdo da Imprensa catarinense ocorrida nos
anos 80. Segundo o autor, a chegada do grupo galucho coincide
com a criagdo do Curso de Jornalismo na Universidade Federal de
Santa Catarina, a eliminagdo da vinculag@o politico-partidaria dos
meios € o processo de abertura politica e a redemocratizagdo no
Brasil. Pereira destaca, ainda, o aumento da concorréncia € a nova
visdo empresarial do setor. Em termos editoriais, o jornalista Armando
Burd, (GOLEMBIEWSKI, 2000), contou que quando o jornal Didrio
Catarinense foi inaugurado em 1986, ndo havia a editoria de Economia
nos jornais catarinenses. Burd, primeiro editor-chefe do jornal, lembrou
também que o DC (Didrio Catarinense) foi a primeira redagdo totalmente
informatizada da América Latina.

Com 30 anos de atuagdo em Santa Catarina, a RBS possui seis
emissoras de TV aberta, duas emissoras de TV a cabo, quatro jornais
diarios e oito emissoras de radio. De acordo com Schirmer (2002, p. 2-7),
os veiculos estdo distribuidos da seguinte maneira:

* TV ABERTA -

RBS TV - Floriandpolis — 01.05.1979;
RBS TV - Joinville — 07.12.1979;
RBS TV - Blumenau — 31.03.1980;
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RBS TV - Chapec6 —22.04.1982;
RBS TV — Criciuma — 14.07.1998;
RBS TV — Joagaba — 01.06.2005.

* TV a cabo / Assinatura —
TV COM - Floriandpolis — 08.06.2000;
TV COM - Joinville — 18.07.2000.

« JORNAIS DIARIOS -

Diario Catarinense (DC) — Florianopolis — 05.05.1986;
Jornal de Santa Catarina (JSC) — Blumenau — 01.09.1992;
Hora de Santa Catarina (HSC) — Floriandpolis — 27.08.2006;
A Noticia — Joinville — 21.09.2006.

« RADIOS

AM — CBN/Diério — Florianopolis — 01.01.1983;

FM - ITAPEMA - Floriandpolis — 01.01.1983;

ITAPEMA — Joinville —

RADIO ATLANTIDA - Floriandpolis — 29.03.1981;
Blumenau — 29.03.1979;
Chapeco —17.12.1983;
Joinville — 10.04.2001;
Criciama — 10.04.2001.

No Rio Grande do Sul, um Estado, com o dobro da populagdo de
Santa Catarina, o poder do grupo RBS ¢€, ainda, maior. Sdo 12 emissoras
de TV (Porto Alegre, Santa Maria, Caxias do Sul, Rio Grande, Bagé,
Uruguaiana, Cruz Alta, Santa Cruz do Sul, Santa Rosa, Erechim e Passo
Fundo), quatro jornais diarios (Zero Hora e Didario Gaucho — Porto Alegre,
Pioneiro — Caxias do Sul, Diario de Santa Maria — Santa Maria), 8 Radios
FM (Rede Atlantida — nas cidades de Porto Alegre, Pelotas, Santa Maria,
Passo Fundo, Rio Grande, Tramandai, Santa Cruz do Sul e Caxias do
Sul), 04 Radios AM (Radio Gaucha, Radio Farroupilha, CBN, Radio Rural
— todas em Porto Alegre). Somando os dois Estados, a RBS tem, hoje,
34 veiculos de comunicag¢do, que atingem um publico estimado em 16
milhGes de pessoas. Esses numeros levaram os pesquisadores Guareschi e
Ramos (1988, p. 67) a fazer a seguinte observacdo: “Seguramertte (a RBS),
representa um dos maiores impérios, impresso € eletronico, no Brasil”.
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Em uma entrevista ao jornal Ja Porto Alegre (2006), o presidente ¥

grupo, Nelson Sirotsky, confirmou essa posigdo no que se refere ao
segmento jornal: o grupo RBS ¢, hoje, o 2° maior editor de jornais do
pais, sdo mais de 400 mil jornais por dia. S fica atras das Organizagdes
Globo que editam o jornal O Globo, o Extra e o Didrio de Sdo Paulo. No
segundo semestre de 2006, dois novos veiculos entraram em operagdo:
o jornal Hora de Santa Catarina — dirigido as camadas mais pobres
da populagdo, que comegou a circular em 27 de agosto na grande
Florianopolis. E o jornal A Noticia, de Joinville, voltado as classes A ¢
B, que a partir de 21 de setembro, passou a fazer parte do grupo RBS.
A outra novidade é compra de uma radio FM em Sio Paulo. Ainda sem
nome definido, sera a primeira emissora de Rédio do grupo fora do Rio
Grande do Sul e de Santa Catarina.

Além dos veiculos de comunicagdo tradicionais, o grupo RBS
(Jornal J4, 2006) possui outras empresas, que, também, atuam no setor: a
gravadora Orbeat Music, a editora RBS Publicagdes, o portal de servicos
“Hagah”, o portal de noticias “Clicrbs” e a NET Sul, que comercializa um
sistema nacional de TV por assinatura. A RBS tem, ainda, a empresa de
logistica via LOG, que opera na regido Sul do Brasil. O grupo emprega,
atualmente, 4,7 mil funciondrios em seis Estados brasileiros, sendo que
855 sdo jornalistas.

O embrido desse verdadeiro império nasceu em 1957, quando o
entdo radialista Mauricio Sirotsky Sobrinho comprou a Radio Gaucha,
em sociedade, com o empresario Arnaldo Ballvé. Segundo Schirmer
(2002, p. 13), a emissora que estava numa situagfo dificil naquela época,
“converteu-se na célula-mater do que viria a ser o maior grupo de
comunicagdo do Sul do Brasil, a RBS”. Mas antes de formar o grupo,
Sirotsky obtém a concessdo da TV Gaucha de Porto Alegre, em 1962
e compra com Ary de Carvalho e outros sécios o jornal Ultima Hora
que havia sido fechado pelo golpe militar de 1964. O curioso, como
lembra Guareschi ¢ Ramos (1988, p. 69), é que o jornal Zero Hora
nasce menos de dois meses depois do golpe: “Zero Hora ndio nasceu por
geragdo espontdnea. Incorporou-se a vida dos gaichos 34 dias apds o
golpe militar”,

Em 1967, conforme Berger (1998, p. 52), os Sirotsky comegaram
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a parceira com a familia de Roberto Marinho. A TV Gaucha tornou-se
afiliada da Globo. E, em 1970, assumem o controle acionario do jornal
Zero Hora, formando assim o grupo de comunica¢do Rede Brasil Sul
— RBS. O interessante nisso tudo € que o surgimento da RBS ocorre,
justamente, quando se implanta a Ditadura Militar no Brasil. De acordo
com Guareschi e Ramos (1988, p. 70), as semelhangas no calendario sdo
historicas e ndo podem ser desprezadas. Eles revelam que o empresario
Mauricio Sirotsky assumiu o controle acionario de Zero Hora, em abril de
1970, cinco meses depois de o general Emilio Garrastazu Médici assumir
a Presidente da Republica. A década de 70 vai ser ainda melhor para o
grupo RBS. Foi nesse periodo que a empresa, com o apoio dos militares,
ganhou a concessdo de seis emissoras de TV no Rio Grande do Sul e duas
em Santa Catarina.

Nas décadas de 80 e 90, o grupo RBS consegue mais concessdes de
Radio e Televisdo, consolidando a lideranga no Sul do pais. Para Rudiger
(1993, p. 83), este crescimento ndo ocorreu por acaso:

Basta salientar que o grupo desenvolveu novos métodos de gestdo
empresarial em seus veiculos, baseando seus negocios na renova¢do
tecnolégica de suas instalagdes e na qualificacdo mercadolégica de seus

respectivos produtos.

Rudiger (IDEM), também, observa que-os concorrentes da RBS
na area da Comunicagdo ndo se atualizaram, ficando presos a modelos
de gestdo do inicio do século 20. Em que pese a qualidade dos
concorrentes, uma outra situagdo deve ser lembrada: a fragilidade da lei
de telecomunicagdes. O codigo foi elaborado em 1962 e ndo € respeitado
pelas empresas de comunicagdo do pais. Por exemplo, o nimero méaximo
de emissoras de TV por empresa € cinco. A RBS tem 18, sendo 12 no Rio
Grande do Sul e seis em Santa Catarina.

As conseqiiéncias dessa concentra¢do sdo nefastas e podem ser
vistas em Santa Catarina, onde a RBS tem seis emissoras de TV aberta,
duas emissoras de TV por cabo, sete emissoras de FM, uma AM e quatro
jornais diarios. S0 muitos veiculos de Comunicagdo na mio ee um unico
dono. No caso dos jornais, se percebe o quanto € perverso a concentragao.
A RBS edita dois jornais em cidades diferentes voltados para o0 mesmo
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publico (O Santa Catarina, em Blumenau, e o Didrio Catarinense, em
Floriandpolis), que possuem praticamente o mesmo contetdo editorial. O
que varia € apenas a chamada de capa, mais regional no caso de Blumenau
e, mais estadual, no jornal editado na capital. As matérias sdo as mesmas,
apenas diagramadas de maneira diferente. O resultado de tudo isso € que o
leitor catarinense pode ter apenas uma visdo dos acontecimentos estaduais
ao invés de duas.

Em relagdo a concentracdo da Midia, as noticias sobre meio jornal
ndo sio nada animadoras. A RBS inaugurou em agosto de 2006 o jornal
Hora de Santa Catarina. O periédico parecido com Didrio Gaiicho de
Porto Alegre, surgiu para enfrentar o jornal Noticias do Dia, lancado na
Grande Florianopolis pelo grupo Rede SC (SBT). A outra informagio nada
alentadora é que o grupo RBS comprou no més de agosto o jornal 4
Noticia de Joinville por 80 milhdes de reais. Em 21 de setembro de 2006,
o grupo gatcho assumiu o comando do jornal que tem uma circulagio
didria de 32 mil exemplares (VALENTE, 2006). Indagado sobre a compra
do A Noticia pela RBS, o governador de Santa Catarina, Luis Henrique
da Silveira, que tem a sua maior base eleitoral em Joinville, minimizou o
problema e disse que a tendéncia mundial € outra:

Houve uma aquisicdo de um jornal pelo outro. Nés vamos prosseguir na
nossa politica de governo de fortalecer a imprensa do interior, que se
revela cada vez mais forte. Até por que eu vejo na Imprensa do interior a
forca da localizacéo, que se opde a globalizacdo (DIARIO DO LITORAL,
2006).

Em relagdo a RBS TV, o processo é mais assustador. Atualmente,
as emissoras trabalham integradas com os jornais impressos do grupo. E
comum lermos uma matéria no periodo da manhi, e ao meio-dia, ver a
mesma fonte, dizendo a mesma coisa na Televisdo. Esta situagio revela
que, além dos temas serem iguais, as fontes também s3o as mesmas. Esse
comportamento unifica a linha editorial de toda a empresa, facilitando o
controle dos temas abordados, diminuindo a quantidade de versdes de um
mesmo fato. Dessa forma, os catarinenses ficam reféns de um tnico olhar
sobre os fatos: o olhar da RBS.
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