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APRESENTACAO

O presente nimero de COMUNICARTE mantém atuantes as
caracteristicas da publicacdo: temdtica ligada & Comunicagdo e as Artes,
com tratamento académico, racional, especializado, dos problemas le-
vantados, proporcionando-se espaco para autores que deixem transpa-
rente seu engajamento criativo a esses parametros. Apresentamos contri-
buicbes de grande qualidade provindas de colegas da PUCCAMP — Ar-
naldo Lemos Filho, Elisete Zanlorenzi, Jodo Baptista de Almeida Jinior,
Jodo Ribeiro Junior, Mario Erbolato e Norma Felicidade Lopes da Silva.
Por outro lado COMUNICARTE se orgulha de poder apresentar os exce-
lentes artigos provindos da ECA-USP, de Flavio de Almeida Calazans, de
Tupsd Gomes Correa, e de Yolanda Lhullier dos Santos, bem como da
UFMG, de Omar Souki de Oliveira, e da Universidade Federal do Ceard,
de Gilmar de Carvalho.

A pesquisa de alto nivel, além de exposta nos artigos tedricos
4 referidos aparece tratada de forma modelar em “Orgéos de defesa do
consumidor em Campinas: um estudo exploratério”, trabalho de alunos
do IAC-PUCCAMP, coordenado e sintetizado por J. B. Pinho. Opinido e
Debate, sessdo fixa de COMUNICARTE apresenta a primeira parte das dis-
cussoes do | Forum de Debates Interdisciplinares da Comunicagao, promo-
vido pelo IAC e pelo ITCR da PUCCAMP, com as comunicacdes do Pe.
Luiz Roberto Benedetti. Dentro da perspectiva de integracdo cada vez mais |
ampla na Rede Iberoamericana de Revistas de Comunicagdo continuamos a
série Pensamento |beroamericano com o artigo “Filosofia de la Communi-
cacién”. Agradecemos os trabalhos de arte minimal da professora Dulcimi-
ra Capisani, da Universidade Federal de Carhpo Grande. Por fim lamenta-
mos o atraso no aparecimento deste ndmero de COMUNICARTE, que te-
mos certeza serd sanado nos préximos numeros.



CINEMA E O SAGRADO

Arnaldo Lemos Filho
{Professor do ICH — PUCCAMP)

“E o interior que domina. Eu sei que isso
pode parecer paradoxal numa arte que € to-
da exterior. Mas vi filmes em que todo mun-
do corre e que sdo lentos. Outros em que 0s
personagens ndc se agitam e que sdo rapi-
dos".*

Robert Bressen

Introdugdo

O cinema é uma arte. As discussdes em torno dessa afirmacéo
ja estdo superadas. Ultrapassando as fronteiras de um mero tecnicismo
luminoso, a que o movimento da imagem fotografada conseguiu dar ines-
perado encanto, o filme abriu-se ousadamente para sucessivas inovacgoes. O
aparecimento de sugestivos temas humanos e o seu alto grau de simbolismo
e de poder de expressdo fizeram com que o cinema adquirisse algo acima
do campo inferior do espetaculo facil. Nao seria exagero afirmar que, em
certos campos, o cinema, hoje, passou a desempenhar muitos papéis con-
fiados no Renascimento e na época medieval, por exemplo, a pintura. “'La
Dolce Vita”, de Federico Fellini, para muitos criticas, constitui um afresco
gigantesco da sociedade contemporanea, como os afrescos da escola flo-

() O presente trabalho, cuja primeira parte é publicada nesta edicdo, é um ensaio so-
bre as relagbes entre o cinema e a religido. Embora a pesquisa cinematogréfica que o
fundamenta se encerre na década de B0, os principios que defende sdo validos até ho-
je e podem ser aplicados a filmes mais recentes, como “O Evangelho segundo Sdo Ma-
teus’’, de Pasolini”, Je vous salue, Marie”, de Godard, “A Ultima Tentag3o de Cristo”,
de Scorcese e o recente filme canadense ““Jesus de Montreal”, de Denys Arcand.

Comunicarte 13/14 (1989)
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rentina retratavam toda a sociedade toscana do século XVI. Os filmes dé*
Bersmann, René Clair, Bresson, De Sica, Rosselini, Visconti e outros integ
gram uma verdadeira antologia da cinematografia internacional.

Historicamente todas as artes possuem suas rafzes na religiﬁol.
Assim por exemplo, a danca se originou na atmosfera magica e mistica das
cerimonias religiosas. Em todas as suas manifestacGes primitivas, as artes se
inspiraram nas crencas religiosasz. O cinema, "la sola arte non nata del
culto”, teve, ao contrario, das outras artes, origens eminentemente profa-
nas. Nascido do desenvolvimento moderno da técnica, no coptexto do
cientificismo e da ideologia do progresso do homem, é profano também
por sua estrutura industrial e comercial. Embora nascido no infcio da
civilizac8o técnica, o cinema se preocupou desde sua infancia com as reali-
dades sobrenaturais. Assim & que Lumiére e Meliées realizam, cada um a
seu modo, e segundo o seu estilo uma evocacdo de Cristo. Em 1897,
Lumiére realiza um documentario, “La vie et la passion de Christ"” e
Meliées em 1898, monta uma cena intitulada "“Le Christ marchant sur les
eaux". Somente no primeiro periodo do cinema mudo foram realizados 37
filmes com temas religiosos.

O cinema, procedendo e diferenciando-se dasvdrias artes, € uma
sintese; a sétima arte. Muito bem explica Robert Claude: “O cinema se
desenvolve no espaco. Sobre uma superficie plana, usa toda uma gama de
elementos visuais: a imagem e suas combinagdes, conbinagdes de planos,
angulacdes, luz e cor. O cinema é ainda movimento. Como a misica descre-
ve-se numa duracdo e desenvolve-se no tempo. Pelo encadeamento e con-
frontacdo dos elementos audiovisuais, a montagem precisa ou modifica a
significagdo das imagens e dos sons. Pelo equilfbrio e tamanho dos planos
cria o ritmo’>.

Diante desta arte, a lgreja considerou primeiramente o aspecto
moral. Charles Ford nos dd um histérico da atitude da Igreja desde os
primérdios da sétima arte: uma atitude sendo de total rejeicdo, pelo menos
de restricOes e, as vezes, de desconfianca. Pouca coisa foi feita de positivo
diante do fendmeno cinematégrafico®. A enciclica “Vigilanti Cura”
{1936) de Pio XI, embora escrita aos bispos norte-americanos pelo sucesso
da Legion of Decency, desejava ver os catdlicos se interessarem pelo cine-
ma como arte e assim impor nele uma presencga crista. Infelizmente duran-
te muito tempo o aspecto negativo foi posto em evidéncia. Ainda hoje se
vé, embora, pequena, uma acdo repressiva e moral diante do cinema como
podemos ter nos relatorios anuais dos congressos do OCIC®. Mas o
aprofundamento cultural do fendmeno artistico levou os catdlicos para
uma acdo positiva. Os discursos sobre “O Filme Ideal”® e a enciclica
“Miranda Prorsus”’, de Pio X!l abriram caminho para uma melhor com-
preensdo da sétima arte®.
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Se bem que legitima a preocupacdo da Igreja com a moral,
estou com René Ludmann ao dizer que o cinema é mais um problema de
fé do que moral®. A moral so se explica referenciada com a fé. A vida de
um homem n&o se julga s6 pelo que ele faz, mas sequndo o que ele pensa,
segundo sua concepcao de vida e segundo 0s seus principios.

A finalidade deste pequeno ensaio é mostrar que apesar de suas
limitacdes (arte, técnica, indGstria) e apesar de toda tirania econdmica de
um comercialismo sem consciéncia, o cinema pode trazer ao mundo con-
temporaneo as questdes da fé e da religido cristd. Os problemas colocados
pelas relacGes entre a arte e o sagrado, os limites e o poder da imagem para
a comunicacdo "espiritual”, do religioso, a andlise concreta de obras cine-
matograficas que exprimem o sagrado, sdo as questdes principais que tenta-
remos estudar.

O tratamento do sagrado no cinema tem sido objeto de estudo
de varios criticos. Henri Agel, Amedée Ayfre, Lemaitre Luigi Gedda, René
Ludman, Amargier O. P., Morlion O. P., Charles Ford'? e outros, quer por
livros, quer por artigos em revistas especializadas ou nao, preocupam-se
ultimamente no estudo da expressdo do sagrado na tela, procurando o
apronfundamento estético filosofico e teoldgico do problema. Este tra-
balho segue a linha dos autores citados, principalmente dos notaveis estu-
dos de Agel e Ayfre.

Pode-se abordar o estudo do fendmeno religioso no cinema
como estudo teoldgico. A partir da nocdo revelada pode-se perguntar em
que condicGes a fidelidade a Revelacao tem sido respeitada por essas
expressoes cinematograficas. Meu intuito é somente dar uma contribuicdo
ao estudo do sagrado no cinema. N&o viverdo os tedlogos, muitas vezes
presos as categorias dos séculos passados e nao vivendo com o mundo
moderno?

A pergunta nos coloca diante de um problema de grande
importancia: as relacOes entre a arte e a teologia. Toda obra de arte, por
mais profundo que seja o seu tema, implica uma teologia ainda que seu
autor nao saiba. Para dizer melhor, toda obra de arte, ainda que anti-reli-
giosa ou a-religiosa tem uma relacdo com a teologia no sentido de que é
susceptivel de uma interpretacdo religiosa. E do dramaturgo O’Neill a se-
guinte expressdo: ''Ndo existe verdadeira obra de arte que ndo trate essen-
cialmente da relacdo entre Deus e os homens, seja pronunciada seja velada-
mente.!!

A atualidade de Deus na arte é indiscutivel. Muitos catélicos
denunciaram, com escandalo, ndo a atualidade de Deus, mas do diabo. Car-
ré O. P. ao estudar o problema dentro do teatro* “ cita M. Paul Leautaud
que escreveu em “La Table Ronder”: “Paulhan m‘a cité un moy que lui a
dit Gid: Je suis chretien, c’est entendu, mais je ne crois pas a |'existence de

Dieu. Je crois beaucoup plus a celle du Diable. Je suis méme sr qu’il exis-
te. Comme je |'ai dit a Paulhan, a voir les actions des hommes, dans tous



CINEMA E OSAGRADO 9

les demains, il parait bien que c’est plutet le Diable que existe”!3. A dis-#_
cussao parece sem valor, no plano que nos interessa, pois a atualidade dé
Deus é reciproca. A obra de arte seinscrevera num plano religioso porque,

ainda que negue a existéncia de Deus, traz um testemunho. Somente ndo

sera religioso o universo em que ndo h4 adesdes nem oposicio a Deus.

Sem ddvida alguma, como bem explica Henri O. P., o papel do
Tealogo ndo é simplesmente explicitar o dado da fé, tal como se acha nos
documentos da Tradicdo, mas também tornar explicitos todos os elementos
da vida da lgreja que é essencialmente uma vida de fé.'“ Ora,a obra de
arte interessa ao tedlogo porque ela & um testemunho de fé vivida. Nao
dizemos da fé vivida do artista, que podera ter uma fé bastante fraca ou
intelectualmente pobre, mas o testemunho de seu meio e de seu tempo
através de sua Criacéo.

Por outro lado, se o mundo da fé interessa ao artista é porgue
ele se torna atual para muitos homens de hoje. O cinema ndo faz sendo
traduzir por seus meios proprios o que passa no coracdo dos seres ou em
sua vida. Se ha arte em que Deus diretamente ou indiretamente é colocado
como problema é porque evidentemente o homem moderno ao menos
inconscientemente se interroga sobre suas relagSes com Deus.E o cinema,

mais que as outras artes, pois € essencialmente a arte da comunidade,
reflete as preocupacGes maiores de uma época.

NZo é necessario que o artista (isto é,o diretor) seja cristdo.
Que um homem de talento, sensivel ao espiritual e a esta face do ser onde
se reflete a luz do alto, tende a dar forma e visdo & doutrina do Evangelho,
implicando-a nas alternativas do mundo, é bem possfvel que sua obra tenha
um sentido auténtica. As “suppleances” que Regamey reivindica para os
pintores e escultores incrédulos que tomam temas religiosos, poderiam ser
aplicadas ao cinema.

René Ludman considera as possibilidades das relacGes entre
cinema e teologia. Nao procura tirar conclusGes precipitadas mas afirma ser
indubitavel que o-cinema possa apoiar e vulgarizar o pensamento teoldgico.
Nado que a teologia seja concretizada pelo “ecran”. A realidade sera sempre
invisivel e a fé ndo se realiza sendo pela fé. Mas cabe ao tedlogo, diante de
uma obra cinematografica, explicar ou melhor explicitar a teologia implici-
ta.l® Para Amargier & demasiado cedo para sermos precisos neste ponto.
Trata-se de uma aventura, pois ndo é em técnica que o tedlogo pode tratar
de obra cinematografica. Contudo permanece a possibilidade de seencarnar
algumas verdades essenciais através de obras cinematogréficas.”

Razdo tem Charles Moeller ao dizer que a teologia tem ma
impressao muitas vezes por culpa dos tedlogos. Em sua monumental obra
sobre a literatura contemporanea, Moeller fez verdadeira teologia, pois a
teologia auténtica deve também confrontar as premissas da fé com os
dados do tempo presente'®. Sem-a pretensdo do escritor belga sinto como *
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ele uma dificuldade. E possivel que perseguindo duas lebres ao mesmo
tempo eu as deixo escapar ambas. Receio que nem os teélogos e nem os
estudiosos do cinema fiquem satisfeitos.

| — O CINEMA E O SAGRADO

1) O SAGRADO

A nocdo de sagrado é complexa e ambigua. Existem mesmo
varias espécies de sagrado na arte do mundo contemporaneo, desde o
sagrado estético inerente a toda a obra de arte até o sagrado demonraco,
passando pelo sagrado religioso, o sagrado césmico e o sagrado maravilho-
so, etc...

A primeira afirmagdo que fazemos é a existéncia do sagrado
estético, isto é, a exigéncia de um carater sagrado que se deve conhecer em
toda verdadeira obra de arte. Qual é a natureza deste sagrado e como ele se
encontra nas obras de arte cinematograficas? Prescindindo da analise esté-
tica, repetimos aqui o que diz Etienne Souriau. Ele distingue varios niveis
de existéncia de uma obra artistica: a existéncia fisica que é a obra em seu
estado material da tela pintada, do bloco de pedra, ou do conjunto de
sons; a existéncia fenomenal que é a da obra enquanto apresentada aos
sentidos, sob a forma de certo jogo de aparéncias sensiveis; a existéncia
“chosale” enquanto que a obra evoca diretamente (nas artes representati-
vas) ou indiretamente (nas obras nao representativas) certo nimero de
seres ou de coisas existindo no mundo; e enfim a existéncia transcendental,
isto é, uma espécie de halo mistico que envolve a obra de arte e evoca todo
um mundo de idéias e sentimentos, e que faz com que aobra tenha certa
profundidade.’®

Esta transcendéncia pode ndo ter uma qualificagao precisa, ou
mesmo ser discutido seu aspecto estético?® — Por isso é dessa transcendén-
cia que se fala quando se afirma que toda obra de arte, sob certo aspecto, é
sagrada.

Delimitando mais o termo, procura-se a natureza do saglrado
em si mesmo. O problema, que tém suscitado polémicas e debates 1 ¢
saber a natureza propria do sagrado na arte. Para Roger Caillois, grande
estudioso do assunto, a Unica coisa que se pode afirmar validamente é que
o sagrado se opde ao profano.“‘ Esta defini¢do negativa implica o conceito
de sagrado para ““outra coisa.” E necessario pois, que a perspectiva da obra
de arte e a visdo do autor nos orientem para esta ‘“outra coisa’’ que nos
transtorna totalmente e que permanece para nds um mistério. Daf a defini-
¢do de Bazaine: 'O sagrado é o sentimento misterioso de uma transcendén-
cia brilhando na ordem natural do mundo, no cotidiano?3. Henri Agel
afirma que nas suas formas atuais o sagrado pode ser considerado em trés

tendéncias:
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a) o sagrado da exaltagdo das poténcias obscuras e dionisiacas
do inconsciente (a musica de jazz) s

b) o sagrado da ascese, mais magica no fundo do que verda-
deiramente espiritual pelo qual a poesia tenta entrar em contato com o
inefave! (o surrealismo).

c) o sagrado da comunh@o patética, a altura do homem com os
grandes impulsos dolorosos que o lancam no engajamento revolucionario.
(Os romances de Malraux)

Mas, como diz © mesmo critico, na visdo do cristianismo, estes
trés aspectos do sagrado contemporaneo parecem mais degradacodes de sua
verdadeira concepcﬁo“. Para o cristianismo, o sagrado ndo é outras coisa
que Deus enguanto é ao mesmo tempo acessivel e inacessivel aos homens.
E Deus que se revela aos homens, mas é também Deus, que nesta propria
revelacdo, se esconde. Isto é, para a expressdo do sagrado, € preciso inse-
ri-lo no universo das experiéncias humanas, sem no entretanto humani-
zé-lo, afim de que continue transcendente a eles.

Amedée Ayfre, em trés diferentes lugares, discorre longamente
sobre a n:}uestﬁa25 e dele tiramos estas consideracbes. As mais perfeitas
manifestacdes do sagrado, diz o autor de *’Dieu au cinema'’, se encontram na
Biblia e na pessoa de Cristo. No episodio da sar¢a ardente, por exemplo,
Deus se revela a Moisés sob a forma misteriosa de uma chama de fogo. E
quando Moisés |he pede o nome, a resposta é uma revelagdo e um mistério:
“Eu sou o que sou’’. Moisés também expressa com gestos muitos simples o
sentimento do sagrado que possui: descalca as sandalias e cobre a face.
Deus se revela de uma maneira misteriosa. E a Transcendéncia.

Para o Cristianismo, a revelacdo suprema de Deus se realiza na
pessoa de Cristo: a Encarnagao. Cristo é o sagrado por exceléncia, porque
Ele é a face humana de Deus. Ele incarnou a transcendéncia.

Dai se inferem duas vias, ou melhor, duas leis na evocagdo do
sagrado: uma acentuando a transcendéncia que se encarna, a outras acen-
tuando a encarnacao da transcendéncia.

A primeira via atinge o sagrado por estilo de transparéncia.
Para evoca-lo, faz uso de um simbolismo quase “abstrato” que ndo se
preocupa tanto com a semelhanca entre o simbolo e o simbolizado nem a
procura da evocacdo direta do sobrenatural, focalizando ndo tanto a re-
presentacdo quanto a uma evocagao do invisivel por meio de uma purifica-
c@o das aparéncias externas. Esta transcendéncia da encarnacdo deve seguir
na obra de arte o admiravel exemplo da liturgia. A liturgia nunca procura
representar Deus humanamente, mas procura evocé-lo em sua propria invi-
sibilidade. A liturgia da Vigflia Pascal, por exemplo, ndo pretende repre-
sentar servilmente o episodio historico do mistério pascal por uma celebra-
cdo estilizada do tema da luz e do cirio pascal. O cirio € uma imagem que
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quase poderiamos classificar de “abstrata’’, se o seu pesado corpo e a sua
chama ardente nao fossem precisos também para uma so6lida presenca das
realidades espirituais que evoca: ndo sdo somente Cristo ressuscitado, mas a
graca batismal, a vida eterna, a parusia.

Esta licdo da liturgia, diz Ayfre, estende-se a numerosos artis-
tas de ontem e de hoje. Aos artistas mosaicos, bizantinos, por exemplo, e a
Rouault, com seus Cristos e faces de santos, onde a riqueza dos matizes é
uma deslumbrante transfiguracdo desse barro, desse sangue, dessa mistura
que manchava o véu de Veronica.

A segunda via atinge o sagrado pela linha daencarnacao inserin-
do a transcendéncia e o carnal no cotidiano.

Cristo é o exemplo pois para os cristaos é o verboEncarnado.
Na primeira via, vimos que depois de Cristo nenhuma face humana podera
representa-lo diretamente, mas aqui podemos dizer num outro sentido,
que, depois de Cristo qualquer face humana podera ser, para os homens, a
face humana de Deus. Isto se prova pela existéncia concreta dos santos
vivos, daqueles que ndo sabemos se hdo de ser santos, daqueles que encon-
tramos na rua, imagens vivas de Cristo.

Da observacdo atenta e fiel do homem em sua vida cotidiana,
emana o senso de uma presenca misteriosa, discretamente sugerida. O artis-
ta compreende o mundo real e evoca a presenca divina. Ayfre da ainda o
exemplo de Roault. Ndo é somente quando ele pinta as ‘‘faces’’ de Cristo
que evoca uma presenca misteriosa, porque esta presenca ja estava em
todas as faces dolorosas do seu Miserere e mesmo como um vazio e um
apelo no aspecto sérdido de suas mulheres. E preciso que o artista conheca
as situacOes humanas e as descreva com o maximo de fidelidade. Isto trara,
sem duvida alguma, o problema da presenca, ou da auséncia de Deus no
mundo.

2 — O Sagrado e o Cinema

Cada arte tem, em si mesma, os meios proprios de comunicar e
expressar o sagrado. Todas possuem, mais ou menos, certo poder de evoca-
¢ao do sagrado, uma capacidade de criar um clima de eternidade e mis-
tério. O cinema também possui esta capacidade de construir e criar obras
com este poder transcendente de evocacdo. Como arte pléstica e de mo-
vimento procura atingir determinados valores através do sensivel. Pelas
suas imagens, criadoras de uma realidade, possibilita o conhecimento de
um mundo novo, ‘0 universo filmico”. As proprias estruturas cinemato-
graficas, construidas pela montagem, favorecem a comunicacdo de uma
realidade sagrada através das seqliéncias das imagens.
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Henri Agel chega a perguntar se existe uma arte no mundo dé
hoje que se presta a expressdao do sagrado de uma maneira mais flexfvelf
mais completa e mesmo mais contagiosa que o cinema. Porque a sétima
arte possui, em grande grau, qualidades plasticas e intelectuais que, em
mados héabeis, permitirdo a evocacdo do sagrado. Com efeito, diz o critico
francés, “‘os meios de que dispde o cinema (mobilidade de cameras, enqua-
dramento, diversidade de planos, iluminacdo, ritmo, valor de detalhes) tém
o poder de conferir a todos os seres, a todos os objetos, a todas as paisagens
da criacdo, a todos os dados psicolbgicos, a todos os valores morais uma
espécie de “surrealidade” pela qual todos os caracteres do criado sdo leva-
dos a seu mais alto ponto de significagﬁo.m

Como todas as artes, o cinema ao evocar o sagrado segue tam-
bém as duas vias: Transcendéncia e Encarnacdo., Na primeira via, a lingua-
gem filmica permite uma estilizagdo analoga da realidade, apta a descobrir
através das aparéncias uma realidade sobrenatural. O cinema atinge deste mo-
do o sagrado por um estilo de transparéncia, pela ascese e austeridade no
decor, na iluminagdo e na masica. Sdo poucos os filmes que alcancam a vo-
cacdo do sagrado por esta via, e devem este éxito aos dons verdadeiramente
criadores de seus diretores. Estas obras cinematograficas nos colocam em
face de homens e mulheres que ndo somente, em toda a verdade e no
sentido mais forte da palavra, tém uma alma, mas que poem de uma
maneira absoluta o problema da existéncia diante de Deus. Deus é verda-
deiramente para eles Alguém em funcdo do qual se definem, Alguém que
aceitam ou afastam, que evocam nas trevas ou recebem na luz.?’

Temos assim um Dreyer, um Bresson. O primeiro nos deu “’La
Passion de Jeanne D’Arc”; “Dies Irae” e "“Ordet”. O segundo “Anjes du
Peché”, “Les Dames du Bois de Boulogne”, “Le journal d'un curé de
campagne’’, “Un condamné & mort s'est échappé” e “Pickpock et.” Ha
uma pureza quase litirgica nestas obras, em busca da transcendéncia. O
penudltimo filme de Bresson, por exemplo, é um modelo excepcional. A
vontade, a obstinagdo, a atividade de Fontaine lembra o movimento da
prece: energia, mas submissdo, confianca mas confianca resignada. E esta
purificacdo de si mesma que lhe vale o auxilio sobrenatural. “Seria muito
comodo se Deus se ocupasse de tudo'’, diz ele ao pastor protestante,
companheiro de prisdo. “O Espirito sopra onde ele quer’” é o subtitulo do |
filme. Para sugerir a dimensdo espiritual de seu filme, Bresson usou a
estética da transparéncia. Todos os elementos do filme tornam-se um siste-
ma de sinais que, sem trair a. densidade da realidade, despoja-a o mais
possivel de tudo o que néo é essencial. Acha-sé no cendrio do filme, na ilumi-
nacao e na musica, a mesma austeridade que banhava os muros do convento
em “Anjos du Peché” e o quarto em ““Le Journal d'un curé de campagne”.

Na segunda via, a encarnacdo da transcendéncia, o cinema se
coloca dentro de seus limites, procurando atingir o sagrado pela linha da+
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encarnacao, inserindo a transcendéncia no carnal, no cotidiano. A face de
um homem pode tornar-se para seus irmaos a face humana de Deus: um
santo, um pobre, um pecador. Aqui se situam filmes como '‘Francisco,
arauto de Deus’’, de Rosselini, na retratacdo da vida cotidiana do pobre de
Assis, “Umberto D" de De Sicca-Zavattini, mostrando os minutos mais
vazios de um pobre funciondrio, “A Trapaga’’ de Fellini, a visdo de pecado
em Augusto. Como se nota, sobressai-se aqui 0 neo-realismo italiano. Es-
colhendo enraizar-se na banalidade e insignificancia do cotidiano, o
neo-realismo apresenta fimes que se aproximam do Mistério da Encarnacao.
“Parece inegavel, diz um critico, que é por este refigio austero do mara-
vilhoso e de toda uma retorica do sublime, que se pode melhor comunicar
uma presenga inefavel.”"28

3 — O Sagrado e o Cinema Religioso

Os termos ‘“‘sagrado’’ e religioso ndo sdo idénticos. Um tema
religioso nao constitui condicdo nem necessaria, nem suficiente para atingir
o sagradozg. Um filme pode atingir a evocagao do sagrado sem possuir um
tema estritamente religioso. H& mais sentido de sagrado, por exemplo em
"Um condenado escapou a morte’’ do que em certos filmes de vida de
santos ou temas biblicos. Por outro lado, o tema religioso pode conduzir
mais facilmente o diretor a evocacao do sagrado. Para Lemaitre, o primeiro
‘¢ a perfeicao do segundo e é por isso que é mais dificil e mais perigoso que
qualquer outro meio na evocacdo do sagrado.>?

Pio XlIl, em um discurso sobre o filme ideal, coloca bem a
questao do filme religioso: “Por outro lado, é necessario reconhecer que
nem todo o fato ou fendmeno religioso se pode transferir para a tela, ou
pela intrinseca impossibilidade de o apresentar em cena, ou porque se
opoem a piedade e o respeito. Além disso, o argumento religioso apresenta
muitas vezes para diretores e atores, dificuldades especiais, e talvez a prin-
cipal esteja em evitar toda a aparéncia de artificio e amaneiramento, e toda
a impressdo de coisa aprendida maquinalmente, porque a verdadeira reli-
giosidade é, por si, contraria a exterior ostentagao, e nao se deixa facilmen-
te representar’’.3!

Os filmes considerados sob o ponto de vista religioso, podem
classificar-se em trés grandes categorias: contra Deus, sem Deus, com
Deus®“. O cinema diretamente anti-religioso, iniciado por W. Paul em
1898 com ““Os Frades” ainda existe, embora em pequena escala. Assim
temos a realizacdo de Claude Autant Lara O Vermelho e o Negro”, ba-
seado no romance homonimo de Sthendal, e ““Madre Maria dos Anjos”’,
filme polonés de Jersey Kawlerowica. Sao numerosos os filmes que pres-
cindem de Deus. Ha varios filmes de carater profano. Ndo basta que uma
atriz apresente uma cruz em seu colo, nem que o crucifixo esteja de-
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pendurado na parede de um quarto. S80 numerosos estes filmes e *.iua\‘r
existéncia pode trazer a questdo da auséncia de Deus na sociedade atualf
Nos filmes de Clouzot, por exemplo, ignora-se Deus. Seus filmes “"Salario
do Medo”, “As diabolicas”, “Os Espices’, A Verdade” mergulham-nos
num mundo de fatalismo e aniquilacdo. No terceiro grupo, filmes com
Deus — ha duas espécies de filmes: espiritualistas e religiosos. “Na estrada
da vida"”, de Fellini, é um filme espiritualista mas ndo é religioso. *Le
journal d'un curé de campagne”, de Bresson é um filme religioso, pois

possui um tema estritamente religioso. y

Os filmes religiosos caracterizam-se por trés manifestacges:

1) Cinema religioso-social —a fita tem como tema uma das
manifestacOes do religioso na vida de sociedade.

2) Cinema religioso-psicoldgico — preocupado mais nas si-
tuacbes humanas, apresentando grandes dificuldades nos temas que sdo
pouco cinematograficos.

3) Cinema religioso-fenomenolégico — onde predominam a
realidade, as coisas e 0os acontecimentos com toda a sua colorida variedade
de modo que o espectador se sinta abandonado na vida do filme.

Il — O Filme Religioso

O filme espiritual, no sentido estrito, é 0 que nés chamamos
filme religioso, em virtude de seu tema ser especificamente religioso; vida
de Cristo, temas biblicos, vida de santos, de personagens religiosos, etc.
Deparamos primeiramente com um grande problema. O filme para muitos,
e principalmente para os produtores, significa antes de tudo, um comércio
e meio de vida. Os argumentos culturais valem somente na medida em que
o filme traz lucros. E uma verdade que é muitas vezes esquecida. Eviden-
temente ndo nos interessa aqui tratar das relacdes entre valores comerciais
e valores espirituais,”, mas ndo podemos negar que, para o produtores, o
publico catdlico representa uma massa enorme de espectadores virtuais.
Abstraindo-nos destes valores, constatamos o interesse e as ardentes polé-
micas que suscitam certos filmes. Houve uma verdadeira discussdo em
torno de "‘Desespero d’Alma’. Grande foi o sucesso de “O Bom Pastor”
quando de seu langamento. Outros filmes religiosos suscitam somente uma
curiosidade criada pelo comportamento de uma religiosa ou de um padre
colocados em situactes ridiculas. :

Ha outro problema importante que também é somente lembra-
do aqui. Trata-se das relagbes entre o filme religioso e o crente3?. O filme
religioso tem para o crente o valor de uma grande manifestacio espiritual.
Leva-lhe as grandes figuras e os grandes temas de sua fé. Estando ausente
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de nossa época o sentido do sagrado, o nosso espirito encontrard na arte
uma ocasido de se emocionar e de ter alegrias espirituais. A representacao
de temas religiosos, em meio a filmes que representem o triunfo da sen-
sualidade, a exaltacao da violéncia, é um descanso para vida do crente. Sao
porém escassas as obras validas e verdadeiramente significativas sob o pon-
to de vista estético e religioso. Sequndo muito somente Dreyer e Bresson
conseguiram fazer um cinema de elevado valor espiritual, como “’Paix3o de
Joana D’Arc” (1928) e Dies Irae (1940) do primeiro e ‘“Anjo do Pecado”’
(1943) e “Diario de um Péroco de Aldeia”’ (1950) do segundo. Porisso suas
obras sdo poucas trazendo grandes intervalos umas das outras.

No inicio do cinema foram numerosos os filmes com temas
religiosos. A simples relacao destes filmes mostra a preocupacao dos ci-
neastas do cinema mudo pela religiao:

1897 — Bonne Presse, Lear. A Paixao

1897 — Lumiére: A Paixao, em Horitz (220 ms)

1897 — W. Haggar: O Sinal da Cruz

1898 — Hollanan (ESA): Paixao

1898 — Gaumont: A Vida de Cristo (quadros)

1898 — Gaumont: O Angelus

1898 — W. Paul: Os Monges (ant-clerical)

1898 — Melliérs — A tentacdo da S. Antao

1899 — O diabo no convento Meliés

1899 — Melliés-Cristo marchando sobre as aguas

1900 — Melliés: Joana D'Arc (270 ms)

1900 — Biografia (USA) Ledo XIII no Vaticano

1901 — Pathé, Zecca: O menino prodrgio, Quo Vadis

1902 — Pathé, Zecca e Noguet: A Paixao (primeira cena)

1903 — Pathé, Zecca e Noguet: A Paix3o (cont.)

1903 — Pathé, Zecca e Noguet: A Paixao (cont.)

1903 — Gaumont: Peregrinacdo Nacional a Lourdes

1905 — Morte de’ Ledo Xlll — Eleicdo de Pio X (reconsti-
tuicdo)

1903 — Pathé: Peregrinacdo a Lourdes (reconstituicdo c/um
milagre)

1904 — Pathé: Zecca e Noguet: Cont. da Paixao

1904 — Meliées: A Providénciade N. S. de Flots

1905 — Pathé, Zecca e Noguet: Cont. da Paixdo

1905 — Meliées: O anjo de Natal

1905 — Warwich: A Paix3o, em Horitz (700 ms)

1905 — Bonne Presse: A Paixdo, em Nancy

1906 — Pathé, Zecca e Noguet: Nova versao de A Paixdo

1906 — Gaumont: A vida de Cristo

1907 — Pathé, Maitre: A paixao

1907 — Pathé, Carre: O menino prodigio

1908 — Ambrosio-Italia: Satan
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1908 — Vitagraph (USA): Salomé, Saul e Davi — Julgamento®
de Saloméo. &
1908 — Edison (USA): Nero e o incéndio de Roma

1908 — Kalem (USA);: Ben-Hur

1908 — Cines (ltélia) Joana D’Arc

1908 — Milano-Film: O Inferno (de Dante)

1908 — Pathé: Quo Vadis

1905-1908 — Bonne Presse: série de filmes de edificagdo3®

Se bem que numerosos, falta quase a todos os filmes o sépro
da fé. A inexperiéncia dos realizadores aliada as técnicas primitivas foram
as causas do malogro. Preocupacbes comerciais fizeram com que se aper-
feicoassem as realizacoes.

Apds o primeiro periodo do cinema mudo, numerosas foram
as peliculas baseadas em temas religiosos, quer no préprio cinema mudo
quer no sonoro. Embora por motivos utilitaristas, acompanham atualmen-
te as preocupacoes religiosas gue envolvem o mundo. Tornou-se uma ver-
dadeira moda.>®

O filme religioso traz problemas de fundo e de forma. Lumiére
desejou simplesmente a realidade sem nenhuma inquietacdo formal. Me-
liées, ao contrério, preocupou-se demais com as estruturas formais. De
entdo para cd, o filme religioso tem se inclinado ora para um lado ora para
outro. Determinados elementos formais podem modificar o sentido do
conteido religioso. As vezes, a qualidade da obra sob o ponto de vista
religioso depende muito menos de seu conteldo estrito do que de sua
forma. A correlagdo entre valores estéticos e valores religiosos é de grande
importancia.

Eis o que diz Ayfre: “O papel dos valores estéticos é, com
efeito, oferecer-nos a ilusdo da realidade dos valores religiosos, qualquer
que seja a posigio metafisica do espectador com respeito a isso. E necessa-
rio que dentro do universo da obra, a realidade do Mistério, do Sagrado,
da Transcendéncia, ndo seja posta em discussdo, sem que se imponha de
golpe a todo espectador susceptivel, ante uma obra de um minimo de
atividade estética.”>”

Sem divida alguma, a forma deve ser o caminho para a realida-
de religiosa e n@do um obstaculo. Porisso que todo problema estético e
religioso do cinema religioso reside na correlacao entre as realidades e as
formas estéticas.

Ndo é facil a realizacdo de um filme religioso. Com efeito, o
cinema tenta exprimir as idéias por imagens. Concretiza, de alguma ma-
neira, o abstrato. Segundo J. Roger”_seria um pouco comparavel as para-
bolas que Jesus empregava para se dirigir as multiddes, deixando-lhes
sempre, o cuidado de tirar as conclusdes. A imagem cinematografica, como .
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a parabola, reveste uma idéia da qual n3o é sendo a expressao para torna-la
sensivel. Mas a dificuldade esta em que o drama pode ser sempre ilustrado,
mas a graga, o verdadeiro apelo dirigido por Deus a uma alma nao é facil de
se traduzir concretamente. Quando muito podera ser sugerida através da
correlacdo imagem-palavra. Fellini nos déd exemplo magnifico em ““A Doce
Vida'’.: Marcelo na praia, surdo aos chamados de Paola, é o simbolo de
todo um universo fechado ao apélo da Graca.
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L'IDEA DI UN NUOVO
ORDINE MONDIALE DELLA
COMUNICAZIONE

Domenico de Gregorio

L'idea di nuovo ordine mondiale della comunicazione e nata
quasi contemporaneamente a quelle di un nuovo ordine economico
mondiale e ne &, in un certo senso, una conseguenza.

L'uno e l'altro progetto intenderebbero porre rimedio ai forti
squilibri oggi esistenti nel mondo tra Paesi sviluppati ¢ paesi in via di
sviluppo o, come ormai si dice convenzionalmente, tra Nord e Sud.

Tralasciando il problema dell’equilibrio economico mondiale,
che pur tuttavia proprio in questi ultimi tempi é stato all’'ordine del giorno
dei vertici della politica planetaria, vediamo di esaminare quello, pil
ridotto ma non meno importante, della comunicazione, sino allo scorso
anno oggetto di particolare attenzione da parte dell’'Unesco in quanto
rientra piu specificamente nella sua sfera di competenza.

Ma prima di entrare nel vivo del problema sara opportuno
premettere alcune idee generali sulla liberta di informazione e sulle sue
connotazioni.

La liberta di comunicazione, cio e il diritto dei cittadini di
diffondere e ricevere notizie da un capo all’altro del mondo, & una delle
conquiste del secolo scorso, punto essenziale delle rivendicazioni dei
movimenti rivoluzionari che, sulla scia della rivoluzione francese, si
manifestarono in tutta Europa. | popoli chiedevano questa liberta insieme

- con tutti gli altri diritti civili.

Ma le libertd cosi ottenute rimasero quasi sempre confinate
all’'ambienti nazionale, sia perché i mezzi di comunicazione non erano
allora rapidi come aggi, sia per la riluttanza dei pulblici poteri ad allargare
molto la sfera della conocenza dei popoli. Fu cosi che, per iniziativa delle
Nazioni Unite, subito dopo la fine della seconda guerra mondiale si tenne a
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Ginevra la conferenza internazionale per la liberta di informazione, che¥
avrebbo dovuto predisporre una serie di trattati internazionali intesi @
garentire la libera circolazione delle notizie e delle opinioni in un mondo
che vedeva raccorciarsi sempre di piu le distanze granzie al vertiginoso
progresso dei mezzi di comunicazione.

Non si giunse alla conclusione dei trattati per lopposizione dei
Paesi a democrazia popolare che, ancora sottoposti a regimi di tipo
stalinista, non permettevano che le informazi6ne penetrassero liberamente
dal mondo occidentale nei loro confini.

Oggi la situazione e totalmente cambiata e, anche se non si
raggiunta al cento per cento l'auspicata libeta di circolazione delle notizie,
si puo affermare che ci si € molto avvicinati.

Ma questo non & che un primo passo verso il traguardo finale,
che & quello di raggiungere, accanto a questa che possiamo chiamare liberta
giuridica, anche quella economica della comunicazione. Infatti, perche il
cittadino possa veramente avvalersi di queste liberta, & necessario che abbia
i mezzi per farlo. L'alto costo dei mezzi di comunicazione, compresi quelli
audiovisivi, hanno nella realta prodotto una concentrazione di questi mezzi
nelle mani del grosso capitale. E cio vanifica il conseguimento effettivo di
una vera liberta di ‘informaziéne, che e data dalla pluralita delle fonti.

Cio avviene nell ambito dei singoli paesi, ma piu ancora a
livello internazionale. Su base mondiale, le informaziéne che circolano di
piu sono quelle che provengono dalle grandi agenzie, come la United Press
e la Associated Press (USA), la Reuther (G. B.), ecc. Si e quindi determi-
nato una specie di monopolio della grande informazione, a danno dei paesi
meno dotati che non possono competere con i colossi del mondo
occidentale.

Il paesi emergenti lamentano che, cosi stando le cose,
I'opinione pubblica mondiale & condizionata da questo monopolio, con
tutte le conseguenze che possono derivarne anche sul terreno politico.

Naturalmente, nessuno vieta ai paesi del terzo mondo di crearsi
i loro organi di informazione e di competere quindi con quelli che do-
minano il mercatp delfla notizia; ma essi non dispongono dei mezzi eco-
nomici necessari né, a volte, della capacita tecnica.

Nel tentativo di ovviare a questa situazione, I'Unesco aveva
lanciato un programma per un Nuovo ordine mondiale dell'informazione.
Il precedente direttore, Mathar M'Bow, aveva addirittura aggiunto la parola
“Comunicazione’” alla denominazione dell’'Unesco, che avrebbe dovuto
chiamarsi quindi I'Organizzazione delle Nazioni Unite per I'Educazione, la
Scienza, la Cultura e la Comunicazione. Un provvedimento che, pero,
riteniamo avrebbe dovuto esssere preceduto da una modifica dello Statuto.
In base a questo progetto, cosi come nel Nuovo ordine economico
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mondiale gli Stati piu ricchi dovrebbero aiutare i piu poveri ad usiire dalla
loro condizione di inferiorita, nel settore della comunicazione avrebbero
dovuto provvedere ad equilibrare la situazione. Ma in che modo?

Il progetto non ha avuto seguito, avendo coinciso con
I'uscidall’organizzazione degli Stati Uniti e della Gran Bretagna, un fatto
che ha inferto un grave coloo sia al prestigio che alle finanze dell’Unesco,
essendo venuto a mancare piu del 25% delle risorse che, come & noto, sono
costituite dal contributo degli Stati. Si era parlato di un Centro di
Comunicaziéne per |’America Latina, ma non sappiamo se l'iniziativa sia
andata avanti.

Sembra comunque che tutti questi progetti siano stati una
delle ragioni per I'abbandono dell’'Unesco da parte degli Stati Uniti. Si &
detto che sono state le grandi agenzie nordamericane che, temendo di
perdere il loro presunto monopolio, hanno fatto pressioni sul governo per
indurlo ad uscire dall’'Unesco. Non sappiano se cio sia vero, ma stentiamo a
credere. Riteniamo piuttosto che questa incursione dell’Unesco nel campo
della comunicazione sia stata la goccia che ha fatto traboccare il vaso. Da
tempo gli Stati Uniti mostravano di non essere soddisfatti del mondo in cui
veniva gestita l'organizzione. Le decisioni vengono prese, ovviamente, a
maggioranza, ma ogni paese ha diritto a un voto, quale che sia la sua
dimensione. Cosi il voto della Repubblica di Andorra vale quanto quello
degli Stati Uniti o della Cina. Il che & ovviamente assurdo.

Quando poi si profilava il progetto di creare, con i mezzi
dell’'Unesco, delle agenzie di stampa terzomondiste che, con ogni
propabilita, non sarebbero state tenere con “l'imperialismo yankee"’, il
governo americano ha ritenuto che non era giusto che il denaro del
contribuente venisse adoperato per sovvenzionare o addirittura creare
organismo chessi profilavano come centri di informazione antiamericana.

A questo punto, cerchiamo di dare una risposta a questo pro-
blema. La questione ci sembra mal posta. E' nostro convincimento che i
paesi meno sviluppati dourebbero puntare anzitutto su due obiettivi: pro-
gresso economico ed elevazione culturale delle popolazioni.

Per il progresso economico, il piano di un Nuovo ordine
economico mondiale ci appare come un valida soluzione, se studiato ed
applicato con onesta e spirito di altruismo. L'elevazione culturale delle
masse € invece il compito principale dell’Unesco, sul quale essa dovrebbe
concentrare tuttel le sue risorse.

Risolti il problema economico e quello culturale, quello della
comunicazione si risolvera da sé.



. B L] R TR "
T} oy Y
" i TR R
= . g o mrwed




VOCE QUER BRINCAR?*

Elisete Zanlorenzi
(Professora da ICH — PUCCAMP)

O mundo adulto é t3o sério porque a seriedade é implicita a
idade madura ou porque vivemos em uma sociedade que n3ao nos permite
vivenciar a nossa esfera ludica cotidianamente?

Grosso modo, podemos afirmar que nas sociedades capitalistas
é em torno do fator tempo que se dd a dominac3o de uma classe por outra.
E o tempo de trabalho de que o capitalista se apropria que Ihe permite acu-
mular riquezas e, conseqlientemente, reproduzir a desigualdade. Nesse sen-
tido, talvez se possa dizer que o tempo gasto com o lidico seja um tempo
que corre as margens das relacdes capitalistas. E um tempo magico, ndo
mensuravel em termos da eficicia do sistema. Um tempo onde o real pode
ser repensado, reiventado e revivido de forma mdgica e no plano da repre-
sentacdo simbdlica.

A atividade ludica localiza-se, portanto, na esfera da fantasia e
do prazer. Por isso, talvez n3o seja de todo erroneo afirmar que, no que diz
respeito ao adulto, o ladico e o trabalho s6 consigam conviver juntos em
situacOes onde os sujeitos sejam donos de seu préprio trabalho e sintam
prazer em realiza-lo. Sob tal perspectiva, a desigualdade econdmica e so-
cial — em qualquer sistema social — parece ser um dos principais obstdcu-

() Em 1987/88, 0 Museu Universitario da Puccamp desenvolveu o projeto “Brinque-
dos e Brincadeiras Tradicionais do Municipio de Campinas”, coordenado por Regina
Mdrcia Moura Tavares. A pesquisa foi realizada por Elisete Zanlorenzi e Margarita Bar-
reto, que, com uma equipe multidisciplinar de estudantes, percorreram as ruas de
Campinas, durante varios meses, para documentar, através de recursos audio-visuais e
da escrita, o acervo de brincadeiras tradicionais existente na cidade. A descri¢do das
150 brincadeiras encontradas, com suas diversas versoes, serd publicada em forma de
livro,
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los & atividade ltdica, ao retirar de grande parte das pessoas a possibilidade E
de vivenciarem o trabalho — e a propria vida — de forma prazerosa. Queg
prazer existencial poderia ter um escravo colonial ou, em nossos dias, um
trabalhador urbano que passa a maior parte do tempo em funcdo do traba-
lho e, mesmo assim, tendo que conviver com a miséria e com a falta de
perspectiva?

Nas sociedades modernas, a seriedade inerente ao trabalho a
que somos obrigados a assumir na vida adulta ( a muitas vezes, até, nain-
fancia) ¢ contingéncia da visdo de mundo capitalista, que mede tudo em
funcdo da produtividade, da eficiéncia e de precisdo. A atividade produtiva
do homem passa a ser encarada do ponto de vista de seu valor enquanto
mercadoria, na qual estd incorporada o tempo de trabalho socialmente ne-
cessario para que seja produzida'. Impossivel, portanto, imaginar uma f4-
brica onde os trabalhadores pudessem estabelecer relacBes Iidicas entre si
e com as maquinas que operam (sé se fosse uma fabrica de loucos!)

Vale a pena observar, no entanto, que a atividade ladica, com
maior ou menor intensidade, estd presente em todas as sociedades, a exem-
plo de jogos e brincadeiras tradicionais, que compodem parte do acervo das
manifestagdes culturais de todos os grupos humanos. E ndo sdo so eles os
portadores desse privilégio de fazerem parte implicita da condicdo de
ser-humano. Todas as sociedades possuem codigos lingufsticos e simbélicos
de comunicacdo, através dos quais emitem e recebem mensagens; criam re-
gras para a proibicdo do incesto, que determinam o estabelecimento de
uma rede de parentesco enfre familias, clds, aldeias, etc; mantém relages
de troca, nas quais aos objetos estd incorporada a circulagdo e o estabeleci-
mento de relacbes economicas, de poder, de amizade, de parentesco, etc.
(Além disso, também inventam rituais para marcar momentos sociais im-
portantes para o grupo). Sem esses alicerces — fundamentos de condigcdo
de humanidade — ndo haveria comunicacdo possivel entre grupos sociais e,
portanto, o homem ndo poderia caracterizar-se como tal, sendo, provavel-
mente, um ser de uma outra espécie, que ndo a humana. Em outras pala-
vras, 6 a comunicacio — expressa na troca de mensagens, bens e indivi-
duos — que permite a criacdo de uma rede de relagOes entre os homens,
fundando o nascimento da cultura, gque € o que os diferencia dos outros
animais.

O que dizer dos jogos e brincadeiras tradicionais? Se podem ser
encontrados em todas as sociedades, o que representam em termos da ex-
pressdo de parametros que nos definem como seres humanos? Que funcoes
sociais eles cumprem, para que sejam inbufdos desse cardter de universali-
dade? )

E certo que os animais também brincam. Mas a diferenca fun-
damental é que os homens criam regras e inventam instrumentos para brin-
car. Essa é uma diferenca que projeta jogos e brincadeiras para a categoria
de uma das pontes que separa a natureza da caltura.

Nessa perspectiva de universalidade é que jogos e brincadeiras
tradicionais devemn ser pensados para que sejam percebidos como patﬂmo
nios culturais de toda a humanidade, independentemente de sistemas
economicos, politicos e sociais. Sao, quase sempre, criagdes coletivas, de
dominio ptiblico, dificilmente de origem identificavel e transmitidas oral-
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mente pelos membros da sociedade. Uma mesma bricandeira — a exemplo
do cabo-de-guerra — pode ser encontrada na Birmania, na Coréia e entre os
esquimos. A amarelinha ja era praticada na Roma Antiga e hoje é jogada
em toda a Europa, América, Russia, India-e China?. Ha inGmeras brinca-
deiras e jogos que remontam a idade crista e que se manifestam em lugares
que, aparentemente, nao estavam conectados historicamente entre sid.

Sera que é apenas pela difusdo cultural, pelos meios de comu-
nicacao, que jogos e brincadeiras saltam de um local para outro, atra-
vessando séculos de existéncia? Ou sera que um mesmo jogo pode surgir
em pontos desconectados do mundo e, por razGes que dizem respeito as
categorias logicas do pensamento humano, acabam tendo a mesma estru-
tura, tal qual acontece com certos mitos e rituais? 4. Que razdes fazem
com que essa atividade lGdica seja tdo importante, a ponto de poder ser
considerada como uma das bases sobre as quais se alicercam todas as
culturas do mundo? Que conteGdos sociais elas carregam?

Para situar melhor essas questdes, parece conveniente remeter-
mo-nos ao estudo que E. Leach realizou sobre os Kachin (Birmania).
Observa o autor que, de grupos com a mesma estrutura social e econémica,
é possivel emergirem manifestacOes culturais distintas, assim como estrutu-
ras sociais diferentes podem representar-se pelo mesmo conjunto de simbo-
los®. Sendo jogos e brincadeiras tradicionais uma forma de linguagem sim-
bélica — que, conforme sugere J. Huizinga, pode ser analogamente compa-
rada a linguagem ritual® — guem sabe poderfamos imaginar que diferentes
sociedades pudessem, de fato, produzir um conjunto estruturalmente se-
melhante de jogos e brincadeiras, sem que para isso tivesse que haver,
necessariamente, um contato anterior entre elas.

Por outro lado, se essa atividade lGdica se reveste de um carater
universal, certamente é porque desempenha algumas funcdes importantes
para os grupos sociais. Sobre essas funcOes é que gostariamos de tecer
algumas consideracGes.

Em primeiro lugar, como vimos anteriormente, brincadeiras e
jogos constituem-se em uma linguagem especifica inter e entre grupal. Sdo
meios de comunicagao eficazes, que carregam em si o imaginario social, ou
seja, os contelldos que compdem a visdo que o grupo tem sobre si e sobre o
mundo. S3o, portanto, espelhos que refletem simbolicamente as regras e
parametros da sociedade, ou seja, a propria cultura. Nesse sentido, talvez se
possa afirmar que uma das funcGes mais importantes dos jogos e
brincadeiras seja o fato de se constituirem em uma linguagem através da
qual os homens podem se comunicar, manipulando simbolos que
alcancam seu pleno significado apenas nesse momento magico do
faz-de-conta. O tempo ladico permite um tipo peculiar de elaboracdo
simbdlica da realidade, possibilitanto aos atores sociais entrarem em

contato com dados importantes de sua cultura.
[ J
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Se na Europa dos séculos XVII e XIX praticavam-se varios’
tipos de jogos e brincadeiras com a finalidade de se ensinar histéria, geogra®’
fia e botanica’, atualmente hé jogos e brincadeiras que se utilizam de
temas contemporaneos, cOmo a conquista espacial, a estrutura politicae a
situacao econdmica; ou, ainda, que refletem a influéncia que os meios de
comunicacdo exercem sobre o imaginario social®.

Os adultos esquimos contam histérias para as criancas forman-
do figuras com cordoes nas maos — praticando a conhecida brincadeira
cama-de-gato. As figuras servem para ilustrar.e auxiliar o narrador a lem-
brar episédios da prépria historia’. Certamente, esse tipo de brincadeira
tem a ver, originalmente, com uma das formas encontradas por sociedades
agrafas para repassar suas tradi¢Oes de geracdo a geragdo.

Em Campinas encontramos uma brincadeira denominada briga-
deiro, que se utiliza de hierarquia militar, numa seqiiéncia onde a atencdo
dos participantes é fundamental para que consigam manter-se nos postos
mais elevados da carreira militar'®. Interessante salientar que, em uma
sociedade onde o aparelho militar tem exercido tanta importancia histori-
ca, nao é de se estranhar que o imagindrio social se aproprie desse temae o
reelabore de forma ludica. A conhecida brincadeira mamae-rica reflete
relacoes sociais de desigualdade, onde a mae rica vai, gradativamente, apro-
priando-se dos filhos da mae pobre, que acaba sozinha, ja que ndo tem
condicoes de dar uma profissdo a seus filhos. Outra brincadeira, denomina-
da detetive, claramente urbana, remete a um tema fundamental das gran-
des cidades: a violéncia. Nela ¢ montado um esquema de investigacao, que
tem por objetivo descobrir qual dos participantes é o assassino que faz
tantas vitimas de morte.

Quando uma crianca interioriza uma brincadeira ela esta incor-
porando e tendo oportunidade de reformular uma série de conhecimentos
que compdem o patrimonio cultural da sociedade a que pertence. E, o
mais importante, é que tudo acontece no plano ladico, como se a propria
vida tivesse em si mesma um prazer implicito, coisa, alids, que o mundo
adulto parece ndo mais perceber. Seja por causa da seriedade exigida pelas
relagGes capitalistas de producdo; seja pela desigualdade social, que retira
de uma grande parcela da populacdo a possibilidade de viver dignamente;
seja por causa dos meios de comunicacdo de massa, que nos entregam um
produto cultural pronto, do qual somos meros consumidores; o mundo
adulto (e, até, o infantil) esta ficando sério — no sentido de ndo poder mais
vivenciar espontaneamente a esfera l(idica — e, muitas vezes, insensivel a
importancia que tem a experiéncia ludica para a nossa condigdo de seres
humanos e cidadios das cidades modernas.

A diferenca entre o adulto e a crian¢a, com respeito ao ludis-
mo, é muito bem apontada por P. S. Oliveira’’. Em seu ponto de vista,
quando um adulto penetra na esfera do divertimento, ele o faz tentando-
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evadir-se da realidade, fugindo dos padrGes de comportamento que a so-
ciedade Ihe impOe. Ao contrario, quando uma crianca brinca, ela esta
mergulhando de corpo e alma no mundo que a rodeia, pois é sobretudo na
situacdo de brincadeira que a crianca se relaciona com o real.

J. Huizinga faz uma substancial abordagem sobre a relacdo
entre o lidico e a seriedade, destacando que jogos (e brincadeiras), apesar
de se localizarem na esfera l(dica, no plano do faz-de-conta, da dramati-
zacao, sao atividades sérias, no sentido de que € através de estabelecimento
de regras — que seria a prépria estrutura da brincadeira — que as criancas se
organizam para brincar. Tanto é que fraudar as regras da brincadeira pode
significar, do ponto de vista dos participantes, a aplicacao de san¢Ges e
castigos ao infrator, por parte dos outros participantes. Como afirma J.
Huizinga, "...esta consciéncia do fato de que “’s6 faz de conta’” ndo impede
de modo algum que ele se processe com a maior seriedade’’ ! 2.

O que se contrap0e aqui nao é a seriedade em relagdo a brinca-
deira, mas a seriedade significando a perda da relacao lidica, magica, fanta-
siosa e divertida com a realidade, que ¢, enfim, o que a crianca faz quando
esta brincando. E a perda da possibilidade de tomar contato com o real de
forma a extrapolar as suas proprias limitacdes. Por exemplo, quando um
grupo de criangas esta fazendo de conta que uma delas é um gato que esta
perseguindo um rato! 3, como se isso fosse absolutamente real e sem que
nenhum dos participantes tenha que vestir uma fantasia para que a drama-
tizacdo ocorra, elas extrapolam os limites da realidade e passam a viver
uma "‘realidade’’ situada agora no nivel da fantasia, como se — no momen-
to de brincar — isso fosse absolutamente verdadeiro.

No plano da fantasia, mas, ao mesmo tempo, através de regras
que se inserem em uma ldgica prépria, as brincadeiras imitam a vida. Sao
formas peculiares de socializacao e de apreensdao de parametros sociais.
Exemplo disso é a dramatizacdo do cotidiano, manifesta no brincar de
casinha, de médico, de bombeiro, de festa junina, de escola, de casamento,
pegar dnibus, lacar boi, passear, fazer teatro e, até, pesquisa'®. Nesse
faz-de-conta, que é o proprio teatro, elimina-se a vida cotidiana e elabo-
ra-se uma representacdo da mesma através de um jogo dramatico que ndo
sO expressa padroes de comportamento e valores que repousam no imagi-
nario social, como também permite uma reelaboracdo simbolica das regras
sociais, com a possibilidade, sempre presente, da transgressao e do inusita-
do. Na brincadeira de médico, quando participam criancgas de diferentes
sexos, ha partes do corpo que nao podem ser vistas e, muitos menos,
tocadas. Mas ha, também, a possibilidade de que isso venha ocorrer e todos
os participantes sabem disso! A estrutura do beijo, abrago, aperto de mio
baseia-se, exatamente, na trapa(;als. As regras da brincadeira nunca coinci-
dem com a sua pratica, ja que é na trapaca que a brincadeira ganha o seu

real significado, permitindo que as criangas trabalhem ludicamente a se-
[ J
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xualidade e o prazer. Ou seja, € a transgressao que confere sentido a muitos
. #o - . -~ i
jogos draméticos, nos quais, as criancas sempre fazem de conta que estao®
respeitando as regras dos mesmos.

J. S. Oliveira'® refere-se 4 interpretacdo freudiana sobre o ato
de brincar. Conforme Freud, quando uma crianca brinca, ela esta reali-
zando a satisfacdo de necessidades e liberando emocoes, inclusive a nivel
das angustias pessoais. Na dramatizacdo, a crianca reproduz situacdes con-
flituosas que, a nivel do faz-de-conta oferecem a possibilidade de recons-
truir, & sua maneira, a sua relacao com o real. ' »

Por outro lado, jogos e brincadeiras organizam os individuos
em grupos, estabelecendo regras de convivéncia, vinculos sociais e efetivos
e formas de se elaborar ludicamente a fantasia, a agressdo, 0 medo e, até o
sexo. Na Coréia e na Malasia, por exemplo, os papagaios (pipas) desempe-
nham uma funcdo psicanalitica. Costuma-se escrever neles os problemas
pessoais e empina-los a grande distancia, quando a linha é cortada ou
queimada, para que os problemas desaparecam e a pessoa possa comecar
uma nova vida!’.

Ha exemplos de como jogos e brincadeiras podem representar
formas especificas de relacdo do homem com a natureza, com o sobrena-
tural e com fendmenos que ele ndo consegue explicar. A amarelinha,
conhecida em quase todo o mundo, tem relacbes com mitos sobre os
labirintos que compdem o caminho dos espiritos para o céu, apds a mor-
18, Originalmente, seria, entdo, uma maneira da crianca se relacionar
ludicamente com o sobrenatural, da mesma forma que o adulto o faz
através de buzios, cartas e dados, quando tenta, através deles, prever a
sorte e o destino.

Em algumas partes do mundo o cabo-de-guerra representa a
dramatizacdo simbodlica entre forcas da natureza, como é o caso dos es-
quimobs, que fazem um festival esportivo no outono para antever se o
inverno sera rigoroso ou nao. Também na Coréia é realizada uma disputa
entre aldeias vizinhas, numa tentativa de se adivinhar quem vai ter a melhor
colheita. J& na Birmania, os grupos opositores, simbolizando o sol e a
chuva, tentam prever ameteorologiado ano seguintel *

Além desse papel mediador da relagdo que os homens tém com
a realidade social e com a natureza, as brincadeiras desempenham outras
importantes fungdes. Colocam as criancas em estreito contato frsico, possi-
bilitam a elas o manuseio de diferentes materiais’ (pedra, metal, cereais,
fibras, papel, etc), que permitem, inclusive, a descoberta de leis e princf-
pios que regem a natureza>?. Desenvolvem a habilidade motora, o espirito
sadio de competicgo, a forca, a destreza, a percepcdo sensorial, a memoria,
a atencéo e, até, a musicalidade.

Ha outra dimensdo dos jogos e brincadeiras tradicionais, que
diz respeito ac carater de disputa entre adversarios. C. Lévi-Strauss de-
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senvolveu um extenso trabalho em sociedades agrafas, argumentando que o
pensamento humano, independentemente de sistemas culturais, classifica o
mundo através de uma oposi¢ao binaria entre termos. Diz ele, fazendo uma
analogia com a linguagem: “...0s termos jamais possuem significacdo in-
trinseca: sua significacdo é de ‘‘oposicdo’’, funcdo da histéria e do con-
texto cultural, por um lado e, por outro lado, da estrutura do sistema em
que irdo figurar”’?!. Grosso modo, entdo, cada grupo social, cl3 ou socieda-
de se auto concebe como tal a partir de seu préprio contexto sécio-cultural
e tendo sempre como referéncia uma oposi¢do a outro grupo, cld ou so-
ciedade. Esse carater binario, de dualidade, conforme o autor, é universal e
se apresenta como uma das formas de cada um dos grupos afirmar sua
propria identidade social. Refletindo sobre a atividade lidica, percebemos
que, no caso dos jogos esportivos, a oposicdo pode ser de idade, sexo,
classe social, local de residéncia, etc. Para os jogos e brincadeiras tradi-
cionais, a disputa tende a ocorrer sem a existéncia de grupos pré organiza-
dos, sendo que os participantes, normalmente, formam fac¢Ges opositoras
no momento mesmo em que a brincadeira ird ocorrer. A disputa, entdo,
ndo s6 reafirma uma oposi¢cdo entre os grupos participantes, colocando-os
como adversarios e reforcando a identidade de cada um deles, como, tam-
bém, estabelece entre eles uma unidade, jd que a oposi¢cdo acontece, de
fato, apenas no nivel do faz-de-conta. Se o vencedor é recompensado com
prestigio, que se estende para todo o grupo, isso ndo significa, necessa-
riamente, que a rivalidade continuard a existir apés o término da brinca-
deira, quando se d4 a passagem do tempo ludico para o tempo real. Ao
contrario, o prestigio, via de regra, ndo extrapola para o plano da vida
cotidiana, exatamente porque diz respeito apenas ao contexto da dramati-
zacao.

Talvez possamos sugerir que, em nossa sociedade, essa seja uma
das grandes diferengas entre, por um lado, jogos e brincadeiras tradicionais
e, por outro lado, o esporte. Neste, quando os adversdrios entram em uma
disputa, fazem-no a nivel de uma oposicado real, sobre a qual, inclusive,
pode estar montado todo um esquema capitalista de competi¢ao entre
empresas patrocinadoras. Nas bricandeiras tradicionais, os opositores tra-
balham a oposicdo apenas no nivel do imaginario, da fantasia, da dramati-
zagdo ludica. Acabada a brincadeira, tudo volta ao normal e a oposi¢do
desaparece, dando lugar a uma unidade ainda maior entre os participantes,
que, durante o ato de ‘“‘brincar de’’, trocaram experiéncias, respeitaram-se,
criaram regras de convivéncia, tiveram um contato mais estreito entre si e,
acima de tudo, divertiram-se juntos e se conheceram melhor.

Nos bairros onde realizamos nossa pesquisa, pudemos observar
que existe uma relagdo direta entre o fato de as crian¢as brincarem nas ruas
e os pais se conhecerem. Ha ruas socialmente tdo intensas que as criangas
passam de uma casa a outra como se todas fossem a sua propria casa. As

mades, consequentemente, acabam sendo espécies de ‘‘mades comunais’’, ja
[ J
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&
gue ter um filho significa ter que abrir o espago doméstico e existencial

para outras criancas. Do ponto de vista da crianca, a idéia da casa e da rua
como espacos de convivéncia social certamente oferece a ela pardmetros
bem distintos daquele que informa a visdo essencialmente capitalista da
propriedade privada e do individualismo.

A rua representa o espaco por exceléncia de producdo da cul-
tura popular, que se caracteriza, exatamente, por ser de dominio puablico.
E onde reside um tipo de saber que nio esta nos livros, nos bancos escola-
res e nos velculos de comunicacdo. Um saber que circula de boca em boca
e que, do ponto de vista do mundo infantil, significa, sobretudo, brincar.
Nesse sentido, vale a pena refletirmos sobre que tipo de criancas pode
produzir uma sociedade cujo espaco da rua esta cada vez mais ocupado por
carros, assaltantes, policia, menores abandonados, familias marginalizadas,
etc. Ou, ainda, que raizes culturais podera ter o adulto que passou a sua
infancia diante de video-games, video-cassetes e um arsenal de armas, su-
per-heréis galacticos, carrinhos e bonecas que se movimentam sozinhos?

Quando nos referimos aos jogos e brincadeiras tradicionais,
apontamos para o fato de que eles poderiam ser equiparados a um dos
alicerces que fundamentam o aparecimento da cultura, na medida em que
sao instrumentos através dos guais os homens se comunicam. Ficam, en-
tdo, colocadas algumas questdes: o que significa o desaparecimento gradati-
vo das brincadeiras tradicionais nas sociedades modernas? Que tipo de
seres humanos podera edificar uma sociedade cujo espaco da rua — lugar,
por exceléncia, de aprendizado da cultura popular — estd deixando de ser o
local de producdo e reproducdo de sua propria identidade cultural? O que
vamos colocar no lugar desse alicerce de comunicacdo que esta sendo
derrubado?

NOTAS

(1) “Todo trabalho &, de um lado, dispéndio de forga humana de trabalho, no sentido
fisiologico, e, nessa qualidade de trabalho humano igual ou abstrato, cria o valor das
mercadorias’. Cf K. Marx, O Capital. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira, 1980,
livro 1, vol. |, p. 54.

(2) Os melhores Jogos do Mundo. S&o Paulo: Editora Abril, 1978.

(3) Ibid.

(4) Ibid.

(5) E. Leach. Political Systems of Highland Burma: A Study of Kachin Social
Structure. The Athlone Press University of London,*1970, p. 39.

(6) J. Huizinga. Homo Ludens. Sdo Paulo: Perspectiva, 1980.

(7) Os Melhores Jogos do Mundo, op. cit.

(8) A exemplo de brincadeiras encontradas em ruas de Campinas, que remetem a
Menudo, Xuxa, Gretchen, etc.

(9) Os Melhores Jogos do Mundo, op. cit.

(10) Nessa brincadeira, cada um dos participantes representa uma patente militar, de
major a soldado. Abaixo do soldado vem o lixeiro, que é uma posicdo em que
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nenhuma crianga quer estar. Interessante observar que, em uma das vezes em que
presenciamos as crian¢as de um bairro de Campinas brincarem, havia um participante
a mais, que foi prontamente denominado “presidente” e colocado entre o lixeiro e 0
soldado. Essa atitude espelha claramente a maneira pela qual aguelas criangas conce-
bem o papel do presidente da republica em nossa sociedade!

(11) P. S. Oliveira. Brinquedos e Indastria Cultural. Petrépolis: Vozes, 1986.

(12) J. Huizinga, op. cit., p. 11.

(13) Brincadeira Gato e Rato, encontrada nas ruas de Campinas.

(14) Percorrendo as ruas de um bairro de classe média-alta, encontramos duas crian-
¢as caminhando com pranchetas, papel e caneta. Paramos para conversar com elas, na
tentativa de obtermos alguma informagdo sobre o bairro (se criangas costumam brin-
car nas ruas ou n3o). Ficamos surpresos quando soubemos que elas estavam brincan-
do de pesquisa, enquanto nos estdvamos fazendo pesquisa de fato.

(15) Uma crianca coloca as méos sobre os olhos de outra, estando ambas diante dos
outros participantes, e pergunta: "'E esse? "', apontando para um dos participantes. A
crian¢a que esta com os olhos vendados deve responder “'sim’’ ou “'ndo’’. Quando diz
'sim’’, a outra interroga ‘O que vocé quer dele? "’. Ela devera responder “‘um beijo”*
ou ‘'um abra¢o’’ ou “‘aperto de m3o’’ ou ‘‘passeio no escuro’’ ou “‘tuti-fruti’’ (beijo na
boca), etc. Supondo que ela ndo soubesse realmente para quem a outra apontou,
poderia pedir ‘‘tuti-fruti’’ para uma crianga do mesmo sexo que o seu. No entanto.
issO nunca acontece, porque quem esta vendando os olhos da um sinal para indicar
que tipo de pedido devera ser feito. Um aperto de m3o acaba ocorrendo sempre com
criangas do mesmo sexo e os beijos e passeios no escuro ocorrem (coincidentemen-
te? ) com criangasde sex0 oposto.

(16) J. S. Otiveira, op. cit.

(17) Os Methores Jogos do Mundo, op. cit.

(18) 1bid.

(19) Ibid.

(20) Para construir um fliperama (com madeira, pregos e linha), que sera jogado com
bolinhas de gude, o inventor deve ter nogOes sobre a lei da gravidade, caso contrario,
o tabuleiro ndo permitira que a bolinha escorregue na velocidade desejada.

(21) C. Lévi-Strauss. El Pensamiento Salvaje. México: Fondo de Cultura, 1964, p. 87.
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Introdugao

Desde ha muito, psicologos vém desenvolvendo as teorias
junguianas sobre a possivel existéncia de um Inconsciente Coletivo, onde
residiria um acervo de simboalos, formas primordiais, os frutos da experién-
cia humana acumulada por todas as épocas, em sua trajetoria até aqui e
agora.

Tais formas primordiais, ou arquétipos, seriam parte de um
vocabulario comum a todo e gqualquer ser humano, independente de raca,
sexo, idade ou instrucdo; seriam algo como que inaprendido, algo natural
ao homem.

Ja na ldade Média falavam vérios juristas sobre a existéncia de
um Direito Natural ou Jusnaturalismo, doutrina segundo a gual haveria
algumas regras ou costumes do convivio social humano inatas, presentes
em todos os povos.

Antrop6logos e folcloristas ao estudarem os repertorios de
contos populares em varios paises, descobriram semelhancas inesperadas,
chegando a identificar a mesma lenda em todos os paises estudados, inclu-
sive entre culturas que nunca tiveram qualquer contato entre si.

Desde modo, apesar das diferencas culturais, quer linglisticas,
estéticas, éticas ou de organizagao social, em todos os grupos humanos
seriam encontrados alguns simbolos, algumas formas primordiais comuns,
estruturas presentes em todos os homens.

Comunicarte 13/14 (1989)
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2
Por outro lado, desde a rixa entre Socrates e os Sofistas, en-,
campada por seu discipulo Platdo e, posteriormente, por Aristoteles, quep
chegou mesmo a batizar o raciocinio erroneo de Sofisma, efetuando uma
intensa propaganda ideol6gica anti-sofistas. Desde esta antiga rixa que tem
surgido, na Civilizacdo Ocidental, um tipo de pré-juizo ou pré-conceito
contra a persuasdo, elemento que os Sofistas consideravam como parte
integrante de qualquer discurso.

Assim sendo, o vocabulo persuasdo, apds toda a propaganda
dos filésofos oficiais do Ocidente, tornou-se um termo pejorativo, sempre
vindo associado a fraude, engodo, ma-fé e mentira.

Tal preconceito tem inviabilizado maiores estudos sobre a
possibilidade da existéncia de uma forma ou estrutura de raciocinio légico,
retdrico ou persuasivo que seja comum a todos os homens.

Algo como um tipo de “arquétipo” do pensamento humano,
uma forma presente em todos os povos, em todas as épocas, manifestan-
do-se sempre que houvesse a necessidade de comunicar, divulgar, propagar
algum ideal ou valor.

O problema da comunicacdo, criar, alterar, cessar ou manter
um comportamento do ouvinte, passa, assim, pelo crivo do preconceito
anti-persuasao, por parte de.alguns comunicélogos.

Observando vérios povos que legaram a Histdria documentos
sobre suas ldgicas, pode-se tentar encontrar uma forma de comunicacao,
um modo de argumentar e persuadir que seja universal, esquecendo os
possiveis preconceitos contra a persuasdo que eventualmente possam levar
a valoraces éticas viciosas e dogmaticas.

Epiquerema: A Forma Universal de Argumentar

"“Toda arte e investigagdo, e igualmente toda
acdo e todo propdsito, parecem ter em mira
um bem gqualquer.’” Aristbteles, A ética, p.
17.

Todo ato de comunicacdo apresenta-se como contendo uma
axiologia subjacente, ou seja, um conjunto ou sistema de valores eleitos
como bons e verdadeiros pelo comunicador, e cujo conteido passa este a
comunicar de maneira compreensivel, agradavel aos receptores, segundo as
técnicas da retorica, tendo como objetivo persuadir o ouvinte, faze-lo ade-
rir a esta verdade boa.

Isto acontece com o jornalista, o relacoes publicas, o publici-
tario e com todo profissional de comunicacdes ou artista.
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Deste modo, ‘o elemento persuasivo esta colado ao discurso
como a pele ao corpo’’! e como tal deve ser objeto de estudo da comunica-
¢do. :

“Como é sabido, os idiomas cgue mais influiram sobre o portu-
gués foram o hebraico, o grego e o latim.”

A palavra “verdade" apresenta-se em 3 diferentes acepcdes de
acordo com o idioma que cada uma destas culturas produziu:

Hebraico: Emunah — Verdade como Confianca, Deus verda-
deiro por cumprir suas promessas, sua palavra, um comportamento.

Grego: Ateleia — Descoberta, tornar claro, as coisas certas pes-
quisadas (Episteme-ciéncia).

Latim: Veritas — Exato, fiel, sem omissoes, um depoimento
verbal sobre algo que aconteceu.

Segundo o l6gico Hegenberg: Emunah seria uma expectativa de
comportamento futuro, Ateleia uma descoberta pesquisada no presente, e
Veritas, o depoimento sobre o passado.

O comunicador pesquisa o universo e descobre entdo um fato
(Ateleia), discursa para seu plblico sobre a descoberta passada (Veritas),
depoe com logica e de maneira agradével e compreensivel, retorica, para
persuadi-los desta verdade boa, sendo que ele estéd convencido desta comu-
nicagdo ser eticamente correta, e seu discurso é confiavel por sua reputa-
¢ao, explica e prevé, adverte sobre o futuro (Emunah).

Tal comunicador ndo necessariamente seria um profissional da
comunicagdo, jornalista ou publicitdrio, mas qualquer pessoa em situacio
que torne necessario a comunicagado, quer doméstica, quer profissional,
como politicos, diplomatas e até mesmo cientistas, como ver-se-d mais
adiante.

Uma vez convencido da verdade como boa, o comunicador
passa a organiza-la mentalmente com Logica, para poder entdo dedicar-se
as técnicas de comunicagdo, de Retdrica, que a tornem agradavel e per-
suasiva para seu publico.

Lembrando que s3o 3 os pontos da Retodrica Classica:

1 — Inveng@o — a busca de fatos, provas e exemplos.

2 — Disposi¢do — organizagdo, encadeamento légico destas provas e
exemplos.

3 — Elocugdo — maneira clara e precisa de expor.

Aristoteles, na Retérica, mais de uma vez afirma a correspon-
déncia entre Logica e Retdrica, deixando claro que “...todos 0s oradores
procuram que as provas sejam aceitas pela demonstracdo’’.>
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Grécia, India e China

Os proprios Sofistas, que a propaganda aristotélica persuadiu a
todos que sdo filésofos malditos, tornando o termo ““Sofista’ um pejora-
tivo. ... called Sophists. The word means wise men, and had originally no
bad meaning... The Sophists were passionately interested in ideas”.? Os
Sofistas, filosofos gregos antecedentes de Sécrates, ensinaram licdes le-
vadas em conta até hoje pelo Ocidente, como "tolerar uma oposic3o...
aceitar a legitimidade possivel de um discurso contrario ao do poder cons-
tituldo™® e que a “persuasdo € para o discurso o que o remédio é para o
médico’® e seus argumentos e discursos sempre apresentavam provas e
e exemplos para reforgar e ilustrar o que alegavam.

Todavia, a Grécia n3o seria o Unico bergo da Filsoofia, Logica
e Retodrica. Ao contrario do que quer persuadir a histéria oficial, com suas
técnicas de selecdo de informacdes, censura e desinformacio.

Deslocando o foco de observacdo para a India, Pode-se encon-
trar entre os hindus, um povo com caracteristicas étnicas, lingiiisticas,
religiosas e culturais totalmente diversas dos gregos, por volta do 22 Mi-
Iénio antes de Cristo, 0 surgimento de uma outra Légica, a NYAYA.

“Nyaya designa interpretacéo, ou aquilo por meio do qual se é
levado a uma conclusdo... O sistema fornece uma técnica de argumentacéo
destinada a eliminar o conhecimento falso e a proporcionar o verdadeiro...
ha um famoso silogismo de cinco membros... 0s membros que teriam sido
estranhos a Aristoteles sdo acrescentados, antes por razoes psicolégicas e
retoricas,do que logicas’.”

1 — Afirmacdo: Ha fogo no monte.
2 — Fundamento: Porque nele ha fumaca.

3 — Exemplo: Onde ha fumaga, hd fogo: como em uma co-
zinha.
4 — Aplicagao: Agora bem no monte ha fumaca.

5 — Conclusdo: Logo, nele ha fogo".a

Esta busca da verdade, uma Légica Critica, apresenta o empre-
go de exemplos e provas que complementem, fundamentem, e d3o apoio ao
argumento apresentado.

Por outro lado, na China, 60 anos apés Conficio, surge o
pensador Mozi, cuja seita desenvolveu uma arte do discurso, fazendo "“um
progresso no encadeamento das idéias e uma simplificagdo da frase. Pro-
punham-se a ilustrar seus sermdes com exemplos e ampli-los usando ana-
logia'".*

A preocupacdo chinesa com exemplos e analogias, com aplica-
cBes praticas e provas do argumentd comunicado,é encontrada também em
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todas as outras civilizagbes Orientais que desenvolveram documentos escri-
tos, passiveis de serem objeto de estudo atualmente, e os arquedlogos e
estudiosos de Filosofia Comparada puderam concluir que em toda a Logica
Oriental “... se d&d um exemplo, pois a Logica Oriental insiste em que um
exemplo concreto deve ser citado em qualquer processo legitimo de de-
ducgo”. !

Mas ndo apenas em povos antigos ou distantes, alheios at, a
formacdo da Civilizagéo Ocidental, encontra-se a preocupacio com a Logi-
ca, a ordem do discurso, & com o emprego de provas e exemplos qgue
possam auxiliar a demonstrar a verdade boa que se deseja comunicar,
provas que possam melhor persuadir o ouvinte.

J& os judeus, pove que pode ser considerado como um dos
fundadores da Civilizacdo Ocidental (tanto que muitos escritores a deno-
minam Civilizacdo Judaica-Cristd), desenvoiveram um corpo literario, fi-
loséfico, teoldgico e juridico denominado Talmud (estudo), uma colecdo
de atas dos comentdrios, exemplos e aplicacdes praticas feitas pelos rabinos,
dos textos biblicos.

O Direito Tair(dico, herdeiro das leis e cédigos anteriores da
Suméria, como os de UR NAMMUD e HAMURABI, dezles manteve a
preocupacdo com contratos escritos, documentos e testemunhos que
viessem a servir de provas do alegado, tudo visando comprovar logicamente
0s argumentos das partes.

“Din (Lei)... entendidas como leis racionais... O primeiro ter-
mo também descreve Logica... 0 uso da mesma palavra para Lei e Logica
mostra o papel importante da Gltima no desenvolvimento da primeira.” !

"... a lei de provas incluia conclusdes légicas ou algumas expe-
nlz

No Direito Ocidental,desde Justiniano em Roma, passando pe-
lo Direito Candnico e Eclesidstico da Igreja Catdlica até nos sistemas juri-
dicos nacionais e internacionais contemporaneos, pode-se cbservar a exis-
téncia de leis de provas que fundamentam as alagacGes.

riéncias.

Para tanto basta abrir os volumes dos Cédigos de Processo
Penal e Civil Brasileiros, onde h4 titulos e capitulos inteiros versando sobre
as provas apresentadas em juizo para demonstrar as verdades alegadas.

Tal preocupagao com provas, que j& foram observadas nos So-
fistas, Indianos, Chineses e Hebreus, e que permeia o pensamento juridico
contempordneo, ndo passou desapercebido pelo pai da Logica, o filésofo
grego Aristoteles, com seu ORGANON.

A classificacdo dos silogismos irregulares apresenta os tipos
compostos, mais complexos, onde encontra-se a modalidade denominada
Epiquerema, como afirma Jacques Maritain: ““Epiquerema: em gue uma ou
outra premissa, ou mesmo ambas, s80 munidas de sua prova”.'?
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Assim sendo, pode-se afirmar que, estruturalmente falando, em;‘
termos de Logica Formal, o silogismo irregular denominado Epiqueremal’
onde as premissas ou afirmacdes sdo comunicadas, apresentadas ao ouvinte
acompanhadas de provas ou exemplos que demonstram sua verdade, este
epiquerema seria uma forma de raciocinio que encontrar-se-ia presente em
varios povos simultaneamente; tais como os gregos sofistas, a nydya in-
diana, a técnica chinesa do discurso de Mozi, o Talmud hebraico e os autos
processuais de todos os cartorios do mundo juridico.

Como afirmam os légicos: A causa final da argumentacdo é
provar, tornar evidente uma determinada assercao”’. o

Deste modo, toda a Logica teria por objetivo fazer provas,
apresentando fatos que levem ao pablico, o receptor, o ouvinte,a aceitar a
verdade apresentada.

“0 sucesso da argumentacdo depende de que os fatos sejam
examinados e de que a cadeia de conseqiiéncias l6gicas seja verificada.”!?

Entretanto, ndo apenas a Filosofia oficial, dominante, apre-
sentava uma Logica. Na Grécia, além dos Sofistas, havia outros rivais da
hegemonia e monopolio dos filosofos oficiais estabelecidos.

A Comunicacdo e a IgrejaCatélica

Epicuro, outra vitima de propaganda depreciativa, esta che-
gando a gerar associacdo pejorativa entre Epicurismo e culto desmedido
dos prazeres, desenvolveu em sua Filosofia ascética e simples uma Logica
propria, a candnica, os canones do pensamento |ogico, cuja estrutura serviu
de base 3 sua Fisica e sua Etica.

“’Na Era Cristd, antes do perfodo de Constantino, os epicuris-
tas e os cristdos tinham muito em comum: o seu método de propaganda...
e como 0s epicuristas eram trés séculos mais antigos, o padrao provavel-
mente foi criacdo deles.’’!©

Assim, este “’Pai da Propaganda” precursor das técnicas da
Igreja Catdlica com suas Bulas Papais de propaganda, serve como exemplo
da preocupagdo em comunicar, divulgar as verdades boas em que se acre-
dita. ‘

A comunicacdo, divulgacdo ou propagacdo das crengas sempre
foi crucial para o crescimento, desenvolvimerito e sobrevivéncia mesmo dos
grupos e seitas com suas ideologias unificadoras.

Aqui no Brasil temos o jesuita Anchieta escrevendo e encenan-
do pecas de teatro escritas em tupi-guarani com o objetivo de catequizar os
nativos, propagando, espalhando assim as verdades boas em que acreditava./
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Até mesmo os famosos Sermdes do Padre Antdnio Vieira po-
dem ser exemplo desta propaganda, onde as afirmacdes sdo acompanhadas
de provas e exemnplos concretos para melhor comunicar, para melhor com-
preensdo por parte dos ouvintes.

Esta preocupacdao com provas e exemplos concretos é algo
sempre presente na lgreja Catélica, onde fica evidente a intengdo de de-
monstrar concretamente com os fcones religiosos, a estatuaria sacra, com
imagens de santos e mesmo com a narracdo figurativa, as cenas da crucifi-
cacao de Cristo que flustram as paredes dos templos pelo mundo, falando
numa linguagem universal, compreensivel até pelos analfabetos em qual-
quer pai's, imagens que evocam, tornam presentes os momentos da Paix3o
de Cristo, servindo de exemplo concreto do martirio e prova da fé e
bondade do Salvador. O mesmo principio aplica-se aos presépios e as ilumi-
nuras dos manuscritos medievais.

A prépria arquitetura das igrejas gbticas, com sua geometria
euclidiana exata e equilibrada, servia como uma prova, um exemplo con-
creto, a persuasdo visual da perfeicdo, do mais puro pensamento de Deus.

O estilo estético do Barroco é o melhor exemplo ilustrativo da
transposicdo do Epiquerema como silogismo da Lagica Verbal para o cam-
po da percepcdo visual. “Alguns autores teéricos tracaram um paralelo
entre as artes visuais e a retorica — a arte da persuasdo — e desenvolveram
uma doutrina primitiva de empatia, mas isso ndo era novidade no século
XVII. O que era novo era a sua expressio em arte.” !’

Mesmo a sabedoria popular, em seus provérbios, ensina que "¢
preciso ver para crer”, e sabemos que “Vox populi, vox Dei".

Sdo Tomé ja tinha por lema o “ver para crer”, e Napoledo
afirmava que “quem quer falar as massas, fale primeiro a seus olhos”. A
percepgao visual, a visdo é o sentido supervalorizado em nossas tecnologias
de comunicacdo de massa, onde’televisdo, cinema, video, out door, jornal e
revista sdo midias onde o visual predomina ou €é elemento basico.

Textos Jornalisticos e Retérica Visual

A diagramacdo de um texto de jornal ou revista segue os prin-
cipios de uma retérica visual, e 0 emprego de fatos e ilustragdes serve de
comprovagdo, de prova ou exemplo concreto do texto publicado.

Deste modo, a foto no jornal ilustrando e dando veracidade ao
texto pode ser comparada a apresentacdo de provas e exemplos concretos
no Epiquerema, bem como nos argumentos sofistas, nos discursos chineses
de Mozi, na Nyédya indiana, no Talmud hebraico, nos processos judiciarios
e na iconografia, arquitetura e hieraldica crist3.
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Do mesmo modo, a realizagdo de todas as pesquisas de campof
onde as entrevistas sdo codificadas, tabuladas e apresentadas visualmenté
sob a forma de gréficos, segue a mesma estrutura légica do Epiquerema,
servindo de prova das conclustes da pesquisa, servindo de exemplo concre-
to e visual das afirmacdes alegadas.

Graficos de vendas, demograficos, todos os tipos e usos de
gréaficos seguem o mesmo principio demonstrativo visual.

Esta retérica das imagens ndo fica restrita ao campo religioso
ou comercial, frutificando também na propaganda polftica.

A Propaganda Politica

Joseph Goebbels, ministro da Propaganda nazista, apresentava
grande preocupacdo com o emprego da comunicagao visual. O logotipo do
Partido Nacional Socialista, a suastica, era apresentada em todos os carta-
zes, bandeiras, viaturas, uniformes, armas, e até mesmo nos talheres dos
restaurantes. “‘Para Goebbels — a propaganda tem de ser o ponto mais
elevado da arte politica.”!®

Goebbels inicia uma estética de espetaculo nos comfcios poli-
ticos que é empregada até hoje, onde o visual era cuidado em detalhes.
Esta preocupagdo talvez fosse fruto de seu Doutorado em Filosofia, onde
estudou o teatro alemao.

Contudo, Goebbels apresentava conceitos éticos sobre a propa-
ganda e a verdade, passfveis de discussdo: O propagandista tem de cons-
truir sua propria verdade. O que for (til ac progresso do Partido é verda-
de’,1? bem como seu Iider Adolf Hitler: “A mentira gritada muitas vezes,
bem alto, ganha na opinido do povo caracteristicas de verdade”.2?

A posicdo moralmente mais correta estaria condizente com o
axioma “ndo faca aos outros o que néo quiser que lhe facam”, que deveria
nortear o comportamento de todos os comunicadores, segundo o qual,
apenas convencido da verdade e utilidade, emprego para o bem dos ouvin-
tes, seria correta a comunicacgdo de um contelido ideolégico.

O emprego de mentiras e dados falsos mais cedo ou mais tarde
sera desmascarado pelos adversérios,que fardo uso do exemplo como prova
em sua contrapropaganda, sendo assim mais convincentes e de acordo com
a estrutura formal do Epiguerema. .

Hé comunicadores que realmente acreditam no bem de suas
verdades, como Lénin na sua obra Propaganda e Agitacdo: “’A propaganda
e agitacdo orais contribuem também para a elevacio da consciéncia de

classe das massas’.?
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A persuasdo pode ser considerada, por analogia, como o cimen-
to da construcdo que é um Estado Nacional.

Machiavel teria afirmado que “governar é levar a acreditar”>2.

Sem a submissdo, o convencimento e cooperacdo passiva dos
cidaddos nao haveria a possibilidade de funcionamento da méquina béli-
co-tributédria-burocrética governamental, razdo pela qual todos os sistemas
politicos, quer de esquerda, quer de direita, perseguem as filosofias liberta-
rias, consideradas subversivas, por incentivar o desenvolvimento critico dos
individuos, criando assim entraves ao bom funcionamento do Estado, o
qual fica exposto a avaliacdo e julgamento por parte do cidaddo, que pode
questionar e exigir explicagDes, o que seria inadmissivel pelos governos
corruptos onde negociatas sopram as conveniéncias politicas do bem-pibli-
co.

Exemplo do perigo destas posigOes libertarias pode ser a De-
sobediéncia Civil de Gandhi, discipulo do anarquista cristdo Tolstoi, cujo
livro Guerra e Paz era uma homenagem & obra homdnima de Proudhon,
considerado Pai do Anarquismo. Gandhi e seu movimento foram extre-
mamente nocivos ao Estado Britanico.

Deste modo, a persuasdo interna dos siditos ou contribuintes
seria basica, imprescindivel e vital mesmo para a sobrevivéncia de um
Estado, sem a qual estaria o governo instabilizado, sujeito & revolucdo ou
guerra civil.

Evidentemente tal persuasdao das massas far-se-a tendo por base
os fatos, provas e exemplos de uma administracdo honesta e competente,
gue por si s6 convencerao os cidadaos como todo Epiquerema.

Por outro lado, no cenario internacional, os Estados apresen-
tam em suas relacOes exteriores, relactes diploméaticas, cujos embaixadores
profissionais sdo rigorosamente treinados, tal qual os militares "... a estra-
tégia poderia ser tida como a, arte de vencer, e a diplomacia como a de
convencer’’,?® sendo que a persuasio é uma arma para evitar o conflito
armado onde sdo aplicadas as tecnologias bélicas, fruto dos avancos da
ciéncia, como as bombas atdmicas, de hidrogénio, neutrons, etc...

Apesar dos mitos, fantasias e racionalizacdes sobre uma ciéncia
pura e racional, os Epistemologos como Thomas Kuhn nos falam da psico-
logia dogmatica e arraigada dos cientistas, apegados aos paradigmas, que
precisam ser persuadidos a aceitar os avangos cientificos, as novas teorias.

O cientista sempre vai "testar a conjectura ou hipbtese. Se
esta passar por uma quantidade suficientemente persuasiva de testes, o
cientista fez uma descoberta’.??

“... os cientistas ndo fazem uso da Lbgica (e da Matematica)
em seus argumentos, incluindo os que tem por fim persuadir um colega a
renunciar a uma teoria e abracar outra.”
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Mesmo a demonstragdo de um teorema matematico tem por,
objetivo po-lo a prova, persuadindo assim de sua validade.

Deste modo, os cientistas, como todos os seres humanos, tam-
bém estdo sujeitos 3s leis da Psicologia, e a esta estrutura argumentativa acom-
panhada de provas ou exemplos concretos, presente em varios povos e
épocas, tdo semelhante ao Epiquerema aristotélico.

Porém, nos meios de comunicagdo modernos, onde os progra-
mas e matérias veiculados sdo pagos pelas vultosas verbas dos Jpatracina-
dores, gracas as insercbes dos comerciais, seria l6gico que, com tantos
gastos, 0s anunciantes desejassem a maior eficiéncia em suas mensagens.

Tal eficiéncia € obtida por meio do mais rigoroso emprego das
técnicas de redacdo e argumentacdo; técnicas estas,postas a prova por meio
de pesquisas de mercado frente ao plblico-alvo, pesquisas de apelo de
propaganda, pesquisas estas que consagram a técnica de redacdo ou argu-
mentacdo a seguir esquematizada:

Basic Promise — argumento, a tese, o beneficio prometido.

Reason Why — a justificativa, a razdo do beneficio, que o tor-
na possfvel, crivel, provas e exemplos do uso do produto.

Ora, tal esquema vem de encontro a estrutura formal do
Epiguerema, onde a premissa vem acompanhada de provas.

" Em todos os cursos de publicidade aprende-se que o “bom
anuncio™ é aquele que:

a) Reconhece uma necessidade ou desejo do piblico-alvo.

b) Oferece satisfacio desta necessidade ou desejo.

c) Oferece comprovacdo ou exemplos de que a satisfacdo sera real.
d) Justifica o ato de compra, racionalizacdo.

Jl I

E evidente que a letra desta cartilha de redagdo lembra
muito a familiar estrutura argumentativa do Epiquerema.

A deusa grega da persuasdo Pitho (Svada em Roma), filha de
Vénus, sempre sorridente e feliz, atraia um animal de 3 cabecas: maca-
co — o desejo de bens (teis (Ego); gato — o desejo de bens agrada\rels (Id) e
cdo — o desejo de bens honestos (Superego).

E uma regra atual de redacdo publicitaria, fruto do emprego
das leis da Psicologia, versa justamente sobre o Triplice apelo, onde o texto
acena com um prazer (id-gato} que seja Gtil, com provas e exemplos ra-
cionais (ego-macaco) e de acordo com os imperativos morais e sociais
(superego-cdo) sendo o melhor exemplo os andncios de empresas de
viagens onde afirma-se "vocé merece o Havai — 20 vezes sem juros” a
promessa de um prémio (o Havai) ao id-gato é permitida por ter mereci-



46 Flavio Mério de Alcéntara Calanzans

mento pelo superego-cdo, e o modo é econdmico e racional, como prova a
alegacdo "'20 vezes sem juros’’ apelando ao ego-macaco.

O apelo ao ego-macaco é racional, fazendo uso de provas ou
exemplos concretos do emprego do beneficio, novamente demonstrando o
Epiquerema como estrutura redacional publicitdria.

David Ogilvy, um publicitario bem sucedido dos Estados Uni-
dos, em seu livro Confissdes de um Publicitario aconselha os redatores
publicitdrios a apresentar fatos, provas, informacGes sobre o produto, e
alerta contra a mentira, pois ndo se vende peixe podre duas vezes, além de
aconselhar o uso de testemunhas que déem credibilidade, e afirma que ele
proprio sempre usa os produtos que anuncia, demonstrando assim acredi-
tar na verdade do que afirma, na boa utilidade dos produtos.

A verdade como algo bom é a primeira coisa que o comuni-
cador convence-se antes de comunicar.

Conclusoes

Apesar das elocugdes de varios |Ogicos e fildsofos em inGimeras
tentativas para extirpar os preconceitos que obstruem a mente dos ho-
mens, tal qual os “idola” de Bacon, ainda notam-se em algumas areas o
predominio de certas posigdes irrefletidas, irracionais, e entre estas pode-se
afirmar que o preconceito contra a persuasdo é um destes exemplos claros.

Tal postura, provavelmente originaria da propaganda socra-
tico-platonico-aristotélica anti-sofistas, tem cegado certa categoria de co-
municologos para a persuasdo como elemento légico do discurso, levan-
do-os a considerar a persuasdo como sindnimo de manipulagdo desonesta,
mentira e ma-fé, adjetivando pejorativamente toda forma de comunicagdo
que lhes pareca “persuasiva”, tal qual as atividades de publicidade e pro-
paganda.

Esta cegueira pode impedir a clara visdo de que, o que tem se
evidenciado como técnica publicitdria nada mais seria do que a decorréncia
l6gica das técnicas argumentativas ancestrais, devidamente evoluidas e com
roupagem moderna.

Pode-se também afirmar que, entre os recursos e técnicas de
comunicagdo, convencimento humano, haveria uma estrutura formal,
“arquetipica”, presente em todas as civilizagBes, em todas as épocas e
todas as racas, que um levantamento superficial e incompleto identificou
como presente entre os gregos sofistas, em Aristoteles, na indiana Nyaya,
na China de Mozi, no Talmud hebreu, no Direito Romano e Contem-
pordneo, na propaganda epicurista, na arquitetura e iconografia catolicas,

nas fotos com legendas dos jornais e revistas, nos graficos dos relatorios e
-
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¢
pesquisas, na Diplomacia, entre os cientistas e na Publicidade, sendo esta p
forma denominada pelos logicos como Epiquerema.

O Epiquerema, ou silogismo irregular onde as premissas s@o
acompanhadas de provas, seria, assim, uma forma de demonstragdo, argu-
mentacdo logica, possivelmente comum a todo o género humano.

A apresentacdo de imagens ou graficos que tornem visual, con-
creto e presente o alegado; provando, comprovando ou exemplificando o
argumento, podem também, por analogia, ser considerados como aplica-
¢Des do mesmo principio demonstrativo que rege o Epiquerema.

Ja as trés formas de verdade: Ateléia, Emunah e Veritas, per-
meiam o discurso do comunicador que faz uso da técnica do Epiquerema.

Por exemplo, o andincio publicitério segue alguns principios:
1) Demonstra a satisfacao de uma necessidade.
2) Testemunha com o depoimento de personalidades, estrelas,

etc...
3) Objetiva conquistar a lealdade de marca.

Portanto, é evidente que:

1) A pesquisa que encontrou a necessidade que o produto sa-
tisfaz, é a verdade-Ateléia.

2) O testemunhal, o depoimento de quem foi satisfeito com o
produto, é a verdade-Veritas.

3) A qualidade do produto, julgada pelo consumidor, e que o
levara a re-compra e a lealdade de marca, fidelidade, deve-se a sua confian-
ca na reputacdo da empresa ou do produto, é a verdade-Emunah.

Os mesmos principios aplicam-se a qualguer ato comunica-
cional.
Para fazer jus ao afirmado, tome-se por exemplo este ensaio:

1) A pesquisa de uma forma de raciocinio em varios povos que
seja presente na comunicacdo de massa moderna foi a Inven¢do em retori-
ca, a busca de provas e exemplos da tese, a verdade-Ateléia.

2) A redacdo do texto, composi¢do e organizacdo destas pro-
vas, Disposicdo em retérica, foi a verdade-Veritas, o depoimento do autor
sobre o que observou.

3) A apresentacdo do texto final, expondo a tese, Elocugdo em
retorica, solicita a confianca no afirmado, a verdade-Emunah de que o
alegado pode ser comprovado na pratica, nos textos dos antncios, ou
conferidos nas citacbes bibliograficas que acompanham e encadeiam o
raciocinio. s
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E mesmo a propria apresentacdo das citacGes bibliogréficas
nada mais configura do que a propria estrutura do Epiquerema, onde as
alegagGes sdo acompanhadas das fontes como prova.

NOTAS
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MARILENA CHAUI E
A COMUNICACAO SOCIAL

Gilmar de Carvalho
(Professor do Curso de Comunicagdo Social
da Universidade Federal do Ceard)

1 — Introdugéo

Marilena Chaui é exemplo do intelectual que ndo apenas refle-
te sobre, mas interfere na vida do Pafs, fazendo uma ponte entre uma
carreira académica de brilho e as refregas que se ddo no ambito da socieda-
de civil. Filosofa, com teses defendidas sobre Merleau-Ponty e Espinosa e
estudos que vdo do integralismo a repressdo sexual da mulher, conhecida
pelo vigor com que rompe com o marasmo das formulacbes meramente
teoricas, se destaca na “‘intelligentzia’ nacional pela lucidez de suas pro-
postas e do papel critico que vem desempenhando ao longo da histéria
recente do Brasil.

Ainda que ndo tenha se detido a pensar a comunicacio num
sentido mais estrito ou com uma disciplina e determinacdo mais rigidas,
conceitos como os de ideologia, discurso competente, questdes como a
cultura popular, o massivo, o conformismo e a resisténcia das classes su-
balternas sdo fundamentais para a elucidagdo de pontos basicos polémicos
do campo da comunicagdo social.

Este carater interdisciplinar da comunicacdo, que incorpora o
que o pensamento de Marilena representa de novo e instigante com o olhar
comprometidamente brasileiro €, inegavelmente, um fator de enriqueci-
mento pelo aporte de experiéncias varias e pelo aproveitamento de multi-
plas contribuicdes a um campo que permanece aberto a estas influéncias,
tirando partido da acusacdo que alguns autores fazem da falta de um
objeto préprio e de sua autonomia como ciéncia.

Comunicarte 13/14 (1989)




MARILENA CHAUI'E A COMUNICACAO SOCIAL ~ 51

Este texto pretende acompanhar, a partir de quatro de seus ¥
livros’, a reflexdo da autora no campo da comunica¢do social, tentando
organizar o que .estd aparentemente disperso e cristalizar um ‘“‘corpus’’
basico da maior relevincia para quem pretende repensar 0 campo comuni-
cativo com a multiplicidade de enfoques que o tema permite em funcéo de
sua complexidade e importancia na esfera social.

2 — A Controvertida Questdo da Ideologia ,

Depois de Marx fica dificil considerar ideologia como um con-
junto ou representacdo de idéias. Insistir nesta abordagem evidencia uma
operacdo ideologica de esvaziamento da carga polémica e contestatéria da
expressdo, o que é feito, basicamente, pelo funcionalismo norte-americano
que chega ao cGmulo de decretar, com Daniel Bell, a “morte’’ das ideolo-
gias, num mascaramento da luta de classes e da questdo da dominacdo,
conceitos diluidos numa concepcéo de historia engendrada pelo capitalis:
mo, que faz questio de ndo avancar no que essa historia tem de contradi-
toria e de possibilidade de ruptura.

No texto O que é ideologia, que inaugurou a colegdo Primeiros
Passos, da Brasiliense, e que constituiu um sucesso de vendagens, tendo
superado, em mais de dez edicdes, a marca de 100 mil exemplares vendi-
dos, Chaui parte de Marx e da '"ideologia como ocultamento da realidade
social” para colocar questdes nem sempre suficientemente claras para
quem pensa e vive a comunicacdo com todas suas repercussdes e alcances
éticos e politicos.

Se a ideologia como mascaramento da realidade mantém uma
universalidade que ja foi real, num determinado momento, ela é possibilita-
da pela luta de classes que, paradoxalmente, este conjunto de representa-
cOes tenta mascarar, tornando prevalentes as idéias da classe dominante. A
impessoalidade do discurso ideoldgico faz com que ele paire com a forga
de sentenca e com a validacio pelo chamado “‘senso comum”, ganhando a
aparéncia de significar a defesa dos interesses de toda a sociedade.

Esta operacdo consiste em apresentar as idéias como indepen-
dentes da realidade historica e social, de modo a fazer com que tais idéias
expliquem aquela realidade, quando, na verdade, € essa realidade que torna
compreensiveis as idéias elaboradas.

A ideologia é possibilitada pela alienagao, na medida em que os
homens se percebem produzidos pelas condicdes reais de existéncia e atri-

buem a origem da vida social a forgas ignoradas, alheias as suas, superiores
e independentes.

{+) O autor deste texto procurou sintetizar o pensamento de Marilena Chauf e articu-

l4-lo em fungdo dos temas béasicos da comunicacdo social, tendo optado por fazer
poucas citacOes aspeadas deste mesmo pensamento. ¢
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Uma tentativa de superar a rigidez esquemdtica desta con-
cep¢do marxista veio com o conceito de hegemania de Gramsci, o que
implicaria na conservacdo das idéias e valores das classes dominantes, mes-
mo quando se percebe esta dominagdo e se luta contraela .

Marilena ndo insiste muito nessa passagem da ideologia para a
hegemonia, se atendo a uma concepgao marxista mais ortodoxa, ¢ que ndo
significa que ao chamar a atengdo para “as idéias fora do lugar”, onde se
evidencia o papel dos meios de comunicagdo de massa, ela ndo esteja
contribuindo para que a discussdo retome e aprofunde esta questdo do
ocultamento da realidade, de que a hegemonia gramsciana poderia repre-
sentar um aperfeicoamento, passivel de revisSes ainda mais radicais nestes
tempos em gue a comunicacao passou a ter mais énfase no contexto social.

3 — O Discurso Competente

Fica bastante claro que no discurso ideoldgico hé vazios que
sdo, em ultima instancia, responsaveis por sua coeréncia. Ele nfo diz tudo
porque ndo pode dizer tudo, é de sua esséncia.

Marilena Chaui aprofunda em Cultura e Democracia a necessi-
dade de um emissor autorizado, o especialista, o que reforgaria a crenca na
objetividade cientifica. O receptor também seria autorizado e para ele seria
preparado um espaco de fala como opinador ou contraditor, desde que no
interior do espago previamente definido pela prépria estrutura da emissio.
Esta estrutura do campo comunicativo, destinada a produzir o sentimento
da comunicabilidade plena e da participacdo teria a funcdo de anteceder,
regular, controlar e pré-determinar a propria comunicacéo.

Importante chamar a atencdo para o fato das lacunas existirem
nao para serem preenchidas, mas para dar coeréncia a este discurso chama-
do competente, ao qual ndo se pode pensar em contrapor um discurso
"ideolbgico” que ndo mascare o real, como forma de anular a operacio
ideoldgica propriamente dita. Serdo inGteis as tentativas de reverter o qua-
dro a partir deste ponto de vista.

A competéncia do emissor vem, num certo sentido, reforcar a
exigéncia do diploma para o exercicio da profissdo jornalistica, polémica
que sempre retorna a pauta das discussdes sobre comunicacdo. A qualifica-
cdo, que seria para muitos responsavel por um jornalismo mais critico e
pelo salto qualitativo da qualidade editorial, é tida por outros como exi-
géncia cartorial, reserva de mercado de uma categoria que fecha as portas 2
livre manifestacdo do pensamento. Chaul nfo entra no mérito desta ques-
tdo, mas mostra a contradicdo, pelo menos aparente entre a liberdade de
expressdo e a existéncia de tantos emissores autorizados quantos assuntos a
serem tratados.
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Se esta oposicdo da competéncia a livre manifestagdo ndo temf
sido bem explicitada, a guestio da democratizagdo dos meios ocupa grande®
parte dos debates que envolvem a comunicacdo. Marilena Chaui chama a
atencio para o monop6élio dos meios, mais importante que sua capacidade
manipuladora que tem sido cada vez mais questionada nos (ltimos tempos,
com a valorizacio dos receptores, capazes de ler atenta e lucidamente as
mensagens, selecionando as informagdes que irao fazer parte de seus reper-
térios. Este monopdlio reforcado pela democratizacdo das pesquisas e dos

indices de audiéncia orienta a emissdo dos velculos. .

O chamado discurso competente, além de autorizado, seria o
verdadeiro, porque enunciado pelo especialista que detém os segredos da
realidade e que, indulgentemente, permite ao ndo-especialista a ilusdo de
participagdo do saber. O discurso competente exige a interiorizagdo de suas
regras sob pena de exclusdo dos refratarios sob as rubricas da incompetén-
cia, insociabilidade e marginalidade. Mas o especialista se distancia do
discurso que enuncia, donde a magia da comunicagdo de massa de forjar
uma comunidade transparente de emissores/receptores de mensagens sem
autor, como tudo o que reproduz as operacoes ideol6gicas de dominagdo e
manutencdo do “'status quo”.

4 — Comunicacdo e Culturas Populares

A contribuicdo de Marilena Chauf ao estudo das culturas popu-
lares é significativa no contexto brasileiro e extrapola os limites da univer-
sidade ou dos circulos de iniciados em razdo de sua ligagdo com a realidade
que se traduz no exercicio coerente de uma prdtica que se perfaz no
cotidiano.

O recorte que ela propde em Conformisso e Resisténcia é o de
uma perspectiva marxista que analisa a questdo a partir da luta de classes,
aproximando as culturas populares da concepgdo oriunda do direito roma-
no e gue considerava a “plebs’ como um conjunto de individuos sem
cidadania. A partir desta raiz, até mesmo etimolagica, fica facil compreen-
der cultura popular como a cultura dos dominados, 0 que, por sua vez,
evidencia uma divisdo social (ao popular corresponde um nio-popular) que
a ideologia visa a mascarar.

Marilena mergulha na filosofia e na histéria para buscar no
embate permanente entre a llustracio e o Romantismo, a explicagdo para a
alternancia que no Brasil estas posicbes assumem na explicagdo das mani-
festacDes subalternas. A oposicdo que se coloca é entre razdo e sentimento,
arte e natureza, luzes e tradi¢do, presente racional e futuro progressivo
versus o passado. Importante destacar a tutela das classes populares que
chegou a ser exercida mesmo por segmentos das vanguardas revoluciona-
rias; como no casc do CPC da UNE, na década de 60 e a domesticagdo +
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como estratagema para folclorizar ou regionalizar o popular, esvaziando-o
de todo contedo potencialmente novo e revolucionario.

Neste sentido ndo se pode embarcar no equivoco dos paises de
capitalismo avangado que fizeram com que as expressdes cultura popular e
cultura de massas passassem a ser sinonimas. Fica evidente, nesta operacéo,
0 ardil para escapar do conceito de luta de classes e para situar as manifes-
tacOes massivas como apogeu de uma democracia cultural criada pelos
MCM, simbolos da liberdade de pensamento e express3o e da plena trans-
paréncia da informacdo. Esta identificacdo entre popular e massivo chegou
a ser defendida até pelos tedricos de Frankfurt (com excecéio de Marcuse),
acusados de um viés elitista, em que pese sua filiacdo marcadamente mar-
xista.

No caso das culturas populares, assevera Chauf, a l6gica se
constitui durante os acontecimentos, o povo seria o sujeito da acdo e ndo
mero destinatdrio ou consumidor de mensagens, como no caso da cultura
de massas. As diferencas entre os dois conceitos iriam além da organizacio
e espontaneidade e adviriam de uma prética cuja légica seria, no caso da
cultura popular, a da constituicdo dispersa respondendo a condigGes novas,
enquanto que a cultura de massas teria uma estrutura totalizante, dotada
de referenciais e de regras anteriores a propria préatica da comunicacgdo.

Ainda em relacdo aos pontos de divergéncia entre a cultura
popular e a cultura de massas, Chaul chama a atencio para a diferenca
entre produtores e destinatarios. No caso do popular, seria uma manifes-
tacdo cultural na qual os participantes de exprimem e se reconhecem em
sua humanidade e condigGes sociais. Sob o ponto de vista massivo, existiria
uma estrutura cultural da qual os individuos seriam convidados a partici-
par, sob pena de exclusdo e invalidagdo sociais ou de destituicdo cultural.

Admitir o carater conformista da cultura popular diante da
aceitacao de padrdes massivos ndo implicaria, por sua vez, numa regressio
a perspectiva romantica do povo ndo ter direito a fruicBo do moderno e ser
privado do contato com manifestacdes culturais contemporéneas. Tam-
pouco na adogdo da perspectiva liberal/ilustrada onde a minoridade da
plebe vedaria o acesso a cidadania.

O caréater autoritario brasileiro, que nem teria chegado a con-
cretizar liberalismo nem Republica, sequndo Marilena Chauf, estaria pre-
sente na forte hierarquia com aparéncia de fluidez e nas relagbes com base
na tutela e no favor. Este autoritarismo levaria, por sua vez, a uma memaé-
ria autoritdria que privilegiaria acoes do alto e minimizaria a contestacio e
resisténcia populares. O aparato ideolégico seria acionado para transformar
diferencas e assimetrias em desigualdades e estas em relacdes de hierarquia,
mando e obediéncia, que viriam a tona na ideologia da unido e indivisdo
nacionais, num contexto em que a cidadania seria outorgada e retirada
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pelas ditaduras, sendo a violéncia disfarcada em paternalismo e clienteﬁ_
lismo e a cultura popular apropriada pelas classes dominantes através do*
Nacional-Popular.

Convém salientar, ainda sequndo Chauf, que esta dupla articu-
lagdo (Nacional-Popular) ndo se vincula a concepgao gramsciana de resgate
do passado historico-cultural italiano como patriménio das classes popula-
res. No caso'brasileiro, afirma Marilena em Seminérios, o Nacional-Popular
seria uma forma de anular a riqueza do popular e mascarar a questdo da
luta de classes a partir de uma mitologia verde-amarela, da elaberagdo de
uma sintese com o nacional. Esta dupla operac3o negaria a nacdo como um
fato discursivo e se basearia na unidade e indivisibilidade dos dois con-
ceitos (nacional/popular), um sendo considerado a face externa, outro sua
interioridade, operacdo realizada sob a égide do Estado, que & quem defi-
ne, em Ultima instancia, o Nacional-Popular.

A possibilidade do cariter de resisténcia das manifestacdes
subalternas & evidenciado por Marilena Chauf, sem cair numa idealizacéo
populista, mas levando em conta que a ambigiiidade do popular é trago
gue denota sua fraqueza e forga e que na logica das culturas populares, o
campo comunicativo se reestrutura segundo a pratica, o desejo e o pensa-
mento dos participantes.

5 — Algumas Conclusdes

Ao fazer uma leitura cuja fundamentagdo é marxista, mas que
se vale de outras tendéncias para uma compreensdo da realidade, Marilena
Chauf avanca em relacdo a postura académica sobre o popular, que cons-
titui a esséncia de sua reflexd@o, sem o elitismo das barreiras que separam o
“scholar’” do povo, sem o equivoco do iluminismo autoritario e messianico
e sem o paternalismo de quem recorre a um sistema de valores para tornar
a participac8o subalterna como tipica e de menor importancia no contexto
social.

A maneira como a autora trata o popular conduz a um desve-
lamento de relacBes, a um esclarecimento de pontos de vista e a ruptura
com papéis pré-estabelecidos. O saldo é um mergulho onde fica claro que
no popular, a valorizagio do saber em oposi¢do ao fazer, s6 se justifica
enguanto reproducio de esquemas ideoldgicos que ndo tém sido rompidos
ou denunciados por parte das camadas populares.

Do ponto de vista do exercicio do jornalismo, a questdo da
ideologia vemn esclarecer muitos itens omitidos ou ndo explicitados na
nervosa rotina da atividade. Quanto a ética, a situagdo de emissor auto-
rizado, dentro de veiculos cujos critérios de concessdo e cuja atuacdo cabe ¢
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aos profissionais manter em posicdo de permanente questionamento, vem a
ser a pedra de toque de relagdo comunicativa.

Ao valorizar a questdo da recepcdo, romper com o determi-
nismo e passividade de quem consome as mensagens, que também podem
vir a assumir o papel de emissores, Chaur se posiciona num contexto que se
enriquece com as reflexdes de Lins da Silva, Ciro Marcondes, Anamaria
Fadul, Marques de Melo e que coloca o Brasil no centro de uma discusséo
palémica, sujeita a permanentes revisdes, mas atual, por tudo que a co-
municagao vem representando no contexto social contempaoraneo.
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OPERA DO MALANDRO:
UM EXERCICIO DE
LEITURA CINEMATOGRAFICA

Jodo Baptista de Almeida Jinior
(Professor do 1AC — PUCCAMP)

O Centro de Cultura e Arte (CCA) da PUCCAMP realizou um
Ciclo de Cinema Brasileiro entre 22 a 26 de agosto de 1988, no cine
Jequitiba, evento comemorativo do 339 aniversario da universidade.

O tema de debate que nos coube, por ocasifo do filme “Opera
do Malandro”, foi a linguagem cinematografica. Tema deveras pertinente,
visto que a maioria dos freqglientadores das salas de projecdo estd mais
acostumada a ver o filme ao invés de ler o filme.

A proposta de se debater sobre o tema da linguagem cinema-
togréfica pressup@e a necessidade de identificagdo e leitura dessa lingua-
gem, como um conjunto minimo e organizado de signos especiais, sufi-
ciente para comunicar o fato f(lmico. Este artigo objetiva mostrar algumas
das caracteristicas da linguagem cinematogréfica e as alternativas de leitura
decorrentes.

Ver e ler o filme sdo agOes perceptivas complementares e reali-
zadas simultaneamente com o intuito de se tomar consciéncia do que o
filme significa.

Ver o filme é apreciar, contemplar, reconhecer as imagens,

perceber o fio historico (o enredo), pre(ver) o desfecho, envol(ver)-se na
trama da tela.

Ler o filme é nd@o somente colher o significado de cada
imagem ou o significado do conjunto de signos mas, também colher o
evento de comunicagdo filmica como tal; perceber a linguagem cine-
matogréfica que expressa e veicula a historia; compreender os processos de

Comunicarte 13/14 (1989)
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articulacdo dos signos que procuram revelar o que o autor quer significar
com o filme.

Ler o Filme é um Exercicio de Metalinguagem

O termo leitura é mais comumente usado quando nos referi-
mos a linguagem escrita. Na escrita os signos lingliisticos tem funcdes nor-
matizadas pela Gramatica e Sintaxe e a leitura depende em grande parte do
conhecimento dessas normas. Virgula, hifen, dois pontos, ponto final sdo
alguns signos utilizados na escritura, que condicionam uma leitura ritmica
dos dermais signos lingufsticos, apresentados em forma de palavras e frases.
Via de regra, ndo se pode dispensar esses signos "‘cimentadores’’ de outros
signos na formulacdo de enunciados com significado.

O filme também é composto de elementos signicos: imagens,
planos, angulacao, iluminacdo, movimentos de cdmera, cortes, cenario, ves-
tuario, trilha, sonoplastia, montagem... Cada elemento justifica seu empre-
go dentro da linguagem articuladora do filme quando implica significactes
ndo descartaveis para a compreensao do discurso cinematografico.

Do mesmo modo que na escrita, na linguagem cinematografica,
ndo se pode eximir de ler os varios componentes signicos que, associados,
trazem a tona o significado central do filme. Uma cena ou imagem, a
primeira vista destoante do processo narrativo, deve ser apreciada com
interesse e lida com suspeicdo significativa dentro do contexto geral da
estdria.

Faco um pequeno paréntese para observar que apesar de refe-
rir-me a aparentes dicotomias do estruturalismo — significante e signi-
ficado, forma e conteddo, sincronia e diacronia — né@o estou encaminhando
uma leitura essencialmente estruturalista. As categorias empregadas sdo do
dominio geral da Semidtica e devemn ser encaradas como aspectos de uma
mesma realidade — o filme. Explicando melhor. Ao ver o filme, deve-se ler
‘de maneira metalinguistica (significantes) e poética (significados), simulta-
neamente. A identificacdo e a leitura dos significantes na composicdo da
linguagem cinematografica reforcam a observacdo e a leitura estética do
conteddo narrativo. O efeito resultante da dupla leitura é a interpretacéo
do fato filmico como um processo uno de comunicacdo que envolve lin-

guagem e mensagem.

Afinal, que valor critico ou cultural pode ter a leitura de um
filme sobre fatos sociais, historicos, ideol6gicos ou simplesmente estéticos
se ignoramos o que seja realmente o filme? Que interesse artistico tem um
filme se ignoramos a linguagem cinematogréfica ou se captamos superfi-
cialmente detalhes da obra de linguagem? v
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Nenhum valor, se ndo percebemos que um filme é uma cons-
trucdo de linguagem feita propositalmente pelo autor para comunicar de
modo integral sua mensagem.

Se considerarmos a linguagem como um sistema extremamente
complexo de signos que se estruturam segundo leis préprias para significar
alguma coisa, a linguagem cinematografica é singular porque envolve signos
de naturezas diversas: imagens, sons, gestos, etc.

A linguagem do filme, a linguagem cinematografica, material-
mente compreendida, é um feixe de linguagens convergindo para uma
estrutura de narrragdo de que se serve o autor para deixar algo a reflexdo
do espectador.

A linguagem cinematografica abrange outras linguagens com-
plementares que enriguecem o fato filmico na obtencdo dos efeitos espera-
dos sobre o pulblico receptor. A especificidade da linguagem cinemato-
gréfica é exatamente a confluéncia de outras linguagens em uma Unica,
como afluentes que engrossam as correntes de um rio sem ser possivel
separar suas aguas.

As varias linguagens — iconica, gestual, verbal, musical, teatral,
linguistica, vestuario — com sua infinidade de signos proprios se interrela-
cionam para compor intencionalmente a estrutura do filme.

Se autor, diretor e ““troupe” s3o competentes na composicio
da linguagem cinematografica em torno da idéia central que se desenvolve
no filme, este se constituird numa unidade expressiva e serd reconhecido
como uma obra prima da cinematografia. Caso contrério, resultara numa
acumulacdo de signos disparatados, numa montagem caricata.

Portanto, em um bom filme, as linguagens empregadas e os
respectivos componentes signicos que se destacam no enredo devem com-
por, como em uma sinfonia, o fio condutor (o'leit motiv’) do filme. Em
um bom filme tudo é significativo e pertinente em termos de linguagem,
ndo sobrando qualquer signo que possa ser prescindivel por n3o ser signifi-
cativo no contexto da mensagem.

O Filme “Opera do Malandro”

0O filme ”Opera do Malandro" de Ruy Guerra e Chico Buarque
se apresenta como exemplo para a andlise de linguagem cinematogréfica
pelo seu primor poético. Mesmo contando com recursos de uma média
produgdo, pode ser considerado um filme de bom nivel técnico e bem
confeccionado esteticamente, com uma montagem musical envolvente, que
surpreendeu espectadores e criticos.
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&
A peca teatral homdnima que estreou em 1978, ainda sob as,
sombras da censura, vem co-assinada por nada mais que dois grandes dra-
maturgos: John Gay e Bertold Brecht.

O roteiro primordial “Opera dos Mendigos” foi escrito pelo
inglés John Gay em 1728 e, devido aos problemas com os censores da
época, apresentado somente em 1777. No infcio do século, 1928, Bertold
Brecht e Kurt Weill fazem nova adaptacdo em “Opera dos Trés Vinténs'".

Cerca de duzentos e cingiienta anos separam o filme do texto ori-
ginal, cinglienta anos separam-no de Brech e apenas oito anos separam-no
da montagem teatral. Contudo, hd pouca coisa em comum entre as quatro
obras.

A razdo da elaboracdo do filme, se a montagem teatral ja tinha
feito sucesso, pode ser encontrada na explicacdo do prdprio Chico em
entrevista a revista VEJA em fevereiro de 1982; “‘Existem algumas coisas
que quero dizer e que ndo cabem na masica ou ndo podem ser ditas dentro
dos compassos de uma cangdo'’. Mais que a preocupagdo constante com a
censura,este depoimento revela a busca incessante do poeta de novas for-
mas de express3o, de novas linguagens que complementam sua produgdo
artistica.

O filme, portanto, suplanta a peca teatral.

Chico compos musicas e letras novas, sintetizou dialogos e
modificou o roteiro da peca, demonstrando conhecimento da especifi-
cidade da linguagem cinematografica sob a diregdo de Ruy Guerra. Mais do
que simples transposicdo do palco para a tela, o filme recria situagOes
historicas, trabalhando com o imaginario do espectador.

A estéria do filme, ambientada no Rio de Janeiro, no periodo
final do Estado Novo, mostra a ascensdao de um malandro de rua, Max
Overseas (Edson Celulari), influenciado pela cultura norte-americana. Max
é um cafetdo tipico da Lapa que explora a dangarina de cabaré Margot
(Elba Ramalho), despedida pelo proprietario do “night club” Hamburgo,
Otto Strudell (Fibio Sabag), no momento em que o aleméo, simpatizante
de Adolf Hitler, descobre que a dancarina mantém um caso comercial-amo-
roso com Max, adversario dos integralistas. O cafetdo decide se vingar de
Otto, seduzindo sua filha Ludmila (Cldudia Ohana), que acabara de ser
expulsa de um internato por ter tido uma aventura amorosa também com
um elemento do "corpo docente”. A menina, ambiciosa e determinada,
revela sua capacidade, propondo sociedade numa suspeita firma de impor-
tacdo, na verdade uma empresa ilegal de contrabando. Tigrdo (Ney Lator-
raca), policial corrupto e competidor de Max desde a infancia, pressionado
pelo nazista Otto, tenta impedir o casamento de Max e Ludmila.

O filme tem uma trama dindmica em que um personagem esta
sempre prestes a aplicar um golpé em outro. E dificil concluir qual deles &
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o mais malandro. Em suma, a histéria faz uma apologia da malandragem
brasileira em todos os niveis: desde o malandro de rua até o malandro em
escala industrial, ndo esquecendo o policial, a colegial de carinha ingénua e
até o "acordo internacional”. {a entrada do Brasil na segunda guerra, a
ultima hora, ao lado dos aliados).

Ruy Guerra, dominando os recursos da linguagem cinemato-
gréafica, pode detalhar gestos e expressdes faciais, em sintonia com a lingua-
gem musical, a fim de caracterizar as atitudes da malandragem. Explorando
o "close"”, as tomadas rapidas, os 'flashes’’ e os cortes, o diretor apresenta
um mosaico ritmico de imagens que transporta o espectador & atmosfera
esfumarada de cabarg, ao clima denso de guerra iminente.

A iluminacdo fraca do filme, com a maior parte das seqgliéncias
realizadas com luz artificial em estGdios, reforca o ambiente de penumbra
e a sensagdo de obscuridade da transicdo politica no contexto da histo-
ria — década de 40, e no contexto da obra — década de 70.

A linguagem iconica é predominantemente metonimica, enfo-
cando de maneira significativa olhos, maos, sapatos, rostos, letreiros e
fachadas de edificios. Estas imagens, sincronizadas aos movimentos musi-
cais, marcam o ritmo das cenas e 0s movimentos de cdmera. Quase ndo ha
tomadas panoramicas ou “‘travellings”, nem mesmo quando se trata de
evolugdes coreograficas. O “close’ e o detalhe sugerem uma relacdo de inti-
midade e uma maior introspeccao, facilitando a identificac3o projetiva do
publico com as personagens.

A linguagem musical, por sua vez, tratada com genialidade
indiscutivel por Chico Buarque, & metaforica e coloca em evidéncia o
estado psiquico, os animaos e paixdes das personagens. Alguns exemplos
podem ser constatados nas musicas 'O Malandro™ e "Hino de Duran’” que
caracterizam a malandragem; em ""Folhetim’ a sensualidade feminina; em
“0 Meu Amor”, no duelo das amantes,o erotismo; em “'Viver do Amor”’,
paradoxalmente, o desamor e a angustia do "amor-oficio” da prostituta;
em “‘Cancdo Desnaturada’ o arrependimento materno por ter dado 2 luz a
“curuminha”’.

As musicas e letras de Chico Buarque merecem uma analise a
parte pela densidade poética que apresentam. Trabalho para outra opor-
tunidade.

Os trajes dos protagonistas também se constituem numa lin-
guagem, que deve ser lida e interpretada dentro do contexto do filme. Tal
linguagem, além de caracterizar o estilo tipico do vestuédrio da época,
reforga em algumas cenas a trama que envolve as personagens. Um exemplo
€ o traje de malandro, o tempo todo de terno branco e camisa vermelha, de
Max Overseas. Quando porém quer “conquistar” a filha do alemio Otto
Strudell, veste-se com um uniforme azul do exército americano fazendo-se
passar por capitao Overseas.
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Outro exemplo & a transformagcdo mimética da prbpria%
Ludmila Strudell acompanhando sua iniciacdo no mundo da malandragem.”
Quando chega & Lapa, vinda do internato, veste-se como uma colegial
recatada, uma tipica “filhinha de papai’’ (a cena musical lembra o bailado
antolégico de ““Singing in the rain”). Namorando Max na praia, usa um
vestido champaghe de tecido fino, num modelo mais ousado e insinuante
{lembra o famoso vestido esvoacante de Marilyn Monroe no jogo de con-
traluz). Mais tarde, quando vai ac cabaré encontrar Max para dizer que
precisam se casar, usa um vestido preto colado ao corpo, com saia rodada,
demonstrando ter desistido da imagem de “boa moga” (na seqiiéncia quan-
do disputa com a prostituta Margot o amante Max, numa briga feito rinha
de galos, a tomada da camera em “plongée” das duas atrizes lembra um
pouco o filme “All that Jazz" de Bob Fosse). Finalmente, na cerimonia do
seu primeiro casamento com Max no galpéo de contrabandos, Ludmila se
apresenta com um vestido de noiva(?) em tons de roxo e lilds, como se
assumisse de vez a condicdo da mulher de malandro (o resultado coreogra-
fico-musical lembra cenas do filme “Cabaret” com Liza Minelli).

Nesta colagem recriativa de cenas antologicas de outros filmes,
falta ainda citar a atmosfera de noite continua e chuvosa de “Blade
Runner”, com calcadas sujas e molhadas, paredes grafitadas e neons levi-
tantes no fundo escuro.

Construindo esteticamente os detalhes de uma nova obra de
linguagem, Ruy Guerra ndo faz uma versdo em celulide da 6pera, nem
transpde para a tela a montagem teatral. A Opera do Malandro é um filme
que “fala” a linguagem do cinema. Isto que parece 6bvio a primeira vista é
registrado na estdria através do aparecimento répido, por duas vezes, de
um operador de cdmera, que em principio parece ndo ter nada a ver com a
trama. Esse ponta-coadjuvante quer saber do protagonista Max o que ele
acha do filme que assistiu e o interroga se ndo vai haver “happy end”.

A imagem do operador de camera, num “big close” de seus
oculos, € um signo que reporta sobre si mesmo e que convida o cinéfilo a
fazer uma leitura metalinguistica do filme para apreciar esteticamente a
obra de arte como linguagem cinematografica multipla.

Outras leituras podem ser feitas a partir da identificagdo de
novas linguagens dentro do filme. H3d também a possiblidade de se com-
binar linguagens ou aspectos da linguagem cinematografica para empreen-
der uma leitura intersemidtica. Mas isto € um assunto para a proxima
sessdo de cinema. :



O SIGNIFICADO DO
ABSTRACIONISMO

Jodo Ribeiro Janior
(Prof. do 1AC — PUCCAMP)

"“As obras de arte tém seu mérito em si pro-
prias de tal modo que basta que sejam pro-
duzidas com certa qualidade propria”

Aristoteles, Etica a Nicomaco, 11, 1V, 3.

As Origens da Arte Abstrata

O movimento de arte abstrata, isto é, obras inteiramente ca-
rentes de figuracdo (espaco real, objetos, paisagens, figuras de seres anima-
dos e inclusive formas geométricas se representadas como objetos reais,
com iluminacdo e perspectiva), interessando ndo s& a pintura, mas tam-
bém, a escultura, a arquitetura, a m(sica, a poesia, a fotografia, o cinema, é
o fendmeno estético mais import'ante de nosso tempo, que surgiu por volta
de 1910, na Europa Central e Ocidental e nas Américas, ganhando também
regides opostas, como o Japdo, onde a caligrafia tradicional estd sendo
entendida como motor da arte abstrata.

As suas raizes sdo encontradas na arte neol(tica, que se opds ao
naturalismo minético do Paleolitico, com a sua tendéncia geométrica. A
linha abstrata, especifica do Norte e do Centro da Europa, desenrola-se
através da Idade Média, predomina no Romanico e acorda-se com a linha
naturalista do Sul, mediterranica e grega, e no Gético, e apresenta-se nas
preocupagdes ritmicas do Renascimento, sob a licdo pitagdrico-platdnica.
No Maneirismo, no “Trompe I'Qeil” (pintura que d4 a ilusio de realidade)
e no Realismo do século XVII; nas “formas volantes’ do Barroco, no

Comunicarte 13/14 (1988)




O SIGNIFICADO DO ABSTRACIONISMO 65

Romantismo, — esta ainda presente uma constante abstrata, pela diSpusif
¢do de canones espirituais, através de uma figuracio que ultrapassa absur-
damente o figurado ou dele se serve como pretexto progressivamente livre.
Esta primeira etapa de uma genealogia abstrata terminard com Joseph
Turner (1775-1851) e com o Impressionismo, que lhe é conseqiiente, no
qual o sujeito se dilui, transformando-se totalmente em pintura, e abor-
dando-se assim, de uma forma crucial para um novo espirito pictérico,
uma crise na concepcdo do universo.

A Visdo Estética do Abstracionismo

De um ponto de vista filos6fico, o Abstracionismo, ligado ini-
cialmente as formas animistas do Neolitico, serd também encontrado pre-
dominantemente nos povos que tem tendéncia para a anglstia metafisica,
como 0s alemaes, os russos, os holandeses.

A abstracdo liga-se a uma organizacao mental intelectualista e
analitica proveniente de um dualismo inicial e, por isso, a um sentido de
infinito, por oposicdo ao sentido de finito, que compete 3 arte naturalista.

Na abstracdo, separados, o sujeito constréi sobre o objeto uma
idéia, um ideograma, enquanto no naturalismo se estabelece uma ligacdo
entre ambos (que no Paleolitico era de carater magico e geralmente simbo-
lizava uma posse). Tal ligacdo quebra-se quando o mundo exterior, em
determinadas conjunturas histéricas, perde crédito por se apresentar hostil,
misera ou absurdo. Entéio a arte encaminha-se para a abstrac3o e toma um
papel de protesto romantico ou propGe-se idealisticamente uma pureza,
uma perfeicdo, como fim absoluto, cujas implicacdes conceptuais visam a
um certo cosmologismo. Por outras palavras, pode-se sociologicamente,
afirmar que, ha uma falta de acordo do Homem e do Mundo, ou seja, uma
impossibilidade de se organizarem seus anseios e terrores de modo a pro-
jetarem-se ideologica e poeticamente em mitos.

O Abstracionismo traduz, afinal, uma crise mitolégica. De um
ponto de vista estilistico pode considerar-se que a passagem a abstracdo se
efetua através dos acidentes da copia (como se exemplifica com os motivos
de moedas gregas transformados pelos Celtas), ou por uma especial consi-
deracdo dos valores formais, tomados independentes da sua representacéo.
O primeiro movimento dir-se-ia negativo por provir de uma decadéncia de
gosto, e positivo o segundo, que termn como origem uma diferente “vontade
de criacdo’’, mas a propria decadéncia de gosto pode ser mera suposicdo e
representar realmente outro gosto que se exprime diferente.

Esteticamente, a discussdo da propria designacao torna-se di-
ficil, pois a arte tem sempre abstratizado o mundo exterior, e nesse sentido
fundamental, toda arte & abstrata. Chamar-lhe ndo figurativa, mais vaga- |
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mente, apresenta outro erro, pois se ela passou a ndo figurar o mundo
exterior ndo deixa, por isso, de apresentar figuras. A mais moderna de-
signacdo de “‘concreta’ é discutivel também, pois a arte é sempre um
fendomeno concreto e de concretizacdo. De qualquer modo, trata-se de uma
arte em cuja expressdo nada podemos reconhecer da realidade exterior, e
que tem de ser encarada em si mesma. Em outros termos, a obra de arte
abstrata significa ela mesma {como alidgs toda obra de arte), mas com
exclusdo de qualquer outro significado. Nao tem comportamento alegori-
co, isto &, ndo se refere a outra coisa, porém € sim tautologica, ou seja,
refere-se a si propria.

As Maltiplas Feicoes do Abstracionismo

Uma vez chegada ao Impressionismo, (1874) a pintura evoluiu
aceleradamente, podendo considerar-se subjacente a esse evoluir uma
corrente carregada de abstragdo.

Com efeito, em Van Gogh (1853-1890), a cor fala de uma
maneira propria e alheia-se de um poder representativo; em Cézanne
(1839-1906) dele se alheiam os volumes; e em Gauguin (1848-1903), as
répresentaqées sao ja de figuras irreais ou puras; e mais tarde, no Fauvismo
(1905), o colorido € estritamente ndo-figurativo, procurando sensacoes
puras ou abstratas. No Cubismo (1908), a abstracdo tem um papel mais
evidente ainda: a arte intelectual, agindo sobre o mundo que os decénios
anteriores tinham pictoriamente destruido, procurou reconstrui-lo, mas na
pratica desse propdsito se tera dado conta do seu poder autdnomo, e quase
tera atingido uma verdadeira logica pictural abstrata.

A partir do Cubismo pode estabelecer-se uma arvore geneald-
gica imediata do Abstracionismo, marcada pelos vdrios movimentos que
constituem uma s6 faccdo. Qutra se deve desenhar a partir do grande
movimento rival, o Expressionismo (1905) (e mesmo do Fauvismo) e, lado
a lado, uma pintura abstrata geométrica e outra ndo-geométrica sequem, ha
mais de oitenta anos o seu caminho matematico ou Iirico, friamente rigo-
roso ou explosivo, cldssico ou romantico. Nos Gltimos anos também o
Impressionismo propée uma descendéncia abstrata, em metamorfoses sen-
sfveis.

Vassily Kandinsky (1866-1944) e Piet Mondrian (1872-1944)
apresentam-se como os chefes das filas extremas do Abstracionismo, e,
entre eles, uma ddzia de movimentos ou de grupos propéem problemas
afins.

Em 1910, Kandinsky pintou a primeira aquarela abstrata, com
um ritmo expressionista, que marcara a primeira parte de sua obra, até
aceitar, em 1921, elementos geométricos dos construtivistas, e escreveu o
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seu basilar Sobre o Espiritual na Arte (Uber das Geistige in der Kunst), em,
1912. "

Mondrian realizou a primeira abstratizacdo em 1811; em 1815
criou uma obra fundamentalmente abstrata, e desde 1917, na revista De
Stijl (O Estilo) expds a sua doutrina do Neoplasticismo ou Concretismo,
consistindo no uso exclusivo do jogo de verticais-horizontais, @ no emprego
das trés cores primarias, além do branco, do preto e do cinzento. A ela se
conservou fiel toda a vida, embora em Nova lorgue (1940) imprimisse uma
nova exaltacao a sua pintura. ;

Com Mondrian trabalharam o escultor Wantongerloo e os pin-
tores Domela e Van Doesburg que, em 1925, langaramo Elementarismo,
como dissidéncia, proclamando a necessidade do emprego de obliquas,
para aumentar o efeito dindmico do quadro.

Em 1911, em Moscou, Larionov e Gontcharov expuseram
obras batizadas de Raionismo (1913), em que é verificdvel uma influéncia
do dinamismo futurista. Estes trabalhos, em que se cruzam "‘raios’ colori-
dos e vertiginosos, foram vistos em Paris, em 1914. Qutro russo, Malevitch,
cubo-futurista, em 1913 expds um quadro preto sobre fundo branco, e
com esta obra (na qual pela primeira vez figuravam elementos da geome-
tria) lancou o Suprematismo, em que defendeu a supremacia da sensibili-
dade pura na arte. Em 1919, Malevitch expora um quadro branco sobre
fundo branco, a obra extremamente significativa da sua doutrina. Em
1919, o Construtivismo de Tatlin, que Gabo e Pevsner seguiram; em 1915,
o NFo-Objetivismo, de Rodchenko, sempre na Russia, sdo vizinhos geomé-
tricos do Suprematismo.

O Futurismo (1910), perseguindo embora outros fins, deu no-
taveis obras abstratas, como as de Boccioni e de Bella; e o Dadaismo
(1916) manteve relacdes com a abstracdo, através de pintores como
Picabia, que, em 1913, fez pintura abstrata, figurando embora volumes, e
Hans Arp, cujas primeiras obras abstratas datam de 1915.

Em Franca, onde o checo Kupka, em 1912, exp0e as suas
abstracOes ritmicas de inspiracdo musical, o primeiro grande pintor abstra-
to foi Delaunay (1885-1941), que em 1912 criou o Orfismo (Simulta-
neismo ou Vibraismo) na tentativa de acentuar o carater musical da nova
pintura. Eram problemas de luz, que a sua sensibilidade lirica tratava de
forma sutil.

Dois americanos, Morgan Russel e Macdonald-Wright acom-
panharam Delaunay e criaram o Sincronismo, em 1913. O grupo do
“Cercle et Carré” animado por M. Seuphor e Torres Garcia, organizando
uma primeira exposicao internacional em Paris, em 1930, como que fez 0
ponto da situacdo do Abstracionismo entre as duas guerras, periodo em
que apesar da aparicdo de novos nomes, como Bissiére, Herbin, Harting,
Moholy-Nagy, ele teve um éxito irregular, combatido pelo Surrealismo
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(que sob certos aspectos dele se aproximaria) e por alguns dos grandes
pintores do Cubismo e do Fauvismo, como Picasso, Braque e Matisse e,
pelo Purismo, no entanto plasticamente proximo. No mesmo ano, Van
Doesburg lancou o novo nome de Cencretisme, que foi aceito por Arp e
por Kandinsky, e que (com sucesso na Italia, onde se reclama a obra de
Soldati) foi defendido por Max Bill e pela escola de Ulm (com grande
influéncia na América do Sul), como designando uma arte que nfo abstra-
tiza, mas que procura a "'expressdo pura das leis da harmonia”. Em 1931,
Wantongerloo e Herbin fundaram em Paris o grupo
“Abstraction-Création”, como sucessor do “Cercle et Carré”, Na Alema-
nha, a Bauhaus, que entendia que a forma dos objetos e dos edificios devia
ser determinada por sua funcdo, entre 1919 e 1933 realizou uma grande
obra pedagogica tendente 3 compreensdo do abstrato na arte. A Bauhaus
era uma escola democratica, no sentido completo da palavra, porisso
Hitler, chegando ao poder, a suprimiu.

Revistas, exposicGes, um primeiro museu, em Nova lorque, de
pintura "ndo objetiva” (designacdo genérica defendida ali por Hilla Rebay)
cobriram ainda esse periodo. A partir de 1945, mortos Mondrian e
Kandinsky, e terminada a guerra, o Abstracionismo passou a ter uma posi-
cdo preponderante na criacdo artistica, como qgue renasceu de novo, e
algumas centenas de pintores, em todo o mundo, apareceram ou se firma-
ram dentro das suas estéticas expressionistas, através do Tachismo (da
palavra francesatache =mancha) e dasua conseqiiéncia “informalista”, de-
fendida por M. Tapié ou matematicista, ou ainda, mais recentemente, de
derivacao impressionista, ou abordaram-nas prudentemente, mantendo-se
nos seus limites.

Ben Nicholson, Passmore, Alan Davis, na Inglaterra;
Servrancky, na Bélgica; Nay, Werner, Winter, Ackermann, na Alemanha;
Birolli, Afro, Corpora, Capagrossi, Reggiani, Vedova, Soldati, na Italia:
Max Bill, na Suécia e Tapias, na Espanha. Nos Estados Unidos: Pollock
(Jackson Pollock inventou a técnica “‘dripping” que consiste em derramar
diretamente as cores sobre a tela, sem utilizar pincel ou espatula), Golky,
Tobey, Still Kline, Motherwell e outros.

A Nova Escola de Paris, onde pontificam os franceses. Bazaine,
Schneider, Ceyrolle, Estéve, Le Moal, Doucet, Soulages, Chastel, Marie
Raymond, Laoujade, Atlan, Piaubert, Prian, Mathieu, Claude Georges,
Pillet, Dewasne; os belgas Ubac, Alechinsky; o italiano Magnelli; os ho-
landeses Van Delde, Corneiller; os russos De Satell, Lanskoy, Poliakoff: o
norte-americano San Francis; os alem3es Hartuung, Wols: os hungaros
Szénes, Vasarely, Kallos; o dinamarqués Mortensen; o canadense Riopello:
o checo Sercan; o japonés Sugai; o chinés Zao Wou-Ki: a turca Faher-El
Nissa; os brasileiros Cicero Dias, Bandeira; a portuguesa Viera da Silva, e
muitos outros, — é dominada pelo Abstracionismo, que desde 1946 tem o

L J




OSIGNIFICADO DO ABSTRACIONISMO 69

seu saldo (Des Réalités Nouvelles), é estudado em ateliés, como o De l’Artf
Abstrait, é tratado em livros e revistas, e ocupa um dicionario, o Ld
Peinture Abstraite, de M. Seuphor, publicado em 1962. Em 1957, uma
exposicio de 50 Anos de Pintura Abstrata’ reuniu em Paris obras de 400
pintores de todo o mundo. '

Para Concluir
»

Tal é a situacdo atual do Abstracionismo. Expressao especifica
do nosso tempo, afirmacao da liberdade do homem, quer admitamos ou
ndo, ele oferece uma emocao estética essencial, cujo valor para a sensibili-
dade ja ndo é posto em dlvida, e podemos supor que, ultrapassada a crise
da ambigliidade do mundo moderno, a consciéncia estética do Abstra-
cionismao ndo se anulard, mas julgara dialeticamente nas imprevisiveis for-
mas artisticas que hao de vir.
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POLICIA E JORNALISMO:
OBJETIVOS COMUNS

Mario L. Erbolato
(Professor do |AC — PUCCAMP)

N&o ha, talvez, quem desconhega Noticias Populares, jornal
destinado as classes C e D, que dé preferéncia 3 divulgacio de esportes,
sexo e crime. Noticias aparentemente sem muito valor, ganham destaque
com trtulos sugestivos e descric@o de pormenores que, sem fugir 4 verdade,
levam o fiel leitor a ndo deixar um s6 dia, de inteirar-se com entusiasmo,
dos assaltos, dos desastres e, especialmente, dos estupros e crimes pas-
sionais. Os tempos mudaram e o crime — a infracdo e o desrespeito a lei
foram se ampliando. Dos ladrdes de galinhas, de bicicletas (ou de pequenos
objetos), passamos aos (muitas vezes impunes) criminosos do colarinho
branco. O tema policia nao estda mais circunscrito a algumas colunas ou
paginas de jornais, mas em todas as Editorias tomamos ciéncia de ilicitos,
desde os maiores até os de pequeno valor. Para combater ou prevenir a
violéncia, hd o aparato de seguranca do Estado: a policia. Entre elae a
comunicacdo existem véarios pontos de semelhanca e pouquissimos con-
trastes.

Comecemos pelas definicoes. Que é comunicagdo? Tdo ampla
ela se apresenta, que seria dificil conceitui-la em poucas palavras. Os teori-
cos a resumem basicamente coma a transmissdo de idéias, informacdes e
gestos entre as pessoas. Porém, ap0s a revolugdo industrial, houve a pro-
pagacdo intensa da palavra oral e da palavra escrita que passaram a transpor
fronteiras e obstaculos. Os homens se aproximaram intelectualmente, ain-
da que distantes geograficamente.

Jamais houve ou existird uma sociedade que ndo se apoie nas
vérias formas de comunicacdo. Para William Rivers!, foi a imprensa que
levou o povo a compreender ndo so a sua real importancia, mas também a
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3
elevada participacdo, que realmente tem, no processo da democracia. A,
comunicacao de massa auxilia a transmitir e a receber cultura, a vender
produtos e servicos e a sabermos, enfim, o que se passa ao redor ou longe
de nés. Os meios de comunicagdo social sdo responséveis pela integracdo,
unido e comunh3o de ideais.

Finalidades Idénticas

O jornalismo, segundo Octavio de La Suarée tem por objetivo
informar e orientar a opinido, censurar e sancionar as acOes plblicas dos
habltantes de uma regido e de divulgar a cultura entre a populagdo de um
pais . Todo esse trabalho — acentua o Prof. Luiz Beltrdo — tem, evidente-
mente, uma fungdo educativa, visando esclarecer a sociedade, para que
sinta e aja com discernimento, buscando o progresso, a paz e a ordem na
comunidade®.

Que éfolfcia? A palavra vem do latim politia/ae e, entre seus
varios significados™ destacarem-os trés: 1. Conjunto de leis ou regras im-
postas ao cidad3o, para assegurar a moral, a ordem e a seguranca pablica.
2. A corporagado encarregada de fazer respeitar as leis e 3. Individuo per-
tencente 3 corporacdo policial. i

Essas funcdes sdo orientadas, supervisionadas, dirigidas, plane-
jadas e executadas pelos delegados.

Nos conceitos de Octavio de La Suarée e de Luiz Beltrdo sobre
comunicacdo social e na definicdo de policia, encontramos como finali-
dades comuns a busca, cada qual com seus meios préprios, da paz e da
ordem nos grupos sociais.

Visam, pois, os mesmos fins os comunicadores e os delegados
de policia. Os jornalistas lutam para que ocorra sempre o melhor. Nos
jornais impressos e nos meios audiovisuais, s3o oferecidos diariamente vi-
soes sobre a realidade em que vivemos e trabalhamos. O jornalismo é o
porta-voz permanente do povo. Nas reportagens e nos editorais ha denin-
cias, criticas, defesa da populacdo e um continuo esforco para que o bem
prevaleca sobre o mal, a justica sobre a injustica, a ordem sobre a desor-
dem, a lei sobre a baderna e a verdade sobre a mentira.

Na sociedade do século XX, agricola, pastoril, industrial,
intelectual ou da era da informatica — e da.mesma forma que durante a
Coldnia e o Império — o relacionamento entre as familias, os individuos e
as classes sociais foi e vem sendo feito visando atingir uma férmula ideal,
embora um tanto utdpica, que permita alcancar o bem comum, com a
harmonia e cooperacdo, se nao de todos, pelo menos da maioria. Co-
municadores e policiais desenvolvem esforcos para que haja equilibrio e |
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tranqtiilidade. Os jornalistas com suas criticas e os delegados com a forca
da autoridade que possuem, representantes Ifdlmos que sd@o do poder do
Estado.

O que -orienta os homens em seu viver cotidiano? Clovis
Be.-\.filat.:lua5 lembra que '‘devemos obediéncia & lei, que se distingue por ser
uma norma geral (commune praeceptum), emanada de uma autoridade
reconhecida e que € imposta coativamente a obediéncia de todos’'.

Na Nacdo juridicamente organizada, s3o sem conta os preceitos
gque indicam a coletmdade as normas essenciais e vitais de conduta. Sé é
livre quem for escravo da IEl. afirmava Cicero. Dai o exigir-se gue no grupo
social todos respeitem as normas constitucionais, civis, e, em conseqiién-
cias penais, comerciais, administrativas e tantas outras. Se os homens as
violarem, por dolo ou culpa, receberdo sancdes. Pune-se, sequndo os juris-
tas, ou como castigo ou, entdo, como exemplo, para que outros nio inci-
dam nos mesmos erros.

Os meios de comunicacdo social apontam permanentemente 0s
desiquilibrios que ocorrem. Sempre que haja um ilfcito penal, bem antes
do soberano pronunciamento da Justiga, sdo formados os inquéritos poli-
ciais, muitas vezes enriquecidos com recortes das matérias jornalisticas. A
publicidade, dos atos processuais, como regra que comporta poucas exce-
coes, é um dos requisitos da legislacdo brasileira.

Para Evitar a Repeticao de Erros

Em junho de 1952, ao falar na 212 Reunido da Comissdo
Internacional de Polftica Criminal, em Estocolmo® o comissdrio da Sureté
Nationale de Paris, P. Marabuto, afirmava: *'O ideal seria, de certo, prevenir
completamente o crime, mas isto ndo pode, ainda, ser alcancado e per-
manece como uma fantasia. Como a infracdo penal nem sempre pode ser
evitada, parece que o melhor caminho a seguir esta em buscar uma explica-
¢do para o ato criminoso e atmar com as suas causas, a fim de se evitar a
sua repeticdo’’.

Mais de trés décadas apos, essas palavras sdo atuais. A policia
continua a reprimir (e deve fazé-lo sem violéncia) o que se possa considerar
um corpo estranho a sociedade. Os delegados de policia ndo se limitam a
efetuar prisdes e a destrocar quadrilhas. V3o além: elaboram estatisticas,
participam de simposios, mantém contato com psicologos e socidlogos,
integram mesas-redondas promovidas por jornais e emissoras de radio e
televisdo, ddo o seu testemunho, de grande valia, a fim de que — como
acentuava P. Marabuto em Estocolmo, em 1952 — seja evitada a repeticdo
das infrages penais. Ou, para que, pelo menos, diminua a incidéncia dos
crimes, atacando-se as suas causas.
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A guerra contra as drogas entre escolares, a situagdo dos me-‘:
nores abandonados e a violéncia que se intensifica tém sido temas constar-
tes dos meios de comunicagdo social, que fazem as suas anélises e criticas,
baseadas, em grande parte, nas declaracdes e providéncias de delegados de
policia e nas conclusdes a que tém chegado.

Os policiais constituem uma parcela sui generis do funcionalis-
mo publico: ndo sdo considerados burocratas e acreditamos que nunca
foram chamados ou classificados de ineficientes, parasitas ou desnecessa-
rios 8 maquina administrativa. g

Uma Atividade Acompanhada pelo Povo

Curiosissima € a situagdo dos policiais (civis ou militares), dian-
te dos meios de comunicacdo social. O médico, o engenheiro, o advogadao,
o dentista, o agronémo, o professor, o veterinario e tantos outros — mes-
mo quando exercem fungdes publicas — raramente véem 0Os seus nomes
divulgados pela imprensa, a ndo ser quando prestam informacdes ou se a
reparticio a que pertencem se envolve com problemas que afetem o bem
estar coletivo.

A profissdo de'policial tem caracteristicas proprias. O trabalho
dos delegados, investigadores, escrivdes e seus colegas, surge diariamente
nos jornais e emissoras. Se a populagdo ignora o que se passou na véspera
nos gabinetes dos secretdrios municipais, nos postos de saide, ou nas divi-
sdes do ensino, ninguém desconhece,’ porém, as medidas que a policia
tomou para esclarecer um crime, ou qual o andamento de varios processos
a ela afetos. E hda momentos de expectativa, entre leitores e ouvintes,
quando surgem pistas e é preciso efetuar a prisdo de um criminoso que,
com armas e munigdes, se refugiou em um prédio, ameagando de morte os
que dele se aproximarem.

Raros sdo os jornais que deixam de divulgar noticias ligadas ao
crime. Sé alguns semanérios religiosos ndo se preocupam com o cotidiano
policial. Porém, se algo importante ocorrer, que envolva um de seus se-
guidores, abrir-se-d excecdo e algumas linhas serdo publicadas, narrando o
que houve e mencionando obrigatoriamente a atuagdo dos orgaos de re-
press&o e prevengao.

As Editorias de Policia deixaram de cuidar apenas dos crimes
comumente do conhecimento popular, como os assassinatos, os ferimentos
{leves e graves), os roubos, os furtos, os assaltos e os estelionatos. Até ha
poucos anos, eram lidas reportagens sobre diversos contos, que deliciavam
os leitores de jornais: o do vigario, o do defunto (que para ser enterrado
necessitava do dinheiro de ‘todos), o do emprego, o do noivado e muitos
mais, de acordo com a imaginacdo fertil dos infratores da lei. 4
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Indmeros jornais dedicam uma pégina inteira — em geral a Glti-
ma, — para as diversas noticias policiais, sejam elas da propria cidade, ou
do exterior. Ha sempre um furto durante viagem de dnibus, uma senhora
que foi tomar satisfacGes da vizinha e lhe desferiu golpes com a p4 de lixo,
colisdo entre moto e caminhdo, mulher surrada pelo amasio, garoto ferido
por ponta-pé durante jogo de futebol ou estabelecimento comercial assal-
tado.”

A funcdo social da policia vem aumentando e refletindo-se
evidentemente no jornalismo, que acompanha pari-passu as suas atividades.
Os inquéritos, os depoimentos, as pericias e as investigactes passaram a ser
destacados pelas varias Editorias. H4 constantemente uma referéncia, dire-
ta ou indireta, ao trabalho da poclicia, em cerca de trinta a quarenta por
cento do total do noticiario, local, nacional ou do exterior. Enumera-
riamos, como exemplos, algumas dessas notas recentes: dentincias sobre
trabalho escravo em uma fazenda, embargo de funcionamento de um circo
em é&rea residencial de S. Paulo, apreensdo de carne clandestina, matanca
de passaros para um churrasco, proteco as instalacbes de empresas com
operarios em greve, rebelides e mortes em presidios, conflitos entre indios
e posseiros, invasao de terras, agresses em campos de futebol, expulsdo de
estudantes do CRUSP, incéndios em instalacdes escolares e repressdo aos
mafiosos. Assaltos a bancos sdo rotina. No golpe do telefone, ha pessoas
que perdem os seus aparelhos, porque assinam documentos, como garantia
de supostas dividas. Organizaces multinacionais, violando o monopélio
postal da Unido chegaram a mandar para outros paises, malotes com cartas
e a EBCT, impotente para coibir o abuso, teve que recorrer a policia.

Desapareceram da imprensa, como lembramos no inicio, os la-
droes de galinhas, mas em lugar das noticias que jocosamente se referiam
ao roubo de “penosas” surgiram os crimes do colarinho branco, os ligados
a espionagem industrial e ja se cogita de uma legislacdo gue impec¢a 0 uso
desleal dos computadores e das informagtes armazenadas em bancos de
dados. Se a inteligéncia evolui para o bem como regra, ha a excecdo de se
usar ilicitamente o que a técnica e a pesquisa nos oferecem.

Quando ocorrem feriados as quintas e/ou sextas-feiras — que
passaram a ser conhecidos como “fim de semana prolongado”, ninguém
inicia a descida para o litoral sem ouvir pelo radio ou ler nos jornais as
condicOes das estradas, anunciadas pela Policia Rodoviaria.

O Fato Policial em Todas as Editorias

Na érea da Economia, que foi a secio que mais se desenvolveu
na imprensa, a policia estd presente muitas vezes. Quem ndo tomou conhe-
cimento dos escandalos ocorridos a partir de 1980, envolvendo algumas
financeiras que lesaram o povo?
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Mil seiscentos e setenta centlmentos gquadrados do tradlmona!
jornal O Estado de S. Paulo foram dedicados® a divulgacéo, na altima pagi-
na, de sete noticias com um contetido exclusivamente policial. Referiam-se
elas 4 tentativa de roubo naresidéncia de um advogado; ao assalto aum posto
bancario no Tribunal de Contas; ao assassinato de um office-boy; a um juiz
de direito que serviu de refém para que ladrBes praticassem um assalto e a
medidas para evitar fugas na Penitenciaria do Estado.

A Penetracdo da Noticia Policial pelo Radio

As emissoras de radio ddo ao trabalho policial um destague
maior que os jornais impressos e muitas delas t8ém programas bastante
ouvidos e locutores de renome. Gil Gomes é um her6i para a infancia. Um
dos menores internos da FEBEM disse”: A gente escuta o programa de
manh3, no radio e ali s6 falade morte. E ladrio é gente doente morrendo sem
parar’’. Outro menino afirmou: “A PM ndo mata: pega e prende. Gil Go-
mes & a ROTA quando morrerem vao direto para o céu. Principalmente a
ROTA que defende a nossa Patria contra os bandidos” 19

A Comissdo de Justica e Paz da Arquidiocese de S. Paulo con-
cluiu uma pesquisa, referente ao infcio de 84, para avaliar a violéncia nos
meios de comunicagdo social. Em termos de lideranca'! Afandsio Jazadji era
o locutor mais ouvido (986.855 pessoas em janeiro e 1.001.134 em feve-
reiro), sequido de Gil Gomes (749.500 em janeiro e 732.221 em fevereiro).
Os dois dominavam a audiéncia das 8 3s 10 horas, junto a 72,1% da
populacdo com o radio ligado em janeiro e 67,0% em fevereiro.

Afanasio Jazadji, jornalista policial ha 20 anos'? e hoje depu-
tado estadual comentou a sua posicao: *'Meu papel € informar meus ouvin-
tes sobre o que estd acontecendo. Se a violéncia é um fato cotidiano, ela
vira notfcia no meu programa sem qualquer sensacionalismo. A violéncia
em si ja é sensacional”. Prova da receptividade do programa de Afanésio
Jazadji é que lhe s8o enviadas por dia entre 300 a 400 cartas, todas respon-
didas pela sua equipe.

O entdo Secretario da Seguranca Publica, Michel Temer! 3 refe-
rindo-se a pesquisa da Comissao Justica e Paz,declarou que todos os pro-
gramas de radio, televisdo e as noticias dos jornais sobre fatos polmlals sdo
UtEIi. mas apenas quando criticam para apresentar caminhos a adminis-
tracao.

.

O Jornalismo Popular

Circulam no Brasil matutinos e vespertinos cuja polftica edito-
rial consiste em dar, conforme acentuamos, destaque a trilogia sexo, espor-
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te e policia, com prioridade para a Gltima. Esses jornais formam a imprensa
popular, assim chamada por ser lida por pessoas sem grande cultura ou
com pouquissimo poder aquisitivo. Ndo s&o imorais, mas sensacionalistas.

O que € um jornal popular? Flavio Brito, chefe da redacdo de
O Dia e A Noticia'® do Rio de Janeiro, entende que assim devem ser
considerados porque divulgam “assuntos ditos populares, capazes de esta-
belecer um equilibrio entre todos os niveis de interesse que respondam 3
expectativa da comunidade como um todo. Esses veiculos de comunicacao
sdo capazes '‘de atingir desde a doméstica até o governador”’.

Como precursor da imprensa de escandalos aponta-se Le Petit
Journal, fundado em 1864 em Paris, por Polydore Millaud, um hébil finan-
cista e administrador que em poucos anos transformou seu periddico em
verdadeira poténcia, vendendo-o por cinco centavos o exemplar, enquanto
que os dos demais concorrentes custavam o dobro. Foram desenvolvidas e
destacadas pelo Le Petite Journal em detrimento dos editoriais, quaisquer
noticias que mostrassem pormenores dos acontecimentos sensacionais, co-
mo os crimes, os acidentes e os dramas de amor. De polftica, s6 referéncias
as crises partidarias ou ministeriais'*. Ap6s dois anos de circulacio Le
Petite Journal alcalgava a cifra invejavel de duzentos mil exemplares e foi
saudado “‘como uma vitoria da imprensa de escandalos’.

Emile Durkheim colocou em divida que a veiculagio da
violéncia influisse no aumento da criminalidade e ainda admitiu ser neces-
sario muito cuidado com as restricGes ao noticidrio policial, porque a
opinido publica deve conhecer e avaliar as atitudes e providéncias da poli-
cia e dos mat_.]istraldosl R,

Noticias Populares, que circula em S. Paulo, com grande
aceitacdo, teve origem curiosa, pois foi fundado para fins polfticos em
1963, por Herbert Levy, entdo presidente da Uniio Democratica Nacional
(UDN), visando ter acesso as camadas populares que contavam, desde
1952, com Ultima Hora, dirigida por Samuel Wainer e que era porta-voz do
getulismo. Para fazer Noticias Populares foi contratado Jean Mellé, que o
concebeu como um jornal de escandalos, a fim de conquistar a preferéncia
das classes que pretendia atingir!”.

Em meados de 1984 circulou em S. Paulo o Jornal-revista
Agora, no Brasil e no Mundo, da Editora Trés, com textos mais minuciosos
sobre crimes e caracterizado pela divulgacdo de fotos chocantes, sem
retogues, de pessoas assassinadas e que mostravam em close as mutilagGes
que sofreram.

No Rio de Janeiro, destacando os assuntos policiais domina O
Dia, que segundo a sua propria propaganda “’é o jornal mais lido pela classe
C. na segunda, na terca, na quarta, na quinta, na sexta e no sabado” e que
adota como slogan: “E um crime nfo anunciar em O Dia"*!%.
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O repdrter policial como pesquisador que é das ciéncias, limiy

ta-se a escrever sobre os acontecimentos. Ndo é um puritano e nem mora-

lista. Sua fungdo é a de informar, sem emitir quaisquer juizos, assim como

a polft]:i;a compila dados e forma processos, para o pronunciamento da
justica””.

O Romance Policial

A literatura possui um género especifico: o romance policial.
Escritores se destacaram pela criacdo de tipos inesqueciveis, capazes de
solucionar quaisquer crimes. Foi Edgar Allan Poe o criador dessa con-
cepgao de literatura, quando combinou ficcdo com raciocinio e interfe-
réncias légicaszu. Nascido em 1809 e falecido em 1849, o escritor nor-
te-americano Edgar Allan Poe comegou com os contos Os crimes da rua
Morgue, A carta roubada e o mistério de Maria Roget, destacando em
todos eles o detetive Auguste Dupin. Dez anos apés a morte de Edgar
Allan Poe, nascia na Escocia Arthur Conan Doyle, que escreveu Um estudo
vermelho, O sinal dos quatro, O cdo dos Baskervilles, Memorias de
Sherlock Holmes, A volta de Sherlock Holmes, Um estudo em vermelho,
Historias de Sherlock Holmes e O vale do Terror, além de outros.

Segundo os criticos, nessas narrativas policiais hd um mistério
que arrebata, o terror transfigurado em beleza, a pesquisa apaixonante e as
solucBes imprevisiveis. As aventuras mais perigosas e empolgantes con-
trastam inteligentemente com os mais dificeis raciocinios e com a argiicia
genial do detetive Sherlock Holmes e no bom senso do Dr. Watson.

Agatha Christie (nascida em 1891 e falecida em 1976) criou o
detetive belga Hercule Poirot e a Senhorita Jane Marpin, deixando, entre
outros romances, O caso dos dez negrinhos, A morte no espelho, Teste-
munha da acusa¢do e O adversério secreto.

Na historia do romance policial poderiamos mencionar ainda
Ellery Queen, pseudonimo adotado pelos escritores Frederic Danney e
Manfred Lee. Deles sdo: O mistério do sapato holandés, O mistério da
tangerina, O mistério do ata(ide negro e O mistério do chapéu romano.

Georges Joseph Christian Simenon, escritor nascido na Bélgica
em 1903 publicou romances policiais, com o personagem Inspetor Maigret.
Sua obra é vasta e estd sendo editada, agora, em portugués, pela Editora
Nova Fronteira. Entre seus livros: A velha senhora, O cdo amarelo, Um
suicfdio duvidoso, O mistério das jbias roubadas, Crime na polfcia, O gato,
Testamento maldito, O assassino sem rosto, O louco de Bergerac, O Pre-
feito maldito, Porto das brumas e mais alguns.

No Brasil o género policial somente é encontrado em contos
esparsos. Autores que a eles se dédicaram ndo chegaram a ter uma produ-



78 Mério L, Erbolato

¢do volumosa. O escritor Edgar Cavalheiro que, com Raimundo de Me-
nezes publicou uma analogia com historias de crimes e criminosos,
concluiu?! gue nZo temos um romance policial. E indagou: Como se
explicard o desinteresse dos nossos ficcionistas pelo género, sabido ser
ele um dos que mais leitores poderia contar? No entanto A noite na
Taverna, de Alvares Azevedo “‘¢ guase um trabalho sobre a degeneres-
céncia e o crime”. De Machado de Assis a Monteiro Lombato — frisou
Edgar Cavalheiro — “com escalas maiores ou menores, todos eles
se debrucaram sobre temas que tivessem como fixagdo um homici-
dio”,

Afinal, como recorda Edgar Cavalheiro, O crime é velho co-
mo a propria humanidade. No pai de todos os livros — a Biblia — logo no
Capfitulo 1V, do Génesis, vem a histéria do primeiro. Um fraticidio®.

Para o escritor e tradutor Torrieri Guimardes, porém,a ficgao
policial no Brasil teve inicio em 20 de marco de 1920; quando o jornal A
Folha, de Medeiros e Albuquerque iniciou a publicacdo do folhetim “O
Mistério”, escrito a quatro maos, sendo transformado em livro, pela Com-
panhia Editora Nacional, com trés edi¢cGes e mais de dez mil exemplares
vendidos. O texto era de autoria do proprio Medeiros e Albuquerque e de
Coelho Neto, Viriato Correia e Afranio Peixoto.?* Ainda segundo Torrieri
Guimardes®® Medeiros e Albuquerque publicou mais dois livros de histo-
rias policiais: “O Assassinato do General”, em 1929 e “Se eu fosse
Sherlock Holmes'', em 1932. Pouco depois, o radialista e jornalista Jerd-
nimo Monteiro, com o pseuddnimo de Ronnie Wells editou, na década de
30, vérias novelas policiais, escritas originalmente para programas radiofo-
nicos. O escritor Luiz Lopes Coelho criou um detetive tipicamente brasi-
leiro: o doutor Leite?4.

Heroi Recente

Mariel Maryscott virou heroéi, glamourizado depois de sua mor-
te. A historia de sua vida foi publicada em edicdo especial da revista
Sétimo Céu, da Editora Bloch, na qual sua figura foi apresentada como a
de um defensor da sociedade e dos padrées mais honrados da coletividade
brasileira. 23

Jornalismo e Policia

A funcdo do repérter policial ndo é mais, como outrora, a de
descrever como ocorreu um assassinato, um desastre ou um roubo, narran-

do-os com excesso de adjetivacdo. Ndo s6 no radio existem jornalistas
-
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competentes e famosos. Percival de Souza, do Jornal da Tarde, emeciali;

zou-se em temas policiais. Conhece a organizacdo administrativa da Se-

cretaria da Seguranca Publica, estd atualizado, coopera com as autoridades,

dirige-lhes criticas e tem assinado centenas de artigos, muitos ja reunidos
em livros, que se transformaram em best-sellers.

In(imeros sd0, como acentuamos no infcio deste artigo, os pon-
tos de contato entre a policia e os que trabalham nos meios de comunica-
cao social. Jornais, revistas, livros, emissoras de radio e televisdo e o cinema,
relatam a realidade ou mostram enredos de ficcdo, que envolvem detetives,
delegados e os agentes civis ou militares.

O jornalismo impresso deixou de ser superficial e ndo se limita
a informar que algo aconteceu. A concorréncia do radio e da televisdo,
instantaneos e bastante difundidos, exigiu que a imprensa passasse a inter-
pretar os acontecimentos, localizando-os no contexto atual e referindo-se
também as causas que os provocaram e as conseqliéncias que deles decorre-
rao.

Criou-se assim o jornalismo investigativo — e n3o simplesmente
de consumo — que vai a profundidade das questdes e que, sem emitir
opinido, coloca diante do leitor o maximo de informacgdo.

O reporter investiga — ouve, confere vérias fontes, elimina
algumas das informacdes, procura outras e, como desfecho, apresenta um
roteiro, indica caminhos e prop&e solucdes. A policia também investiga
para esclarecer, deduzir e colocar a salvo a sociedade, pleiteando sejam
punidos os que violaram suas leis. Os métodos sdo comuns a ambas as
profissdes. Carl Bernstein (companheiro de Bob Woodward nas reportagens
sobre Watergate, que deram o Prémio Pulitzer ao Washington Post em
1973 e terminaram por derrubar o Presidente Richard Nixon) ao visitar o
Brasil em outubro de B4, declarou que a realizar aquela matéria “fez um
trabalho basico de repérter policial, gastando muita sola de sapato e lutan-
do para conseguir cada informagdo’"?¢.

Caminham lado a lado os comunicadores e os policiais. E, se
vez ou outra algo os separa ou divide é mera excecdo. As regras sdo as
mesmas, em uma e em outra profissdo, porque ambas servem & comunida-
de, com muito de interesse e idealismo.

Crime e Jornalistas ‘

Na véspera do Natal de 1989, o casal Jorge e Maria Cecfllia
Bouchabki, foi encontrado morto, a tiros, em sua residéncia, na rua Cuba,
no aristocratico bairro paulistano do Jardim América. Nao havia sinais de
arrombamento na porta de entrada da casa e menos ainda em qualquer,
comodo. A imprensa, baseada apenas nos depoimentos de testemunhas e
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em pecas do inquérito policial (que fora declarado sigiloso) deu destaque
ao noticidrio do “crime da rua Cuba’’, apontando como criminoso um dos
filhos do casal, que depois foi denunciado pela promotoria. Diretores de
vérios jornais de S. Paulo reconheceram que houve excesso e a revista
Imprensa ouviu varios deles sobre a conveniéncia ou nio de ser adotado
um Cédigo de Etica.?”

Os jornalistas ndo mais se limitam apenas a cobrir os casos de
sequestros, mas deles t&m participado como reféns voluntarios, com o
intuito talvez de obterem “‘a grande reportagem da sua vida'', Francisco
José, reporter da TV Globo no Recife ofereceu-se como mediador num
caso de sequestro, ocorrido em Petrolina, em 1987. Em agosto de 1989,
Monica Calassa e Solange Franco, ambas de Goiania, entraram em um
carro-forte com os seqestradores de um menino daquela cidade, que ha-
viam recebido NCz$100 mil de resgate e desejavam fugir, para ganhar a
liberdade. Durante quatro dias permaneceram prisioneiras e passaram horas
de grande tenséo e perigo.”"

Conhecimento das Leis Penais

Abra-se o jornal de hoje ou recorra-se ao arquivo. Neles encon-
traremos noticias de terror, de violéncia ou que exigem a intervencdo da
policia administrativa e cientifica: reconhecimento do cranio de Mengele,
sequestro de avides, apreensdo de toneladas de heroina, pelotdes policiais
que reprimiram piquetes grevistas, execucdes na cadeira elétrica (EUA),
treinamento de terroristas, conflitos raciais e religiosos, devastacdo crimi-
nosa de reservas florestais, rebelido ou fuga em presidios. E, ocupando
maior espacgo, denlncias e investigacSes de irregularidades ou crimes prati-
cados por ex-Ministros quando no exercicio dessas funcdes, trafico de
influéncia, prevaricacdo e outros.

Se a sociedade se corrompe — e é dever do jornalismo refletir
com moderacdo, em suas paginas ou edicdes pelo radio e televisdo, um
resumo do que ocorre — o repdrter deve ter conhecimentos ndo s6 técnicos
(de apuracdo dos fatos e redagdo), mas também da legislacdo penal. Ndo é
sem tempo a inclusdo no curriculo de Jornalismo, de uma disciplina, mes-
mo que semestral, para dar ao estudante uma visdo dos Codigos e leis
penais a fim de que possa melhor se orientar, conhecendo e avaliando a
importdncia de cada caso e sabendo as penas a que estardo sujeitos os
infratores.

NOTAS

{1) Rivers, William e Wilbur Schramm. Responsabilidade & comunicagio de massa.
Rio de Janeiro, Bloch Editores, 1970.
-
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(2) Beltrdo, Luiz. Iniciacdo a filosofia do jornalismo, Rio de Janeiro. Livraria AGIR
Editora. 1968 ¥
(3) V. item 2.

(4) Cunha, Antonio Geraldo da. Dicionario etimologico Nova Fronteira da lingua
portuguesa. Rio de Janeiro, Editora Nova Fronteira, 1982,

[5) Bevilagua. Clovis. Teoria geral do direito civil. Rio de Janeiro Livraria Francisco
Alves, 1953 Vol |,

{6) O trabalho social da policia. In Revista do Departamento de |nvestigacGes. S.
Paulo, Junho de 1952, Ano |V, nQ 42.

(7) Registros policiais. Jornal da Cidade, Bauru. 06 de novembro de 1984

{8) Estado de S. Paulo, S. Paulo. 16 de outubro de 1984. As noti'cias téni os titulos:
Desta vez os assaltantes perdem. E dois morrem — Uma manhd de medo na casa do
juiz Rodrigues — Panico e terror que ninguém esquecera — Tiroteio ndo evita roubo
no Tatuapeé — Ladrdes até no Tribunal de Contas — Jorge morre na mira do menino
de 10 anos — Revista para evitar fuga da cadeia e Delegado geral reine todos e pede
empenho.

{9) Folha de S. Paulo. Entre a realidade e a fantasia, criancas falam da morte. 02 de
novembro de 1984. p. 20.

(10) Ver item 9.

(11) Folha de S. Paulo. Justica e paz pesquisa a violéncia no radio. 16 de novembro
de 1984. p. 13.

(12) Folha de S§. Paulo. Afandsio nega ser sensacionalista e contesta Comissdo de
Justica e Paz. 17 de novembro de 1984.p. 17,

(13) Ver item 12,

(14) Brito, Flavio. A manchete no jornal popular. In ABl — Colegdo comunicagio
hoje, vol. |, sem data.

(15) Weill, George. El pErIDdiCD origenes, evolucién y funcién de la prensa periodica.
Union Tipografia Editorial Hispano Americana (UTEHA), México, 1962.

{16) Mujica, Hector. El Imperio de la noticia. Colection Avance, n? 15. Universidad
Central de Venezuela, 1967.

[17) Capelatto, Maria Helena R. Populismo na imprensa: Ultima Hora e Noticias
Populares. In Populismo & Comunicacdo. José Marques de Melo, organizador. Cortez
Editora. S. Paulo. 1981.

[18) Meio &Mensagem, S. Paulo, NO 138, Ano V1. |a quinzena de outubro de 1984.
p. 17.

(19) Ver item 16.

(20) Reimdo, Sandra Lucia. O que é romance policial. Colecdo 195 passos. Editora
Brasiliense, S. Paulo. 1983.

{21) Edgar Cavalheiro. O Crime na Literatura. In Revista do departamento de investi-
gacBes, S. Paulo. N2 37. Ano IV. Janeiro de 1952.

{22) O romance policial no Brasil — Entrevista de Torrieri Guimardes ao jornalista
Assis Angelo. In D. O. Leitura. Publicacdo Cultural da Imprensa Oficial do Estado S.
A. — IMESP. S. Paulo 8 de outubro de 1989. Pag. 9.

(23) Ver item 22.

(24) Torrieri Guimardes, na entrevista a Assis Angelo (D. O. Leitura, de 8 de outubro
de 1989, S. Paulo) cita como autores de romances policiais brasileiros: Bariani
Orténcio, de Goids, que escreveu “Morte sob Ecomenda”; Lucia Machado de
Almeida, 'O Escaravelho de Ouro'”; Silvia Paezzo, "Joao Juca Janior, Detetive
Carioca''; Maria Alice Barroso, ' Ouem Matou Pacifico''; Rachel de Queiroz e Dinah
Silveira de Queirdz, 'O Mistério dos MM''; Glauce Rodrigues Correa, 'O Mistério do
Fiscal dos Canos’ Rubem Fonseca, 'O Caso Morel” & “A Grande Arte”. Outros
escritares, incluidos por Torrieri Guimardes entre 0s que produziram romances com

caracter(sticas policiais: Jorge Amadb, Guimardes Rosa, Antonio Callado, Lucio "
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Cardoso, Herberto Sales, José Condé, Marcos Rey, Lucia Machado de Almeida, Isa
Silveira Leal e Stella Cart.

(25) In Boletim Intercom. S. Paulo. Mariel vira herdi da Bloch. N@ 34. Ano | V.

{26) O jornalismo na visdo do reporter de Watergate. In Jornal da Tarde. de 16 de
outubro de 1984. pag. 12.

{27) Luis Carlos Cabral e Gérson Sintoni. A fabricagdo de um criminoso. In Impren-
sa Ano |. NQ 19. Pp. 22/29. S. Paulo.

(28) Transcrevemos de O Estado de S. Paulo, de 16 de agosto de 1989 o editoral
Refens da notoriedade:

"A libertacdo das duas jornalistas que durante quatro dias foram reféns de um grupo
de seqliestradores deixou particularmente eufdrico o secretdrio de Seguranca Publica
de Goias, Ronaldo Jaime, Desde que o carro blindado — a bordo do qual viajavam os
criminosos e suas presas — cruzara a divisa de Sdo Paulo, o secretério goiano vinha
manifestando repetidamente &s autoridades paulistas que cuidavam do caso sua cres-
cente afligdo, resumida numa pergunta: o que diriam dele, se o episodio tivesse algum
desfecho dramético, as emissoras de televisdo onde trabalham as duas jornalistas?

A hipbtese de que a angustia do secretario Ronaldo Jaime se devesse @ determinagdo
de ver chegar a um final feliz um episddio desencadeado em Goiédnia — portanto, em
sua jurisdicdo —, com a libertagio de trés conterrianeos transformados em reféns,
esbarra num detalhe muito significativo: segundo seus interlocutores paulistas, em
nenhum momento o secretdrio de Seguranca Plblica demonstrou especial preocupa-
¢80 com o destino do motorista de taxi Clcero Alcides Tavares, o "'Zeldo", igualmen-
te prisioneiro dos seqliestradores. Como suas parceiras de infort(inio, 0 motorista
goiano e fora feito refém. Mas ha uma diferenca essencial: "Zeldo"” ndo trabalha em
emissoras de televisdo.

A presenca de jornalistas no grupo de reféns inibiu claramente a agdo policial — da
mesma forma que o secretério Ronaldo Jaime, também algumas autoridades paulistas
se viram tentadas a ceder as exigéncias dos criminosos, para livrar-se do risco de
exposi¢do a aventuais acusacdes de truculéncia veiculadas em redes nacionais de TV.
Essa constatagdo € um convite a que reflitamos sobre a moda, langada hé pouco
tempo mas ja bastante difundida, segundo a qual reporteres encarregados da cober-
tura de seqgliestros devemn oferecer-se como reféns.

Em principio, trata-se de um gesto de irretocavel generosidade. Na pratica, ndo tem sido
bem assim: muito compreensivelmente, os repdrteres feitos prisioneiros acabam por
ceder ao medo de perder a vida — 0 que 0s leva a aliar-se aos sequestradores e a
pressionar a policia em busca de todas as concessdes exigidas pelos bandidos. Foi
assim desde que o jornalista Francisco Josg, reporter da TV Globo no Recife, resolveu
transformar-se em refém num caso de seqliestro ocorrido em Petrolina em 1987.

Ao partir em companhia de seus carcereiros, 0 tranqliilo Francisco José parecia a
caminho da grande reportagem de sua vida. Horas depois, o rosto transtornado pela
tensdo, ele pode ser visto nas telas de TV num enfatico discurso repleto de acusagoes
a polfcia — que ndo cumprira acordos celebrados verbalmente —, e temperado por
surpreendentes elogios ao respeito dos sequestradores pela palavra empenhada.

N&o foi diferente desta vez: também as reporteres Monica Calassa e Solange Franco
(em reagdes, repetimos, muito compreensiveis) sucumbiram ao medo e & tensdo. As
duas jornalistas acusaram o secretario Ronaldo Jaime, por exemplo, de "jogar sujo”,
por ndo ter cumprido @ promessa de estacionar no aeroporto de Goidnia um avido a
bordo do qual os segliestradores fugiriam para o Paraguai. Uma das cldusulas do
acordo ndc-escrito estabelecia que Monica e Solange seriam libertadas no aeroporto.
Isso |hes garantiria, mais tarde, pungentes aparicGes na telinha, sem que tivessem
corrido maiores riscos.

O descumprimento do acerto prolongou o drama por quatro dias, ao longo dos quais
as duas jovens viveram a terrivel experiencia de ser refém de verdade. Libertadas,
ambas revelaram que, em determinados momentos, 2hegaram a conviver com seus
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captores em clima de camaradagem. J& os policiais e, sobretudo, o secretario Ronaldo,
Jaime ndo mereceram qualquer mengdo amigével. Eis al mais uma evidéncia de que,
ao se oferecerem para substituir o refém original — o menino Said Agel Junior, de 9
anos, seqiestrado em Goiania —, Monica e Solange imaginavam estar se candidatando
a uma boa e pouco arriscada reportagem.

A menos que circunstancias fortuitas subvertam a ordem natural das coisas, jorna-
listas sdo testemunhas dos fatos, e ndo protagonistas. Convém acabar de vez, portan-
t0, com a improvisagdo de reporieres em atores — e maus atores — de episodios poli-
cials como o sequestro de Goiania."




O SENTIDO DA CULTURA

Norma Felicidade L. da Silva
(Professora do IAC — PUCCAMP)

O homem nunca foi considerado pura e simplesmente um
animal. O gue se achou, durante muito tempo, fosse o sinal distintivo da
humanidade do homem, foi, primeiramente, a consciéncia de seu ambiente
proximo, em seguida distante e, por fim, a consciéncia de si mesmo.’

Por consciéncia entendia-se a capacidade de impor distincia
entre si e o mundo, capacidade de separar-se dele, para julga-lo. Mas o
julgamento sempre envolve reflexdo, que, por sua vez, envolve
representacdo, o que significa dizer que a relagdo do homem com a
natureza, com outros homens e consigo mesmo nunca € imediata, mas
sempre mediatizada pela representacdo que tem das coisas, idéias, a partir
das quais, fisica ou mentalmente reage.

Entdo, de maneira genérica, definiriamos Cultura como o
conjunto de representacdes que o homem faz de si mesmo e do mundo, e
que se constitui dos costumes, de certo tipo de organizacdo social, de
producdo de obras de arte e dos conhecimentos de ciéncia; enfim, como
sendo a ordem que o homem introduz em sua vida em funcio do que ele
acredita. Por outro lado, o que transforma a Cultura é menos o contelido
da verdade, do que a preocupacdo em buscé-la.

Todas as sociedades que admitiram que o homem é capaz de
pensar, referiram-se a uma realidade perfeita, subjacente as aparéncias das
coisas, que constituiu o objeto de todas especulages, a norma de todos os
atos, o ideal de todas as obras, o ponto focal de todas as crengas. Nestas
sociedades haviam sabios, cujo grau de sapiéncia media-se pela explicacdo a
respeito dos mistérios da vida e de principios que deviam ser impostos aos
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homens, como o Bem, o Belo, o Verdadeiro e, & medida que estes‘_
principios fossem perseguidos, maior a possibilidade de se alcancar &
felicidade. Persegui-los, entdo, como principios abstratos era menos fécil
do que se tomassem concretude na natureza.

Assim, o pressuposto da boa Cultura era a de integrar o
homem a essa Natureza. Contudo, o homem seguiu escravo de tratados de
verdades intimas, aos quais a Natureza recusou a submeter-se de modo
rigido e permanente, o que fez com que se buscasse novas alternativas
culturais para retificar, interiormente, o ordenamento do Cosmos. Ou seja,
a Cultura que se perseguiu tinha como premissa dar coeréncia ao mundo e
ao homem. Querer ser monstro da rigida coeréncia, eis a pior das
incoeréncias humanas.

Em suma, contrariando a Natureza, os fatos, contrariando a
sua propria natureza, o homem quis crer-se uma (nica pessoa o tempo
todo, entregue a um sé conjunto de pensamento, seguindo uma s6 linha de
conduta; mas petrificado num rigido sistema filoséfico, como a encarnacio
de um principio ambulante, o homem viu-se novamente entregue % sua
inerente inquietude, e prosseguiu na sua busca, trilhando o processo
cultural.

Talvez porque o homem tenha tentado forcar a sua natureza e
a natureza de sua cultura em algo mais simples e controlavel, veio a recusar
a consideragcdo de todos os aspectos, necessariamente numerosos, da
realidade, os quais ndo se deixaram explicar em termos desse sistema, tal
como ocorreu com o advento das chamadas sociedades industriais.

Sucedeu que o homem pensou poder dividir o mundo em dois
reinos: de um lado, o Homem; de outro a Natureza, que passou a ser massa
externa, homogénea, regida ndo por fins, mas por causas, simples relactes
constantes entre os fendmenos. A Natureza, entdo, perdeu o sentido para
ele. Mesmo que as coisas da Natureza pudessem permitir, com a previsdo,
as modificacdes do ambiente humano, pudemos, a partir dai, apenas
constata-las, e ndo mais t:omr_lrs,'ent:h”a-Ias.2

Nogédo de “Cultura” Comporta Trés Concepcdes Essenciais

Destarte, o homem passou a ser a Gnica realidade significativa
num mundo desencantado; ou seja, que, entre as coisas, tiveram sentido
apenas aquelas as quais o espirito ou a mao tinham dado forma. J4 que ndo
tinha sentido, o universo tornava-se maledvel & vontade, visto que se
conheciam suas leis, e que nada mais era revestido pelo manto do sagrado
(pois que Deus ndo fora revelado pela Ciéncia).

Entdo, comegou a ter vulto a idéia de que ndo s6 a Natureza
era dominavel pelo homem, mas também que para se conseguir ser -
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inteiramente livre em sua humanidade, era necessdrio concretizar esse do-
minio. Por isso, nas sociedades industriais, a conviccdo metafisica de que ©
aperfeicoamento da espécie humana estava subordinado a vit6ria sobre
tudo o que ndo era humano no mundo passa a regé-las a ponto de
ameacar-se o ecossistema. Enfim, 8 ameaca a sobrevivéncia de todas as
espécies, parte justamente daquela que se diz racional, e que destrbi'em
nome da razdo, o que &, no minimo, um paradoxo.

A partir dessa idéia, a nocdo moderna de Cultura comportou
trés concepcoes essenciais;

1. A Cultura tomou uma acepcdo mais estreita, designando,
antes, um certo setor de nossa civilizagdo, tomando um caréter estrita-
mente ornamental, opondo-se a Ciéncia, como o supérfluo ao necessario;

2. A Cultura seria um simples divertimento, um “‘tempero” a
se colocar na existéncia rotineira e banal de todos os dias;

3. E a Cultura tornou-se, ainda, a "expressdo do eu”, a livre
criacdo, a opgdo original; como sendo um hino de subjetivismo. Uma das
criticas langadas contra esta nogdo de Cultura, consiste em querer ver nela
um simples sinal de prestigio social.

Em ambos os sentidos, fica implicita a idéia de que ndo sdo
todos os homens os fazedores de Cultura, mas que uma parcela a cria
(como cria a Ciéncia), e o restante deles passa a introjeta-la.

A rigor, a educagdo € o aprendizado da Cultura. Se ndo houver
aprendizado, a consciéncia cultural permanece ingénua, isto é, intransitiva,
primitiva; mas, 3 medida em que o homem vai transpondo esse estagio,
pode tornar-se ndo sO apto a conviver com © universo cultural que o
rodeia, mas também apto a criticd-lo num novo estagio denominado cons-
ciéneia critica®, onde a convivéncia passa a ser coexisténcia, onde o princi-
pio ndo estd no usufruir o presente, tal como este é dado, mas projetar
um futuro distinto daquele.

Contudo, o futuro sb podera estabelecer-se sob condicBes mais
apreciaveis do que antes, se, dessa esperanca, emergir, da coexisténcia entre
os homens e entre os mesmos e a natureza, o didlogo, numa experiéncia
vivencial mais rica que possibilite, novamente, a convivéncia. Mas, para
isso, seria necessario superar os dogmatismos e os integrismos: 0 marxista,
o anti-marxista, o cristdo, e outros integrismos. Seria preciso trabalhar para
que o didlogo descesse do céu das idéias a terra das instituigfes e das
relacGes vividas. E essa evolugdo cultural e existencial, s vezes, silenciosa,
estd em gestagdo.

Contradigdo ou Nédo?

Diz-se que a educacao seria o aprendizado da Cultura, e que,
numa sociedade de classes, essa educacdo fatalmente seria a transmissora
dos modelos sociais, formando cidaddos gue difundiriam idéias polfticas

-
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i

gue viriam a consolidar os privilégios e, por isso, reproduzindo @ domina

cdo de classe. Enfim, que se desse prosseguimento as tradicGes, os costu-

mes, a Ciéncia do passado. Contudo, as novas geracdes guerem sempre algo

mais além da pura reproducdo, querem o incentivo da criacdo da nova
Cultura, que brotaria através delas.

Isso n3o seria propriamente uma contradicdo, porque nao exis-
te contradic8o entre o conhecimento velho e o conhecimento novo. O novo
brota do velho. E contradicdo, pois, em relacdo a propria Cultura, porque
refere-se a mesma unilateralmente: sé é Cultura o que a elite faz.

Podemos dizer que no Brasil, cuja tradicdo cultural € elitista e
anti-popular, vive-se essa contradicdo.

Em 1920. houve o primeiro movimento educativo, como ins-
trumento para participagdo dos trabalhadores na politica. Seguirem-se outros
movimentos, em 1930/40, na segunda metade da década de 50 e primeiros
anos de 1960, para a organizagao da educaggo de base e organizagao popu-
lar, pois era consenso geral que um povo organizado era um povo educado.

Porém, esses movimentos nunca surtiram efeitos politicos. Em
1980, na reunido anual da SBPC, deliberou-se fazer um movimento de
renovacdo da educacdo, sem precedentes na historia do Brasil, mas, apenas,
deliberou-se...

Por isso, a educacao pretendida como ideal, jamais se viu abala-
da, no Brasil, tendo que ter contato com a cultura popular.

Em nossa sociedade, hoje, a educacdo caiu na ideologia da
profissionalizacd@o, supervalorizando os meios, as técnicas, em detrimento
dos fins. Ao nivel, por exemplo, do uso do material didatico apresentado,
busca-se no aluno uma atitude de passividade.

Com isso, temos uma visdo da cultura popular como sendo
bérbara, primitiva e, portanto, indigna de ser transmitida ou sequer vis-
lumbrada. Se isso for resultante da transmiss@o de culturas alienigenas,
talvez explique o porque se tenha tdo pouco sentimento de brasilidade, de
civismo, correndo nas veias do povo; porque sO se ama e defende o que
parece ter valor. Pois as elites desconhecem como legitimos,valores que néo
objetivem o desenvolvimento nacional, fruto da industrializagdo, filho da
ciéncia, gue desmistificou 0 mundo e transformou toda a experiéncia cultu-
ral em algo que, no fundo, causa mal»estqr ao homem, porque ndo o
completa mais, porque ndo p6e mais sentido na sua existéncia.

E a cultura popular seria diferente? Acaso o apregpamento de
uma visao diferenciada do mundo, calcada em crencas, ritos-também advin-
dos de outras regides; do que as verdades cientificas, podem trazer ao
homem maior sensacdo de inteireza? s




88 Norma Felicidade L. da Silva

Sendo a resposta negativa, necessario, pois. seria conhecer os
modelos passados, e aqueles tirados da propria realidade brasileira. Qual
corrente de pensamento sairia vitoriosa? N&o pode haver vencedor nem
vencido guando ha emulacdo entre grupos diferentes e divergentes para a
realizacdo do verdadeiro humanismo: o (nico ganhador serd aquele que
propuser a mudanca que o leve 3 plenitude do ser.

NOTAS

(1) O homem tem sentido de si mesmo porgue tem autoconsciéncia. “'Por esta auto-
consciéncia tomo contato com a paténcia do ser, com a verdade que reconhego como
imutével, eterna, transcendente. Meu afa de plenitude subsistencial é estimulado pela
verdade inesgotdvel para a qual se abre o meu ser. Habito na finitude mas sinto-me
chamado por uma verdade e uma vida infinitas que me fundam e me transcendem.
Ndo se trata de uma verdade imanente, mas presente com ‘interioridade objetiva’,
como diria Sciacca. Os caracteres imutaveis e absolutos dessa verdade me estdo dizen-
do claramente que ela ndo se pode originar nos seres exteriores e contingentes. A
propria legalidade dos juizos esta alicercada na verdade absoluta’. (Basave del Valle.
Filosofia do Homem. S&o Paulo, Ed. Convivio, 1975, p. 11).

(2) H& uma diferenca importante entre ciéncias da cultura e do espitito. Henri
Rickert (Ciéncia Cultural e Ciéncia Natural) atenta no valor incorporado pelo ho-
mem, na natureza, enquanto William Dilthey (Introdugdo as Ciéncias do Espirito)
insiste nos aspectos genésico e metodolégico. Dal ser a psicologia, para Rickert, uma
ciéncia natural, e para Dilthey, uma ciéncia do espirito. Inegavelmente, mais que a
qualquer outro, € a Dilthey que ficamos a dever a autonomizagdo das ciéncias cultu-
rais (do espirito) em relagdo s ciéncias naturais, ndo s6 no que se refere a métodos,
mas também no que toca a hierarquias.

{3) “"Consciéncia critica ndo é nenhum dote artfstico, cujo exercicio pressupde quali-
dades prévias. Para a consciéncia critica todos j4 possuimos a base indispensavels
existir como ser humano, livre e inteligente. Mas ndo é dado a todos, por circunstan-
cias culturais, poder desenvolver esse germe através de exercicios, de um processo de
verdadeira conscientizacdo e politizagdo”. (J. B. Libdnio. Formacdo da Consciéncia
Critica. Petropolis, Ed. Vozes, 1983, p. 148).







IMPACTO DA TELEVISAO
EM HABITOS DE CONSUMO

Omar Souki Oliveira
(Professor da F. C. E. — UFMG)

Introducdo

Estudos recentes de comunicacdo de massa e seus efeitos no
Terceiro Mundo tém usado a teoria da dependéncia como referencial tedri-
co. Esta abordagem enfatiza o fluxo internacional de mensagens e suas
influéncias em sociedades tradicionais e diferentes culturas. O modelo pro-
poe que os produtos culturais exportados para regides menos industriali-
zadas t8Bm um impacto (negativo) significante em tais sociedades. Os de-
pendistas tém concentrado seus estudos nos efeitos gerados nos sistemas de
comunicacdo de massa dos paises em desenvolvimento (15, 22, 34), e nos
lacos de dependéncia que estas instituicGes gradativamente estabelecemn
com o Ocidente (28, 29). Estes autores freglientemente afirmam que tais
ligagdes institucionais com o Ocidente tendem a encorajar a adogdo de
estilos de vida caracteristicos de sociedades altamente industrializadas. Tal
processo levaria inevitavelmente a um maior consumo de produtos indus-
trializados. O modelo parece explicar amplas tendéncias institucionais, po-
rém evidéncia empirica de mudancas de atitudes em individuos é raramen-
te apresentada pelos estudiosos do assunto.

A teoria da dependéncia aplicada aos meios de comunicacdo
sugere que existe um desequilibrio na disponibilidade de produtos de co-
municacdo, principalmente de programas de televisdo (26, 33). Na maioria
dos pafses do Terceiro Mundo um maior niimero de programas de televisdo
importados é transmitido do que producdes locais (13, 34). A hipotese
predominante é que quanto mais programas de televisdo vindos do Oci-
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dente, tanto mais ‘‘ocidentalizadas”’ ficardo estas sociedades do Terceirti
Mundo (8, 28). Como na grande maioria dos casos os programas s3o impor-
tados dos Estados Unidos, a tal “‘ocidentalizagdo” se relaciona com o estilo
norte-americano de vida (2, 28, 34).

O objetivo deste estudo é testar hipoteses derivadas da teoria
da dependéncia. O teste porém serd feito a nivel individual e ndo institu-
cional. Na maioria dos casos de dependéncia a anélise tem sido feita aum
nivel macro-sociolégico. O estudo em questdo adota uma perspectiva dife-
rente e a seguinte pergunta é abordada: Existe também um processo de
dependéncia se desenvalvendo a nivel individual?

Raizes da Teoria da Dependéncia

A teoria da dependéncia foi desenvolvida como um modelo
econdmico explicativo do processo de empobrecimento sofrido pelos
parses em desenvolvimento (4, 31). De acordo com a teoria, os paises em
desenvolvimento constituem a periferia do sistema econdmico interna-
cional, e as nagdes industrializadas sdo o centro do sistema. Na periferia
ainda ha uma relativa abundancia de matérias-primas, as quais sdo vendidas
a precos baixos para os paises do centro. O centro por sua vez exporta
produtos industrializados para a periferia. Tais produtos sdo relativamente
mais caros que a matéria-prima da qual sdo feitos, pois o prego dos produ-
tos importados do centro, em Gltima analise, contém o preco da maté-
ria-prima importada anteriormente da periferia. Assim que os consumido-
res na periferia compram estes produtos, eles estio em esséncia pagando
pela sua propria matéria-prima mais a cara mao-de-obra do centro, gasta
para produzi-los (10).

Este processo tende a criar riqueza no centro e pobreza na
periferia. Além da pobreza também cria na periferia uma forte dependén-
cia econdmica. De certa forma as pessoas na periferia se tornam dependen-
tes do centro para a aquisicao de um vasto nimero de artigos de consumo.
Os lacos de dependéncia gradualmente se consolidam a medida que a pe-
riferia se empobrece e o processo de producdo se torna cada vez mais
dependente de tecnologia importada (3, 7, 10, 29, 31).

Alguns estudiosos do processo na drea de comunicagdo (e. g.
21, 22, 28, 34) identificaram os produtos culturais norte-americanos (mi-
sica, filmes, programas de televisdo etc.) como um agente ativo dentro
deste modelo econdmico. Os meios de comunicacdo, de acordo com
Beltran, Mattelart, Schiller (2, 15, 21) e muitos outros autores, facilitam a
adocd@o de padrbes norte-americanos de consumo na periferia. A importa-
cdo de programas como ‘Bonanza”, “‘| Love Lucy”, “Leave It to Beaver”,
“Charlie’s Angels’’, “Dallas’’ e muitos outros, expoe as populagdes periféri-
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cos ao estilo de vida dos Estados Unidos, o qual pressupe o alto consumo
de produtos industrializados (2, 15, 16). Acredita-se que o grande nivel de
consumo de artigos industrializados, tais como geladeiras, aparelhos de ar
condicionado, automdveis, cosméticos etc., mostrados nestes programas,
tém um impacto direto nas atitudes de consumo dos individuos do Ter-
ceiro Mundo. Estes autores afirmam que tal contato com atitudes “‘'moder-
nas'’ de consumo tende a suplantar padrdes mais tradicionais de consumo.
Portanto, de acordo com os dependistas, os meios de comunicacdo de
massa, principalmente a televisdo, desempenham um papel importante no
cendrio de dependéncia econdmica descrito anteriormente (21, 28, 34).

Autoridades no Terceiro Mundo tém denunciado o processo de
“invasdo cultural” gue atinge o mundo em desenvolvimento (26, p. 67).
No entanto, estudos recentes tém concentrado mais atencdo no desequi-
Iibrio da troca de programas do que nos efeitos da televisdo. Como comen-
ta Katz (14, p. 303), “parece que hd mais pessoas acreditando (nos efeitos
da televisdo) a medida que ha menos prova disponivel”. Da mesma forma,
Dennis e Merrill (6, p. 184) identificaram a necessidade de mais pesquisa a
respeito dos efeitos da televisdo:

As razbes do dominio norte-americano na drea de contetdo
sdo dbvias. Nds produzimos mais programas de maneira mais
econémica que qualguer outra nacdo do mundo. Naturalmen-
te, nés somos o fornecedor principal... Infelizmente, hd pouca
pesquisa sobre questoes de impacto, efeito, e influéncia, dar
haver tanta especulacdo nesta drea,

Dentro do contexto de dependéncia a premissa fundamental é
que os produtos culturais importados do Ocidente tém um impacto signifi-
cativo nas atitudes dos individuos de paises em desenvolvimento. Este
modelo enfatiza os efeitos dos meios massivos de comunicacdo a medida
que cresce o nimero de programas importados dos EE. UU. Quanto maior
este nimero maior serd a preferéncia por produtos importados (15, 16, 33,
34).

Por outro lado, j4 existem paises latino-americanos exportando
programas de televisdo para nagOes vizinhas (20). Alguns autores, como
Falcon (9), acreditam que as tendéncias preditas pelo modelo de depen-
déncia podem ser invertidas por um aumento deliberado e constante na
producao e transmissdo de programacao regional que enfatize temas rele-

vantes ao Terceiro Mundo. Estes temas poderiam ter orientacdo educa-
cional ou de entretenimento com atencdo especial a acontecimentos cultu-

rais e valores intrinsecos da regido.

Caracteristicas do Estudo

Uma pesquisa de campo foi desenvolvida na nagao centro-ame-
ricana de Belize para testar a relacdo entre exposicao a televisdo e atitudes
-
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de consumo. L& ndo héd produc@o de programas de televisdo, mas transmisy
sbes diretas do México e dos EE. UU. varrem todo o norte do pafs.

Belize tem um territorio de 8.867 milhas quadradas, aproxima-
damente o tamanho de El Salvador. Sua independéncia da Gra-Bretanha so
ocorreu em 1981 e sua reduzida populacdo de 150 mil habitantes se divide
em varios grupos étnicos e linglisticos. Os criolos, descendentes de africa-
nos e europeus, constituem 40 por cento da populagdo. Os mesticos, uma
mistura de espanhdis com indios maias, compdem aproximadamente um
terco da populacdo. Os garifunas, que descendem principalmente de afri-
canos representam 10 por cento do total. E os restantes 20 por cento séo
compartilhados por ndios maias, europeus, asidticos, libanesas, indus, en-
tre outros grupos (1). A lingua oficial do pais € o inglés, mas cada grupo
étnico usa sua propria lingua ou dialeto para comunicagdo informal. Em
Belize, assim como acontece comumente em outros paises do Terceiro
Mundo, a identidade nacional ainda ndo esta claramente estabelecida.

Além do desafio de unidade étnica e cultural, a jovem nacao
também confronta uma divida externa em crescimento, devido, princi-
palmente, a uma crescente dependéncia a produtos importados. O produto
domeéstico bruto em 1983 foi de $154,1 milhdes de dolares, e o déficit
comercial foi de aproximadamente 20 por centro daquela cifra. A renda
anual per capita é de menos de US$1.000. As principais indlstrias sdo a
producdo de aciicar, pesca e processamento de alimentos (32). O pafs
depende muito de suas exportacdes de aclicar para obter moeda estran-
geira. E por outro lado, tem que importar praticamente todo tipo de
artigos de consumo, desde alimentos a aparelhos de televisdo.

O distrito de Corozal, no norte de Belize, foi escolhido como
local de pesquisa porque os residentes da regido tém acesso as televisdes
mexicana e estado-unidense. Ambas as transmissdes sao entendidas pela
maioria da populacio local que, em geral, fala espanhol em casa e aprende
inglés na escola. A area pesquisada portanto, com uma populacdo bilingtie
exposta a transmissdes de televisdo estrangeira, ofereceu as condicbes ne-
cessdrias para testes empfricos comparativos.

Hipo6teses da Pesquisa , -

Como indicado acima, o narte de Belize apresenta um cendrio
ideal para o estudo das influéncias de televisio estrangeira em atitudes de
consumidores. Ndo ha producdo local de televisdo (30) e a populagdo do
distrito de Corozal estd exposta a uma programacao do Terceiro Mundo ao
mesmo tempo que também assiste programas norte-americanos. A progra-
magdo do Terceiro Mundo é transmitida diretamente da cidade de,
Chetumal, no México, enquanto a norte-americana chega desde os satélites
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domésticos dos Estados Unidos. Hd uma antena parabélica na cidade de
Corozal que recebe os sinais. Estes por sua vez sdo retransmitidos na inte-
gra para a populagdo local. Este tipo de operacdo é considerada como
pirataria pois a estagao local nao paga “‘royalties” 3s emissoras norte-ame-
ricanas (18B).

A grande maioria das transmissdes mexicanas e esta-
do-unidenses sdo de natureza comercial. O cenro da programacdo mexicana
sdo as telenovelas e os shows de auditério. Os programas dos EE. UU. s3o
as noticias, agdo policial, filmes, esportes e novelas (19, 25, 27).

Aproximadamente 18 horas didrias de televisio mexicana sio
oferecidas & audiéncia do norte de Belize. As novelas mexicanas mais
conhecidas na época em que o estudo foi feito eram: “Guadalupe”, “Ama-
lia Batista”, “Tu Eres Mi Destino” e "La Fiera"”. “XETU" e “Siempre en
Domingo” sdo exemplos de shows de auditério (27). As novelas de um
modo geral tratam de tragédias pessoais. Porém o cenério é a América
Latina, e o enredo se desenvolve dentro de um contexto social e cultural
mexicano.

Uma dose diaria de 19 horas de televisdo norte-americana esta
também & disposicdo da audiéncia. “Another Life”, “Solid Gold", “The
‘A" Team'’, e uma variedade de filmes retransmitidos de estacBes dos Esta-
dos Unidos, todos chegam aos belizenhos (19, 25).

Além da televisdo, ha uma grande disponibilidade de artigos de
consumo “‘made in USA". Geralmente, para cada objeto da América La-
tina encontrado nas lojas, um produto similar feito nos EE. UU. é também
oferecido. Por exemplo, o consumidor de creme de cabelo tem a opcdo de
comprar Brylcreem, que é manufaturado nos EE. UU., ou Parami, feito na
América Central. O mesmo se repete para varios outros produtos de uso
regular. Portanto, se uma pessoa precisa de um certo artigo, é bem provavel
que ela tenha a opcdo de comprar uma marca norte-americana ou cen-
tro-americana (18).

A pesquisa comparou a relacdo entre exposicdo as televisdes
dos EE. UU. e do México com a preferéncia do consumidor por determi-
nados tipos de produtos. Dentro do contexto da teoria da dependéncia
duas hipdteses foram levantadas. A primeira associa o nGmero de horas
gasto na frente da televisdfo com uma maior preferéncia por produtos
importados. A hipotese é enunciada a seguir.

1. A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo
dos EE. UU. se correlaciona positivamente com sua prefe-
réncia por produtos dos EE. UU. e negativamente com sua
preferéncia por artigos da América Central.

A segunda hipotese se baseia na sugestio de Falcon (9), que
sugeriu que poderia haver um alargamento do mercado para produtos re-
L J
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gionais desde que também se aumentasse o nimero de programas baseadog

no estilo de vida latino-americano. A segunda hipdtese associa inversa-

mente o nimero de horas dedicado & televisdo mexicana com preferéncia
por produtos norte-americanos:

2. A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo
mexicana se correlaciona negativamente com sua preferéncia
por produtos dos EE. UU. e positivamente com sua prefe-
réncia por artigos da América Central.

Questionario

O questiondrio foi composto de trés areas gerais que visavam
medir o tempo gasto com televisdo, grau de fluéncia em inglés e espanhol,
e preferéncia por certos produtos, além de incluir as perguntas demografi-
cas usuais.

1. Exposigdo a TV: trés perguntas foram feitas nesta area. Uma
delas se relacionava com horas totais gastas em frente a televisdo, enquanto
que as outras duas concentravam-se no tempo gasto separadamente com a
televisdo dos EE. UU. e do México.

2. Teste de Lingua: um dos pré-requisitos da amostra era que
todos os entrevistados fossem bilingiies, portanto, cadaum deles foi testado
em seu grau de fluéncia do inglés e do espanhol. Um conjunto de expres-
soes idiomaticas em inglés e espanhol foi usado para testar o grau de
bilinglialismo.

O teste de fluéncia nestas Iinguas foi desenvolvido em conjun-
to com Manuel Serna-Maytorena do Departamento de Linguas Modernas
da Universidade de Ohio e Mary Keye Jordan do Programa de Inglés Inten-
sivo de Ohio (OPIE). Eles recomendaram o uso de expressdes idiomaticas
para o teste de bilinglialismo devido a que, em geral, as pessoas que conse-
guem entender o significado destas expressdes também demonstram altos
niveis de proficiéncia nas Ifnguas testadas (12, 24).

As perguntas contendo expressoes em inglés e espanhol foram
pré-testadas em uma classe de espanhal intermedidrio com 20 pessoas que
falavam o inglés como Ifngua nativa, e com um outro grupo que usava o
espanhol como Iingua nativa. As duas situacGes de pré-testes, feitas na
Universidade de Ohio, simularam as condicBes de entrevista encontradas
posteriormente em Belize. A classe de espanhol com fluéncia em inglés era
uma representacao simulada das pessoas criolas, que usam o espanhol co-
mo sua segunda Ifngua. Ao mesmo tempa o grupo fluente em espanhol se
assemelha as condicoes de um grande setor da populagio do norte de ;
Belize, que usa o inglés como sua segunda |ingua.
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O pré-teste mostrou que individuos bilingiies eram capazes de
responder corretamente questdes sobre expressGes idiomaticas em sua
Ifngua nativa. Também foram capazes de responder corretamente pelo
menos duas das trés perguntas em sua segunda lingua. Por outro lado,
pessoas com menos fluéncia em sua segunda Iingua ndo foram capazes de
decifrar corretamente o significado das expressdes naquela Ifngua.

As expressoes selecionadas foram as seguintes: “‘el que con
lobos anda a aullar se ensefa’; ‘no por mucho madrugar amanece mas
temprano’’; “"tanto peca el que mata la vaca, como el que le agarra la
pata”; "‘save it for a rainy day’"; “what's up? ’; e "'it was done under the
table™.

3. Preferéncia por produtos e consumismo. Estas varidveis fo-
ram medidas através de uma lista de pares de produtos, que foi lida para os
entrevistados.

Esta escala de preferéncia foi pré-testada na cidade de Corozal.
Os entrevistados foram testados no seu grau de conhecimento de marcas,
importadas dos EE. UU. ou regionais. Vinte e quatros grupos de marcas
registradas, os quais incluiram artigos de consumo duraveis, roupas, ali-
mentos, cosmeéticos, produtos de papel e temperos foram selecionados
dentre os produtos disponiveis nas lojas de Corozal. Os entrevistados fo-
ram testados em seu grau de familiaridade com as marcas. As marcas
registradas resultantes foram usadas para formular os oito pares de escolha,
-que foram realmente usados no questiondrio final.

Os critérios usados para selecionar os itens foram os seguintes:
eles tinham que ter qualidade equivalente, tinham que ser facilmente en-
contrados na regido, um dos itens em cada par tinha que ser dos EE. UU. e
ter um nome norte-americano, € o outro tinha tinha que ser feito na
América Central e ter um nome centro-americano.

A guestao que tratou da escolha de produtos apresentou uma
selecdo de marcas de creme para o cabelo, detergente para roupa, sal,
ketchup, geléia de frutas, creme de amendoim, xampu e papel higiénico.
Estes foram os produtos mais usados e suas marcas foram mais facilmente
reconhecidas durante o pré-teste. Roupas e artigos durdveis ndo foram
incluidos na lista final porque suas marcas ndo foram facilmente reconheci-
das durante o pré-teste.

Quatro pares adicionais (sabdo em barra, sabonete, xampu para
caspa e toalha de papel) foram também incluidos na versdo final do ques-
tionario. Eles constituiram itens simulados, com a finalidade de encobrir o
verdadeiro objetivo da escala. Estes itens simulados comparavam artigos
feitos em um mesmo pars.

Durante a entrevista, os entrevistados foram solicitados a es-
colher um elemento de cada par, o qual melhor correspondesse a sua
-
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preferéncia. Escolha de produtos norte-americanos foram somadas, consti-.
tuindo uma medida da preferéncia por produtos dos EE. UU.. Esta escald
tinha uma variacdo de 0 a 8. As escolhas de produtos da América Central,
por outro lado, foram também adicionadas e serviram como medida da
preferéncia por produtos centro-americanos. O grau de variacdo desta
escala foi também de 0 a 8.

Também antes de cada alternativa envolvendo marcas diferen-
tes para 0 mesmo tipo de produto, foi feita a pergunta “vocé usa...? */,
seguida pelo nome do produto (detergente para roupa, creme 'de amen-
doim etc.). Cada “sim” foi contado e somado. A lista total, contendo 12
pares de artigos, foi usada como uma medida do grau de consumismo, que
variou de 0 a 12. Em caso de respostas negativas, a escolha era contada
COmo zero.

Amostragem

O numero de pessoas entrevistadas foi' de 96, aproximada-
mente um por cento da populacdo regional. A populacdo da cidade de
Corozal é de 6.000 habitantes, enquanto que os povoados vizinhos sdo’
habitados por mais ou menos 4.000 pessoas (1). A tarefa de amostragem
envolveu a selecdo aleatoria de adultos fluentes em inglés e espanhol na
cidade e nos povoados vizinhos. Os povoados localizados dentro de um
raio de 6 milhas da cidade eram considerados como povoados vizinhos para
a finalidade da pesquisa. Seis milhas é a distdncia maxima em que chegam
as retransmissdes da televisdo dos EE. UU., as quais se originam na cidade
de Corozal (25). A televisdo mexicana cobre todo o territério do norte de
Belize. : i

Dois procedimentos separados foram escolhidos para a selecdo
de 48 pessoas nas areas rurais e 48 na regido urbana. Um deles permitiu a
selecdo de entrevistados na cidade, enquanto que o outro garantiu a
escolha aleatoria de pessoas nos povoados. Esta separacdo da amostra em
duas categorias, rural e urbana, além de aumentar a representatividade da
amostra, também permitiu desenvolver uma anélise comparativa dos dois
grupos populacionais. A seguir explica-se o processo de amostragem.

Amostra Urbana — Um mapa da cidade de Corozal f6i dividido
em trés zonas de tamanho semelhante, cada uma com o mesmo nimero de
quarteirdes. Oito quarteirGes foram selecionados aleatoriamente em cada
uma destas zonas. Com a ajuda da tabela de nGmeros aleatdrios, duas
pessoas foram selecionadas em cada quarteirfo e subseqlientemente
entrevistadas.

Os individuos que foram entrevistados em cada quarteirio fo-
ram selecionados de acordo com o seguinte método: a esquina do sudoeste *
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da primeira quadra foi usada como ponto de referéncia. O entrevistador
parava ali e sorteava um nGmero na tabela de nimeros aleatérios. Este
valor ditava o nimero de casas que o entrevistador saltaria, comecando a
contagem a partir da esquina de referéncia, na direcdo dos ponteiros do
relégio. Uma pessoa era entrevistada na casa que seguia aquelas que tinham
sido saltadas, caso fosse bilinglie. Depois que a entrevista era concluida,
um outro nimero era sorteado e o processo se repetia. Usando esta técni-
ca, duas entrevistas eram completadas em cada quadra.

Uma vez que a casa a ser visitada estava definida, o entrevista-
dor perguntava alternativamente pela ““dona da casa” ou o "dono da casa”’.
Em caso deles ndo estarem, um adulto do sexo feminino ou masculino era
entrevistado. No caso de ndo ser encontrado um adulto do sexo necessario
ao processo alternativo mulher/homem, ou no caso da pessca n3o ser
bilinglie, aquela casa era saltada e uma outra era elegida aleatoriamente.

Amostra Rural — Num mapa do distrito os povoados dentro
do raio de alcance da televisdo norte-americana foram divididos em trés
categorias: aqueles com menos de 200 habitantes, com um nimero de
habitantes entre 200 e 500, e os povoados com mais de 500 habitantes.
Dois povoados de cada categoria foram escolhidos aleatoriamente, na pri-
meira, San Antdnio e Santa Rita foram selecionados, na segunda, Ranchito
e San Andrés, e na terceira, Xaibé e San Joaquin. Em cada um deles oito
pessoas eram selecionadas usando a mesma técnica descrita para as zonas
urbanas.

COLETA DE DADOS

As entrevistas foram feitas durante os mases de julho e agosto
de 1984. Este pesquisador, que fala fluentemente o inglés e o espanhol, fez
todas as entrevistas. As respostas eram marcadas em um questionario pa-
dronizado, que era lido para cada pessoa entrevistada.

Depois de cumprimentar cada entrevistado, o entrevistador
explicava que gostaria de fazer algumas perguntas sobre seus habitos relati-
vos a televisdo. Esta breve introducdo era seguida de uma pergunta infor-
mal sobre a fluéncia do entrevistado nas Iinguas em questdo. Assim, as
pessoas que admitiam ndo ser bilinglies ndo eram entrevistadas. Caso a
pessoa admitisse ser bilinglie, entdo a entrevista prosseguia, e depois de
algumas perguntas sobre horas com a televisdo, cada entrevistado era siste-
maticamente testado no seu conhecimento dos dois idiomas. Se a pessoa

ndo passasse no teste, a entrevista era interrompida.
: .
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Testes Estatisticos 4

As hipoteses da pesquisa foram testadas através do célculo de

correlacOes parciais. Para este calculo foi removido o efeito da exposicdo
total a televisdo e estabelecido o nivel minimo de significancia de 0,05.

O tempo total de exposicao foi removido da analise corre-
lacional porque a preferéncia por certos produtos poderia ser apenas um
reflexo do tempo total gasto em frente da televisdo, independentemente
do conteddo da programacao. De fato, uma analise preliminar indicou que
o tempo total dedicado a televisdo era moderadamente correlacionado com
a preferéncia por produtos dos EE.UU. (r = 0,281, p <0,050), mas ndo se
associava com preferéncia por produtos da América Central. Além disso, o
tempo total de exposicdo se associou tanto com o namero de horas dedi-
cadas a televisdo dos EE.UU. como com o nimero de horas de exposigao a
televisio mexicana (r = 0,838, p<0,001; e r =0,600, p <0,001, res-
pectivamente).

Resultados

Hipotese |

A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo nos
EE.UU. se correlaciona positivamente com sua preferéncia por
produtos dos EE.UU. e negativamente com sua preferéncia por
artigos da América Central.

O tempo gasto com a televisdo norte-americana foi medido em
horas por semana. Esta medida foi fornecida diretamente pelos entrevista-
dos. A preferéncia por produtos dos EE.UU. foi medida numa escalade 0 a
8, na qual os entrevistados tinham oito pares de escolha. Um item de cada
par era um produto manufaturado nos EE.UU., enquanto o outro era um
artigo similar produzido na América Central. As escolhas de produtos dos
EE.UU. eram somadas e usadas como uma medida da preferéncia do entre-
vistado por produtos dos EE.UU.. As escolhas de produtos centro-ameri-
canos eram também somadas e o total usado como uma medida da prefe-
réncia do entrevistado por produtos da América Central.

0O método de correlagao parcial foi usado para examinar a
relacdo existente entre horas gastas assistindo a televisdo norte-americana e
a preferéncia por determinados produtos. O efeito do tempo total de
exposicdo foi controlado como explicado anteriormente. Este tipo de cal-
culo estatistico foi selecionado porque em geral as pessoas que assistiam a
televisdo dos EE.UU. também assistiam a televisao do México. '
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O resultado do célculo correlacional foi de 0,424 (p <0,001),
para a relagdo entre o tempo gasto com a programacio norte-americana e a
preferéncia por bens de consumo produzidos nos EE.UU. Inversamente, o
tempo gasto assistindo televisio dos EE.UU. se correlacionou negativa-
mente com a preferéncia por produtas da América Central {r =-0,340,
p =0,001).

" Dal poder-se concluir que os dados confirmam a hipotese de
que o tempo gasto assistindo a televisio norte-americana se correlaciona
positivamente com a preferéncia pessoal por produtos dos EE.UU. e nega-
tivamente com a preferéncia por produtos da América Central.

Hipotese ||

A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo mexi-
cana. se correlaciona negativamente com sua preferéncia por
produtos nos EE.UU. e positivamente com sua preferéncia por
artigos da Ameérica Central.

Como para a hipotese anterior, todos os 96 entrevistados con-
tribufram com dados e o efeito do tempo total gasto assistindo televisdo
foi controlado. A quantidade de tempo que as pessoas gastavam assistindo
a televisdo mexicana se correlacionou inversamente com preferéncia por
produtos dos EE.UU. (r =-0,310, p <0,001), e positivamente com a es-
colha da produtos da América Central (r = 0,273, p <.0,005).

Portanto, os resultados confirmam a hipdtese de que os te-
lespectadores que gastam mais tempo assistindo a televisdo mexicana ten-
dem a consumir um menor ndmero de produtos norte-americanos, e sdo
mais inclinados a consumir produtos regionais.

Resultados adicionais

Alguns calculos adicionais foram efetuados a fim de explorar
diferengas entre os entrevistados das areas rurais e urbanas. Foram feitas
comparacoes entre as sub-amostras retiradas da cidade de Corozal e dos
povoados. Além disso, foram computadas andlises correlacionais entre as
variaveis principais.

Diferencas Entre as Areas Rurais e Urbanas

Foi feito um estudo para verificar se as amostras rurais e
urbanas diferiam significativamente com referéncia a preferéncia de
produtos, tempo gasto com televisdo, renda, educacdo, idade e o tamanho
da familia. A tabela 1 apresenta as médias em cada uma destas varidveis e
os resultados do teste “'t”. Os célculos para estas sub-amostras usaram um

L 1

n"' igual a 48.
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Tabela 1. Médias das Varidveis Principais e Testes “t" Entre os Habitantes

da Cidade de Corozal e dos Povoados.

Bovoitia Povoados Corozal Teste “t™
Total

Produtos dos
Sk U0 2.667 2.354 2.980 ’ 1.379
P_rodutos da Amé- 3.979 3.979 3.979 0.000
rica Central
PYEoE RERLIL 10313 8038  11.688 1.148
(horas/semana)
TV do México 8.385 9.729 7.042 1.579
(horas/semana)
Exposicdo Total a
TV (horas/semana) i ThinL Ther 0.099
Consumismo 9.385 8.813 9.958 3.389°
Educagdo (anos 7.875 7.396 8.354 1.252
na escola)
Renda Familiar
por més/US$) = o = ca
Idade 3756 38 37 0.874
Tamifr:ihu da 6.708 6.979 6.438 1.020
Familia

* Significativo (p < 0,050)

Como mostra a tabela 1, as amostras rurais e urbanas diferiram
apenas no indice de consumismo. Nenhuma outra diferenca chegou a ser
estatisticamente significativa. Habitantes da cidade usavam significati-
vamente mais produtos do que as pesscas eqtrevistadas no campo.

Diferenca Rurais-urbanas e a Influéncia da Televisdo

Os testes calculados para cada hip6tese estdo reproduzidos
abaixo para a sub-amostra rural, colhida nos povoados, e para a sub-amos-
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tra urbana, selecionada na cidade de Corozal. A tabela 2 mostra os coefi-

cientes de correlagdo parciais.

Tabela 2. Correlacdes Parciais (Removendo o Efeito de Tempo Total Gasto
com a Televisdo) Entre horas de Exposicdo as Televistes dos EE.
UU. e México, e as Principais Variaveis.

Povoados Corozal Amostra Total
TV EE. UU./Prods. » ¥ *
EE. UU. 0.496 0.328 0.424
TV Mex./Prods. EE. UU. -0.311* -0.267*% -0.310"
TV EE, UL Brady, -0.397* -0.270* -0.340*
Am. Central
Ty Mec, Py 0.270* 0.236* 0.340*
Am. Central
TV EE. UU./Consumismo 0.257*% 0.155 0.209"
TV Mex./Consumismo -0.121 -0.096 -0.128
TV. EE. UU./Educacdo 0.259* 0.050 0.169
TV. Mex./Educa|ao -0.159 -0.142 -0.166
TV EE. UU./Renda 0.234* 0.410* 0.326*
TV Mex./Renda -0.270* -0.365" -0.314*
TV EE. UU./Idade 0.150 0.091 0.100
TV. Mex./ldade -0.032 0.032 0.001
TV EE. U.U.;'Tamanho -0.029 0.126 0.040
da Famflia
TV Mex/ Tamanko -0.052 -0.155 -0.090

da Familia

*Significativo (p << 0,050)
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Os resultados da tabela 2 sugerem que, na amostra rural, as

correlacbes envolvendo horas gastas com a televisdo e a preferéncia por

bens de consumo tendem a possuir uma maior magnitude que na amostra

urbana. Os testes “t" realizados ndo atingiram significancia estatistica.

Porém, é possivel que, se as amostras fossem maiores, uma diferenca esta-

tisticamente significativa pudesse emergir. De fato, a correlacdo entre tem-

po gasto com a televisao norte-americana e o consumismo foi significativa
nos povoados mas ndo na cidade (tabela 2).

Diferengas entre outros coeficientes das duas sub-aa';'iostras sdo
examinadas abaixo. Elas relacionam o tempo gasto com a televisdo e as
varidveis demograficas, tais como educacdo, renda, tamanho da famflia e
idade. Os resultados est3o expostos na tabela 2.

Educacdo e tempo gasto assistindo a televisdo norte-americana
se relacionaram significativamente nos povoados mas ndo na cidade. A
renda familiar se relacionou positivamente com o tempo de televisio dos
EE.UU. e negativamente com o niumero de horas dedicado a televisdo
mexicana em ambos, povoados e cidade. Nem o tamanho da famflia nem a
idade se associam significativamente com horas gastas em frente a tele-
visdo.

De modo geral, a andlise anterior indica uma tendéncia de
diferencas crescentes entre as correlagdes encontradas nas amostras dos
povoados e da cidade. A associacdo entre tempo gasto assistindo a televisao
norte-americana e o consumismo foi significativa apenas nos povoados. O
grau de consumismo, no entanto, foi significativamente mais elevado na
cidade do que nos povoados.

Discussao dos Resultados

As pessoas mais expostas 3 televisdo norte-americana apresen-
taram uma preferéncia sistematica por produtos manufaturados nos
EE.UU. Esta tendéncia confirma a previsdo tedrica de que uma exposicio
maior a programacgdo norte-americana pode levar a um aumento do consu-
mo de bens importados no Terceiro Mundo. Beltran (2, p. 75), em sua
revisdao dos estudos de dependéncia, sugeriu que a televisdo importada na
América Latina “estd tentando induzir em sua audiéncia uma série de
crengas sobre a vida e os destinos humanos”. Entre estas crencas ele su-
blinhou o “consumismo”, que definiu como “o culto da compra de bens e
servicaos além das necessidades reais e priméfias”™. Além disso, ele afirmou
que 0Os programas norte-americanos aos quais se expoem os latino-ameri-
canos “tém conseguido convencé-los’ de que “o melhor estilo de vida € o
norte-americano” (2, p. 79).

Tem sido freglientemente sugerido na literatura que programas,
de televisdo importados “motivam o consumo de produtos feitos no exte-
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rior ou imitacdo deles, ndo motivam a poupanca e hdbitos pessoais de
economizar, nem tendem a motivar a producdo e venda massivas de produ-
tos locais...” (34, p. 139). Os dependistas tém também observado a si-
tuacdo em outras regides do planeta, e enfatizam o desequilibrio na troca
de programas, sugerindo que o contato sistematico com a programacao
importada do Ocidente tem um impacto negativo na preferéncia por bens
de consumo do Terceiro Mundo.

Nesta pesquisa, as preferéncias do consumidor foram analisa-
das no contexto belizenho onde a audiéncia tem a opedo de assistir a dois
tipos de progamacdo importada, e o consumidor tem escolha de comprar
produtos regionais ou importados dos EE.UU. Os habitos dos telespecta-
dores da cidade e do campo confirmam os principios da teoria da depen-
déncia. A exposicdo a programas narte-americanos se relacionou positiva-
mente com a preferéncia por produtos dos EE.UU. e negativamente com a
escolha de produtos centro-americanos. Portanto, os resultados oferecem
sustentacdo empirica para a suposicdo de que a programacio norte-ameri-
cana incentiva o consumo de bens de consumo produzidos nos EE.UU. ao
mesmo tempo que desencoraja o uso de artigos feitos no Terceiro Mundo.

Por outro lado, foi feita a hipOtese de que as pessoas mais
expostas a programagao mexicana estariam mais inclinadas a preferir pro-
dutos regionais ou domésticos. Aproximadamente 18 horas didrias de tele-
visdo mexicana cruzam a fronteira em busca de audiéncia em Belize. A
programacdo da televisdo mexicana é 70 por cento originada no proprio
México (33, p. 146).

Os resultados confirmam a suposicdo gue as pessoas que se
expdem mais a esta programacdo, que enfatiza temas da América Latina, se
identificariam positivamente com produtos centro-americanos e negativa-
mente com artigos estado-unidenses. Mas de acordo com os dependistas, os
meios de comunicacdo no Terceiro Mundo tendem “a promover os valores
e estrutura do centro dominante do sistema’ (21, p. 9). Em outras pala-
vras: “0 que parece incontestavel é que a midia mexicana tem uma relacio
especial com a midia dos Estados Unidos” (28, p. 184).

A pressuposicao generalizada é que os programas de televisao
em grande parte do mundo sdo “colocados em embalagens americanas”
(2B, p. 273). Outros afirmam que, devido a televisdo latino-americana ter
desde o comeco utilizado a televisdo estado-unidense como modelo, ela
também tem ajudado a promover a abertura de novos mercados para as
companhias norte-americanas (17, p. 178). Portanto, se assume que mesmao
quando a programacao se origina no Terceiro Mundo, seu impacto provavel
é parecido com o efeito da televisdo dos EE.UU.

Os resultados sugerem o oposto. A exposicao a programas do
Terceiro Mundo estava positivamente ligada a preferéncia por artigos de
-
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consumo do Terceiro Mundo, e negativamente associada ao consumo de
bens importados dos EE.UU. A explicacdo para este resultado talvez se
encontre nas tendéncias gerais daquelas pessoas que preferem assistir a
televisio mexicana. E provavel que as pessoas que mais se identifiguem
com os valores regionais tendam a assistir mais programas mexicanos do
que norte-americanos. Isto talvez esteja acontecendo porque a televisio do
México apresenta mais uma tematica latino-americana do que o servico de
televisdo dos EE.UU. As pessoas que preferem a televisdo mexicana, neste
caso, talvez j& estejam inicialmente predispostas a consumir prédutos lati-
no-americanos. Em outras palavras, os temas e valores latino-americanos
vistos na televisdo possivelmente estejam reforcando valores pessoais ja
existentes assim como um estilo de vida latino. Nesta situacio a temaética
central do servico de televisdo do Terceiro Mundo estaria representando
um papel bem mais significativo que simples “embalagem” dos valores
norte-americanos.

Uma outra dimensdo do estudo foi a andlise das diferencas
entre 0 campo e a cidade. Os resultados mostraram que o ambiente de
midia parece ser de importancia significativa no relacionamento entre a
televisdo e o consumismo. Entre os habitantes das éreas rurais a relagio
entre a televisdo dos EE.UU. e o grau de consumismo foi estatisticamente
significativa. Tal fendnemo ndo se repetiu com os residentes da cidade.
Esta diferenga poderia se explicar pela presenca de uma variedade de “esti-
mulos consumistas” na cidade, muito além da televisdo. As ligagdes possi-
veis entre o uso da televisdio dos EE.UU. e o consumismo das cidades se
diluiria devido a exposicao a outros "estimulos consumistas’ tais como
exposicdo de lojas, outros meios de comunicagao, supermercados, painéis
de propaganda, etc. De fato, o indice de consumismo na cidade foi signifi-
cativamente maior do que o mesmo fndice no campo. Como observou
Chaffee (5, p. 368), em sociedades com muita opcao de midia “o uso dos
meios de comunicacdo estd sob o controle de audiéncia... hd um numero
excessivo de fontes para que os meios controlem as opinides e comporta-
mento do individuo”™ porém em sociedades com pouca opgdo de midia, as
poucas fontes disponiveis parecem ter um efeito concentrado. Neste con-
texto, a cidade de Corozal pode ser considerada como tendo um ambiente
com muitas opgoes de midia relativamente aos povoados vizinhos.

A exposicdo anterior sugere que a ligagdo positiva entre a te-
levisdo dos EE.UU. e a preferéncia por bens de consumo norte-americanos
confirma as previsbes da teoria da dependéncia. Além disso, os lagbs entre
a programacgdo mexicana e a preferéncia por produtos latino-americanos
foram significativos e de natureza positiva. Portanto, a preferéncia do
consumidor deve estar relacionada com o tipo de programagdo mais usada.
Em resumo, as escolhas de artigos de consumo parecem ser afetadas de
forma significativa pelo contelido da televisdo. Além disso, a influéncia
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exercida pela televisdo no fndice de consumismo depende do ambiente em
que vive o telespectador.

Conclusdo

Esta pesquisa indica que a exposicao a televisdo dos EE.UU. se
correlaciona positivamente com a preferéncia por produtos dos EE.UU., e
negativamente com a preferéncia por bens de consumo da Ameérica Cen-
tral. Também sugere que nos povoados as pessoas que mais assistem a
programacgdo norte-americana tendem a ser as que mais consomem de
modo geral. Inversamente, o niimero de horas gasto com a televisdo mexi-
cana correlacionou-se, positivamente com a preferéncia por produtos cen-
tro-americanos, mas ndo com O Consumismo.

O estudo sugere que individuos que preferem a televisdo nor-
te-americana tém maiores chances de consumir produtos norte-americanos,
enquanto que as pessoas que preferem a televisdo da América Latina apre-
sentam maior probabilidade de consumir produtos feitos regionalmente.

As tendéncias descobertas no microcosmos de Belize se asse-
melham as observacGes dos estudiosos da dependéncia. Embora a metodo-
logia deste trabalho seja diferente da andlise macroscépica normalmente
usada em estudos de dependéncia, os resultados oferecem uma evidéncia
empirica convincente a favor da teoria. Portanto, esta pesquisa poderd
motivar estudos futuros de dependéncia, usando o individuo como a uni-
dade de analise.
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INTERESSE PUBLICO E
INTERESSE PRIVADO NA DIALETICA
DA OPINIAO PUBLICA

Tupa Gomes Corréa
{Professor da ECA/USP)

Aceitar a soberania do interesse publico implica, necessa-
riamente, aceitar a existéncia do interesse privado. Nas duas situacdes aflo-
ra a questdo do interesse, como '‘esséncia da atencdo social”, objeto de
estudo de Condillac, ja nos idos de 1798,' que o enfatizava como “uma
dicotomia existente entre atencdo latente e atencado factual”’. Mais tarde
aproveitada por James Mill (pai de John Stuart Mill), como base para o
inicio dos estudos acerca das relagtes entre o individuo e a sociedade.?
Como se percebe, tais relacoes estabelecem o fulcro da questdo: o inte-
resse, a nivel do individuo, deve comecar a ser entendido pelo estudo da
atencdo sensorial, de Ribot, e segundo o qual “todo interesse decorre da
capacidade de exercicio de que cada um dispde para deixar-se, por assim
dizer, atrair para assuntos que lhe dizem respeito, sobre eles manifestan-
do-se”.?

Do mesmo modo que os individuos sdo diferentes entre si, o
elenco de seus interesses também é diferente. Contudo, se for enfocado o
aspecto da capacidade de atencdo entre individuos normais, pode-se rela-
ciona-los sob uma condicdo comum a todos eles. Condigdo esta que, le-
vando-se em conta a capacidade decorrente de reagdo a estimulos
semelhantes, iguala a todos. E esta capacidade de reacdo, individual ou
conjunta, a que determina a possibilidade de estudo do interesse e da
participac@o do individuo na sociedade. Praticamente, ha trés situacoes de
interesse. Uma do ponto de vista do individuo, que evidencia uma situacéo
particularizada do objeto social, na medida dos seus anseios e aspiragoes
pessoais, a que poderfamos denominar de interesse monolitico. Qutra,
relacionada com um conjunto de fatores comuns a grupos restritos de
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individuos, com base em um interesse mais amplo, e a que poderiamos
denominar de interesse estrutural. E, finalmente, a tltima, relacionada com
o ponto de vista das relagdes sociais, no seu aspecto de participagdo, me-
diante a qual predomina a funcdo do todo sobre o individuo, e a que
poderiamos chamar de interesse politico.

O interesse monolitico enfoca, basicamente, o aspecto psicold-
gico do individuo, voltado para o “'seu mundo interior”’, na satisfacdo de
suas necessidades basicas. Krech, Crutchfield e Ballackey®, em 1962, esbo-
caram um resumo das teorias desenvolvidas por Maslow e Hoémberg nas
décadas de 40 e 50, cujos resultados indicavam a satisfacdo de necessidades
bésicas geradas por esse interesse monolitico, como as fisiologicas, as de
seguranca, as de identidade social, as de afeto, e as de auto-realizagdo. Tal
interesse volta a atencdo do individuo para itens que correspondam ao seu
interesse no meio em que vive. Sequndo 0s mesmos autores, a propria
"“necessidade de poder deve estar relacionada com a necessidade basica de
seguranga’”.’ Desse modo, haveria uma relagdo entre o carater individual
do interesse monolitico e as causas que o levam a disputar, fora dos obje-
tivos sociais, o controle do poder.

O interesse estrutural, por sua vez, engloba a um sé tempo o
aspecto psicolégico, decorrente do monolitico, o aspecto cultural e, por
extensdo, o aspecto sociologico das experiéncias individuais. Seria como
que a interrelacdo das influéncias recebidas pelo individuo, na manifesta-
cdo de sua identidade, tal como enunciou Soreren Kierkegaard, em expli-
cacdo derivada de Burber.® Essa manifestacdo de identidade prépria, se-
gundo se percebe, determinaria o papel do ser, enquanto individuo, na
estrutura social. De tal sorte que seus interesses, ainda que expressdo de
uma caracteristica isolada por forca de suas necessidades basicas, refleti-
riam o contexto cultural e social de sua vida. Seria esse o cerne da guestao,
entendido o interesse individual como uma subordinacdo inerente as
reacOes do grupo.

O interesse politico, por seu lado, conjuga elementos do inte-
resse monolitico e do interesse estrutural. Em outras palavras, significa
dizer que a atenc8o individual, voltada para a auto-preservacdo, ou subordi-
nada as reacoes de grupo, interrelacionam-se no manejo das atencoes cole-
tivas. Isto porque, sob um ponto de vista muito particular, aceitamos a
idéia de um principio de “’consciéncia social”, sem perder de linha, é claro,
a personificacdo dos individuos que integram a sociedade. Arriscariamos
mesmo dizer que o interesse politico correlaciona-se com os aspectos da
vida social, cuja natureza implica a atengdo simultanea de mais de um
grupo de individuos. Seria como gue um momento em que a atengdo
individual cede espaco a atencao social.

Kumar e Grossman, que analisam a evolugdo politica ame-
ricana, em face daquilo a que chamam de “conscientizagdo politica dos
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cidaddos”', mediada pela atencdo social dos cidaddos, “contatos diretos
entre a Casa Branca e representantes de grupos de pressdo, que eram rela-
tivamente raros e ndo planejados ha vinte anos, sdo lugar comum nos anos
80".7 Nem por isso se pode dizer que a recente experiéncia nacional, as
voltas ainda com as costumeiras reformas econémicas, tenha detonado a
participacao da sociedade com base em interesses concretos. Essa figura de
linguagem, “interesse concreto”, ndo chega a ser um novo conceito mas
serve para estabelecer uma caracteristica mais comum a qualquer dos inte-
resses mencionados. Isto porque no caso brasileiro, aparentemente uma
questdo de envolvimento social em larga escala, deixa dividas sobre a
origem das mudancas ultimamente promovidas, seus métodos e a ocasido
em que aconteceram. Como por exemplo, a propria deflagrac@o do “plano
cruzado”’, estimulando a participacdo de inimeros setores da sociedade.

Como sabemos, as modificagGes na economia foram pro-
duzidas até mesmo sem o conhecimento da sociedade. O tempo encarre-
gou-se de atestar que o método adotado pelos centros de decisdo do poder,
ao assim procederem, ndo garantiria resultado algum positivo, além de
atestar sobre os efeitos que se acumulariam em mais problemas aparen-
temente insoltveis. E, finalmente, ao anunciarem tais decisdes, desviaram a
atencd@o da sociedade para o lado oposto onde, realmente, concentra-se
hoje o polo mais carente de discussdo, por tratar-se do proprio reflexo de
todos os interesses sociais: a reforma constitucional do pafs.

Como podemos perceber, o caso norteamericano, em carater
permanente, ou o brasileiro, deflagrado recentemente, retratarn duas reali-
dades sociais diferentes, em que os interesses politicos determinam a parti-
cipagdo da sociedade. Em ambos os casos, a atencao dos individuos orienta
o engajamento coletivo, identificade por um interesse comum. No pri-
meiro, entretanto, como atestam os autores, instituiu-se o didlogo com
representantes da sociedade, como instrumento de mudanca politica. No
segundo, como se evidencia pela realidade local, intenta-se a participacdo
social, posterior & mudanca, com propésito de substituir-se o dialogo,
inexistente antes do processo, como ato de aprovagao politica a um ato de
duvidosa origem. Ora, a instrumentacéo do interesse politico s6 ocorre
mediante a existéncia de um fato ou de uma situagdo, cujas atencgoes
vislumbrem a oportunidade de participagdo social. Porém, participacdo
ativa, com possibilidade de atuar e modificar a realidade social para
melhor. Por isso mesmo, o que se presenciou no caso brasileiro foi o
esforco deliberado de cooptacdo da sociedade por parte do poder, no
sentido de fazer homologar uma decisdo tomada em nome desta, sem a
consulta necessaria @ com o propodsito de, eventualmente, com ela dividir a
responsabilidade pelo respectivo fracasso.

Ja em 1918, ao abordar a questdo da necessidade de envolvi-
mento de toda a sociedade na solugdo de seus proprios problemas, Lenin
-
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escrevia: "‘a opinido publica deve ser conclamada a manifestar-se sobre
todas as deficiéncias econdmicas que a atingem (...) deve-se dispor de
meios adequados para isso (...) € melhor utilizar-se os espacos dos jornais
para informar bem o povo, do que para informar os dirigen'oes”‘8 Partici-
pacdo social voltada para a solugdo de problemas, alids, tem sido um pro-
blema cronico no Brasil. Passados mais de quarenta anos, desde o fim do
Estado Novo, o pals ainda ndo encontrou um caminho para alcangar a sua
emancipacdo politica legitimada pela sociedade. O curto perfodo de tempo
entre a ditadura de Vargas e o recém saido regime militar, ndo chegou a ser
suficiente para o aprendizado social da participagéo.

Tudo, é claro, porque participacdo decorre do interesse politi-
co despertado na sociedade. E este, por sua vez, resulta da aten¢do dos
individuos, voltada para assuntos que se identifiquem com suas aspiracdes.
O tolhimento da liberdade, em alguns momentos da histéria, induz & imi-
néncia da inseguranca. Esta, a troca ou substituicao de necessidades menos
essenciais, pela necessidade bésica de auto-preservacdo ou seguranca. Parti-
cipacdo deixa de ser uma aspiracdo, e ndo participar converte-se numa
norma, muitas vezes explorada danosamente pelos que detém e controlam
o poder. Como tudo indica, exatamente o que acabou de ocorrer no Brasil,
ao tempo da edicdo das reformas econdmicas. H4 quem diga que elas
ocorreram em um momento politico muito propicio, pois teria contri-
buido para unificar o partido governista em torno do presidente da repu-
blica, evitando "“rachaduras’ inconvenientes em época pré-eleitoral, como
aconteceu.

QO que, sem sombra de divida, pode ter contribuido para tan-
to. Assim mesmo, esse fato ressalta um comportamento governamental
tipico do Brasil, onde ainda se utilizam os estratagemas para dissimular
manobras sem a participacdo da sociedade. Tanto foi, que no momento em
que se desencadeavam as discussdes em torno do Congresso Constituinte,
agravadas pela crise econdmica, langou-se mdo de uma gigantesca reforma,
para desviar a atencdo da sociedade de sobre o que de fato vem a ser o mais
importante para ela: a reforma de suas instituicdes. Com isto concentrou-se
a sua atencdo sobre um assunto mais “apelativo’, como o ajustamento da
economia. Seria como tratar tuberculose com aspirina. Ou atacar o efeito
da febre sem combater o virus da doenga.

Até onde se pode constatar, a sociedade como 0 individuo
também apresenta as suas necessidades bésicas. Consideradas as varidveis
do comportamento a nivel do individuo, quer nos parecer 6bvic que no
todo, em que se estabelece o chamado “episédio social”, por exemplo,
quando se desencadeia o evento da pratica politica, o comportamento dos
integrantes de um mesmo grupo tende a sintonizar, ou harmonizar, esse
comportamento pela identidade de respostas a um mesmo estimulo. Do
ponto de vista psicoldgico, em havendo a ruptura dessa harmonizacio,
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emerge a situacdo de conflito. Conflito que, em si, pode ser detectado pela
distonia de comportamento de um Gnico individuo dentro do grupo, ou
até mesmo de significativo conjunto de grupos de individuos dentro da
sociedade. Assim, do mesmo modo que se rompe a harmonia em face do
ndo atendimento a qualquer das necessidades bdsicas de apenas um indivi-
duo, de igual modo se pode romper o mesmo equilibrio, ao verificar-se o
ndo atendimento as necessidades bésicas de todo um grupo social. Neste
caso, a questdo que se poe diz respeito ao estabelecimento do elenco de
necessidades basicas, particulares ao corpo social como um todo.

Parece-nos evidente que, a grosso modo, essas necessidades es-
tejam relacionadas &s necessidades basicas do individuo. Assim, expecta-
tivas gquanto a alimentacdo, salde, fatores biologicos e outras, que consti-
tuem as chamadas necessidades fisiologicas, tanto como as de seguranca, de
afeto, de identidade e de auto-realizacdo, podem ser transferidas para uma
Unica grande necessidade bdasica social, qual seja a de bem-estar. Parece-nos
claro, também, que esta necessidade, convertida em aspirag¢ao, ao consu-
mar-se, estara satisfazendo, no todo, & sociedade. Na parte, a cada indivi-
duo em particular.

Ocorfe que o chamado bem-estar social é produto de um outro
fendmeno social. Fendmeno este que se desencadeia a partir da consti-
tuigao de publicos na sociedade e, por decorréncia, do estabelecimento da
opinido pablica. E é por meio dela que se formula o nivel da qualidade de
vida e se projeta o ideal de bem-estar. Nesse ponto, todavia, ao desenca-
dear-se a projecdo em tela, agrava-se o estado das relagGes sociais, mercé do
fato que para atingir-se o bem-estar ideal passa-se, necessariamente, ao
estagio da justica social. Para tanto, como sabemos, tem-se como caminho
obrigatdrio a distribuigdo de renda. Este assunto, em face da divergéncia
dos interesses de grupos que concentram a renda a ser distribuida, tem sido
bojo histérico do maior e mais significativo elenco de conflitos sociais.
Tem sido por causa dele também que se detecta outra evidéncia: os inte-
resses sociais, além de diversos e variados, demonstram que nem todos
convergem para o bem comum.

Supomos que a deflagragdo de um conflito, a nivel social, além
de indicar a existéncia de varios segmentos de interesse, estabelece o nasce-
douro da opiniao puablica constituida. “’A interpretagdo dos fatos, e ndo
simplesmente a sua ocorréncia, é que permite a formacdo do pablico e de
sua opinido. (...} Com efeito, a opinido plblica é a expressdo verbal da
atitude comum de um puiblico determinado, frente a controvérsias; dai
também admitir-se como mais correto o termo ‘opiniao do publico’, em
lugar de ‘opinido plblica’...”® Tais conclusGes, formuladas por Andrade,
ao rever os estudos de Handley Cantril e Harwood Childs, de algum modo
abrem caminho para o estudo de opinido plblica como identificagcdo social
em torno de interesses comuns, que se revelam na ponte para o interesse
publico.




INTERESSE PUBLICO E INTERESSE PRIVADO... 115

F
Ora, se o conflito social, desencadeado pela divergéncia dg
interesses quanto a distribuicdo de rendas, determina a polarizacdo das
opiniBes sobre objetos distintos, de igual modo o processo de discussdo
racional determina a modificagdo do conflito inicial em um processo de
debate convencionalmente aceito. O que nos leva a crer que para cada tipo
de conflito, marcado por uma controvérsia especifica, hd uma alternativa
também especifica. Essa idéia, por sua vez, faz com que concluamos que
nas sociedades capitalistas, principalmente nestas, a opinido plblica de-
corre de pelo menos trés origens, ou vertentes, distintas. A primeira delas
seria uma vertente fundamentalista, onde os conflitos determinam a solu-
cdo de opinido plblica, limitada por um “fundamento doutrinario’’, ao
qual se reserva pouco espaco para discussdo. A segunda seria uma vertente
contratualista, em que os conflitos estabelecem uma solucdo de opinido
plblica ““negociada’’, e restrita a trocas e contra-partidas, na transformacio
das discussOes em instrumentos de contrato. A terceira, finalmente, seria
uma vertente racionalista, ou dialética, tipicamente marcada pela discussdo
racional, adequando os conflitos de interesse a solucdo diversa dos pre-
viamente alvitrados.

Quando levantamos a questdo da distribuicdo de renda, por
exemplo, dependendo da situacdo, a vertente da opinido pulblica se modi-
fica. No caso da discussdo-ocorrer a nivel nacional, essa vertente automa-
ticamente se situa no.fundamentalismo do modelo econdmico vigente limi-
tado por uma doutrina de Estado, em uso. Ja no caso da discussdo ocorrer
a nivel de uma negociacao salarial, modifica-se a vertente para o seu lado
contratual, decorrendo em um pacto negociado, ndo necessariamente iden-
tificado com a situacdo ideal, mas a possivel. Por (ltimo, no caso da
mesma discussdo estar acontecendo a nivel académico, a vertente identifi-
ca-se com uma situacdo dialética, norteada pelo racionalismo do debate,
mediante o qual se estabelece um consenso légico em torno das idéias
debatidas. Segundo C}Iea,1 0a prética capitalista desenvolveu uma capacidade
de controle das opinides, de sorte a que elas ndo comprometam a evolucdo
do sisterna.

As divisdes dos sistemas econdmicos produziu no mundo, ao
longo da histéria, pelo menos duas grandes concepcées de divisdo de tra-
balho, que acabou por se caracterizar, sequndo a natureza dos sistemas, em
modelos de investimento. No sistema socialista a opcdo de investimento
caracteriza-se pela decisdo de Estado, tendo por base o planejamento para
o desenvolvimento social. No capitalista, esta opgao caracteriza-se pela
decisdo da livre-iniciativa, tendo por base o risco de recuperacéo do capital
investido, na forma de lucro. Enquanto no primeiro praticamente inexiste
{pelo menos teoricamente) a acumulacdo de riquezas, pelo lucro, posto
que isto se destina a realimentar o sistema e distribuir, a partir dai, os
beneficios na forma de materializacdo do bem-estar social; no sequndo o
lucro é peca de fundamental importancia, concentrando-se na propria fon-,
te do investimento.
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Com isto as gamas de interesse variam em um € outro caso.
Porém, agrava-se a geracao de conflitas no sistema capitalista, 3 medida em
que o Estado assume, cada vez mais, o papel de arbitro dos investimentos,
sem a participacdo da sociedade e que, em situacGes de fracasso, também
ndo tem como garantir o ressarcimento dos eventuais prejuizos debitados a
conta da sociedade. Alias, Perroux ressalta que o intervencionismo de Esta-
do no sisterna capitalista gera outro tipo de problema: o da "liberdade
medida e limitada’.!! Nesses casos, restaria apenas as tentativas citadas
por Andrade, “no sentido de determinar o que se poderia chamar de
interesse social, ou pablico”. Pois, como ele mesmo afirma, ‘‘no mundo
econdmico a satisfacdo dos interesses privados constitui a meta de interesse
pri\.radl:i”.12 Tem sido em funcdo dessa exotica transformacdo do capita-
lismo, possibilitando espago ao Estado intervencionista, que os conflitos de
interesse tém gerado outro tipo de controvérsia. Controvérsia esta que
ressalta a acdo de grupos de individuos ndo necessariamente alocados na
base da sociedade, mas do proprio lado das forgas de produgao, contra esse
intervencionismo. O caso brasileiro, sempre muito rico em exemplos desta
natureza, parece bastante claro. De longa data os empresarios concen-
tram-se numa esfera de interesse proprio, ndo apenas reagindo ao papel
limitador das liberdades de investimento exercido pelo Estado, como prin-
cipalmente utilizando-se dos meios de comunicacdo para fomentar, na so-
ciedade, uma opinido favordvel a sua posicdo. Contudo, as recentes medi-
das economicas que desaguaram no plano cruzado, conseguiram momen-
taneamente neutralizar esse esforgo, logrando a acado governamental cata-
lisar as opinides a um nivel em que se pode admitir a adesdo social sem a
participacdo do empresariado. Fato, parece, insofismével. Resta-nos saber
se essa reacao, ainda que aparentemente positiva, pode ser acolhida como
legitima. Mais que isto. Saber se tal reacdo social é uma reacdo de publico,
verdadeiramente norteada por um interesse ptiblico.

A primeira grande relacdo que se pode estabelecer no caso das
mudangas econdmicas, diz respeito ao papel do conflito nos sistemas capi-
talistas. Desde que se procedeu a divisdo da forca de trabalho, como uma
divisdo industrial, e ndo social, como ocorre nos sistemas capitalistas, a
pulverizagdo de interesses e reivindicagOes dessa forca de trabalho tor-
nou-se uma regra habitual. Isto porque, compensada por uma remuneragao
distanciada da proporgdo do lucro auferido pelo investidor, o principal
interesse converteu-se na reivindicacdo de uma melhor compensacdo. Ao
passo que de outro modo, mais préximo do que ocorre em sistemas so-
cialistas, de economia integralmente planificada, embora a preocupacédo de
uma remuneracdo condigna sempre esteja latente, ndo chega a se converter,
por assim dizer, no principal interesse da forga de trabalho. Pois, antes
deste, ha o interesse da eficiéncia do sistema como um todo, no qual a
forga de produggo torna-se o argumento principal de transformacdo da
riqueza em bem-estar social.
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Isto é mais ou menos como enfatiza Engels, ao advertir que ng
sistema capitalista hd uma tendéncia em diluir-se o verdadeiro papel e a
importancia da forga de trabalho, ressaltando o papel do individuo ou do
grupo proprietario. O autor chega mesmo a ressaltar, em andlise sobre A
Produgdo da Mais Valia, quarta parte de O Capital, de Karl Marx, que a
fungdo da propriedade é mesmo expropriar até mesmo o trabalho alocado
& producdo de bens, que nem ao "Bem Comum" chega a destinar-se, mas a
disseminacdo do consumo em escala, muitas vezes desnecessarios.'? Esta
claro que a posicdo do autor em referéncia é, no caso, sobfe um dos
classicos da filosofia econdmica, que também contribufram para outros
tipos de “conflito”. Ainda assim, pode-se reputar a pertinéncia da analise.

De qualquer modo, percebe-se que no sistema de economia
capitalista a disseminac@o do conflito de interesses € virtualmente marcada
por uma norma, a qual se manifesta pela perenizacdo de problemas entre
individuos, guindados por expectativas pessoais, ou identificados por ne-
cessidades comuns. E apesar de se observar uma recente necessidade de
participacdo, de organizacdo em grupos de pressdo e, até mesmo, de se
constatar a evidéncia de uma sempre emergente manifestagdo do interesse
privado, somos forcados a aceitar a idéia de que conflito nada mais é do
que um dos “argumentos’ fundamentais do sistema capitalista. Ocorre
gue, tornando-se regra, o constante envolvimento social, na busca de
consenso adequado a todos os segmentos do interesse privado, jamais sera
logrado o espaco da participacdo social, universalmente voltada para o
atendimento pleno do interesse plblico.

Tentando esbocar um breve apanhado das idéias até agora
apresentadas, podemos dizer que o interesse decorre de uma manifestagdo
atitudinal, caracterizada pela funcdo da atencdo sensorial, voltado para
necessidades bdsicas. Este conceito projeta-se sobre o sentido monolitico
do ser, enquanto individuo voltado para si mesmo. Quando essa realidade
o situa num contexto social, suas atitudes, como os interesses para 0s quais
se volta, passam a ser reacdes interdependentes com o dos demais indivi-
duos, num encadeamento estruturado. Contudo, os seus interesses, ainda
que conjugados no todo, ainda refletem a direcdo de suas necessidades
basicas, muito embora identificadas com o conjunto de influéncias ambien-
tais que recebe.

Sera a partir deste nivel que se manifestara o interesse politico,
despertado ndo mais por necessidades basicas individuais, mas por uma
necessidade béasica social, orientada na direcdo do bem-estar. Como se
percebe, esta é a situacdo fundamental do estudo, de vez que é a partir dela
que surgem os caminhos em direcdo as reivindicagoes sociais. Desse modo,
relacionando-se a reivindicacio do bem-estar social as necessidades de dis-
tribuicdo de renda, nota-se que todo o envolvimento do individuo na so-

ciedade, a par de ocorrer em fungdo desse postulado, o surgimento de con-
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flitos desencadeia no debate permanente. E, se o debate desemboca na for-
macdo da opinido publica, o interesse pliblico passa a integrar esse debate
como orientador do respectivo processo.

Ha algum tempo, em razdo talvez do periodo autoritdrio atra-
vessado pelo pafs, ressente-se das condices de participacdo politica exis-
tentes, em razao das quais a pratica politica teria involuido, fazendo desa-
parecer e ndo renovar liderangas mais representativas ao nivel dos anseios
sociais e do interesse publico. E, o que é pior, o total desmantelamento do
quadro partidario, redundando em agremiagcGes acusadas de ndo se ade-
guarem aos reais interesses da sociedade.

Seria mais ou menos como dizer que os partidos politicos, tal
como se encontram estruturados, sofreram um processo de esvaziamento.
Por esse motivo, tanto o conteldo programético, quanto a atuacdo de seus
representantes, ou as leis que os constituem e regulam o seu funciona-
mento, encontram-se irremediavelmente incompatibilizados com a reali-
dade social, contemporanea do pais. Seria como que dizer que “eles estio
sem mensagem...”

Quanto a isto podemos dizer que se experimenta semelhante
situagdo, em decorréncia de uma relacdo de causa e efeito social, onde, na
medida correspondente ao enfraguecimento da opinido plblica, arrefeceu
a participacdo politica da sociedade. Ou seja, quanto mais cerceada esta
sociedade, tanto menos participativa ela se tornou e, em consegiiéncia,
mediante o embotamento das questOes de interesse social, menor se tornou
o interesse publico. Como resultado, 9s conflitos a nivel social tenderam a
se transferir para o nivel do individuo, primeiro no seu aspecto monolitico
(aumentando as tensdes do “‘ser sobre si mesmo’’) e, por decorréncia, no
seu aspecto estrutural, desestabilizando as relacBes interpessoais.

Com isto a falta de representatividade politica aumentou a
ingeréncia do Estado em vérios' setores da sociedade, ocasionando a deca-
déncia das relagGes sociais legitimas. E, por um fator de equilibrio e sobre-
vivéncia dessas relacdes, em reacdo a indesejada ingeréncia do Estado, reini-
cou-se a discussdo com base no conflito Estado-Sociedade, em que, me-
diante o questionamento da situacdo, retomou-se o caminho da opinido
publica. Com a retomada deste caminho, restabeleceu-se o equilibrio so-
cial, indicador da retomada das discussdes de retorno & normalidade poli-
tica.

Esta retomada, com a conseqliente emergéncia da participacdo
politica, evidencia opinié‘or_,JPﬁbFica como um processo. Seria como que
afirmar, haver nele um componente de equilfbrio, indispensével
homeostase social, mediante o qual se preservam as relacdes sociais,
impedindo-se a derrocada total da participacdo politica da sociedade em
sua auto-preservacao.
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Do mesmo modo que verificamos uma caracteristica de proz

cesso em opinido pablica, observamos também que, com relacdo a interesse

plblico também se pode atribuir caracteristica prépria. Esta caracteristica,

evidenciada por uma capacidade a que chamariamos de duplicidade de

manifestacdo, confere ao interesse publico a condicdo de ser, a um so

tempo, meio e fim. Isto é, tanto pode ser encarado como objetivo, atingido

mediante o consenso da opinido puablica, quanto entendido como agente,
mediante o qual se inicia 0 processo de opinido publica.

Neste segundo aspecto, alids, interesse ptblico deve ser estuda-
do com bastante atencdo, de vez que ndo se deve confundi-lo com sua
primeira condicao. Pois € somente na segunda que ele se reveste dos atri-
butos inerentes a catalisagdo das opiniGes, orientando a agdo dos plblicos
em sua propria direcdo, com vistas a materializar aspiracdes comuns a toda
a sociedade. E esta mutabilidade de fungdo, enquanto meio e enquanto
fim, que torna possivel entender interesse plblico como fendmeno social.

Assim, voltando ao assunto das medidas econdmicas, intenta-
das pelo governo brasileiro com vistas a recuperagdo da economia, verifi-
caremos que é nitida a emergéncia de um interesse plablico como fendme-
no social. Pois, enquanto toda a sociedade se envolvia no debate, tanto
como iniciava uma participacgo ativa em apoio as medidas, o mesmo inte-
resse plblico, entendido como um objetivo a ser buscado (na solugdo dos
problemas econdmicos) mediante o estabelecimento de um fim em si mes-
mo, a partir da constituicdo do processo de opinido pablica, era objeto de
discussdo paralela em circulos que ndo concordavam com as medidas ado-
tadas.

No mesmo sentido, e concomitantemente, o mesmo interesse
publico se constitufa em meio catalisador das opinides, fazendo convergir
para si todo o'debate e, por essa razao, transformando-se no meio de
aglutinagdo da participacao social. Seria como que dizer que o fenémeno
interesse publico, pela razdo de conter em si as relagdes fenomenologicas
da realidade, era objetivo comum e agente aglutinador do proprio objetivo.

0O mesmo sistema que possibilita o pluralismo da participagdo
voltada para objetivos distintos, também pode ser caracterizado pelas opor-
tunidades de conflito, os quais podem se manifestar permanentemente.
Pois o sistema capitalista, embora implique independéncia e autonomia de
investimento de producdo, de igual modo, pelo menos em tese, suscita
constantes controvérsias quanto aos fins sociais desse investimento. O que
vale dizer, no entendimento de Hunt, que, ao discutir a teoria de Thomas
Hodskin,“ enfatiza um certo paradoxo do capitalismo, qual seja o de ser,
a um s6 tempo, sistema de produggo de riquezas e sistema agregador de
riquezas, ensejando, permanentemente, uma controvérsia sobre si mesmo.

Nesse sentido, se a sociedade como um todo pode atuar livre-
mente, pressionando pela geragdo de oportunidades de trabalho e explora-,
cio de mercado e de usufruto dos resultados de tais oportunidades, ela
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mesma acaba se envolvendo em conflitos decorrentes da divergéncia quan-
to ao destino daqueles resultados. Mais ou menos o gue descreve Na-
poleoni, ao enfatizar a natureza das relacGes sociais do ponto de vista
critico, de como se processam os conflitos de classe, em que tudo ndo
passa de uma diferenca de objetivos entre burguesia e classe trabalha-
dora.'® De alguma maneira, € a partir desta idéia, que se fundamenta a
tese de que o sistema capitalista suscita a pulverizacdo de conflitos, que
dificultam o estabelecimento imediato de um processo de opinido plblica
voltado para o interesse publico comum. Possibilitando também a rapida
agregac@o de interesses privados. Essa relacdo pode ser expressa pelo exem-
plo de participagdo, cada vez mais freqliente em nossos dias, de entidades
de classe a nivel patronal ou de trabalhadores, que em meio a imprati-
cabilidade de acordos que se direcionem ao bem comum da sociedade
como um todo (e por isso mesmo do interesse publico), convergem sobre
interesses distintos, polarizados em esferas segmentadas.

A partir desta constatacdo podemos dizer que hd uma lei fun-
damental, reguladora da manifestacdo do interesse privado: pois, quanto
mais conflitante se torna a situacdo, tanto mais distantes se torna o inte-
resse publico, e tanto mais dificil fica o estabelecimento do processo de
opinido publica. E, como resultado, emerge o interesse privado, caracteri-
zado pela "'resisténcia a pressdo’’, fortalecido e vitorioso. Talvez resida
nessa lei um tipo de contra-argumentacdo ao questionamento do capita-
lismo, de que, sendo economia estabelecida 4 moda de um jogo, engendra a
desigualdade como norma. Mas que, segundo Villey, tal questionamento
esbarra na liberdade de escolha, possibilitando ao individuo, ele mesmo,
sobrepor-se as desigualdades, seja pela forca de sua opinido, seja pela pre-
disposicdo para agir em conjunto, em busca da conquista de direitos.' ®

Acreditamos que o assunto, tal como se pde, estd ainda a
carecer de bases mais especificas no campo da ciéncia politica. Elas sdo
necessdrias, sobretudo para facilitar uma reformulacdo conceitual, as quais
possibilitariam o entendimento do papel do interesse pUblico e seus efeitos
sobre o interesse privado, tanto como o contrdrio, com reflexos sobre nas
relacdes sociais. O primeiro passo a ser dado, entendemos, deve ser na
direcdo de uma formulacdo tebrica, com vistas a situar o estudo com
absoluta precisdo no campo da ciéncia politica. Para tanto é necessario
rever o elenco de teorias precedentes, com o apoio de estudos ja realizados
no campo em que se desenvolveu a conceituacéo e a teoria fundamental de
publico. Nesse sentido, pelo menos no Brasil, em face da produgdo cientifi-
ca de Candido Teobaldo de Souza Andrade, as fontes documentais s3o
fartas, a nivel tedrico, ou a nivel da experimentacéo.

Torna-se evidente, contudo, que a revisdo metodologica pro-
posta enveredara pelo caminho da ciéncia politica, principalmente pelas
teorias psicolégicas de comportamento, conquanto as relagdes e a pratica
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politica esta intrinsecamente relacionada a componentes emocionais e ra-

cionais, direcionando os resllzler.:tivus resultados & reagdo social. Vale lem-

brar a citacio de Andrade,!’ em que ressalta a deliberada pratica da dissi-

mulagdo, em situagoes tipicas de comunicagdo, quanto, por vezes, “as

palavras servem para esconder pensamentos a fim de nada dizerem, ou com
o objetivo de serem interpretadas de outra maneira”’.

A seguir, mediante a incorporagdo de estudos sobre os efeitos
da organizac8o social, no seu aspecto econdmico, dever-se-ia desenvolver o
segundo pilar da formulagdo tebrica proposta, porquanto tem) sido por
meio do conflito social, de origem econdmica, que o sistema capitalista
vem revelando sua capacidade de recomposigdo. Isto porque, tal como
podemos verificar, é ponto basico para o estabelecimento da controvérsia a
partida para o aparecimento das opinides. E, finalmente, o terceiro pilar
para uma nova teoria, fundamentado no estudo das relacGes sociais com
base no papel da comunicagao, suprimento necessdrio ao desenvolvimento
das opinides, na direcdo da emergéncia de uma opinido piblica, voltada
para determinado interesse publico. E bem verdade que dado o carater
tedrico do trabalho proposto, o estudo das relacdes publicas, em si, em
face da natureza funcional especifica, merecera um tratamento também
especifico, relacionado principalmente com o carater formal das relacdes
sociais. .

Na realidade, o que determina a pratica politica é a necessi-
dade de busca de objetivos comuns. E, naturalmente, o interesse plblico
sempre constitui-se em um objetivo comum. Decorre, todavia, da possibi-
lidade material para essa busca, a necessidade que os criticos do sistema
capitalista evocam como a evidéncia de uma permanente insatisfacio so-
cial, implicita no proprio sistema.

Tal.aspecto é produto de um ordenamento juridico que &
garantia da liberdade de expressao, por um lado, mas que por outro ndo
garante explicitamente uma liberdade de a¢do da sociedade, na defesa dos
interesses comuns. O mesmo ordenamento, entretanto, que garante a liber-
dade de expressdo, o direito a propriedade, as garantias constitucionais e
que, segundo a opinido de Watkins,'® reflete uma natural defesa aos
eventuais assédios do Estado contra as violacGes do sistema, é hoje um
conceito muito antigo e ja comprovado como ineficiente. De igual modo,
como ressalta Mills,'® a razdo e o sentido da liberdade esta emcapacitar o
individuo a ser mais racional. Pois, ndo sé a ruptura do sistema politico
pelo autoritarismo do Estado intervencionista, como outras forcas inte-
ragem permanentemente para subtrair essa liberdade, ndo apenas do
individuo mas da sociedade. como um conjunto. Ndo sendo esta con-
seqliéncia extrema, quando menos, contribuem tais forgas para a afloracio
da alienagdo, como forma de afastar o individuo do interesse piblico. Tal
alienagdo é um estado de perda abstrata da liberdade. '
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Para pensar e agir racionalmente, capacitando-se a, pela liber-
dade garantida, opinar e manifestar-se, inclusive pela acdo deliberada de
somar-se a sociedade na deflagragdo da pressdo social, o individuo necessita
interagir em um sistema politico compativel. A liberdade de pensar, de
dizer e de fazer ndo deve ser uma ficcdo, mas uma pratica adotada e
convencionada pela sociedade. Em poucas palavras, pode-se dizer que a
liberdade continua sendo o exercicio pleno da razédo. A democracia, termo
gue, segundo Telles, tornou-se um tanto ambiguo, tem como finalidade
essencial a interacdo social, concentrada em grupos de pressdo que, con-
cluindo-se pelo exercicio eleitoral, direcionam-se no sentido do interesse
publico.?® Acreditamos que toda a acdo social deve estar amparada na
liberdade dos individuos, de maneira harmdnica e interdependente. Desse
modo, até mesmo a deflagracdo dos conflitos, com emergéncia de contro-
vérsias multiplas, legitimara a participacdo dos componentes da sociedade,
legitimando, inclusive, o processa de opinido publica decorrente. Por outro
lado, embora a feicdo legitima das relacSes sociais sob essas condicdes, a
imperfeicdo do sistema economico, por exemplo, obrigara a permanente
prética politica. Ocorre, porém, que sendo esta legitima, os caminhos em
direcdo ao aperfeicoamento do sistema, a busca do bem comum e a pratica
politica nesse sentido também serdo legitimas. Como também serdo os
fatores determinantes dessa pratica.

Do modo como hé fatores determinantes para a pratica politi-
ca, o que a condiciona sdo, principalmente, os fatores decorrentes das
proprias imperfeicoes do sistema econdomico. Até certo ponto € natural
que essas imperfeicoes, decorrentes de medidas adotadas unilateralmente
pelo Estado sem a participagdo social, resultem em conflitos que deter-
minam, como se acentuou, a busca de solugGes norteadas pelo retorno do
equilibrio as relagDes sociais e a valorizacdo da sociedade na modificagao
do sistema. Ainda assim, antes de serem importantes como geradores de
conflitos, essas imperfeicbes do sistema representam o cerne do condi-
cionamento do exercicio da pratica politica. Pois depende do desempenho
econdmico a estabilidade social. E se, de um lado, a busca do interesse
pablico determina a pratica politica para se chegar até ele, de outro, mercé
das insatisfacBes produzidas por um desempenho econémico improdutivo
e ineficiente, é que a pratica politica fica condicionada.

Marx argumentou que a melhor forma de recuperar o verda-
deiro papel do trabalho seria resgatar o sentido da cooperagdo entre os
trabalhadores.?! Na verdade ele pressentia as insatisfacdes futuras que,
decorrentes das imperfeicOes do sistema econdmico capitalista, determi-
nariam o fracasso das sociedades que nao se dispusessem a soluciona-las. A
sua sugestdo, como podemos perceber, nada mais é do que um incentivo a
organizacdo do que se convencionou chamar de “resisténcia social”’. Essa

resisténcia, por seu turno, nada mais é do que uma prética polftica endere-
-
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cada a solucdo das imperfeicoes, que se enderecam e se acumulam ne
sistema economico ineficiente. Nesse momento a forca de trabalho, identi-
ficada com o interesse plblico, assume a forca de pressdo. Como verifica-
mos, uma pratica politica previamente condicionada pelo sistema econémi-
co adotado, hoje como no passado, em total desintegracdo por forca de
ceder constantemente aos interesses privados, em detrimento ao interesse
publico.

A liberdade, essencialmente, tem o respectivo gozo e a sua
"distribuicao’” condicionada pela interacdo dos individuos na’sociedade,
tanto como pela interacdo dos sistemas que compdem a sociedade. Alias, o
proprio conflito social, sobre cuja origem e desdobramentos desenvolve-se
a pratica politica, € um condicionante do modo como ela se processa.
Finalmente, o mesmo acomodamento de interesses, provocados pelo con-
flito sem importancia mais clara, no dizer de Zandi-:*r!,22 transforma-se em
condicionante do arrefecimento da pratica politica.

Pode parecer paradoxal que a pratica politica resulte em um
episodio aparentemente relacionado com o seu condicionamento, ou até
mesmo com a sua origem. Trata-se da acdo dos meios de comunicacdo, ndo
como fonte de informacao e "'semente’” para germinac@o das opinides, mas
como conseqliéncia da pratica politica. Enquanto possa estar associada a
difusdo de um fato de interesse piblico, na origem dessa pratica, e até
mesmo nos instrumentos de limitacdo e condicionamento de sua evolucio,
ainda assim caracteriza-se mais a acdo dos meios de comunicacdo como
produto. E o caso, por exemplo, das discussGes que se originaram no
encarninhamento da Assembléia Nacional Constituinte. Ndo é dificil notar
que os jornais e as redes de emissoras de radio e televisdo tém, como se diz,
“linhas’’. Bastou a introducdo do debate sobre o tema, para se verificar as
posicOes adotadas. Até certo ponto, poderiamos dizer, assumindo papéis
de aglutinadores de interesses privados.

Essa postura, quanto ao fator de resultado do evento e ndo
necessariamente de origem ou condicionamento, todavia, deve ser enten-
dida como uma evidéncia especifica do processo de prdtica politica. Ser-
vird o estudo dessa matéria para melhor se compreender, por exemplo,
uma idéia que comeca a tomar corpo entre nos, sobre o verdadeiro papel
da imprensa. Principalmente com relacdo a chamada “linha editorial” de
cada meio de comunicacdo. Sobretudo, os jornais. A idéia, bastante polé-
mica por sinal, contraria em principio uma nocdo que se tem de que os
jornais sdo formadores de '‘tendéncias’” e geradores de posicoes, ou
opinides.

Estamos inclinados a aceitar o contrario, posto que em razdo
das posicOes nitidamente marcadas pelos fatos de interesse publico, os
leitores tendem a identificar-se com essas posicGes, jamais a mudar a sua.
Daf porque o assunto da formacdo ou mudanca de posicio, em face do
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processo de pratica politica, dificilmente pode sugerir uma conclusdo abso-
luta a respeito.

Finalmente, o aspecto de agente formador ou modificador de
posigoes, tem de ser avaliado de um dngulo muito particular, 3 margem da
pratica politica voltada ao interesse publico. Pois, como supomos, princi-
palmente durante o processo de formulagdo da opinido publica, em si-
tuacgoes particulares e menos conflitantes, ai sim, os meios de comunicacdo
assumem a outra ponta do processo. A que |lhes é mais peculiar, enquanto
meios de difusdo de uma mensagem.
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A MISSAO ARTISTICA FRANCESA
DE 1816 E O NEOCLASSICISMO
NO BRASIL

Yolanda Lhullier dos Santos
(Professora da ECA/USP)

Deixando Lisboa, de onde trazia a lembranca ainda bem viva
do luxo e dos faustos acontecimentos, a comitiva real que acompanhava D.
Jodo VI veio a sentir-se completamente abandonada na coldnia. Além de
outras tantas medidas governamentais o principe-regente considerou rele-
vante o desenvolvimento das artes e oficios e, sequndo 0 ministro Conde
de Barca, incumbiu o Marqu®s de Marialva — embaixador extraordinario de
Portugal em Paris, junto a corte de Luis XVl — que recrutasse um grupo
de artistas e artesdos e adquirisse obras de arte para, futuramente, fazer
uma pinacoteca. A finalidade era incrementar os estudos académicos em
nosso pals. Novato, entretanto, para a envergadura de tal propdsito, o
MarquBs de Marialva solicitou conselho de A. von Humbolot. Este diri-
giu-se a Joachin Le Breton, secretério perpétuo, mas demissionario, da
Academia de Belas Artes do Instituto de Franca que, juntamente com
Montigny e Debret — futuros participantes da Miss3o — ja tinham recebido
propostas de Cezar Alexandre 1 para prestarem servigos em Sao Petersbur-
go. Entretanto os artistas optaram pelo Brasil onde varios fatores in-
fluiram e também pela fascinaga@o exercida pelos trépicos...

Vista, como diz, J. F. de Almeida Prado,

““como regido de multiforme pitoresco, recoberta de florestas
virgens cortada por rios prodigiosos, habitada por indios e fauna incontavel
e acima de tudo, possuidora de imensas riquezas & disposicdo de quem
yuisesse explora-las’!

Em contraposicdo, obviamente, ao rigoroso inverno russo, e 3
amenidade oferecida, ndo s6 pelos naturais da terra, como pelo clima.

Comunicarte 13/14 (1989)
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A Missdo Lebreton, ou Missdo dos Artistas, chegou pelo car;
gueiro americano Calphe em 1816 no Rio de Janeiro. Logo de sua chegada
foi muito bem recebida pelo principe-regente mas encontrou, também,
atitudes hostis por parte do proprio consul francés — representante oficial
de Luis XVIIl —que ndo aceitava a presenga de bonapartistas fazendo
parte do grupo. Este era constituido por um grupo de artistas, artesoes e
artifices franceses que, ao longo do tempo, foi cognominada de ““coldnia
artistica’, "colonia artistica francesa’, “colnia de artistas de 1816, até
incorporar o de Missdo Artistica Francesa de 1816, embora o nome *‘mis-
s3o” deva receber alguns reparos’, observa Roberto Pontual, ao destacar
trabalhos considerados basicos para a abordagem deste significativo mo-
mento, assim como os seus aspectos didaticos, ou seja,

“‘a da imposicdo, por vias oficiais, da estética neocldssica ao
contexto barroco-rococé da realidade brasileira, que entdo comecava a
definir-se. Trata-se mesmo do ponto focal quando se debatem as peripécias,

e

irradiacOes, ramificacbes e permanéncias da missdo artistica francesa’“.

Se os artistas vieram por espontanea vontade ou ndo, a “‘tra-
ma’’ das idéias contraditorias quanto as atividades que iriam exercer, com-
prometida posteriormente pela agdo dos funciondrios do governo, assim
como pelos artistas portugueses, ja radicados e partidarios de uma politica
contraria aos interesses dos recém-chegados, tudo ajudou a dificultar e a
postergar o bom funcionamento do que se estabelecera como meta de
trabalho e acao.

A situacdo se tornou mais critica pela dispersdo do grupo e
pelos atritos pessoais, além de desentendimentos entre os integrantes da
Missdo. Comenta Castro Maya,

“Comegaram entdo as intrigas, a ciumada dos artistas portu-
gueses, qualquer providéncia era protelada indefinidamente. Parece que
diante dessa situacdo os artistas também se desentenderam entre si, tanto é
assim que cada um foi morar no seu canto”... Deduz-se dai que os artistas
franceses ndo mantinham no Rio a unido que seria de esperar’’>

A Missdo Artistica ndo chegou, porém, a tomar contato com o
que ja tinhamos em matéria de arte. Ao contrario, “transplantou’ o ja
vigente na Franga — O Neoclassicismo — que atingira o auge com David,
ainda vivo e renomado pintor da corte napolednica. Entretanto para o
monarca, sequndo A. Hauser,

“estava simplesmente seguindo a opinido publica, suas simpa-
tias pessoais pertenciam a Gros, Gérard, Vernet, Prudhon e aos pintores
anedotérios (chargistas) da sua época’™.

David, considerado por muitos como o pintor realista francés
mais conhecido durante o primeiro quarto do século, tornou-se a figura
central do ressurgimento do classicismo predicado em Roma pelo ar-
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guedlogo alemdo Winckelmann e pelo compatriota Mengs, que tra-
balhavam para "‘reviver” o interesse pela Antigliidade. Eles influenciaram
consideravelmente os jovens artistas. David, popular na Franga no inicio
da Revolugdo foi eleito pela Assembléia revolucionaria como pintor oficial.
Vai converter-se, dentro da Academia, em “cabeca’ de um grupo rebelde
que foi considerar “tiranos'’ os proprios diretores, dentre os quais estava o
Conde d’'Angiviller, seu antigo protetor e funda, em 1793, uma livre asso-
ciacdo democritica de pintores, a Comuna das Artes.

Entretanto a arte da Academia de Franca, que dominou a
mentalidade européia das classes governamentais por mais de trezentos
anos, surgiu dos esforcos de dois pintores, Nicolau Poussin que nao per-
tenceu a Academia, e Charles Le Brun (fdolo de Aichelieu) e que, depois
de freqlientar por quatro anos o circulo artistico de Poussin, em Roma,
regressou a Franga conseguindo a protegdo de Colbert e funda a Academia
com o apoio do todo poderoso Luis X1V,

No Brasil, a Academia vai desenvolver-se, em sua plenitude,
somente vinte anos apds a chegada da Missdo tendo, entdo, suas portas
abertas sclenemente e o seu . curriculo reformulado — momento tdo
ansiado mas que jd4 ndo contava com a presenca de vdrios componentes
que, por motivos pessoais, tinham retornado a Europa. Le Breton falecera
em 1819 e a situacdo do grupo tinha piorado sensivelmente. Um ano
depois, por um decreto, era estabelecida a organizacdo de uma Real Aca-
demia que, assim como a Escola, iria transitar por védrios departamentos
sem encontrar uma situacao estavel. Somente em 1824 é que ela comeca a
tomar impulso estabelecendo, como obrigatoriedade, a passagem do aluno
por cinco longos anos de classes de desenho, feito através do modelo em
gesso, ornatos, flores e animais, antes que viesse a optar por qualguer
especializacdo da carreira. Tal aspecto era decorrente da visdo bastante
“esteriotipada’’ de alguns mestres, pela influéncia neocléssica que ajudava o
surgimento dos 1

“pintores de cavalete’’ como diz Bardi, e que pertencentes 2
nova gera¢do, '‘ndo prosperavam, vivendo mais de outras incumbéncias
como servicos de decoracdo para os palacios imperiais, as recém-institurdas
reparticOes publicas e as residéncias particulares; ou como artistas “alego-
ristas” arranjadores de festas, decoradores de coches, desenhistas de oble-
tos, arranjadores de mesas, restauradores e transformadores de pinturas
alheias”®.

O préprio trabalho da Academia ndo tinha ido para a frente,
postergado por uma série de contratempos! Somando-se a série de diver-
géncias de ordem pessoal e administrativa, o atraso do programa pedagogi-
co, artistico e cultural da Miss3o, acrescido da implantacdo de um estatuto
elaborado segundo a vontade do diretor José Henrique da Silva, fazendo-o
ser aprovado pelo monarca, onde em suas disposicoes haviam incongruén-

-
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cias,como o aluno cursar trés anos a secio de desenho (catedra de diretor),

a fim de que fosse comprovada a sua aptiddo; ou a dispensa inclusa no

regimento interno da Academia aos que completassem 18 anos. Com isto

varios deles foram prejudicados e se dispersaram sem dar continuidade aos
estudos iniciados.

A modificacdo dos estatutos deu margem a insanos esforcos
desenvolvidos por Debret, com a colaboragdo de A. Porto-Alegre, seu alu-
no de pintura e elemento de influéncia na corte — futuro diretor da entida-
de. >

Qutros fatores vieram a contribuir para o atraso da implanta-
cdo das funcdes da Academia. Dentre eles, o fraco e desalentador comércio
do Rio {em termos citadinos), os erdrios publicos diminutos que levou a
demorar muito a construcdo do edificio para sediar a Academia, a falta de
recursos basicos, a partida de D. Jodo VI, somados aos distirbios nas
provincias do Império e suas implicaces com os movimentos pro Indepen-
déncia; tudo veio a corroborar para esta demora que se tornou demasiada-
mente prolongada.

"0 Neoclassicismo’’, ja estava dando seus frutos tardios na
Europa e desta forma,

“chegava assim_ao Brasil ndo apenas com o encanto da moder-
nidade, mas também com o prestigio de arte oficial. O Brasil iria tambhém
neoclassicizar-se, povoando-se de visdes da beleza ideal grega, comecadas
no Rio de Janeiro com as decoracGes publicas que passaram a ser feitas
pelos mestres franceses para as solenidades e festejos oficiais”’.

Para L. Gomes Machado nao chegou, realmente, a ter havido
uma influéncia da Missdo e sim,

"um ramo brasileiro de arte francesa” e que, a partir dai,
observa, "o funcionamento dum maquinério artistico importando com a
mesma frieza com que importam as méquinas industriais, sem qualquer
atencdo as necessidades duma nacionalidade que comecava a definir-se”®.

Em Paris, Le Brun e Colbert tinham implantado, em 1648, a
Académie Royale de Peinture et de Sculpture gue serviu de modelo a
inGmeras outras instituicoes européias — como a de Madrid, Lisboa nos
Estados Unidos e no Brasil. A Royal Academy foi fundada, em 1768 na
Inglaterra e todas elas tinham, como objetivo primordial, treinar artistas,
ensinar a discutir a Historia da Arte e a sua teoria desde a Antigiiidade. Em
muitas delas realizava-se, anualmente, uma exposi¢do onde eram apresenta-
dos os trabalhos dos seus membros, depois de passarem por um rigoroso
crivo seletivo.

Normalmente o ensino passava pelos métodos académicos de
instrucdo que recomendavam, além dos exercicios de claro-escuro, o
estudo da escultura greco-romana, o conhecimenta das leis matematicas da
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perspectiva, dentre os cursos de anatomia, o perfeito conhecimento dos
esquemas de composicdo, vindos dos antigos mestres. Poussin apoiava-se na
férmula gue,

‘o Gnico objetivo da Pintura era procurar prazer, por meio de
uma imitacdo de linhas e cores, sobre uma superficie plana, das coisas que
podem ser-nos reveladas pela luz do sol”.

Confirmava, assim, o que ja fora proposto por outros que o
“desenho é o fundamento, ¢ tudo. Uma coisa bem desenhada, é sempre
bem pintada’".”

Esta norma orientou os mestres e professores formados pela
Academia e serviu, também, de critério de julgamento na selecdo dos tra-
balhos que eram ali produzidos. Sem ddvida seguia-se uma lei geral pois,

0 dirigismo neocldssico nao se restringe, porém, aos processos
materiais da técnica e aos valores subjetivos da expressdo. Completa-se com
a imposicdo de convencdes também a tematica das obras, especialmente na
escultura e na pintura. A liberdade dos temas eram também limitada”,
como observa C. Cavalcanti'®.

Doze anos apos a chegada da Missdo, O Didrio Fluminense
publica, em 12 de janeiro de 1828, um artigo onde levantava ddvidas a
respeito da vinda dos franceses afirmando ndo terem sido eles convidados.
Entrou na polémica A. de Escragnole Taunay confirmando que a propria
vinda do grupo de artistas ndo era bem clara, pelo fato da intencdo do
governo portugués em ndo querer se comprometer. Providéncia essa que,
de certa forma, toma um cardter diplomdtico face & contingéncia da
politica européia com respeito a Napoledo e suas implicagGes politicas com
Portugal.

Entretanto, em 1827 a Academia entra numa fase normal de
funcionamento! ! com sessdes se processando num ritmo normal.

"“Nas gélidas aulas da Academia, gélidas de idéias naturalmente,
o jeito local foi, com completo, posto de lado. Como em Paris, os exerci-
cios para os alunos eram deste teor: “Templo Jonico nas margens do
llyssus’, “‘Elevac@o geometral e plano de um elegante hospital, com como-
didades para os dois sexos'’, “"Cornija do paldcio Strozzi em Florenga”, e
mais adiante, descrevendo a folha de palmeira,observa Bardi, “'estilizada ao
modo neocldssico tornou-se elemento decorativo de moda, e através de
Montigny também o Brasil teve sua rac3o destas folhinhas, alids aqui ndo
estranhas; mas os decoradores as transformaram em penachos de indios" 2

Enquanto isto, nas suas salas de aula, os mestres procuravam
estabelecer uma metodologia que substituia o empirismo com a introducdo
de novas técnicas; no conhecimento de um rigoroso tracado da compo-
sicdo, no emprego cromatico, assim como num maior conhecimento da

perspectiva, do claro-escuro e das sombras; além do estudo do nu da anato-
.
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mia, da natureza, da paisagem e da marinha. Ha uma fregliente polérnic;
entre os que optam por uma analise da situacdo criada pela estrutura
académica quanto & falsa substituicdo dos verdadeiros sentimentos e pensa-
mentos coloniais, impedindo o verdadeiro e efetivo florescimento da arte
brasileira, e onde as rafzes jesuftico-barrocas teriam perdido a sua forca e
sua seiva realmente criadora. Observa assim Antonio Candido que,

““Ndo se ignora o papel que a arte primitiva e o folclore, a
etnografia tiveram na definicdo das estéticas modernas, muito atentas aos
elementos arcaicos & populares comprimidos pelo academismo. Ora, no
Brasil as culturas primitivas se misturam & vida cotidiana ou s3o reminis-
céncias vivas de um passado recente. As terriveis ousadias de um Picasso,
um Brancusi, um Max Jacob, um Tristan Tzara, no fundo, mais coerentes
com a nossa heranga cultural do que com a deles”! 3.

0Os moldes neoclassicos mantiveram-se bastante firmes e rigidos
e, em 1829, tem lugar a exposigdo oficial publica da 12 Exposicdo Na-
cional de Belas Artes — que seria o passo inicial da instalacao dos SalGes
em algumas capitais e cidades do interior — iniciando-se, também, o inte-
resse do publico para freglientar exposicoes, o que era uma novidade entre
nos. Na inauguracdo ordenada pelo estadista — ocupando o cargo de minis-
tro, José Clemente Pereira — apresentaram-se quarenta e sete trabalhos de
pintura histérica, o dobro em estudos de arquitetura, alguns bustos em
gesso e quatro paisagens de N. A. Taunay. Os jornais noticiaram o evento
dando aproximadamente, como plblico visitante, o montante de duas mil
pessoas.

Em 1830 o governo tentou instalar, nas acomodagdes da Aca-
demia, a Reparticdo dos Correios porém, ndo atingindo o objetivo pro-
posto cedeu metade do edificio para a Typographia Nacional. Fato que
desgostou muito Debret e o faz retornar a sua terra natal, apesar das
infrutiferas tentativas de Porto Alegre para a sua permanéncia.

Na arquitetura, Montigny,

... delineia folhas de acanto gregas sem sequer pensar que um
capitel floreado de bicos-de-papagaio teria sido uma maravilha', observa
Bardi e conclui,

“nao se verificou nenhuma reelaboracao no estilo que ia servir
ao Império’" ja que a tematica estava condicionada aos temas biblicos e
historicos — todos dentro dos rigidos ditames do neoclassicismo —. No ce-
nario feito para o Teatro Real de Sdo Jo&o, cujos trabalhos de Debret eram
para dignificar a apoteose de D. Jodo VI, aparece a figura do monarca
aclamado por um guerreiro medieval siginificativamente representando a
Europa, uma figura com turbante para a Asia e para a América a figura
alegérica de um indio. Todos encontram-se rodeados por figuras mitologi-
cas dos grandes deuses.!* ! "
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Por ocasido dos festejos realizados em homenagem &s bodas do
principe D. Pedro |, no Campo de Sant'Ana, homenagens majestosas foram
feitas. Assim, descreve L. Gongalves, em suas Memoérias,

“Entrava pelo arco triunfal o “‘magnifico e lindo carro d’Amé-
rica cuja aparicdo enche toda a praga de sumo prazer... formado por uma
imensa concha de madrepérola atrelada a dois cavalos marinhes governados
por Netuno, este coroado e amantado de carmesim dourado e prateado.
Sobre a concha, golfinhos de ouro cujas caudas ostentavam as armas reais,
eram como hipocampos borrifando agua. No centro, entre arranjos de
“flores do pafs feitos com muito artificio...”” A América sustentava o
estandarte do Reino Unido numa das maos, e na outra os simbolos das

origens: arco e flechas”.!?

Entretanto as discordancias continuavam vigentes dentro dos
muros da Academia. Assim tinha se dado a partida para a terra natal de
alguns artistas franceses, vindos com a Missdo, a morte de Henrique da
Silva e o cargo, ficando livre, foi ocupado por Emile Taunay. E 6 momento
de novas idéias e atividades; um grupo de artistas vai enderecar seus estu-
dos a exploracdo da paisagem, a figura humana e temas histéricos com o
desenvolvimento da “‘pintura de cavalete’. O primeiro brasileiro nato a
dirigir a Academia foi Araujo Porto-Alegre, juntamente com José Correia
de Lima. Ambos tinham sido ingressantes da turma inaugural e traziam
reformas onde a metodologia propugnava um estudo particularmente volvi-
do a anatomia artistica, estudos de matemaética aplicada, estudos arqueol6-
gicos, estética e historia das artes.

Funda-se entdo a Pinacoteca, assim como se organizam os do-
cumentos a respeito da pintura e sua trajetéria no campo das Artes Plasti-
cas. Entretanto, nesta regulamentacdo do ensino na Academia, aparecem
alguns “’hiatos’ — motivo de preocupacdo por parte de Emile Taunay. Ele
dedica-se com ingentes esforgos em prol do futuro dos jovens estudantes,
j4 que a conclusdo do curso ndo lhes permitia ocupar qualquer cargo
administrativo. A regulamentacdo do concurso para prémio de viagem,
criado em 1845, apds os trabalhos e a dedicacdo de A. Porto-Alegre, veio a
ter uma decisiva influéncia na orientacdo académica posterior dos jovens
que iam aperfeigoar seus estudos na Europa, assim como funcionou para a
regulamentacdo da instalacdo dos salGes de arte, no ano de 1840.

As Exposicdes Nacionais de Belas Artes, surgindo em 1829,
tiveram, nos anos seguintes, vérias interrupgdes; j4 que ndo eram regular-
mente realizadas, e sim marcadas oportunamente (e a critério) do diretor
da Academia.

Segundo Teodoro Braga,

“Talvez, por ndo comportar o nosso meio artistico de entfo a
produgdo de obras de arte inéditas e de valor, em nimero suficiente para
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: : ; &
um certame anual; isso, pelo menos, até meados do reinado de Pedro II,
pois s6 dal em diante, como se sabe, o desenvolvimento artistico, entre
nos, comecou a se fazer sentir de um modo realmente notavel’'!

Observa o autor que ndo ha uma seqliéncia regular, pois novas
interrupcoes ocorrem e, em 1894, tem lugar o certame de Arte Brasileira,
com a instituicao do Salao Nacional; indo ter continuidade anualmente até
a 299, quando é substituido de acordo ao programa da Comissdo Executi-
va do Centenario da Independéncia em 1922; instituindo-se a Exposi¢ao de
Arte Contemporanea, anexa a Exposicdo Internacional, comemorativa do
Centendrio. Entretanto elas ndo estavam imunes as criticas pois houve até
ministros que manifestaram suas idéias quanto ao encerramento das ativi-
dades da Escola,

. “ndo por uma atitude anti-académica, pois suas intengoes
derivavam das caréncias da Fazenda'’, e conta-se que um deles fez a seguin-
te declaracdo:

""Quando a gente quer quadros, basta ir 8 Rua do Ouvidor, la
se acha vérios lindos e variados, sem que a nacdo, esteja despendendo tanto
dinheiro’"!7.

A0 mesmo tempo ocorriam exposicoes — mostras — indivi-
duais ou coletivas — em locais plblicos do Rio de Janeiro.

Porém a arte oficial era ministrada na Academia e assim os
jovens artistas que partiam para a Europa, com bolsas de estudo, eram
aqueles que tinham passado por ela e sob a égide do Neoclassicismo e
tornaram-se os mais representativos e conceituados artistas durante o sécu-
lo XIX e primeiras décadas do século XX.
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Os Orgios de Defesa
do Consumidor em Campinas:
Um Estudo Exploratorio®*

Delimitagdo do assunto e objetivos

As sociedades de consumo de massa caracterizam-se pela exis-
téncia de uma grance parcela da populagdo com uma renda discricionria!
que permite satisfazer muitos anseios e necessidades, que sdo por sua vez
estimulados e aumentados com o auxilio de meios de comunicacéo, como
o rédio, a televisdo, a revista, o cinema e o jornal.

A primeira sociedade deste tipo formou-se nos Estados Unidos
e atingiu o seu apogeu nos anos 50. Hoje, a sociedade de consumo de
massa € uma realidade em grande niimero de pafses, a exempio do Canada,
Inglaterra, Franca, Japdo, Alemanha e Austrélia, entre outros.

Apesar de suas profundas disparidades regionais, o Brasil tem
experimentado o recente desenvolvimento do comércio e da publicidade,
chegando a sociedade de consumo, “onde ‘adquirir’ passou a ser considera-
do um fator indispensdvel & manutencdo do processo de crescimento eco-
nﬁmicoi independente de qualquer satisfacdo das necessidades dos indi-
viduos.” "

A intensificacdo do consumo tem como um dos seus efeitos a
consciéncia da necessidade de protecdo ao consumidor, da mesma forma
que se adotou medidas para a protecdo do trabalhador frente aos abusos e
desmandos cometidos pelos empresérios.

(#) Sfntese do relatorio da pesquisa: “Estudos sobre a Defesa do Consumidor junto a
Classe B de Campinas”, realizada pelos alunos do 22 ano do Curso de Comunicagéo
Social — habilitagdo em RelagGes Plblicas (periodo matutina), como trabalho de
aproveitamento da discipli®a Teoria e Método da Pesquisa em Comunicagdo, no 29
semestre de 1988, sob asupervisdo do professor J, B. Pinho.

Comunicarte 13/14 (1989)
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O consumidor €, assim, o destinatirio dos produtos que g
empresa produz e o comércio distribui. Para Marilena Lazzarini, consumif
é um conceito mais amplo: “Desde aquilo que vocé compra diretamente
com o seu saldrio até o que adquire indiretamente, pagando na forma de
impostos. Entdo tem toda a parte de servicos ptiblicos e af a coisa fica mais
abrangente porgue incorpora a questdo da qualidade de vida mesmo.”?

Os riscos enfrentados pelo consumidor brasileiro sdo variados:
as fraudes nos pesos € medidas, nos contratos de financiamento com taxas
de juros abusivas, nos precos de mercadorias e servicos, nas indicacdes de
rotulos e embalagens, na publicidade com falsas promessas e supostas van-
tagens de produtos e servicos.

A causa da defesa do consumidor ensejou a criacdo de organis-
mos de protecdo por parte do governo: a SUNAB — Superintendéncia Na-
cional de Abastecimento, o Conselho Nacional de Defesa do Consumidor,
o PROCON, os Centros de Salide, o Departamento Nacional de Inspegdo
de Produtos de Origem Animal e o SEDECON — Conselho Municipal de
Defesa do Consumidor, este Gltimo em Campinas.

Na capital, existem duas entidades particulares: A ADE-
CON — Associacdo de Defesa do Consumidor da Cidade de Sdo Pauloe a
Associacdo das Donas-de-Casa do Brasil.* Outra sociedade civil destinada a
promover a defesa do consumidor foi constituida em 23 de julho de 1987,
com o nome de Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor, presidida
por Marilena Lazzarini, que obteve grande projecdo quando atuou como
diretora da Delegacia Regional da SUNAB em Sdo Paulo.®

Foram os sequintes objetivos deste estudo:

1) levantar o nivel de conhecimento que o consumidor da clas-
se B, com idade igual ou superior a 15 anos, de ambos os sexos, tem dos
orgaos de defesa do consumidor instalados em Campinas; e

2) levantar o numero de consumidores que foram lesados na
compra de produtos e servicos, o tipo ou forma de dano sofrido, bem
como as providéncias adotadas ou n3o para o ressarcimento dos eventuais
prejuizos.

Metodologia e Amostra da Pesquisa

No estudo foi utilizado o questiondrio como instrumento de
coleta de dados, devido a sua versatilidade e adequaco aos propositos da
pesquisa.

O universo da pesquisa foi constituido pelas pessoas perten-
centes a classe B(10 a 20 salarios minimos de renda familiar), residentes
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na zona urbana de Campinas, com idade igual ou superior a 15 anos, de
ambos os sexos, no qual foi utilizada a técnica de amostragem estratificada.

Tem-se que a populagdo urbana de Campinas é de aproximada-
mente 1 milhdo de habitantes. Segundo o manual Midia no Brasil, da Salles
Inter-Americana, 21% da populacdo pertence a referida classe B, totalizan-
do 210 mil pessoas. Dessa parcela, foram retirados os 62,9% da populacio
que, segundo o manual, tém idade igual ou superior a 15 anos, resultando
em 132.090 pessoas.

A técnica de amostragem estratificada consiste na divisdo do
universo em sub-universos (ou estratos) que o compdem, sendo considera-
dos em nosso estudo o sexo do entrevistado e as faixas etdrias.

A amostra da pesquisa foi estabelecida inicialmente em 264
pessoas, em razao da distribuicdo diferenciada por sexo e faixas etarias,
evitando-se que alguma sub-amostra ficasse com um nimero de entrevista-
dos pequeno (ou nédo representativo).

Quadro 1. Composicdo da Amostra (por sexo)

Amostra planejada Amostra realizada
Sexo NO N
absoluto ® absoluto %
Masculino 131 497 143 49,6
Feminino 133 50,3 145 50,4
TOTAL 264 100,0 288 100,0

A amostra realizadé, porém, totalizou um nimero de 288 en-
trevistados, sendo que 143 do sexo masculino e 145 do sexo feminino,
guardando a mesma propor¢do na sua distribuicdo.
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F
Quadro 2. Composicdo da Amostra (por faixas de idade) P

Amostra Amostra
FAIXAS DE IDADE planejada realizada
) o
ahsI:I.uto B ahsI:I.uto L)

15 até 19 anos 48 18,3 52 » 18,0
Mais de 19 até 29 anos 78 29,5 85 29,5
Mais de 29 até 39 anos 52 19,8 54 18,8
Mais de 39 até 49 anos 38 14,3 43 15,0
Mais de 49 até 59 anos 28 10,6 33 11,4
Mais de 59 anos 20 7,6 21 7,3
TOTAL 264 100,0 288 100,0

Entre as entrevistas planejadas e as efetivamente realizadas, se-
gundo as diferentes faixas ce idade, observa-se que a distribuicdo apresen-
tou variagdes irrelevantes para o dmbito do estudo.,

Trabalho de Campo

O trabalho de campo foi realizado também pelos proprios estu-
dantes. Anteriormente, foi efetuado um pré-teste para que os alunos, além
ce treinarem a aplicacdo do questiondrio, verificassem no decorrer do mes-
mo as possiveis falhas. Com isto, o pré-teste possibilitou a reformulacéo do
questionario, ficando este mais claro, objetivo e confidvel em relacdo aos
resultadoes pretendidos.

O periodo estipulado para as entrevistas foi de suas semanas,
cobrindo de 13 a 26 de setembro de 1988. No total, foram realizadas 288
entrevistas pessoais divididas entre os alunos em cotas por sexo e faixa de
idade dos entrevistados, cuja localizagao ficou a critério de cada entrevista-
dor.

Achados da pesquisa

Os principais achados da pesquisas&@o agora apresentados na for-
ma de quaciros analiticos, obticos'a partir ca tabulagdo dos questiondrios.
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Conclusoes &
#
A partir dos dados levantados, vamos sumarizar as conclusoes

do estudo tendo em vista os objetivos da pesquisa.

Em primeiro lugar, verificamos que 71,9% dos entrevistados
ja adquiriram algum produto estragado, quebrado ou com defeito. As
falhas ou defeitos mais comuns foram: produtos alimenticios deteriorados
ou com diferenga de peso (54,6%), artigos para vestudrio com defeito
(15,9%), produtos eletrénicos com defeito de fabricacdo (14,9%), e ele-
trodomésticos com defeito ou quebrados (10,6%). Os produtos que apre-
sentam maior indice de problemas sdo os alimenticios, possivelmente pela
sua perecibilidade. Das pessoas lesadas, 64,7% tomaram providéncias para
resolver o problema, sendo que a faixa que mais apresentou essa preocu-
pacdo foi a de mais de 39 até 49 anos, representando 84,6%. A troca de
produto defeituoso por outro (67,9%) e a devolucdo do produto (18,6%)
foram as medidas tomadas mais comumente.

As empresas de prestacdo de servicos causaram problemas para
40,9% dos entrevistados. Os restaurantes estdo em primeiro lugar (34,7%)
devido ao servico deficiente; em sequndo lugar, estdo os erros de langamen-
to dos bancos (30,6%); e em terceiro lugar estd o atendimento falho dos
bancos, juntamente com os servicos de impermeabilizacdo, dedetizagdo e
higiene de esgostos considerados deficientes (13,5%). Entretanto, nota-se
que os servicos bancdrios apresentam maiores deficiéncias, pois as reclama-
cbes somam 48,2 %,conforme manifestaram os entrevistados. Grande parte
dos respondentes (81,3%) tomaram providéncias para resolver tais proble-
mas, seja reclamando na empresa responsavel pelo servico (72,9%) ou soli-
citando nova execucgdo do servico pela empresa (14,5%).

Quanto aos érgdos publicos, verificou-se que 31,6% dos entre-
vistados tiveram problemas com seus servicos, devido ao péssimo atendi-
mento prestado ao publico (30,7%), & cobranca irregular dos servicos
{29,6%) e & demora na execucdo do servico (20,8%). Dessas pessoas, 63,7%
tomaram providéncias para resolver estes problemas, principalmente recla-
mando junto ao orgdo (pessoalmente, por carta ou por telefone), conforme
declararam 91,3% dos respondentes prejudicados por tais servicos.

Com relacdo ao conhecimento dos érgdos de defesa do consu-
midor estabelecidos em Campinas, 53,5% dos entrevistados conhecem al-
gum 6rgdo, contra 46,6% que ndo conhecem nenhum. Como organismo
mais conhecido estd o SEDECON (52,5%), sequido pelo PROCON (39,6%)
e pela SUNAB (23,3%).

A credibilidade dos 6rgdos de defesa do consumidor é baixa:
28,8% acreditam que tais 6rgdos podem ajudar na solugdo dos possiveis
problemas surgidos na compra de produtos e servigos, contra 37,5% que
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nao acreditam em seu auxilio e de 33,7% dos respondentes que afirmaram
que depende de cada caso a possibilidade de ajuda dos mesmos.

NOTAS BIBLIOGRAFICAS

(1} Renda discriciondria é o dinheiro que sobra depois de satisfeitas todas as necessi-
dades bdsicas — alimentagdo, vestuario, moradia, salide e transporte, O consumidor
pode gastd-io @ sua discricdo, dai a denominacdo renda discricionaria. Ver: Francisco
GRACIOSO. Marketing: uma experiéncia brasileira. Sdo Paulo, Cultrix, 1971, p. 26.
{2) Norberto Antonio de Campos LUCIETO. Protegdo ao consumidor: a importancia
das associacbes privadas de consumidores, Marketing, Sdo Paulo, n® 113, marco 1983,
p. 39.

(3) Lurs Sérgio BORGNETH. Entrevista: Marilena Lazzarini. Meio & Mensagem, Sdo
Paulo, n9267, 27 jul, 1987, p. 6.

(4) ZuleicaSeabra FERRARI. Defesa do consumidor. Sao Paulo, Loyola, 1981, p. 161.
(5) Lufis Sérgio BORGNETH, op. ecit., p. 5.




IT Encontro Iberoamericano de
Editores de Revistas de
Comunicacao e Cultura

DOCUMENTO FINAL

O 11 Encontro |berocamericano de Editores de Revistas de Co-
municacdo e Cultura, realizado em Floriandpolis (Santa Catarina — Brasil),
nos dias 7, 8 e 9 de setembro de 1989, durante o Xll Ciclo de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagdo organizado pela INTERCOM, reafirma,
através de seus participantes, a necessidade de consolidagdo da “‘Rede Ibe-
roamericana de Revistas de Comunicacdo e Cultura”, cujo principal obje-
tivo é promover o intercdmbio de informagdo e a integracdo dos paises
iberoamericanos. Neste sentido, os abaixo-assinados propdem:

1. Ratificar o acordo segundo o qual se estabelece o intercam-
bio gratuito das publicacGes integrantes da Rede;

2. Ratificar o acordo segundo o qual as publicacdes integrantes
da Rede se comprometem a incluir como crédito, em sua revista, a legenda
“Integrante da Rede Iberoamericana de Revistas de Comunicagdo e Cul-
tura’’;

3. Declarar que consideram altamente positivo e recomendam:

a) criar seces especiais para divulgagdo de resenhas das publi-
cacdes integrantes da Rede; sugere-se que essas resenhas sejam enviadas
junto com as edicGes correspondentes a todas as revistas integrantes da
Rede;

b) facilitar a reproducdo de textos publicados pelas revistas
integrantes da Rede, sempre que houver solicitacdo dos interessados;

¢) manter comunicacdo periodica entre os editores, inclusive
registrando o envio e/ou recebimento das respectivas revistas;
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d) implementar acordos bilaterais entre as publicactes inte-
grantes da Rede, visando sobretudo a troca de informacdes e de listas de
correio (mailing list);

4. Criar o Comité Coordenador da Rede Iberoamericana de
Revistas de Comunicacdo e Cultura, constituido por José Marques de Melo
(INTERCOM — Revista Brasileira de Comunicacio — Brasil), Joelle
Hullebroeck (Revista Corto Circuito — Franca), Enrique Bustamante (Re-
vista Telos — Espanha), Verénica Valenzuela (Revista sobre las Culturas
Contemporaneas — Mexico) e Roberto Enrique Bulacio (Revista Medios
Educacion Comunicacion — Argentina), cujas tarefas serdo as seguintes:

4.1 Elaborar e enviar a todas as publicacGes integrantes da Re-
de um questiondrio destinado a coletar maiores informacdes sobre as re-
vistas de comunicacdo e cultura;

4.2 Elaborar e divulgar periodicamente uma relacdo das publi-
cacoes integrantes da Rede;

4.3 Estudar critérios de incorporacdo a Rede e apresentar esse
documento no proximo encontro de editores para aprovacao em Assem-
bléia;

4.4 Buscar apoio junto aos Orgdos competentes para a reali-
zacao do Il Encontro Iberoamericano de Editores de Revistas de Comu-
nicacdo e Cultura, em um perfodo maximo de dois anos, a partir de 1989:

4.5 Propor a nova diretoria da ALAIC que estude a possibili-
dade de contribuir efetivamente para a criagdo de um banco de dados
sobre as publicacdes periddicas de comunicacdo e responséavel pela indexa-
cdo dos artigos nelas publicados. Salienta-se que essa iniciativa pode contar
com o apoio das seguintes entidades: FUNDESCO, UNION LATINA:
INTERCOM.

5. Eleger a INTE RCOM, no Brasil, como sede do Comité, até a
realizacdo do |1l Encontro.

6. Estabelecer que as publicacdes peri6dicas da area de comu-
nicacdo e cultura interessadas em integrar a Rede encaminhem 3 sede
proviséria do Comité documento descritivo das suas caracterfsticas edito-
riais para posterior avaliacdo.

Finalmente, os representantes das revistas, abaixo-assinados
vém, por meio deste Documento, agradecer 8 INTERCOM por mais esta
oportunidade de debate e reflexdo em torno de problemas relacionados
com as publicaces de comunicacdo e cultura.

Florianépolis, 09 de setembro de 1989

Dario Luis Borelli
Secretario
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Jesus Maria Aguirre (Revista Comunicacion: Estudios Yenezo-
lanos — Venezuela), Ana Maria Lalinde (Revista Signo y Pensamien-
to — Colombia), Roberto Enrique Bulacio (Revista Medios Educacion
Comunicacién — Argentina}, Manuel Alonso (Revista CINCO — Espanha),
Sonia Virgina Moreira (Revista de Comunicagao — Brasil), Rafael
Roncagliolo (Materiales para la Comunicacién Popular — IPAL — Per() .
J&elle Hullebroeck (Corto Circuito — UNION LATINA — Franga), José
Luis Vera (Revista Candela — Uruguai), Rubens Weyene (Revista de Bi-
blioteconomia e Comunicagao — UF RGS, Brasil), Alice Mitika Koshiyama
{Cadernos de Jornalismo e Editoracdo ECA-USP — Brasil), Jeanne Marie
Machado de Freitas (Revista Comunicagdo e Artes — ECA-USP — Brasil),
Obdulio Martin Bernal e Enrique Bustamante (Revista TELOS — Espanhal,
Eucléa Bruno (Cadernos INTERCOM — Brasil), José Marques de Melo
(INTERCOM — Revista Brasileira de Comunicacdo — Brasil), Ricardo Bar-
reto {Universidade Federal de Santa Catarina — Brasil), Dario Luis Borelli
(INTERCOM — Revista Brasileira de Comunicagdo e Boletin
ALAIC — Brasil), Patricia Uvilla (Tecnologia y Comunicacién Educati-
vas — México) e Enrique Sanches Ruiz (Comunicacion y Sociedad — Mé-
xica).

Subscrevem este Documento:
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Estrutura da Comunicagdo Radiofonica, por Emilio Prado. Summus Edi-
torial, S. Paulo, 1989. 101 paginas.

Jornalista e professor da Universidade Autonoma de Barcelo-
na, Emilio Prado escreveu um livro — “Estrutura da Informacdo Radioféni-
ca’’ — traduzido para o portugués e que integra, como volume 31, a série
""Novas Buscas em Comunicaggo’, da Summus Editorial, de S. Paulo.

O prefacio foi escrito por Herédoto Barbeiro, nome dos mais
respeitaveis nos meios radiofonicos mas que, surpreendentemente, nenhu-
ma referéncia fez ao texto do seu colega espanhol. Discorrendo sobre a
importancia do jornalismo radiofénico, algumas de suas afirmacOes sdo
seguras e apoiadas na sua grande e invejavel experiéncia, como quando
lembra que hoje, no radio, prevalece o noticiadrio local e regional, ficando
para a televisdo as cadeias de integracdo nacional.

Herdodoto Barbeiro foge porém a realidade, ao dizer que “as
técnicas do radiojornalismo ndo foram devidamente divulgadas no Brasil,
quer em publicacGes, quer nas escolas de comunicacdo”, pois “'0s cursos
superiores existentes nao dividem convenientemente a carga horéria curri-
cular, de acordo com a opcdo do aluno”. Suas criticas sem fundamento
ndo param ai. Continuam no mesmo teor: “De uma forma geral ensinam
apenas o jornalismo impresso. (...) Os novos profissionais saem das escolas
superiores sem condicOes de atuar no radiojornalismo. Ndo Ihes foi ensina-
do que o radio tem linguagem prépria, que nao se confunde nem com o
jornal, nem com a televisdo”.

As Faculdades, Escolas e Cursos de Jornalismo tém incluido
em seus curriculos o jornalismo radiofénico e mantém estidios-labo-
ratorios para o ensino das varias disciplinas ligadas a essa drea. Emissoras
do interior e mesmo das capitais, transmitem programacoes produzidas
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[
pelos universitérios e, ao final do ano, cedem espaco para a divulgagio dos_
*“projetos experimentais”, obrigatérios no ultlmo semestre, como uma da$
condigbes para a obtengdo do diploma.

O radio tem, realmente, reportagem prépria, redacdo propria,
linguagem prépria, enfoques proprios e edicdo propria. Os locutores ndo se
limitam a ler recortes de jornais do dia (ou da véspera), praticando o
condenavel "‘método gilete-press”, porque as equipes se movimentam para
dar a noticia em primeira mao. Pouquissimos segundos de antecipacdo ou
de atraso na irradiacdo de uma nota dio prestigio ou podem abalar o
conceito de uma emissora.

Outro lapso do prefaciador é o de entender que as técnicas de
radiojornalismo nao foram divulgadas em publicacdes. Além dos excelentes
artigos da Revista Intercom e dos Cadernos de Jornalismo e Editorac3o da
Escola de Comunicacdes e Artes da USQO, dois excelentes livros, pelo me-
nos, sdo de utilidade e valor imenso. Um, “0O Texto na TV — Manual de
Telejornalismo™, de Vera Iris Paternosto (Editora Brasiliense, 1987, 104
péginas) e outro, em segunda edigdo, o “Manual de Radiojornalismo Jovem
Pan’’, de Maria Elisa Porchat (Editora Atica, Série Fundamentos, Volume
65, 1989, 206 paginas).

O livro do professor Emilio Prado mereceria mais do que uma
simples tradugdo. Embora as teorias jornalisticas possam ser universais, o
texto foi escrito para um pablico-alvo espanhol. Os exemplos citados, de
noticiério, além de terem sido elaborados em 1981, apresentam caracte-
risticas tipicamente provincianas. Uma das notas sobre a inauguraq:So da
autopista do Atlantico, entre Pontevedra e Vigo, fala em "escalextrix”
(pagina 52)... A editoracdo do livro também deixa a desejar, pois as nuts—
cias citadas pelo autor ora estdo em letras menores e, outras vezes, se
confundem com a narrativa, pois ndo ha diferenciagdo dos tipos. Faltaram
notas (ou rodapés) com esclarecimentos e adaptagdo das licSes ao linguajar
brasileiro e &s situacGes por aqui vividas.

Um bom autor na Espanha, foi prejudicado por ndo ter sido
melhor cuidada a edicdo brasileira. Uma falha lamentavel, que pde a perder
bons ensinamentos.

Mario L. Erbolato

Linguagem Autoritaria (Televisio e Persuasio), por Maria Thereza Fraga
Rocco, Editora Brasiliense, S. Paulo, 1989. 200 paginas.

Lider de audiéncia aos domingos, o Programa Silvio Santos, da
TVS, é uma das poucas opcdes, para os telespectadores, ndo pela qualidade
dos varios quadros e cenas, mas pelo fato de as outras emissoras terem a
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mesma rotina dos outros dias da semana. Silvio Santos (pseuddnimo que se
projetou de tal forma a tornar esquecido o nome proprio) tem o seu estilo
pessoal. Anima. Conduz. Domina o auditério. Abragéd-lo ou simplesmente
vé-lo em pessoa, é sonho de humildes mocas dos bairros paulistanos e de
senhoras-avods, que viajam centenas de quildmetros & noite e pela madru-
gada, integrando caravanas que irdo disputar uma poltrona no auditorio,
durante as gravacoes.

A professora Maria Thereza Fraga Rocco gravou varias emis-
soes do SBT e, a partir de amplos estudos desse material, escreveu a sua
tese de livre-docéncia, defendida na Faculdade de Educacdo da USP em
1988, agora publicada pela Editora Brasiliense (SP) com o titulo Lingua-
gem Autoritaria — TV e Persuasdo. Ao analisar o quadro ""Porta da Espe-
ranca’’, a autora destaca que a entrada do apresentador se faz em clima
apotedtico, dirigindo-se “a todo o Brasil e ao auditorio”, a quem caon-
clama, como se fosse uma ordem, a aplaudir e a demonstrar carinho na
recepcao ao primeiro entrevistado;um menino de onze anos.

Para captar as atencdes, estabelece-se um didlogo entre o ani-
rnador e 0 garoto, que gira em torno do 6bvio, com o objetivo tambem de
causar efeito. A primeira pergunta é: '“Vocé ja entrou, Francisco? " A
resposta, evidentemente, sO pode ser: "'Jal Ja!” E no culto a propria per-
sonalidade o locutor indaga: ""Vocé j& me conhecia pessoalmente? " A
seqliéncia obedece a uma conversa conduzida pelo titular do programa que
vai obtendo confissGes do convidado/sorteado, que pretende ganhar uma
geladeira, um fogdo ou uma bicicleta. As histdrias ndo variam: a mae (que
trabalha fora e sai de casa todos os dias pela madrugada) é separada (brigou
com o marido, que “sumiu”) e o aluguel da casa "leva quase todo o
saldrio’".

Maria Thereza Fraga Rocco analisa estruturalmente os dialo-
gos. Na “‘Porta da Esperanca” a solicitagdo é feita porque o candidato é
pobre, na familia s6 ha uma' pessoa que ganha para o sustento de todos,
um filho assumiu o lugar do pai e, naquele momento, conseguir receber o
gue foi pedido pela {ou na) carta, representa o maior sonho da vida do
entrevistado.

Se o desejo é satisfeito, surge o macrocomercial. Entre abracos,
beijinhos e lagrimas, o refrigerador & entregue. Silvio Santos conversa com
o representante da firma, um filme é projetado, mostrando as instalacoes
da loja e o apresentador faz vérias perguntas de rotina. “Onde fica a
empresa? ', "Qual o nome dela? ", "Quantos refrigeradores vende por
ano? ", "Qual o prego da oferta que vocés fizeram ao menino? " De-
monstrando ndo entender algumas das respostas, as perguntas s3o reno-
vadas, para que as informacdes sejam repisadas. Os telespectadores que as
oucam...

A tese Linguagem Autoritaria, TV e Persuasdo admite que
Srlvio Santos tem "inegavel dominio sobre os auditorios, que sao por ele
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manipulados e manobrados”. Para obter os efeitos que deseja, usa a prif
meira pessoa do plural e utiliza esquemas de repeticdo, valorizadores dad’
idéias que expde e recorre a verbos no imperativo. Uma das conclusdes do
livro é gue “Silvio Santos explora todas as possibilidades do verbal e
conseqlientemente detém o dominio da interlocucdo. Os didlogos sdo, na
verdade, chapas-clichés, compostas por perguntas que nac mudam € por
relatos simplorios. Jamais por opinites”.

O livro ndo é o primeiro a analisar um programa de, televiséo, -
mas tem observactes profundas e deve ser recomendado a quem queira
penetrar um pouco nos bastidores de um dos mais discutidos meios de
comunicacdo social, presente, diariamente, na maioria dos lares.

Mario L. Erbolato
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Igreja e Comunicacao

A Campanha da Fraternidade 89
destinou-se a suscitar a reflexao em tor-
no da Comunicagio Social, em especial
sobre “A Comunicacdo para a Verdade e
a Paz"_Sob a inspiracio dessa campanha,
o Instituto de Artes e Comunicacdes,
o Instituto de Teologia e Ciéncias Re-
ligiosas e a Pastoral Universitria da
PUCCAMF reuniram esforcos para pro-
mover, nos dias 01 e 02 de junho de
1989, o | Forum de Debates |Interdisci-
plinares da Comunicagdo, realizade no
Saldo Paroquial da Basilica de Nossa
Senhora do Carmo, em Campinas, SP.
Participaram socidlogos, tedlogos, reli-
giosos, estudantes e professores do Insti-
tuto de Artes e Comunicagdes e do | nsti-
tuto de Teologia e Ciéncias Religiosas,
que tiveram a oportunidade de debater o
tema central; “lgreja e Comunicacan’’,
objetivando aprofundar o exame das re-
lagGes entre a lgreja e os meios de comu-
nicacao social.

O | Forum de Debates | nterdisci-
plinares da Comunicacdo foi viabilizado
na forma de dois paingis, com 0s sub-te-
mas "‘Os discursos proibidos' e “Os dis-
cursos alternativos’’. No primeiro, os
painelistas foram os professores Dr.
Mauro Wilton de Souza, da Escola de Co-
municactes e Artes da Universidade de
S3o Paulo, e o Dr. Jodo Ribeiro Janior,
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do Instituto de Artes e Comunicages da
PUCCAMP. No segundo, apresentaram
suas exposicdes o jornalista Dermi
Azevedo, do jornal Folha de S. Paulo e
da AGEN-Agéncia Ecuménica de
MNoticias, e o prof. Pe. Luiz Roberto Be-
nedetti, da Pastoral Universitaria da
FUCCAMP.

Nesta edicdo, Comunicarte publi-
ca na integra as consideraces de dois
painelistas, deixando as outras contri-
buigbes para um segundo momento. No
texto ‘Os discursos proibidos'’, o prof.
Dr. Jodo Ribeiro Junior aborda a ques-
tdo da liberdade de expressd@ nas so-
ciedades democraticas e faz um con-
fronto com algumas medidas de natureza
limitadora tomadas pela Igreja, em nome
da defesa de certos valores e principios.
No documento “Os discursos alter-
nativos'’, o prof. Pe. Luiz Roberto Bene-
detti discute em sequida as possibilidades
da mensagem religiosa como discurso
alternativo a nivel da sociedade e da pré-
pria Igreja.
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Os Discursos Proibidos

Discursos Proibidos e
Liberdade de Expressao

Quando alguém nos pergunta o
que sdo discursos proibidos, a primeira
coisa que nos vem a mente é justamente
o seu contrario, a liberdade de expressdo.
E a partir da liberdade de expressdo que
definimos os discursos proibidos. Assim,
quando falamos em discursos proibidos
queremos dizer que n3o temos liberdade
de explorar, liberdade de descobrir, liber-
dade de coordenar, liberdade de divuigar
aquilo que conhecemos, pensamos ou
sentimos.

Com esta perspectiva, ndo existe
razdo logica para que a liberdade de
expressdao ndo possa constituir um valor
em qualquer tipo de sociedade. Mas, de
fato, sO nas sociedades democraticas atri-
bui-se-lhe um valor positivo, positiva-
mente proibido em muitas sociedades
nao democraticas.

E qual o motivo disso?

Aqui se define democracia como
uma forma de governo onde as normas e
diretrizes do comportamento deci-
dem-se, em Uultima analise, por alguma
forma de regra da maioria. Desde que os
cidaddos sdo fundamentalmente respon-
saveis por elaborar ou participar de tais
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Jodo Ribeiro Janior
(Professor do IAC — PUCCAMP)

decisGes, devem possuir a informagdo
concernente a estas, inclusive as opiniGes
dos demais. Donde ser absolutamente
essencial a uma sociedade democratica a
liberdade de expressdo a respeito ndo sb
de assuntos politicos, mas de tudo o
mais.

N3o pode haver sociedade des-
provida de um senso de interesse co-
mum, e uma das justificativas do método
democratico de elaboragdo decisoria da
sociedade, é a de que um individuo tera
tanto maior sentido de identificagdo com
0 interesse comum quanto mais auxiliar
a forma-lo. Admite-se também que este
ndo é algo que difira dos interesses dos
individuos da sociedade, de modo que
eles devem ser sempre consultados. Em
suma, a determinagdo do interesse co-
mum (a que Jean-Jacques Rousseau cha-
maria a ''vontade geral’’) é matéria de
debate nacional, donde a necessidade da
liberdade de expressdo.

As formas ndo democraticas de
governo, naturalmente, n3o confiam em
decisbes tomadas pela maioria dos cida-
d3os. Elas s3o tomadas por um individuo
ou por um grupo relativamente pequeno.
Enquanto a liberdade de expressdo pode




166 OPINIAO E DEBATE

ser um direito para o legislador ou legis-
ladores, sem duvida ndo o é para o resto
da sociedade. Mesmo que seja tolerada,
ndo é protegida por lei; assim, aquele que
a assume o faz com grande risco. Nos
casos mais extremos, que se observam
em sociedades totalitarias, a liberdade de
expresdo € positivamente proibida. Com
freqiiéncia, a justificativa de tal politica
de restri¢do da |iberdade de expressdo € a
de que o interesse comum é algo superior
aos interesses de cada individuo. Em tais
casos, O interesse comum deve ser de-
terminado de modo diferente; talvez, na
visdo ou consciéncia de um lider to-
do-poderoso, ou entdo, na sabedoria co-
letiva de um partido Unico, ou nas pagi-
nas de um livro sagrado.

Além disso, e 0 mais importante,
o sentido de um interesse comum € incu-
tido na sociedade pelo fato de ndo se
permitir discussdo das decisGes dos |ide-
res. O debate de qualquer espécie, so-
laparia a sociedade. Em suma, conside-
ra-se a liberdade de expressdo como uma
ameacga a sua existéncia. E entdo que os
discursos proibidos se instalam.

A liberdade de expressdo, portan-
to, ndo é apenas um valor positivo den-
tro das sociedades democraticas, mas
também essencial. As sociedades demo-
craticas tém grande confian¢a no consen-
so e, de modo ideal, tendem a evitar o
uso da coer¢do, mesmo legal, exceto em
situacGes muito sérias. O consenso € o
resultado de dar e receber. Onde se des-
tr6i a comunicacdo, o0 mesmo acontece
ao consenso.

A liberdade de expressdo, como
oposto dos discursos proibidos, € um dos
lubrificantes da vasta maquinaria da des-
coberta e da constru¢do do consenso. A
liberdade universitaria, neste sentido, é
um dos importantes exemplos de liberda-
de de expressdo, proporcionando um fo-
rum ndo so para se discutir os pensamen-
tos ja existentes, sem censura, mas tam-
bém para pesquisar e descobrir a natu-
reza humana. Enfim, ja que o consenso
acha-se em cont’nua construgdo, asse-
melhando-se ao crescimento de uma ci-
dade n3o planejada, preferencialmente a

uma edificagdo com planta determinada,
uma sociedade democratica tem maior
aptiddo para incorporar o que € novo.
Apenas para uma filosofia politica que se
julga infalivelmente correta poderiam as
democracias parecer ineficientes.

Proibir a liberdade de expressdo,
criando os discursos proibidos, é pre-
tender a infalibilidade de alguém!

A ““fala-ideal””

Como se pode falar em discursos
proibidos uma vez que a atual Consti-
tui¢do, promulgada em 5 de outubro de
1988, omitiu-se quanto a censura?

A Nova Carta ndo contempla a
censura, nem para atualizd-la nem para
impedi-la. Se certos atos, a pretexto do
exercicio dodireito de livre expressdo do
pensamento, podem assumir uma feicdo
até mesmo delituosa, ndo se vé como es-
teja o Estado em condi¢Ges de prevenir e
reprimir essa criminalidade. Falta ao Es-
tado a previsdo constitucional para o
exercfcio formal da censura.

Isto significa que hoje estamos
numa situacdo de ‘‘fala-ideal’’, como en-
tende Jirgen Habermas, que a caracteri-
za pela auséncia quer de influéncias
externas contingentes, quer de coer¢des
resultantes da propria estrutura da comu-
nicacdo. A situacdo de ““fala-ideal” (dis-
curso ndo proibido) exclui a distor¢do
sistematica da comunicagao: nela impera
exclusivamente a for¢ca do melhor argu-
mento, que é caracterizado por uma sin-
gular isengdo de violéncia e que da ao
exame metddico de afirmagbes a oportu-
nidade de intervir com conhecimento do
assunto, podendo motivar racionalmente
a decisdo de questdes praticas.

N&do havendo censura, pode-se te-
matizar e criticar, livre e igualmente, to-
da e qualquer opinido.

Contudo, hoje, apesar dessa estru-
tura ideal de comunicagao livre de cen-
sura, ela se encontra sistematicamente
mutilada, posto que submetida a



coacOes, veladas ou ndo. Especificamen-
te, essa opressdo da dimensdo comunica-
tiva & efetuada pelo Estado, e em certos
casos, pela Igreja, estabelecendo medidas
limitadoras, para se acreditar ideologica-
mente que a organizagdo racional da vida
em comum e a sua propria felicidade de-
pendem diretamente da proibicdo de
certos discursos, para a defesa de certos
valores da sociedade, que, afinal, sempre
acaba a servico da sustentagdo politica e
ideolbgica de grupos dominantes.

Aqui cabe lembrar André Maurois
em seu Sentimento e Costumes, quando
diz: "“Aos homens falta sempre o senso
de medida: porque a liberdade é um
bem, saciam-se dela até a anarquia. Des-
cobrindo, entdo, que a desordem torna a
vida social impossivel, apelam para a
autoridade. Mas assim como se haviam
embriagado de liberdade, embriagam-se
de autoridade. O remédio seria parar no
ponto morto, mas o impulso é forte e o
péndulo continua a sua oscilacdo. E o
que chamamos histéria’’.

As manifestacGes do pensamento
e da opinido sdo essenciais a existéncia
da sociedade democrética. Elas se apre-
sentam através da imprensa, do livro, do
filme, das pecas teatrais, dos velculos de
comunicagdo de massa mais importantes,
como o radio e a televisdo, e também,
pelas reuniBes, comicios e debates publi-
cos. Em todas essas formas, o pensamen-
to, a opinido, a expressdo livre, se mani-
festam atingindo publico de dimensoes
variadas, e funcionando, portanto, como
componentes da rede de comunicagdo
social. A liberdade que se manifesta pe-
los meios indicados se exerce no que ha
de mais caracteristico da vida de relagdo,
e na sociedade organizada, constitui ins-
trumento de controle plblico da vida e
dos atos de administragdo.

Ora, o exercicio de qualquer di-
reito & acompanhado do risco do abuso.
O abuso do direito é fato comum na or-
dem jurfdico-social e, diante dele, a so-
ciedade estabelece remédios diversos,
prevenindo 0 seu controle, a sua corre-
tdo e sua punigdo. O controle estatal, co-
mo forma superior de controle da so-
ciedade, manifesta-se por duas formas
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basicas: a preventiva, que tem um as-f
pecto principalmente psicolégico, peld
temor as conseqgiléncias legais do abuso;
e a repressiva, post facto, pela qual se
punem os que abusam das liberdades e
dos direitos assegurados na ordem juri-
dica, mediante instrumentos corretivos.

A nova Constituicéo, a
Censura e a Igreja :

Contudo, hoje, esse mecanismo de
prevencdo e repressdo aos abusos da li-
berdade acha-se tolhido pelo artigo 220
da atual Constituicdo que diz: A mani-
festacdo do pensamento, a criagdo, a
expressdo e a informacdo, sob qualquer
forma, processo ou vei'culo, ndo sofrerdo
qualquer restricao’’. ((Note-se: “ndo so-
frerdo qualguer restricdo’’}. Em outros
termos: o Estado, ou a lgreja, ou qual-
quer outra Instituicdo, ndo pode ser leva-
do a extremos que permitam, sob o pre-
texto de se coibir o abuso, o cerceamen-
to da liberdade naquilo que ela tem de
fundamental e justo e, principalmente, o
exercicio da liberdade de expressdo, de
opinido e de critica.

Mas, passemos para um caso con-
creto: um mesmo filme se apresenta co-
mo liberado pelo Estado, pois ndo ha
mais censura, e proibido pela Igreja. Ape-
sar da diferenca entre a censura estatal,
que era de carater proibitivo, dirigido a
todos que estdo no territdrio nacional (a
um publico pluralista), afetando a todos
sem distingdo, — e a proibicdo eclesiasti-
ca, que é muito mais qualificagdo do que
censura propriamente dita, @ em assim
sendo, ndo pode impedir a proje¢do do
filme, pois que tem carater normativo,
ndo preceptivo; neste sentido, a lgreja se
acha obrigada, por sua propria légica e
constituigdo internas, a '‘proibir”’ para
proteger os fiéis; — apesar dessa diferen-
¢a, uma e outra ferem a Constitui¢do. E
isto porque ndo ha mais censura de espé-
cie alguma.

Cabe agui uma pergunta: Se os
fiéis, por principio, tem a obrigacdo de
acatar as restricOes da Lei Candnica em




168 OPINIAO E DEBATE

matéria de escolha, pela simples razdo de
ser grave o propOsito da lei, ou seja, pre-
servar o dogma e a moral cristdos, sera
que os ndo-fiéis estdo também enquadra-
dos neste poder de coergdo da legislagdo
eclesiastica, que, segundo a Igreja, define
e especifica as obrigagOes ja existentes
devido a lei moral natural, que alcanga a
todos, fiéis e ndo fiéis, uma vez que essa
lei requer aceitagdo de todos para boas
relagGes sociais, para se viver em socieda-
de?

A Constituicdo obriga a todos os
membros da sociedade, precisamente por
ser legislagdo maior, que tem em vista 0
bem comum. E é a partir desse bem co-
mum, que ela estabelece a liberdade de
pensamento, de criagdo, de express3o e
de informagdo, sem quaisquer restrigGes.
A Igreja também visa o bem comum, mas
ela entende que tem o direito de qualifi-
car, de tornar os discursos proibidos para
salvaguardar a fé e a moral. Em sua visdo
é melhor restringir a liberdade do indi-
viduo do que permitir a cada um consti-
tuir uma lei para si préprio, pois tal pro-
cesso estabeleceria o caos social. Mas, se-
ra que com isso a lgreja n3o estaria em
desacordo com o texto constitucional,
proibindo e ndo proibindo?

Entendo essa situagdo da seguinte
maneira: os programas televisivos, os fil-
mes, as pec¢as teatrais, os livros devem
estar sempre a servi¢go do individuo, con-
siderado esse em todas as suas dimen-
sOes, incluindo seu triplice desejo natural
a verdade (aquilo que ndo se pode modi-
ficar), ao bem (aquilo que é agradavel,
util, o que se aprova, o que se aprecia,
em que se reconhece um valor objetivo)
e a beleza (aquilo que agrada universal-
mente e sem pré-conceitos, como repre-
sentagdo sensivel perfeita, sem defeitos).
Deste modo, os meios de comunicagdo
social devem ser qualificados como posi-
tivos, quando ajudam ao individuo, e ne-
gativos, quando em vez de ajudar, tor-
nam-se empecilhos para seu desenvolvi-

mento. Deste ponto de vista, o abuso da
liberdade de expressdo, de criagdo, etc.,
poderia causar um grave dano ao indivi-
duo e a sociedade, mas n3o porque existe
uma coerg¢do social, politica, econdmica
ou religiosa, sendo porque vai de encon-
tro ao proprio direito natural do indi-
viduo a verdade, ao bem e a beleza. Essa
qualificagdo € estritamente pessoal, nao
depende de imposicGes exteriores de
quaisquer institui¢coes. E isto esta consa-
grado em nossa Lei Maior.

Neste ponto, isto €, no limite ante
o qual deve estacar a interferéncia do Es-
tado e/ou da Igreja, reside, obviamente,
toda a complexidade do problema dos
discursos proibidos.

Para concluir

Em decorréncia da vida coletiva,
nenhuma liberdade pode ser ilimitada.
Todo direito, por mais elementar que se-
ja, sofre restrigGes em benefrcio da cole-
tividade. Encontrar o justo limite destas
restricGes constitui questao extremamen-
te delicada; impedir que este limite, uma
vez fixado, seja ultrapassado, é tarefa das
mais dificieis em sociedades complexas
e pluralistas, como a nossa.

Talvez, devessemos aplicar a for-
mula da Declaragdo Francesa de 1789,
atraente por sua simplicidade: A liber-
dade’’ — diz-se no art. 42 — “consiste em
poder fazer tudo aquilo que ndo preju-
dique outrem; assim, o exercicio dos di-
reitos naturais de cada homem ndo tem
por limites sendo Os que asseguram aos
outros membros da sociedade o gozo dos
mesmos direitos.”

Ultrapassada a faixa dos princi-
pios gerais, das regras meramente progra-
maticas, a simplicidade desaparece, e 0s
discursos tornam-se proibidos. E entdo, a
inteligéncia se petrifica no estreito circu-
lo da intolerancia.
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'3

Os Discursos Alternativos

N&o vou falar muito do discurso
alternativo. Eu vou colocar algumas pre-
missas teoricas, levantar alguns proble-
mas que possibilitem responder a seguin-
te pergunta: E possivel um discurso alter-
nativo a nivel de sociedade, e de forma
mais especifica, a nivel de Igreja? Mas,
esta mesma pergunta € até certo ponto
mais abrangente: A propria mensagem re-
ligiosa pode ser um discurso alternativo?
Sdo problemas gue estdo implicitos em
tudo o gque eu vou falar, tomando algu-
ma coisa da situacdo histdrica do pais e
alguma coisa da Teoria da Comunicagao.
Vou tentar trabalhar mais no campo te6-
rico.

Olhando a sociedade brasileira,
nos vemos que a mudanga decisiva, mais
marcante, ocorre nos anos 70, com aqui-
lo que nbés podemos chamar de moderni-
zacdo do capitalismo brasileiro. A so-
ciedade brasileira passa paulatinamente
nos ancs 60 e nos anos 70, de forma
mais segura, mais pertinente, a ser uma
sociedade de massas. O que importa a
gente ter presente é que esta moderniza-
¢do do capitalismo coloca o discurso da
lgreja em questdo; coloca em questdo o
papel ideolégico desempenhado pela
Igreja no interior da sociedade civil. A
sua experiéncia com as massas urbanas é
praticamente nula, a lgreja pouco tra-
balhou ou raramente trabalhou com o
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problema urbano. Por isso mesmo, a vi-
sdo tradicional da Igreja @ que o mundo
urbano desestrutura, que o mundo urba-
no é nefasto, porque coloca todos os
valores em gquestdo. Essa modernizacio
do capitalismo nos anos 60 obriga a Igre-
ja a repensar a sua forma e os modelos de
atuacdo junto a sociedade.

De um lado, a lgreja perde a capa-
cidade de organizar a vida coletiva, € um
primeiro dado. Viver na sociedade de
massa, na sociedade urbana, para uma
instituicdo gque sempre mexeu no mundo
rural e no mundo da cidade pequena, é
algo complicado.

Mas ha um segundo dado. Ela en-
frenta um competidor ideoldgico muito
mais forte, muito mais organizado, que é
a industria cultural. Portanto, temos
estes dois polos: uma incapacidade estru-
tural de trabalhar o problema urbano e
enfrentar, no préprio terreno que ela pi-
sa, um adversario que é a inddstria cultu-
ral.

Aos anos 70 literalmente trans-
formam © Brasil num mercado e trans-
formam a comunicagdo. Estruturam o
proprie sistema de comunicacdo como
um mercado industrial, no sentido de
que produz bens culturais. Nesse sentido,
é significativo o crescimento, por exem-
plo, da Rede Globo, a primeira no Brasil,




170 OPINIAO E DEBATE

a quarta no ranking mundial. E ha a Edi-
tora Abril. Isso sO para citar duas indls-
trias de comunicagdo, duas industrias
que produzem bens culturais.

Essas industrias vao definir os pa-
drdes éticos de convivéncia social, ex ata-
mente O terreno em que a lgreja emite a
sua mensagem, no terreno em que ela fa-
la e é ouvida. Por outro lado, hd uma
logica industrial que estrutura a produ-
¢do cultural. Ela obedece 3 mesma ldgica
de qualgquer outro produto industrial. A
cultura ndo é um produto distinto dos
outros produtos, enquanto inserida nu-
ma indistria cultural. De outro lado,
existe um problema ligado a prépria 16-
gica interna da Igreja Catdlica. Se tomar-
mos a concepcao de Gramsci de socieda-
de civil — ele entende por sociedade civil
todos 0s organismos privados que difun-
dem a cultura — a lgreja enguanto uma
sociedade civil dentro de uma sociedade
civil, na expressdo dele, hd uma série de
problemas que devem ser levantados
quando se pensa na possibilidade de um
discurso alternativo, de um discurso se-
ndo de contestacio, pelo menos de dife-
renca com relagdo ao discurso da indus-
tria cultural.

Vamos por etapas. Primeiro: a de-
finigdo do conteido da mensagem, o que
vai ser dito, esta fora das méos dos gru-
pos religiosos. O primeiro problema que
iss0 levanta @ que os meios de comunica-
cdo de massa sempre foram utilizados co-
mo meios de evangelizagdo e de conver-
séo a nivel bastante rudimentar. Sempre
foram utilizados, sobretudo o radio, mas
o foram (e sdo) sobretudo por grupos
pentecostais. No caso da Igreja Catdlica,
hd o exemplo mais tipico da Radio Apa-
recida. Existe um estudo empirico muito
bem feito sobre a Radio Aparecida que
mostra como ha certas contradicGes es-
truturais gue dificultam para a Igreja a
missao de uma mensagem alternativa.

De um lado, para que a Igreja
lusando a midia) seja ouvida — exem-
plificando com o caso da Radio Apareci-
da —ela tem que manter um discurso
mais tradicional, ela tem que manter o
discurso que sempre falou, ou seja, ela

tem que se por contra qualguer moderni-
zacdo da sociedade. A Réadio Aparecida
mostra iss0 muito claro. A propria
CNBB, nesta pesquisa da Radio Apareci-
da, aparece com boletins, com noticias,
mas ela ndo &, na sua postura pastoral, o
enfoque que a Radio Aparecida privile-
gia na sua atuacdo como meio de co-
municacdo de massa. Quer dizer, a CNBB
€ uma noticia na Radio Aparecida, ndo é
o0 elemento coagulante do seu sistema de
comunicacdo. O que a sua programacdo
visa € manter a clientela tradicional, ela
visa manter a devocdo a Nossa Senhora e
visa sobretudo manter as peregrinacdes.
O programa mais ouvido é exatamente o
programa que é voltado para a divulga-
¢do das peregrinacfes, onde sdo entrevis-
tados peregrinos, onde eles mandam
mensagens, falam da alegria de estar |3,
Os peregrinos sdo quase todos migrantes,
ou mesmo gente do meio rural e sdo pes-
s0as ou grupos religiosos que praticam
aquilo que nds chamamos o catolicismo
rural brasileiro, o catolicismo das devo-
coes.

Neste sentido, o que ocorre? A
Rédio pode até ser moderna, mas ela se
insere, ela € reinterpretada num quadro
totalmente tradicional. O que eu quero
dizer é que a Radio Aparecida & uma
extensdo do Santuario, é uma extensdo
de Nossa Senhora Aparecida. Se a gente
quiser usar a Teoria da Comunicacdo do
McLuhan, gue diz que a roda é a exten-
sdo do pé, a gente pode dizer que a Ra-
dio Aparecida € a extensao da imagem de
Nossa Senhora. O meio de comunicagdo,
moderno, g tradicionalizado, é posto co-
mo extensdo do tradicional, portanto di-
funde e da forga ao tradicional.

Nesse sentido, a propria Rédio
Aparecida é menos técnica e muito mais
magica, ou seja, 0s peregrinos falam e
ouvermn com muita reveréncia sobre os
milagres de Nossa Senhora, os milagres
que esperam obter e tudo isso faz com
que a Radio Aparecida acabe sendo mais
um instrumento magico do que um ins-
trumento técnico. Com isso quero dizer
que ha uma certa contradigdo entre a
modernidade do meio e a sua, digamos
assim, transformagdo num . instrumento




dos mais tradicionais. Ele se transforma,
mesmo culturalmente, numa extensao
técnica do tradicional.

Isso de um lado. De outro, a lgre-
ja tem uma vocagdo universal. A sua vo-
cacdo especifica ndo é ficar presa a gru-
pos. Por definigdo sociologica, a Igreja se
abre a todos os grupos, a todas as classes,
ela tem que falar para toda a nagdo, ela
tem que falar para toda humanidade.
Ora, 0 que acontece? E que ela tem que
emitir um discurso que atinja os setores
mais modernos, ela ndo pode ficar presa
ao tradicional. Por isso ela precisa rede-
finir a sua linguagem e precisa, fazendo
isso, competir com a indastria cultural.
Isso quer dizer que quem vai definir as
regras do jogo gque orientam o campo da
producdo de idéias, valores, comporta-
mentos é um campo estranho a vida reli-
giosa catdlica.

Estou apenas pondo o problema,
embora eu ndo esteja totalmente de acor-
do com essa maneira de o colocar. Eu
vou fazer uma critica disso daqui a
pouco. Eu ndo acho que a lgreja deva
competir com a inddstria cultural, por-
que a propria inddstria cultural tem uma
serie de limites e é dentro desses limites,
dessas limitacOes, que a lgreja — ndo s6 a
Igreja, todos aqueles que estiverem inte-
ressados numa programacao alternati-
va — devemn se colocar.

Bem, aqui comega um problema.
Deve a lgreja realmente disputar com a
indastria cultural? Primeiro: o ato reli-
gioso tem uma realidade muito especi-
fica, muito propria e mais especificamen-
te ainda dentro da lgreja Catélica. Por
qué? Porgue para a lgreja Catélica o ri-
tual religioso nac é uma metafora, o ri-
tual religioso ndo & um simbolo, é uma
realidade. Traduzi-lo para a linguagem
televisiva significa transformé-lo num
bem cultural como qualquer outro. Se
vocés quiserem, significa transformar o
ritual religioso numa mercadoria como
qualquer outra.

Clara, hd uma diferenga muito
grande que deve ser preservada entre a
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industria cultural e a Igreja. Pode-se falaré

de uma mercantilizacdo da religido, pos
de-se falar que os proprios cultos pente-
costais de periferia, as casas de cura divi-
na (que parecem uma coisa assim tdo es-
pontinea, tdo efervescente, tdo imune a
gualguer modernidade) obedecern a uma
légica de mercado. Ha uma pesquisa que
mostra isso muito claramente, mostra co-
mo toda uma estratégia de marketing go-
verna a acdo do pastor e de todos agueles
gue o acompanham .

Par mais que se fale disso, porém,
¢ indevido sproximar Igreja lou religido}
e mercado, por mais evidente que possa
parecer essa presen¢a de técnicos de mer-
cado na difusdo de bens religiosos. E cla-
ro que as categorias da economia — e que
governam a indGstria cultural — sdo dife-
rentes das categorias das religifes, das
Igrejas, de um modo geral. Agora, nao se
pode negar que o mundo urbano & um
mundo da concorréncia entre visGes de
mundo diferentes, cada agéncia tentando
impor sua visdo de mundo. S6 que assi-
milar a Igreja, os credos, & empresas da
inddstria cultural, é fazer uma passagem
demasiadamente forgada. Primeiro, por-
que as empresas da indGstria cultural ndo
visam a cultura, elas fazem da cultura um
bem que se vende para se obter lucro, ou
seja, 0s bens culturais sdo produzidos,
sao difundidos, sdo vendidos, dentro dos
principios que orientam qualguer empre-
sa. E o principio que orienta qualquer
empresa é o lucro; o bem simbolico ndo
se distingue de qualquer outro bem.
Quando eu planejo uma novela de tele-
visdo ou qualquer outro programa, eu
penso sempre em termos do retorno que
ele pode dar, em termos de audiéncia,
porque neles eu posso medir gquanto pos-
so obter com os produtos que serdo
anunciados; esse é o Unico critério,

O que as empresas religiosas que-
rem n3o é o lucro, pelo contrério. As
empresas religiosas, os grupos religiosos,
as Igréjas, podem até perder muito
dinheiro, desde que elas tenham mais
fidis, desde que aumente o numero de
adeptos, ou seja, o0 propobsito é outro,

(1) Cfr. Douglas Teixeira Monteiro, Igrejas, Seitas e Agéncias — Aspectos de uma ecu-
menismo popular Deogenes, 2, 1982 UnB, p. 5-26.
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De uma forma ou de outra, a gen-
te tem que fazer uma série de perguntas
e Bu vOu agora Sistematizar um pouco
essas perguntas. Primeiro:. a Igreja deve
ser uma concorrente da inddstria cultu-
ral? Tem que encarar isso como uma
meta? Segundo lugar: ela deve utilizar a
indistria cultural para manter ou para
angariar adeptos? Ou cabe & Igreja ser
uma comunicagdo, ser um discurso alter-
nativo independente da cor politica, se é
que é possivel isso?

Vou tentar discutir as vérias possi-
bilidades que se abrem. Uma delas é &
seguinte: E possivel um discurso alterna-
tivo dentro da propria Igreja? Quer di-
zer, a Igreja tem peculiaridades, ela tem
um controle muito rigido sobre a mensa-
gem que ela emite nas varias instdncias
de emisséo. Esse € um problema, um
complicador a mais, que n3o pode ser
esquecido. Em primeiro lugar, aqui a
gente daria de frente com um descom-
passo. Quer dizer, vocé tem uma moder-
nizagdo da sociedade, vocé tem a indiis-
tria cultural respondendo a esta moderni-
zagdo e vocé tem uma lgreja que tem
muita dificuldade em entender os novos
padrdes de convivéncia urbana; mais es-
pecificamente, todo este novo ethos liga-
do a sexualidade, ligado ao matrimdnio
(exatamente as areas em que a Igreja se
julga guardia dos valores morais, dos va-
lares éticos). As Igrejas ndo tém medo de
recorrer até & censura, de exigi-la para
preservar aquilo que elas julgam ser o seu
campo de atuagao.

Ha uma pergunta; é se o novo pa-
dréo de vida, o novo modo de ver © mun-
do, difundido pela televisdo, se ele muda
realmente as consciéncias. E uma ques-
tdo a ser discutida até que ponto a visdo
religiosa de mundo ndo é& reafirmada
quando noves padrSes sdo impostos. Eu
posso me fechar mais ainda no meu uni-
verso. Eu assisto a novela, eu vejo o di-
véreio, troca de casais, acho que esta tu-
do bem. Mas eu ndo fago nada disso; pe-
lo contréario, eu reafirmo meus valores re-
ligiosos. N&o se pode dizer que a te-
levisdo passa como um trator; ela pode
ter o efeito contrério.

A nivel de Igreja "de esquerda’’, o
que ela privilegia? A Igreja de esquerda
privilegia o grupo; a forma fundamental
de comunicagdo alternativa é a organi-
zag@o grupal como espago critico.

Como pensar tudo isso? Vamos
pegar um pouco de Teoria da Comunica-
¢80. Uma posicdo bem radical na Teoria
da Comunicagdo é a de um tedrico cana-
dense, que & o McLuhan. Ele diz o se-
guinte: A indGstria cultural, a informa-
¢do, a indistria da comunicagdo, ndo &
um instrumento para produzir bens eco-
nomicos, mas ela é o principal dos bens.
Ele quer dizer com isso que a questio do
poder hoje ndo passa tanto ou $6 pelo
controle dos meios de producdo. Vocé
pode ter Forgas Armadas, vocé pode ter
todo o empresariado a seu lado, se vocé
ndo tiver o controle dos meios de comu-
nicagdo ou da producdo da comunicagdo
vocé ndo terd condigdes de manter o po-
der. Ele diz que os meios de comunica-
¢80, a nivel mundial, produziram a “al-
deia global”. Quer dizer, hoje vocé revive
em escala mundial aquilo que era a popu-
lagdo isolada do resto do mundo. Hoje, o
mundo é uma imensa aldeia. E, diz ele,
produz um proletariado novo, novo por-
que € um proletariado onde também pa-
trdes sdo proletdrios, nessa nova forma
de organizacdo da sociedade. Por qué?
Porque, diz ele, mesmo que os meios de
comunicagdo passassem para as maos do
povo, a situagdo continuaria a mesma,
porque todos se sujeitariam do mesmo
modo. Na realidade, o raciocinio dele
obedece a seguinte l4gica: os meios ddo o
que a sociedade quer, o que 0s segmen-
tos sociais querem, o-que as varias classes
sociais querem; enfim, 0 que o plblico
quer. O publico se satisfaz, porque a tele-
visdo, o radio, os sistemas de comunica-
céo ddo o que ele quer e ha, portanto,
uma espécie de homogeneidade perversa.
Porque a comunicagio déd o que se quer,
aquele gue comunica se satisfaz porque
tern retorno, e aquele que ouve também
se satisfaz. E aquele que emite a mensa-
gem, também j& estd condicionado por
uma série de fatores que ele ndo conse-
gue controlar. Ele da o exemplo de um
jornalista: quando alguém deve escrever
diariamente um nlmero “’x" de noticias



em um espaco determinado, dirigidas a
um plblico de gosto, classe social e ins-
trugdo diferentes, em todo o territdrio
nacional, a liberdade de quem escreve ja
terminou. O contetdo da mensagem nao
depende mais do autor, mas da determi-
nacao técnica e da determinacdo sociol®-
gica do midia. Quer dizer, quem escrave
ja tem espago delimitado e ja tem um
pablico para quem escreve. Ele ndo es-
creve 0 que ele quer, escreve 0 que ele
pode, ele escreve 0 gue permitam que O
faca.

Ora, paradoxalmente, a interpre-
tagdo de McLuhan, que é um pouco “de
direita” (sem precisar o termo), e a da
Escola de Frankfurt {uma interpretagdo
"de esquerda"’), os dois concordam nessa
apreciagdo. Os “‘discursos alternativos'
aparecem como impossiveis para
McLuhan e para a Escola de Frankfurt.
Por qué? Porgue para os dois o grande
problema é que os meios de comunica-
¢do ndo veiculam ideologias, eles sdo
ideologia, eles sdo por si uma ideologia.
Eles dizem, em sintese: o individuo é
bombardeado de todos os lados por toda
sorte de meios de comunicagdo que lhe
vém de varios canais ao mesmo tempo. O
contetdo passa a um segundo plano; o
que importa é que esse bombardeamento
continuado de mensagens diferentes, por
meios diferentes, atingindo todos os sen-
tidos ao mesmo tempo, faz com gque o
individuo passe a um estado de passivida-
de narcotica, ou seja, ele simplesmente
nivela tudo gue recebe e se sente incapaz
de reagir a este conjunto de informacGes;
e isso € ideclogia. Quer dizer, a constru-
¢do do midia como midia, 0s préprios
meios de comunicagdo como conjunto
sdo ideologia, ndo produzem ideologia.
MNesse sentido, guando triunfam os meios
de comunicagéo, o homem morre. Esta é
a postura da Escola de Frankfurt, dizen-
do que nbs n3o temos salda, porque nis
estamos num mundo que é pura ideolo-
gia.

McLuhan diz o mesmo, mas diz o
mesmo fazendo uma avaliagdo muito po-
sitiva. Ele diz o seguinte: Ndo morre o
homem, morre um tipo de homem. Mor-
re 0 homem de Gutemberg, 0 homem da
imprensa escrita, mas nasce um novo ho-
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mem, um homem marcado por uma nova®
forma de percepcdo do real. Quer dizer,g
a grande vantagem dos meios de comuni-
cacdo, para McLuhan, é que eles criam
um homem que percebe o mundo de
uma outra forma, que interpreta o
mundo de uma outra forma. Se vocé ti-
nha a tradigao oral, depois a linguagem
escrita, hoje vocé tem — chamemos as-
sim — a linguagem sensorial total, onde
vocé percebe o mundo como uma imensa
mensagem que o atinge por inteiro.

Bom, diante disto como pensar 0
discurso alternativa? De um lado, a gen-
te continua um pouco ingénuo, um
pouco simplista. E aceitar que a mensa-
gem pode tudo, que & possivel mudar a
consciéncia. Se 0 anincio for um pouco
mais honesto, se as transmissdes televisi-
vas tiverem um pouco mais de cuidado
com a verdade dos fatos, se a noticia na
coluna do jornal for um pouco mais exa-
ta, é possivel, dizem, mudar as conscién-
cias.

Hé os que dizem ndo, e af vai tan-
to a Escola de Frankfurt como
McLuhan. O meio & a mensagem, quer
dizer, ndo hd uma mensagem especifica,
nao ha produgdo de uma mensagem espe-
cifica, tudo fala ao homem ao mesmo
tempo e ele é impotente e incapaz de
reagir a isso.

Assim, onde é que esta o discurso
alternativo? Onde é que fica o discurso
de resisténcia, onde é gue fica o discurso
de contestagdo? Bom, ele ndo tem ne-
nhuma possibilidade de existir, se a gente
pensar assim.

Mas acontece que a sociedade é
contraditaria, a sociedade é conflito de
interesses, e por mais que a gente batalhe
pelo nivelamento e pela homogeneiza-
¢do, a mensagem sempre cai pum terreno
contraditério, ela sempre sera interpreta-
da de formas diferentes. Ao contririo do
gue a gente pensa, O que Ocorre ndo é a
invariabilidade das interpretacdes, é a va-
riabilidade das interpretagcbes. As mensa-
gens partem de uma _f_orlte que sabe o
gue quer, mas que n3o consegue con-
trolar totalmente 0 campo onde esta
mensagem vai cair. Este campo é o cam-
po das contradigGes sociais.
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0O problema maior de guando se
pensa o discurso alternativo, de quando
se pensa o discurso contestador, é que
tanto tedlogos — no nosso cam-
po — quanto cientistas sociais, guanto
politicos, quanto educadores, pensam
em modificar ou agir apenas num elo da
cadeia. Se a gente pegar a cadeia que co-
meca pelo emissor, envia um sinal através
de um canal que leva até o receptor; o
receptor ao receber este sinal o transfor-
ma numa mensagem. A tendéncia sempre
€ a de agir sobre o canal, o canal-emissor.
A gente pensa que mudando de dono a
Rede Globo, por exemplo, vai controlar
a mensagem. N&o é por af, gue a gente
tem que agir. Para elaborar um possivel
discurso de resisténcia é preciso agir a
nivel do codigo, ou seja, a gente tem que
imaginar — a palavra € essa mesma, ima-
ginar — sistemas de comunicagdo com-
plementares, que possibilitem atingir gru-
pos humanos isolados. Talvez seja aqui o
lugar do discurso alternativo, ou seja, a
gente vai ter que dar lugar de novo a
Escola, a gente vai ter que dar lugar de
novo ao panfleto, vai ter que dar lugar de
novo ao jornal alternativo e até — embo-
ra possa n@o se gostar, como eu pessoal-
mente ndo gosto — aos grafitti nos mu-
ros.

Atras eu disse que nesse aspecto a
Igreja da Libertagdo privilegia o grupo
como forma de comunicagdo legitima.
Aqui hd um problema: a organizagdo gru-
pal, dentro dessa visdo, seria o locus, o
lugar, o mundo de onde brotariam men-
sagens alternativas. Os grupos, chamemos
assim, conscientes, produziriam mensa-
gens que seriam um instrumento de cons-
cientizagdgo. O problema €& gue gquando
pensamos assim, nos o fazemos da mes-
ma forma que nos anos 60. Nos anos 60,
todo projeto cultural se definia em ter-
mos de luta politica. Vocés olham misi-
ca, teatro, cinema dos anos 60 & uma
produgdo cultural de conteddo eminen-
temente politico, eu diria quase gue pu-
ramente politico, ou seja, interessava a
producdo cultural como meio para a po-
Iftica. Quer dizer, a expressdo cultural
enguanto expressao cultural ficava no se-
gundo plano, ela era apenas um instru-
mento de consciéncia politica.

Ocorre hoje uma mudanga. O pro-
fessor Ralph Della Cava vé uma mudanga
sob esse aspecto: o artista hoje ndo se
preocupa com a politica, ele se preocupa
em ser competente no seu trabalho. Ele
acha que a politica jé foi substituida pela
competéncia. Penso que isso é questiond-
vel. Ele vé a Igreja Catdlica num beco
semn safda porque ainda estd na ldade da
Pedra com relag@o a Rede Globo. Como
é que ela vai sair disso? Mas, ele foi bas-
tante contestado, quando apresentou
uma comunicacdo em Campos do Jor-
dio. Foi contestado porque se disse a
ele: A forca da lgreja nunca residiu na
televisdo, a forga das religiGes nunca re-
sidiu numa transformacdo continuada
dos meios de difundir a mensagem. Pelo
contrério, consistiu sempre nos meios
mais toscos, Se & gente quiser pensar em
termos técnicos, mas eficazes por leva-
rem @ reflexdao. Uma comunidade de
base, por exemplo, faz muito mais pelo
Brasil do que a Rede Globo e se a lgreja
competir com a Rede Globo, ela vai per-
der até o pouco que ela tem, a nivel de
criar uma consciéncia critica. Eu acho
que a questdo passa por al também.

Segundo lugar: é preciso desmisti-
ficar — eu j4 falei disso mas vou reafir-
mar agora — a gente precisa desmistificar
a onipoténcia da mensagem televisiva. A
mensagem televisiva é ‘auto-destrutiva’,
ou seja, a forga da mensagem televisiva
vem do cardter efémero, do carater pas-
sageiro da sua forma de se transmitir. Ou
seja, ela nunca leva & reflexdo, ela s6 é
eficaz se nbs quisermos, porque ela é pas-
sageira, porque ela se auto-destrdi. No
momento seguinte, ela ja foi esquecida.
Ela exige para ser aceita que o individuo
ndo pense, entdo ela sofre, no meu ponto
de vista, de uma contradicdo interna. E a
contradicdo interna estd exatamente
nisso: ela convence pela redundancia.
Claro, ela se transforma num instrumen-
to de verdade, isso é trégico, é como ©
sujeito que vé o por-do-sol, que é muito
bonito, € uma coisa linda de morrer, e
diz: Meu Deus, que coisa linda, parece
uma fotografia! Quer dizer, é sério isso, a
televisdo passa a ser critério de verdade, é
verdade porque a televisdo falou. Mas a



mensagem nao se fixa por muito tempo,
porque exatamente ndo leva o homem a
pensar; pelo contrério, so é eficaz na me-
dida em que deixa de lado o pensamen-
to,

Em segundo lugar, retomando
McLuhan, é importante um fato para o
discurso alternativo: guanto mais senti-
dos sdo atingidos, menos eficaz é a men-
sagem. Nun certo sentido, a televisdo
atinge todos: ouvidos, olhos, tato, e ten-
ta, o paladar. Entio, a mensagem se esgo-
ta em si mesma, ela ndo € introjetada
através de uma reflexdo, por mfnima que
seja. Aqui é que a gente vai colocar a
questdn do discurso alternativo. Por
qué? Porque a capacidade de suscitar re-
flexdo caminha em sentido inverso &
técnica. Quanto mais técnica no campo
da comunicagdo, menos reflexao. Assim,
¢ importante aquilo que Umberto Eco
propde: é preciso fazer uma guerrilha se-
miolégica. Ele diz isso falando que & pre-
ciso recuperar, frente 4 onipoténcia que
se cré seja real dos meios de comuni-
cagdo, recuperar a guerrilha.

O que é guerrilha? Vamos pegar o
exemplo de um filme (acredito que mui-
ta gente aqui assistiu)l de Miguel
Litlin — “Actas de Marusia’’s @ uma his-
toria sobre uma greve nas minas de
salitre no Chile, mas & muito bonito o
filme porque um dos seus pontos funda-
mentais & que toda resisténcia se organi-
za a partir da boca falando para um ouvi-
do. S&o as mulheres do povoado que vio
falando uma para outra. E bonito porgue
num certo sentido todo o contexto so-
cial capta uma mesma mensagem no bo-
ca-a-ouvido. Quer dizer, é preciso recupe-
rar este tipo de guerra de guerrilha. Este
é o espago do discurso alternativo.

E pouco isso? E claro que é
pouco. E pouco, mas a gente tem que
levar em conta aquilo que eu falei ha
pouco, agora um pouco mais sistemati-
zado. A sociedade é uma realidade dialé-
tica, ou seja, quanto mais a cultura ofi-
cial se impBe, tanto mais se aguca a cu-
riosidade pelo discurso alternativo, E até
um dado da psicologia e um dado da
realidade social. Quando vocé é bombar-
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deado por uma mensagem produzida, pa-&
dronizada, niveladora, o alternative tem,
chance de chamar mais atengdo.

Segundo lugar: aqui, porém, ha
complicagdes. Como eu dizia, Gramsci
diz que a Igreja é uma sociedade civil
dentro da sociedade civil, ou seja, dentro
desse conjunto de aparelhos privados de
producdo da ideclogia, a lgreja tem seus
préprios aparelhos de prpducao de
ideclogia e sabe utilizé-los bem. Enquan-
to produtora de ideologia, a lgreja utili-
zou muito bem contra ela a sua comuni-
cagdo. Isso a gente tem que reconhecer.

Mas hoje o que ocorre é que a
Igreja retoma cada vez mais em suas
méaos a produgdo e o controle de uma
cultura catblica oficial. Todas as inter-
vencbes do Vaticano — é meu ponto de
vista — visam uma Unica coisa: controlar
os teblogos, controlar a produgéo de
pensamento, a producdo de uma cultura.

Quais sdo as chances de um dis-
curso alternativo dentro da lgreja? Para-
doxalmente — quem esta dentro da Igre-
ja v que ndo é& tdo paradoxal as-
sim — num certo sentido a Igreja se asso-
cia agueles que destrbem' sua mensagem.
E o caso, por exemplo, do Padre Terra,
Bispo em Recife, utilizar o jornal O Esta-
do de S. Paulo para servir a propria lgre-
ja. Quer dizer, O Estado de S. Paulo esta
pouco ligando, ele guer ser o porta-voz
da classe dominante, se a Igreja é des-
trufida ou ndo, ele estd pouco ligando,
mas ele sabe utilizar a Igreja e a Igreja
sabe utilizar seu servico. Ndo & a religido
que interessa a ele, é a politica, Quando
ele di cobertura ao bispo, ele destroi a
religido “‘por dentro’* no sentido de que
quer fazer apenas politica. O préprio
Cardeal do Rio, que critica as novelas da
Globo, tem missa, tem uma hora gratuita
todo domingo na Rede Globo.

O outro problema que eu quero
chamar atencdo é o seguinte: Até que
ponto — é para discutir — a cultura catd-
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lica de esquerda estd produzindo seus
intelectuais? O gue eu quero dizer é que
ao invés de se ensinar a refletir, a fazer
Teologia, a gente estd criando inte-
lectuais que repetem idéias prontas, com
uma visdo politica de carater imediatista.
Por que isto me preocupa? Porque os
cristdos, que estdo na linha de frente ho-
je, agueles gue representam uma cultura
catblica progressista, s80 os mesmos dos
anos 60. A esquerda ndo estd produzindo
ninguém, a direita estd, através da "'Opus

Dei”, do “Comunhao e Libertagdo”. Eles
estdo produzindo gente de valor, gente
que sabe o que quer. Este problema é
para mim muito sério. O imediatismo po-
Iftico do discurso alternativo, a médio e
curto prazo, € suicidio. Eu acho que,
neste aspecto, o discurso alternativo pas-
sa por inventar formas de comunicagéo,
mas passa também pela competéncia, e,
sobretudo, pela capacidade de "'produ-
zir'’ intelectuais dignos do nome.

Estatizacao e Televisao

Falar de democratizacdo da comu-
nicagdo de massa é ao mesmo tempo fa
cil demais e muito complicado. Féacil
quando se pensa de maneira simplista
(“ndo ha solucdo”, "basta estatizar tu-
do’’, ""como esta, estd 6timo’’ etc). Difi-
cil demais quando se tem interesse em
que as coisas mudem mas ndo se conse-
gue colocar o problema de maneira ra-
cional.

Tratase de pensar aqui fatos
atuais e de se levantar hip6teses visando
a algumas poucas mudangas no quadro
da comunicagdo televisual no Brasil. |ni-
cialmente constatamos que o fluxo de
mensagens da telecomunicagdo é guase
que integralmente o produto do trabalho
dos profissionais de comunicagdo — ndo
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hé espaco para a amadorismo. Consta-
tamos ainda que praticamente tudo que
circula no fluxo televisual é feito por em-
presas.

Portanto, para se democratizar
um pouco a comunicagdo televisual neste
pais, a meu ver é necessaria a satisfacdo
de pelo menos duas exigéncias primarias:

— o profissional de comunicagdo
tem que se conscientizar de sua responsa-
bilidade social enquanto membro de uma
classe trabalhista;

— a sociedade civil tem que propi-
ciar condigdes politicas para que se ope-
re uma diluigdo do poder de decisdo
dentro de pelo menos uma empresa de
televisdo de grande porte.



Em outras palavras, um caminho
para a democratizacdo do fluxo televi-
sual estaria aberto se a sociedade civil de-
cidisse politicamente no sentido de en-
tregar o poder ultimo de decisdo dentro
da empresa sobre investimentos e sobre
contetdos aos profissionais da empresa.

Para que a sociedade civil acredite
na justeza da decisdo de entregar poder
ao profisional & preciso que os jornalis-
tas, editores, atores, grafistas, técnicos,
sejam capazes de provar que somente
eles podem assumir legitimamente o po-
der nas grandes empresas de comunica-
¢80 de massa.

Os profissionais podem apresentar
uma prova a favor desta hipdtese caso
eles se mostrem unidos e conscientes en-
quanto classe, com propostas e exi-
géncias exeqiiiveis, de maneira que a so-
ciedade civil perceba concretamente a
possibilidade de uma gestdo cristalina,
pautada por um conteudo produzido
num debate amplo dentro da proposta
mais ampla de democratizac@o, geral da
sociedade.

Assim, estou falando da necessida-
de de decisGes politicas que mexam de
alguma forma na estrutura de poder da
empresa de comunicag8o. Estas decisdes
podem ser baseadas numa concepcio do
social que assuma que os meios de comu-
nicacdo de massa tém hoje um papel se-
melhante a0 que, supostamente, tinha a
praca pablica na antiga Grécia! um lugar
onde os cidaddos vdo discutir e se infor-
mar para poderem participar da gestdo
do estado.

O problema é que hoje poucas
pessoas controlam esta praga, puse-
ram-lhe cercas e o numero de pessoas
que querem entrar cifra-se aos milthGes e
milhdes. O embate entre os varios setores
do social se da portanto pelos cargos si-
tuados na hierarquia organizacional das
empresas que produzem e veiculam o flu-
x0 televisual. Se queremos uma socieda-
de democratica, queremos uma socieda-
de onde o povo participe das decisGes
tomadas nas grandes empresas de co-
municagdo. Mas constatamas hoje no
Brasil que meia dizia de familias e em-
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presdrios (Globo-Marinho, Manche-_
te-Bloch, SBT-Santos, OESP-Mesquita)
FSP-Frias, Abril-Civita, por exemplo) de-
cidem sozinhos sobre os rumos da comu-
nicagdo no pafs, algo gue atinge coti-
dianamente mais de 60% da populacdo.
Onde, e isto é que estamos considerando
0 mais grave, decidem a portas fechadas,
sem que o publico tenha qualquer tipo
de acesso direto.

Imaginemos a situacgo negativa
seguinte — numa grande empresa de tele-
visdo o dono decide veicular uma progra-
macao visando denegrir a imagem de um
certo partido polftico. Para tanto este
dono de empresa; discretamente, ordena
a seu diretor de programagdo que opera-
cionalise uma tal programagéo. |magine-
mos ainda que o diretor de programacao
aceite tal tarefa e aja discretamente. To-
do o panorama politico, caso isto ocorra,
estard tendencialmente influenciado con-
tra este partido. A Gnica via que ele (a
vitima) teria para agir no sentido de se
proteger contra tal agressdo seria o tribu-
nal, a Justica. Tem que processar, tem
que provar ma fé, isto leva meses, a justi-
ca brasileira é lenta.

Imaginemos agora a situagdo posi-
tiva seguinte —a grande empresa em
questdo nunca decide denegrir a imagem
de determinado partido porque ela é de-
mocraticamente gerida.

Fagamos uma hipbtese pela trans-
paréncia pensando na possibilidade de se
dividir o capital de uma empresa de tele-
visdo em acles que dio direito a voto
(ADVs) e acGes que dao direito a divi-
dendos (ADDs), como ocorre por exem-
plo atualmente no jornal francés Le
Monde.

As acbes que ddo direito a voto
seriam privativas em 70% dos trabalhado-
res regulares da empresa. Elas dariam a
seus detentores o poder de eleger o presi-
dente da empresa (mais ou menos como
ocorre hoje nas universidades federais).
Trata-se portanto de se entregar o poder
executivo da empresa ao trabalhador da
empresa.A somatoria das ADVs daria di-
reito a 15% dos dividendos, no intuito de
se garantir a otimizagdo da produtividade.
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As acbes que dao direito a divi-
dendo continuariam nas maos ou da ini-
ciativa privada ou do estado (trata-se de
intervencdo em empresa ja existentel, o
que faria que ndo haveria alteracao fun-
damental na propriedade da empresa. A
somatéoria das ADDs daria poder sobre
15% das ADVs, portanto a pelo menos
alguns cargos de diretaria. Os detentores
das ADDs teriam poder de veto sobre de-
cistes do executivo gue engsjassem mais
de 5% do orgcamento anual da empresa.

No caso de certas questdes estra-
tégicas as decisGes do presidente e dadi-
retoria estariam sujeitas a revisdo e veto
de um Conselho Politico. Este conselho
polftico seria uma espécie de parlamento
composto por mais de vinte membros,
indicados por setores representativos da
sociedade civil (sindicatos, igreja, gover-
no federal, senado, associagOes de consu-
midores, por exemplo). O Conselho Poli-
tico teria principalmente um caréter con-
sultivo, emitindo pareceres sobre ques-
tdes de 6tica, sigilo, direito de resposta
etc. Além disso o conselho opinaria,
automaticamente, sobre qualguer ques-
tdo envolvendo gastos e investimentos
que movimentassem 1% ou mais do orga-
mento anual da empresa. Sobre estas
questdes o conselho politica teria poder
de veto caso sua deliberagdo tivesse no
minimo dois tercos dos votos, ou seja, 0
conselho teria poder de veto nos casos
em que seus membros chegassem a algu-
ma forma de "“unanimidade”’.

Nos casos de conflito entre um
parecer favoravel a uma decisdo D por
parte, por exemplo, do Conselho Politi-
co, @ um parecer contrario a D por parte
dos donos a decisdo ficaria a cargo do
presidente da repablica.

Retomemos & idéia basica — de-
mocratizar a comunicagdo de massa.
Qutra justificativa se poderia dar a favor
da proposta de a sociedade civil entregar
o poder executivo real de algumas em-
presas enormes de comunicagéio ao co-
municador social. Trata-se do fato con-
creto que a comunicagdo de massa hoje
n3o é, e nem sera tdo logo, um processo
interativo (o feedback se dando através

de niveis de audiéncia, pesquisas de opi-
nido publica etc). Ora temos portanto
uma situacédo de fato em gue uns poucos
milhares de pessoas produzem bem ou
mal informagdo e diversdo baratas para
milhbes de pessoas. Se este estado de
coisas nao vai mudar tdo logo entdo é
importante lembrar que quem conhece
de perto a maior parte dos problemas da
comunicagdo é o editor que estd I& no
laboratério todo dia editando, & o artista
todo dia diante das cameras, por exem-
plo. Estas pessoas vivem intensamente Os
problemas da comunicacao e para elas as
solugBes existem e elas também estdo
preocupadas com a melhoria do fluxo.

E evidente que todo mundo ndo
pode influir diretamente todo dia na pro-
ducdo das mensagens do fluxo. Neste
sentido é preciso atentar para o fato de
que o profissional de comunicagdo €
basicamente um assalariado que foi
treinado para produzir um produto que
responda adequadamente & demandas
do social, principalmente via a universi-
dade, que é um lugar onde, nem que seja
minimamente, as pessoas aprendem 0
que é responsabilidade profissional e so-
cial.

Além disso € preciso atentar para
o fato de que as dimensdes do fluxo s&o
exiglias e sua elasticidade ndo € muito
grande. Assim o espago no fluxo é va-
lioso e denso demais para o amadorismo.
Ele é hoje, de fato, ocupado, tecnica-
mente, pelo profissional de comunica-
¢do. Mas a consciéncia profissional e so-
cial do comunicador esbarra corriqueira-
mente com @ ordem vinda do poder
executivo da empresa. E simples enten-
der isto — muitas vézes o profissional
quer a mensagem perfeita, e muitas vézes
o dono quer uma megafazenda na Ama-
zonia... ’

Vemos portanto que ndo seria ir-
responsabilidade polftica entregar-se o
poder dltimo de decisdo em certas em-
presas de comunicagdo aos comunicado-
res sociais. Pelo contréario, esta seria uma
acdo necessariamente democratica pre-
cedida de amplo debate e referendada
em lei.
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Filosofia de La Comunicacion
En Torno a Los Medios

Francisco Sierra G.
(Doctor en Filosofia Professor de Filosofla
de la Comunicacibn en la Facultad de
Comunicaciéon Sacial de la Universidad Ja-
veriana, Bogotd, Colombia)

Este trabalho, apresentado ao V Congresso Internacional de
Filosofia Latinoamericana, realizado em julho de 1988, em Bogota foi
publicado por Signo y Pensamiento, nQ 13, 6rgdo oficial da Facultad de
Comunicacion Social da Pontificia Universidad Javeriana, correspondente
ao sequndo semestre de 1988. Comunicarte prossegue, assim, divulgando o
pensamento dos integrantes da Rede |bero-Americana de Revistas de Co-
municacdo e Cultura.

El pensamiento ha de estar muy avanzado
para que cada quien tire su revélver al suelo
y se siente a discutir tan pronto comprende
el significado de la palabra civilizacién.

Eric Weil

Filosofia Y Comunicacion

Filosoffa y comunicaciéon se encuentran emparentadas desde
los propios comienzos: Parménides, Heraclito, Socrates, Platon, Aristote-
les, Agustin. De un modo maés explicito con el giro filoséfico hacia el
lenguaje en la Hermenéutica, la Filosofia Analitica, el Pragmatismo, la
Tearia Critica de la Sociedad. Empero, no es aste el lugar ni la ocasion
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para exponer tal parentesco de modo més completo. La pretension filoséfi-F
ca de construir un discurso absolutamente coherente y razonable, una vez
ha optado por la razén frente a la violencia, pasa necesariamente por la

discusion, el didlogo, el debate de razones; en una experiencia comunicati-

va que permite constituir el horizonte ontologico, moral y politico de la

empresa filosofica.

A su vez, la intencion de lograr un acuerdo en el discurso y el
anhelo de establecer la coherencia absoluta entre Ser, Verdad, Libertad,
exigen de la experiencia comunicativa una constante reorientacién que
permita empapar su espontaneidad vital y funcional con estos intereses
basicos de toda comunidad razonable. La reflexién critica sobre la
comunicacidbn permite liberar a ésta del mercantilismo y la dominacion,
para exigirla y reclamarla como préactica imprescindible en el conocimiento
y la accidn con el mundo de la naturaleza exterior, con el universo de
nuestras relaciones culturales y sociales, con el universo de nuestra
interioridad’.

Comunicacion e Incomunicacion

Comunicacion e incomunicacidon se encuentran en una misma
cuerda en tensién como fuerzas opuestas. Desde la incomunicacion y la
violencia que esta conlleva aparece la fuerte exigencia de optar por la
comunicacion razonable; sdlo desde la comunicacion se identifica la violen-
cia de la incomunicacion, se aprecia su ensefianza negativa y se reafirma en
su posibilidad la opcién por compartir el sentido de modo razonable. He
alli su constituciéon mutua que ha de acompanarles siempre.

Asi como no existe un acuerdo transcultural plenamente esta-
blecido? tampoco existe como estado permanente el uso de la violencia
ciega y muda: ésta acude al sofista de turno para que desde el discurso y la
comunicacién pervertidos arroje ‘legitimidad” a su fatal empresa. Por otra
parte, la realizacién de una comunicacién total, conducir(a quizés al silen-
cio de la presencia en la verdad vy la libertad.

Incomunicacion, porgue en el encuentro interpessoal s6lo re-
velamos lo poco que conocemos de nosotros mismos. El quantum de
comunicacién varia segin el status, la clase social, las culturas, las
ocupaciones, las edades, etc. El universo que habitamos, el que cada uno
crea y en el cual cree es ilimitado. La habituacion a determinados
mensajes, medios, formas de hablar y temas de los cuales hablar, genera
incomunicacion con otros gque no comparten dicha homogenizaci6n3.

Incomunicacién en el silencio, lo desconocido, el secreto, la
intimidad; con ella expresamos y reconocemos las insalvables diferencias
entre nosotros; la libertad de sentimiento, pensamiento y accidn inédita en
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uno y en los otros; la irreductibilidad de la complejidad y musicalidad de la
vida a estandares y analogias funcionales; existe pues, una asimetria consti-
tutiva de la experiencia comunicativa.

Podriamos perguntarnos al unisono con la intervencion del Dr.
Bello si las instituciones de la television, la radio, entre otras, reconocen la
tensién y las implicaciones de la opcidn por la comunicacién, o cabalgan el
potro del ‘imperativo tecnoldgico’y la dominacion. En el ruido de su
omnicompetencia pervasora, ¢ son posibles, ain por una parte, el silencio
y, la interioridad y por otro, la accién comunicativa valida?

Naturaleza de La Accion Comunicativa®

La accién comunicativa se entiende como una accién social
orientada a compartir el sentido mediante la experiencia, el entendimiento,
el acuerdo y las decisiones mutuas, en torno al mundo de la naturaleza
externa, a nuestro mundo interior e individual.

Accion social que ha de validarse si hablante/oyente, escri-
tor/lector, optan por, reconocen, se exigen mutuamente y logran satisfacer
(19) exigencias de verdad y argumentacion racional, cuando se refieren a
los hechos en actitud objetivante y cognitiva; (20) exigencias de auto-cor-
reccion y justificacion, cuando se refieren al espacio de relaciones
culturales que comparten contextualmente en actitud interactiva; y (39)
exigencias de veracidad, confiabilidad, confidencialidad, cuando en actitud
expresiva comparten el universo de su experiencia interna e individual.
Accion social presente en las pricticas comunicativas cotidianas donde las
dimensiones de |la validez de la verdad proposicional, la justicia normativa
y ka autenticidad subjetiva se encuentran ya entrelazadas.

Accion social en el contexto de la cultura entendida de un
modo mas semidtico que hegemonico, como un texto actuado, como las
redes de significacién y valoracion que los mismos hombres han construido v
que deben analizarse no con los métodos de la ciencia experimental que
busca establecer leyes reduciendo las hipGtesis a un mfnimo, sino me-
diante procesos hermenéuticos, historicos y dialécticos que, al modo de las
‘descripciones densas’ (G. Ryle, The Concept of Mind) amplian los hori-
zontes de lectura y apropiacion de las diversas mediaciones simbdlicas de
las diversas culturas”.

Cultura que es piblica porque el sentido lo es; porque descansa
en las relaciones de intersubjetividad espontdnea de cooperacion o trabajo,
lenguaje o comunicacion, toma de decisiones o podera; relaciones que
subsisten y resisten a la decadencia de las instituciones vy, relaciones desde
Is cuales es preciso gestar nuevas organizaciones y mediaciones mas
compatibles con su dinamismo v libertad.
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Cultura que no ha de entenderse como un factor extrafio que®
ejerce poderes causales sobre otros elementos, sino como contexto ques
engloba las relaciones humanas, ain sin establecer un consenso total y
haciendo imposible la existencia de un yo sub-cultural’.

Mass Media En La Cultura

Susan Bennetten: ‘Mass Media Education: Defining the
subject’’®, distingue cuatro tradiciones en la investigacion sobre los medios
masivos: la investigacién funcionalista o de los efectos; la investigacion
sobre usos y gratificaciones; la investigacion de anélisis critico de las
estructuras sociales y la investigacion semiotica de las ideologias que los
medios expresan, a las cuales ha hecho referencia el Dr. Bello.

Pero, los investigadores se han percatado de |a debilidad de las
categorias de ‘evolucién’, ‘impacto’, ‘causa y efecto’ para dar cuenta de la
complejidad del fenémeno. La cultura tampoco es una caja donde se
encuentra algo asi como ‘la tecnologia’, ni tampoco esta es una fuerza
independiente ‘alld-afuera-ahora” que se aplica sobre una estructura social
estatica e independienteg.

Como bien anota el conferencista, este mito ‘hipodérmico’
oculta con conocimiento de causa o no, que los medios y las tecnologias
que comportam son resultado de procesos culturales e histéricos donde
han operado valores y decisiones humanas. Los Medios Masivos surgieron
en el interior de una experiencia econémico-politica que despolitizd la
esfera de lo plblico y lo popular para acosarla bajo el término ‘massa’ y su
connotacion de multitud informe e ignorante. De esta forma, su génesis se
hace elitista al invalidar lo popular y su diversidad; moralista, al proponer
solo su cultura e impedir los contagios con la masa vy, se hace imperialista
al desarrollar el poder de su estructura ideolégica con la omnicompetencia
con sobre el populacho®®.

Por fortuna, las mismas investigaciones han revelado que “la
TV no cambia por si sola un voto” y, como ensefia repetidamente J.
Martin: televidentes, oyentes, espectadores, son sujetos humanos creativos,
dindmicos, que transforman, ridiculizan y redisponen a su antojo los
mensajes a través de los aparatos, renunciando a ser “‘usuarios receptores
puros'’.

Los Mass Media, sus discursos e instituciones que los legitiman
han de someterse, entre otras, a las exigencias de validez propuestas por
Habermas para constituir una experiencia comunicativa propiamente
dicha. Su historia, configuracion institucional y régimen de propiedad no
permiten hablar de una accion social abierta a establecer el consenso y el
acuerdo mutuos plenamente. Su,interés, marcadamente técnico e instru-
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mental, cierra las puertas a la idea de una emancipacion de la comunidad
viviente, y su modo de comunicaciéon queda abierto o latentemente diri-
gido a la manipulacién, donde oyente, lector, espectador, no conocen los
fines ni los medios, ni han expresado su consentimiento en torno a dicha
accion; éstos, alin menos, participan en la propiedad y la produccion de
sentido. Habria que afadir mas cosas si fuéramos a analizar estas exigencias
inherentes a la comunicacion estableciendo diferencias entre cada uno de
los Medios Masivos.

La cara iluminada de la luna de los Medios en la cultura,
paraddjicamente sélo comienza a ser conocida. Los Medios Masivos, el més
popular de ellos, la television, desempeiia una funcion mitica y narrativa
esencial en la identidad de los seres humanos. Todos somos hacedores de
mitos y cuentos populares, en la medida en que somos constructores de la
historia con sentimientos, intenciones, aspiraciones y valores. Mientras los
cuentos populares buscan entretener con el suspenso y la narrativa de
ficcion, y se meten con el hombre corriente, los mitos, con sus héroes
artequetipicos, buscan responder a necesidades humanas mas profundas en
torno al sufrimiento., la pobreza, la muerte; conllevan significaciones sagra-
das e implican para su vivencia, rituales y creencias cdsmicas.

Si bien, la mayorfade los productores presta oido a la sirena de
la explotacion de los gustos populares y los desgastan en estereotipos,
agrandando sus ingresos publicitarios, ciertamente existen unos pocos que
halan el polo de la razonabilidad mostrando la tension profundamente
humana entre la bestialidad y el anhelo de un bien supremo. Recogen y
recrean colectivamente mitos, simbolos, héroes nacionales, tradiciones,
reconfigurandolos en lenguajes poéticos apropiados, haciendo sentir a la
comunidad que “puede realizar otra vez'’ la épica de sus ancestros. (Por
ejemplo, ocurre una liberacion del sentimiento de grandeza y autoposesion
cuando con las transmisiones de ciclismo y fGtbol en nuestro pai's decimos
a grito pleno: “"hemos vencido a Europa y al mundo entero”) '!. El
discurso televisivo, si no cae en el interés manipulatorio puede desempefiar
en la cultura un papel de intérprete y vigilante'? de los conflictos sociales,
concretando en héroes y villanos los valores vy los horizontes de sentido
vagamente definidos en el imaginario social 13

Para Bernice Martin'? y Victor Turner'?, antropdlogos, ir a

teatro, ver TV., leer periodico, son rituales colectivos para el hombre de
hoy. Estos rituales se caracterizan no solo por su repetitividad, sino porque
permiten crear, cambiar, hacer transiciones e incursiones en espacios
liminales de nuestra vida individual y social. Un texto de TV., por ejemplo,
afirma Robert A. White, se asume como un producto cultural colectivo y
como una reflexion del dinamismo de produccion cultural del sentido en
una sociedad’®.
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Educacion F

4

Entendemos la educacion como un modo de comunicacion

abierto, en el interior de la diversidad, el pluralismo cultural y generacional

de las comunidades humanas, que se orienta, en Gltima instancia, a los

fines politicos de una vida social organizada; esta, se hace posible y se

mantiene, por la discusién vy la accién participativa en torno a la tradicion,
a la concepcion y a la realizacion autbnoma de su destino histérico.

Su funcién en el contexto cultural consiste en realizar el
proceso de autoreflexion y constitucion que su desenvolvimiento historico
demanda, a fin de que la cultura adquiera su punto de vista superior'’
siendo consciente de las acciones que la conduzcan a su libertad. Pretende
hacer pasar a la cultura de su espontaneidad inmediata, mediante la
ortopraxis educativa, a una nueva espontaneidad inmediata enriquecida y
plasmada con nuevos sentimientos, valores, deseos y acciones que expresan
y reconocen su auténtica identidad.

As(, toda educacion es politica y toda politica es educativa,
como afirma E. Weil, ya que la educacién tiene por objeto ofrecer al
individuo y a la comunidad una actitud correcta en su interaccion con los
otros individuos y comunidades, permitiéndole esclarecer las estructuras
del universo con miras a la realizacién personal y social de su libertad
razonable. Y'toda politica es educacion’ porque la politica se orienta a la
accion razonable y universal que posibilitard el acuerdo de a especie consi-
go misma a la luz de la luz de la razén-historia’®.

Finalmente, con A. REGENBRECHT!?, entendemos la Peda-
gogia como una ciencia practica, cuyo objeto no es propiamente un objeto
entre otros, sino el proceso de objetivacion, el proceso de actuar bien del
hombre — tan caro a Aristoteles —, el proceso de darle sentido a su vida
personal, a su vida en comunidad, al universo en gue habita. Su objeto lo
constituyen las acciones humanas en que el hombre se auto-determina
mediante decisiones libres. Su criterio es la relacion mutua, la liberacion
por el didlogo — tan caro a Socrates y Platén —; relacién que no puede
reglamentarse desde el exterior a voluntad del educador ni quedar a
merced de los caprichos de los educandos. Relacion filoséfica radical:
Estudiante y profesor en cuanto filosofos.

Con base en estos lineamientos podemos apreciar evaluativa-
mente como — por lo menos en nuestro pais — algunos se empefian en
impedir la participacion politica de los educadores, otros despolitizan las
universidades; otros muchos se acogen a la tabla salvadora de la tecnologia
educativa (ya bien despolitizada) o se aferra a un individualismo
cognitivista cubierto con el ropaje de la informdtica y la automatizacion vy,
solo algunos pocos, hacen de la educacién una experiencia colectiva y
cultural, una formacion de una nueva comunidad historica.
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Con respecto a los medios y sus instituciones, es necesario
educar en los lenguajes, los procesos, las técnicas de los mismos de modo
diferencial. No sélo valernos de ellos como herramientas que apoyan el
proceso educativo, sino poder producir nosotros mismos dichas
herramientas, poder develar los intereses egoistas de las empresas radiales,
televisivas, publicitarias; asumir unas practicas modestas pero criticamente
fundadas que nos permitan ir mas alla de posturas moralizantes o
repulsiones sensibleras.

Educar desde el interior de los tejidos culturales, desde su
experiencia, con el fin de identificar, tematizar, reorientar y generar su
significacion propia y libre.

Educaciéon grupal que incluya la familia, las empresas; que no
haga de las destrezas cognitivas individuales un paradigma del saber, sino
que favorezca el crecimiento grupal e individual en la autonomia. Que
logre, con los medios técnicos apropiados, reconocer la especificidad
epistemoldgica de los diversos universos del sentido y la acciéon humanos,
renunciando a la fatidica unidimensionalidad?°.

Violencia En Los Mass Media? !

Podriamos concluir cerrando el circulo de nuestra reflexion
que inicidbamos con la tension del “animal razonable” entre violencia y
razén, con una breve nota sobre esta problematica que, por mas de
cincuenta afos, ha preocupado a los investigadores y que ha llevado, hace
pocos dfas, a una toma de posicion por varios medios de comunicacion en
el pars.

El debate plblico sobre la violencia en los medios se enfoco en
los comienzos desde la teoria funcionalista de los efectos. Sus resultados,
no siempre concluyentes, favorecieron sélo el debate sobre la necesidad de
la censura; (debate tan viejo como el deseo de Platon por sacar a la Poesia
de su Utopia, por corromper las emociones).

““Sélo a algunos, a veces si y a veces no”, tal es la conclusion
de los investigadores sobre los efectos. Actualmente la investigacion se
enruta més hacia los contextos sociales que generan violencia, yendo mas
alld de las reglamentaciones externas y las censuras; ahora se comienza a
ver implicaciones, supuestos morales y politicos, mdas alld del ‘mito
hipodérmico’ previo.

Pero, retomando a Sdcrates, a Aristoteles vy a Kant, con el
investigador William Fore??2, podriamos sostener que, antes que podamos
hacer algo para confrontar el problema de la violencia en los medios, se
encuentra la discusién piblica que nos conduzca a acuerdos y decisiones
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; i . ¢
compartidas en torno a qué tipo de sociedad queremos realmente tener y,
qué tipo de organizacion de los medios contribuye a este tipo de sociedad:

A la luz de ese parametro consensualmente establecido si
podrian encuadrarse normas y reglamentaciones propias a cada uno de los
medios, reconociendo su especificidad.
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Brasil Escolhido para Sediar ALAIC:
Diretor da ECA-USP é o Novo Presidente

A Assembléia Geral da Associagao Latino-Americana de Pesquisadores
da Comunicacdio — ALAIC — reunida em Florian6polis, no dia 8 de setembro, duran-
te o Congresso INTERCOM 89, decidiu por unanimidade transferir sua sede para o
Brasil. Foi eleito para presidir a ALAIC o Prof. Dr, José Margues de Melo, Diretor da
Escola de ComunicagGes e Artes da Universidade de S30 Paulo, instituicdo que sediara
a entidade latino-americana durante o préximo triénio.

A reunido foi presidida pelo Diretor do IPAL — Instituto para a Améri-
ca Latina—o peruano Rafael Roncagliolo e secretariada pela presidente da
INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunica-
¢do — a brasileira Margarida Kunsch. Usou da palavra na abertura do evento a colom-
biana Patricia Anzola (presidente da ALAIC no Gltimo triénio) que fez um relato
sobre as atividades recentes da Associacao.

Participaram da assembléia representantes de 12 paises — Argentina,
Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Cuba, México, Nicaragua, Peru, Porto-Rico, Vene-
zuela e Uruguai. Estiveram presentes 4 sess3o de abertura representantes de entidades
estrangeiras vinculadas & pesquisa em comunicagdo: o inglés James Halloran (presi-
dente da Associagdo Internacional de Pesquisadores da Comunicacdo — |AMCRI, o
francés Francois Huttin (dirigente da Associacdo Francesa de Ciéncias da Comunica-
gdo e da Informagdol, a belga Joelle Hullebroeck (dirigente da Unido Latina), o
cubano Ernesto Vera (vice-presidente da Organizacdo |nternacional dos Jornalistas), o
brasileiro Armando Rollemberg (presidente da Federagiio Latino-Americana de Jorna-
listas) e 0 mexicano Luiz Suarez (secretdrio-geral da Federacdo Latino-Americana de
Jornalistas — FELAP).

' As principais decises da reunio estiveram relacionadas com a mudanca
de estatutos da associagdo, que, a partir de agora, congregard ndo apenas as asso-
ciagbes nacionais de pesquisadores, mas passara a incluir também o0s centros de pes-
quisa e os pesquisadores autdnomos, sobretudo naqueles palses onde ndo existe orga-

nizagdo nacional ou regional dos profissionais da area. Outra deliberacdo refere-se a
uma maior presenca da América Latina nos foruns internacionais da pesquisa em
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comunicago, além de um trabalho de estimulo 4 pesquisa e aos pesquisadores dosf
paises e regifes onde o estudo da comunicagdo ainda ndo adquiriu sedimentacio.
académica. Decidiu-se ainda preparar o | Congresso Latino-Americano de Pesquisa-
dores da Comunicacdo, que deverd se realizar em Sao Paulo em Setembro de 1992,

juntamente com o XVIII Congresso. Mundial de Pesquisadores da Comunicacdo

{International Conference of IAMCR).

A nova diretoria da ALAIC esta integrada pelos seguintes pesquisadores:
Presidente — José Margues de Melo (Brasil), 19 Vice-Presidente — Javier Esteinou
Madrid (Méxicol), 29 Vice-Presidente — Diego Portales (Chile), 19 Suplente — Mar-
garida Kunsch (Brasil), 22 Suplente — Enrigue Sanchez Ruiz [Méxicol.

A sede da entidade sera instalada no edificio da Escola de”Comunica-
cBes e Artes da USP — Av. Prof. Licio Martins Rodrigues, 443 — Bloco A —Sala
3 — Cidade Universitiria — Sio Paulo (Brasil) — Telefone: 814-4764, Telex: 80629
UVSI-BR, Telefax: 815-4272,

No seu discurso de posse, o Prof. Marques de Melo, novo presidente da
ALAIC, comprometeu-se a "revitalizar a pesquisa latino-americana de comunicacao,
dando-lhe maior projecdo internacional, mas ao mesmo tempo libertando-a da de-
pendéncia externa e da subordinagdo aos modelos fordneos”. Concluiu afirmando:
“Queremos intensificar a cooperagdo internacional dentro de padrfes marcados pela
bilataralidade e pela reciprocidade académica".

INTERCOM Realiza Congresso Anual
de Pesquisadores em Floriandpolis

A INTERCOMSociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagdo e o Departamento de Comunicacdo Social da Universidade Federal de
Santa Catarina promoveram o X1| CONGRESSO BRASILEIRO DE PESQUISADO-
RES DA COMUNICACAQ em Florianopolis {SC}, no periodo de 6 a 10 de setembro
de 1989. O X!| Ciclo de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo, evento principal
do Congresso, teve como tema central “Industrias culturais: os desafios da integracdo
latino-americana’’,

Frente ao crescimento nos Gltimos anos da produgao cultural em vérios
pafses do continente, cuja indastria se lanca & busca de mercados internacionais,
constata-se que a conquista do mercado latino-americano para os produtos gerados na
propria regido, continua a empenhar grandes desafios politicos, econdmicos e cultu-
rais. Nesse contexto, o XI| Congresso INTERCOM oferece um espago para a indispen-
savel contribuicdo dos pesquisadores da comunicagdo com seus estudos e reflexdes
para superar as barreiras existentes, dentro dos parametros tragados pelos subtemas:

1 — Mercado Comum Latino-Americana! exportagdo e consumo dos
produtos culturais.

2 — Identidade cultural: popular e massivo, nacional e transnacional.

3 — Pelfticas de Comunicagdo e Cultura: estratégias de cooperacao
intraregional.
Eventos paralelos

Os eventos paralelos do XII Congresso INTERCOM cobrem as mais
diferentes areas da Comunicaco, conforme programagao apresentada a seguir.
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1 —S_ESSGES DE COMUNICAGOES SOBRE PESQUISA NA AREA
DE COMUNICACAO SOCIAL

Abertas & participagdo dos pesquisadores iniciantes e seniors que expu-
serem seus trabalhos individuais relacionados com o tema central ou com a area de
Comunicacdo Social, bermn como grupos de pesquisadores, cOmpostos por um maximo
de 4 pessoas, que apresentarem trabalhos sobre um mesmo segmento tematico.

Coordenadores: Dilma de Melo e Silva (ECA-INTERCOM). Luiz Rober-
to Alves (IMS = INTERCOM), Antonio Gongalves (INTERCOM) e Hélio Schuch
(UFSC)

2 — SEMINARIO INTERNACIONAL DE JORNALISTAS
(FELAP-FENALJ)

Coordenadores: Francisco Karam (UFSC), Armando Rolemberg
(FENAJFELAP), Manuel Carlos da Conceigcdo Chaparro (INTERCOM-ECA/USP)

3—11 ENCONTRO IBEROAMERICANO DE PESQUISADORES DA
COMUNICACAO

Coordenadores: José Marques de Melo (ALAIC-INTERCOM-ECA/USP],
Maria Immacolata Vassalo de Lopes (INTERCOM-ECA/USP), Fernando Perrone
(INTERCOM-ECA/USP], Luis Nufiez (Coneicc-México) e Sérgio Weigert (UFSC)

4 — 11 ENCONTRO IBEROAMERICANO DE EDITORES DE REVIS-
TAS DE COMUNICACAO

Coordenadores: Walter MNeira [FELAFACS), Dario Luis Borelli
(INTERCOM) e Ricardo Barreto (UFSC)

5 — 11 5SIMPOSIO BRASILEIRO DE RELACOES PUBLICAS

Coordenadores: Maria Helena Weber (INTERCOM-UFRGS), Ana Maria
Fonseca (UFRGS), Ricardo Schneider da Silva ([UFRGS) e Luis Scotto de Almeida
(UFsC)

6 —SEMINARIO DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA NA AMERI-
CA LATINA

Coordenadores: Francisco Assis M. Fernandes (INTERCOM-ECA/USP),
J. B. Pinho (INTERCOM-PUCCAMP) e Paulo Brito (UFSC)

7 —SEMINARIO DE COMUNICAGAO PARA A PAZ

Coordenadores: Omar Souki (INTERCOM-UFMG) e Beatriz Wagner
Miranda {UFSC) '

8 — 11 SEMINARIO DE COMUNICAGAO RURAL

Coordenadores: Miguel Angelo da Silveira (EMBRAPA/Campinas),
Laércio Nunes e Nunes (Universidade Federal de Pelotas) e Neila Bianchim (UFSC)

9 — 11l ENCONTRO BRASILEIRO DE EDITORAGCAO ELETRONICA

Coordenadores: Alceu Antonio da Costa (INTERCOM-TELESP/SP),
Carlos Eduardo Moraes Dias (INTERCOM-UFAL) e Henrique Finco (UFSC)

10 — ASSEMBLEIA DE RECONSTITUICAO DA
ALAIC-ASSOCIACION LATINO AMERICANA DE INVESTIGADORES DE LA
COMUNICACION

11 — ASSEMBLEIA GERAL ORDINARIA DA INTERCOM

12 — EXPOSICAO DE PRODUTOS E EQUIPAMENTOS DA INDUS-
TRIA CULTURAL LATINO-AMERICANA






PUBLICACOES INTEGRANTES DA
REDE IBERO-AMERICANA DE REVISTAS DE
COMUNICAGAO E CULTURA

Biblioteconomia e Comunicag¢do

Publicacdo semestral da Faculdade de Biblioteconomia e Comunica-
¢do da Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)

Correspondéncia:

Biblioteconomia e Comunicacdo
Rua Jacinto Gomes, 540
90.000 — Porto Alegre — RS
BRASIL

Cadernos de Jornalismo e Editoragdo

Publicagdo trimestral do Departamento de Jornalismo e Editoracdo
da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo
(ECA-USP).

Correspondéncia:

Cadernos de Jornalismo e Editoragdo
Av. Prof, Licio Martins Rodrigues, 443
Cidade Universitdria — Butantd

05508 — Sdo Paulo

BRASIL

Comunicagdo e Linguagens

Publicacdo semestral do Centro de Estudos de Comunicagdes e Lin-
guagens (CECL).

Correspondéncia:

CECL

Departamento de Comunicacdo Social
Avenida de Berna, 24

1000 — Lisboa

PORTUGAL
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Comunicagdo e Sociedade i

Publicacdo semestral editada pelo Mestrado em Comunicagdo Social
do Instituto Metodista de Ensino Superior (IMS).

Correspondéncia:

Curso de Pas-Graduacdo em Comunicacdo Social
IMS — Revista de Comunicagdo e Sociedade
Rua Sacramento, 230 — Rudge Ramos

09720 — S3o Bernardo do Campo (SP)

BRASIL

Comunicacion America Latina

Publicacdo quadrimestral da Asociacion Catdlica Latinoamericana
para la Radio vy la Television.

Correspondéncia:

Comunicacion America Latina
Estados Unidos 2057

1227 Buenos Aires
ARGENTINA

Comunicacion y Cultura

Publicacdo semestral do Departamento de Educacion y Comuni-
cacién, Division de Ciencias Sociales y Humanidades da Univer-
sidad Autonoma Metropolitana — Xochimilco

Correspondéncia:

Rewvista Camunicacion y Cultura
Calzada del Hueso 1100

Col, Villa Quietud 04960

ME XICO

Comunicarte

Publicagcdo semestral do Instituto de Artes e Comunicacdes da
Pontificia Universidade Catolica de Campinas.

Correspondéncia:

Revista Comunicarte

Rodavia Dom Pedra |, km 112
Caixa Postal 317

13100 — Campinas (SP)
BRASIL
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Dia-Logos

Publicacdo semestral da Federagdo Latino-Americana de Associagdes
de Faculdades de Comunicacdo Social (FELAFACS).

Correspondéncia:

FELAFACS

Apartado Postal 18-0371
Lima 18

PERU

Intercom — Revista Brasileira de Comuni:agéo

Publicagdo semestral da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunicagdo — INTERCOM — com o apoio do Programa
MCT CNPqg/FINEP.

Correspondéncia:

INTERCOM — Revista Brasileira de Comunicacgdo
Caixa Postal 20.793

01498 — S3o Paulo

BRASIL

Leopoldianum — Revista de Estudos e Comunicagdes

Publicagdo quadrimestral da Universidade Catdlica de Santos
(UniSantos).

Correspondéncia:

Leopoldianum — Revista de Estudos e Comunicagdes
Rua Euclides da Cunha, 241

11060 — Santos (SP)

BRASIL

Signo y Pensamiento

Publicacdo semestral da Facultad de Comunicacion Social da Ponti-
ficia Universidad Javeriana.

Correspondéncia:

Facultad de Comunicacién Social
Pontificia Universidad Javeriana

Carrera 79 N943-82

79 Piso — Edificio Angel Valtierra — Bogota
COLOMBIA







Institutions interested in exchange of publications are requested to address
to * Las instituciones interesadas en el cambio de publicaciones son
invitadas a dirigirse a " Les institutions que désirent établir un échange de
de publications sont prides de s'adresser 3 * Le Istituzioni che vogliano
ricevere questa publicazione in forma di cambio fare la richiesta.

COMUNICARTE

Pontificia Universidade Catlica de Campinas
Campus | — Rodovia “D. Pedro |, km 112
Caixa Postal 317 — Telefone (PABX) 52-0899 — CEP 13100
CAMPINAS (Brasill




Arnaldo Lemos Filhos
Cinema e o sagrado

Domenico De Gregorio
L'idea di un nuovo ordine mondiale della comunicazione

Elisete Zanlorenzi
Vocé quer brincar?

Flévio M. A. Calazans
Epiquerema: a forma universal de argumentar

Gilmar de Carvalho
Marilena Chaui e a comunicaggo social

JoSo Baptista de Almeida Junior
Opera do malandro: um exercicio de leitura cinemato-
gréfica

Joiio Ribeiro Janior
O significado do abstracionismo

Mério L. Erbolato
Policia e jornalismo: objetivos comuns

Norma Felicidade L. da Silva
O sentido da cultura

Omar Souki Oliveira
Impacto da televisdo em habitos de consumo
Tupa Gomes Corréa

Interesse pablico e interesse privado na dialética da opi-
nido publica

Yolanda Lhullier dos Santos
A missao artistica francesa de 1816 e o neoclassicismo
no Brasil

PESQUISA E DOCUMENTAGAO, BIBLIOTECA DE

COMUNICACAO, OPINIAO E DEBATE, PENSAMEN-

TO IBERO-AMERICANO, NOTICIAS

COMUNICARTE =~ |

Pontificia Universidade Catoblica de Campinas
Campus | — Rodovia "D. Pedro 1", km 112
Caixa Postal 317 — Telefone (PABX) 52-0899 — CEP 13100
CAMPINAS (Brasil)
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