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Introducio

Estudos recentes de comunicacdo de massa e seus efeitos no
Terceiro Mundo tém usado a teoria da dependéncia como referencial teori-
co. Esta abordagem enfatiza o fluxo internacional de mensagens e suas
influéncias em sociedades tradicionais e diferentes culturas. O modelo pro-
poe que os produtos culturais exportados para regides menos industriali-
zadas tém um impacto (negativo) significante em tais sociedades. Os de-
pendistas tém concentrado seus estudos nos efeitos gerados nos sistemas de
comunicacdo de massa dos paises em desenvolvimento (15, 22, 34), e nos
lacos de dependéncia que estas instituicOes gradativamente estabelecem
com o Ocidente (28, 29). Estes autores freqiientemente afirmam que tais
ligacGes institucionais com o Ocidente tendem a encorajar a adocdo de
estilos de vida caracteristicos de sociedades altamente industrializadas. Tal
processo levaria inevitavelmente a um maior consumo de produtos indus-
trializados. O modelo parece explicar amplas tendéncias institucionais, po-
rém evidéncia empirica de mudancas de atitudes em individuos é raramen-
te apresentada pelos estudiosos do assunto.

A teoria da dependéncia aplicada aos meios de comunicacao
sugere que existe um desequilibrio na disponibilidade de produtos de co-
municacao, principalmente de programas de televisao (26, 33). Na maioria
dos paises do Terceiro Mundo um maior néimero de programas de televisdo
importados é transmitido do que producdes locais (13, 34). A hipotese
predominante é que quanto mais programas de televisao vindos do Oci-
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dente, tanto mais “ocidentalizadas’ ficardo estas sociedades do Terceiré
Mundo (8, 28). Como na grande maioria dos casos os programas sdo impor-
tados dos Estados Unidos, a tal “ocidentalizacdo’ se relaciona com o estilo
norte-americano de vida (2, 28, 34).

O objetivo deste estudo é testar hipoteses derivadas da teoria
da dependéncia. O teste porém serd feito a nivel individual e n3o institu-
cional. Na maioria dos casos de dependéncia a analise tem sido feita aum
nivel macro-sociolégico. O estudo em questdo adota uma perspectiva dife-
rente e a seguinte pergunta é abordada: Existe também um processo de
dependéncia se desenvolvendo a nivel individual? '

Raizes da Teoria da Dependéncia

A teoria da dependéncia foi desenvolvida como um modelo
econdmico explicativo do processo de empobrecimento sofrido pelos
pai'ses em desenvolvimento (4, 31). De acordo com a teoria, os paises em
desenvolvimento constituem a periferia do sistema econdmico interna-
cional, e as nacOes industrializadas sdo o centro do sistema. Na periferia
ainda ha uma relativa abundancia de matérias-primas, as quais sdo vendidas
a precos baixos para os paises do centro. O centro por sua vez exporta
produtos industrializados para a periferia. Tais produtos sdo relativamente
mais caros que a matéria-prima da qual sdo feitos, pois o prego dos produ-
tos importados do centro, em Gltima analise, contém o preco da maté-
ria-prima importada anteriormente da periferia. Assim que os consumido-
res na periferia compram estes produtos, eles estdo em esséncia pagando
pela sua propria matéria-prima mais a cara mao-de-obra do centro, gasta
para produzi-los (10).

Este processo tende a criar riqueza no centro e pobreza na
periferia. Além da pobreza também cria na periferia uma forte dependén-
cia econdmica. De certa forma as pessoas na periferia se tornam dependen-
tes do centro para a aquisicdo de um vasto nimero de artigos de consumo.
Os lacos de dependéncia gradualmente se consolidam a medida que a pe-
riferia se empobrece e o processo de produgdo se torna cada vez mais
dependente de tecnologia importada (3, 7, 10, 29, 31).

Alguns estudiosos do processo na drea de comunicagio (e. g.
21, 22, 28, 34) identificaram os produtos culturais norte-americanos (mu-
sica, filmes, programas de televisdo etc.) como um agente ativo dentro
deste modelo econdmico. Os meios de comunicagdo, de acordo com
Beltran, Mattelart, Schiller (2, 15, 21) e muitos outros autores, facilitam a
adocdo de padroes norte-americanos de consumo na periferia. A importa-

¢do de programas como ‘‘Bonanza”, "l Love Lucy”, “Leave It to Beaver”,
“Charlie’s Angels”’, "“Dallas’’ e muitos outros, expde as populacdes periféri-
g P
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cos ao estilo de vida dos Estados Unidos, o qual pressupde o alto consumo
de produtos industrializados (2, 15, 16). Acredita-se que o grande nivel de
consumo de artigos industrializados, tais como geladeiras, aparelhos de ar
condicionado, automdveis, cosméticos etc., mostrados nestes programas,
tém um impacto direto nas atitudes de consumo dos individuos do Ter-
ceiro Mundo. Estes autores afirmam que tal contato com atitudes ““moder-
nas’’ de consumo tende a suplantar padrdes mais tradicionais de consumo.
Portanto, de acordo com os dependistas, os meios de comunicacdo de
massa, principalmente a televisdo, desempenham um papel importante no
cenario de dependéncia econdomica descrito anteriormente (21, 28, 34).

Autoridades no Terceiro Mundo tém denunciado o processo de
"invasdo cultural” que atinge o mundo em desenvolvimento (26, p. 67).
No entanto, estudos recentes tém concentrado mais atencdo no desequi-
Ifbrio da troca de programas do que nos efeitos da televisdo. Como comen-
ta Katz (14, p. 303), “parece que hd mais pessoas acreditando (nos efeitos
da televisdo) a medida que hd menos prova disponivel/”. Da mesma forma,
Dennis e Merrill (6, p. 184) identificaram a necessidade de mais pesquisa a
respeito dos efeitos da televisdo:

As razbes do dominio norte-americano na drea de conteudo
sdo dbvias. Nés produzimos mais programas de maneira mais
econdémica que qualquer outra nacdo do mundo. Naturalmen-
te, nds somos o fornecedor principal... Infelizmente, hd pouca
pesquisa sobre questoes de impacto, efeito, e influéncia, dar
haver tanta especulacao nesta drea.

Dentro do contexto de dependéncia a premissa fundamental é
que os produtos culturais importados do Ocidente tém um impacto signifi-
cativo nas atitudes dos individuos de paises em desenvolvimento. Este
modelo enfatiza os efeitos dos meios massivos de comunicacio a medida
que cresce o nimero de programas importados dos EE. UU. Quanto maior
este nimero maior sera a preferéncia por produtos importados (15, 16, 33,
34).

Por outro lado, j existem paises latino-americanos exportando
programas de televisdo para nagBes vizinhas (20). Alguns autores, como
Falcon (9), acreditam que as tendéncias preditas pelo modelo de depen-
déncia podem ser invertidas por um aumento deliberado e constante na
producao e transmissao de programacao regional que enfatize temas rele-

vantes ao Terceiro Mundo. Estes temas poderiam ter orienta¢do educa-
cional ou de entretenimento com aten¢do especial a acontecimentos cultu-
rais e valores intrinsecos da regiao.

Caracteristicas do Estudo

Uma pesquisa de campo foi desenvolvida na nagdo centro-ame-
ricana de Belize para testar a relacdo entre exposi¢do a televisdo e atitudes
L J
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de consumo. L& ndo ha producdo de programas de televisdo, mas transmisp
soes diretas do México e dos EE. UU. varrem todo o norte do pafs.

Belize tem um territorio de 8.867 milhas quadradas, aproxima-
damente o tamanho de El Salvador. Sua independéncia da Gra-Bretanha so
ocorreu em 1981 e sua reduzida populacdo de 150 mil habitantes se divide
em varios grupos étnicos e linglisticos. Os criolos, descendentes de africa-
nos e europeus, constituem 40 por cento da populacdo. Os mestigos, uma
mistura de espanhdis com indios maias, compdem aproximadamente um
terco da populacdo. Os-garifunas, que descendem principalmente de afri-
canos representam 10 por cento do total. E os restantes 20 por cento sdo
compartilhados por indios maias, europeus, asiaticos, libanesas, indus, en-
tre outros grupos (1). A lingua oficial do pais é o inglés, mas cada grupo
étnico usa sua propria lingua ou dialeto para comunicacdo informal. Em
Belize, assim como acontece comumente em outros parses do Terceiro
Mundo, a identidade nacional ainda ndo esté claramente estabelecida.

Além do desafio de unidade étnica e cultural, a jovem nacdo
também confronta uma divida externa em crescimento, devido, princi-
palmente, a uma crescente dependéncia a produtos importados. O produto
doméstico bruto em 1983 foi de $154,1 milhdes de ddlares, e o déficit
comercial foi de aproximadamente 20 por centro daquela cifra. A renda
anual per capita é de menos de US$1.000. As principais industrias sdo a
producao de aclcar, pesca e processamento de alimentos (32). O pals
depende muito de suas exportagdes de aclcar para obter moeda estran-
geira. E por outro lado, tem que .importar praticamente todo tipo de
artigos de consumo, desde alimentos a aparelhos de televisdo.

O distrito de Corozal, no norte de Belize, foi escolhido como
local ‘de pesquisa porque os residentes da regifo tém acesso as televisdes
mexicana e estado-unidense. Ambas as transmissGes sdo entendidas pela
maioria da populacdo local que, em geral, fala espanhol em casa e aprende
inglés na escola. A area pesquisada portanto, com uma populacdo bilingtie
exposta a transmissOes de televisdo estrangeira, ofereceu as condicdes ne-
cessdrias para testes empiricos comparativos.

Hipoteses da Pesquisa

Como indicado acima, o norte de Belize apresenta um cendrio
ideal para o estudo das influéncias de televisdo estrangeira em atitudes de
consumidores. Nao héa producdo local de televisdo (30) e a populagdo do
distrito de Corozal esta exposta a uma programacao do Terceiro Mundo ao
mesmo tempo que também assiste programas norte-americanos. A progra-
macdo do Terceiro Mundo é. transmitida diretamente da cidade de,
Chetumal, no México, enquanto a norte-americana chega desde os satélites
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domeésticos dos Estados Unidos. H4 uma antena parabdlica na cidade de
Corozal que recebe os sinais. Estes por sua vez sio retransmitidos na inte-
gra para a populacdo local. Este tipo de operacio é considerada como
pirataria pois a estacdo local ndo paga “royalties’” as emissoras norte-ame-
ricanas (18).

A grande maioria das transmissbes mexicanas e esta-
do-unidenses sdo de natureza comercial. O cenro da programacgio mexicana
sdo as telenovelas e os shows de auditorio. Os programas dos EE. UU. sdo
as noticias, acdo policial, filmes, esportes e novelas (19, 25, 27).

Aproxirmadamente 18 horas diarias de televisdo mexicana sdo
oferecidas a audiéncia do norte de Belize. As novelas mexicanas mais
conhecidas na época em que o estudo foi feito eram: "“Guadalupe”, “Ama-
lia Batista”, “Tu Eres Mi Destino” e “La Fiera’”. "XETU" e “Siempre en
Domingo” sdo exemplos de shows de auditdrio (27). As novelas de um
modo geral tratam de tragédias pessoais. Porém o cendrio é a América
Latina, e o enredo se desenvolve dentro de um contexto social e cultural
mexicano.

Uma dose diaria de 19 horas de televisdo norte-americana esta
também & disposicdo da audiéncia. “Another Life”, “Solid Gold”, “The
‘A’ Team'', e uma variedade de filmes retransmitidos de estacdes dos Esta-
dos Unidos, todos chegam aos belizenhos (19, 25).

Além da televisdo, hd uma grande disponibilidade de artigos de
consumo “‘made in USA". Geralmente, para cada objeto da América La-
tina encontrado nas lojas, um produto similar feito nos EE. UU. é também
oferecido. Por exemplo, o consumidor de creme de cabelo tem a opcdo de
comprar Brylcreem, que é manufaturado nos EE. UU., ou Parami, feito na
Ameérica Central. O mesmo se repete para vérios outros produtos de uso
regular. Portanto, se uma pessoa precisa de um certo artigo, é bem provavel
que ela tenha a opcdo de comprar uma marca norte-americana ou cen-
tro-americana (18).

A pesquisa comparou a relagdo entre exposicdo as televisdes
dos EE. UU. e do México com a preferéncia do consumidor por determi-
nados tipos de produtos. Dentro do contexto da teoria da dependéncia
duas hipéteses foram levantadas. A primeira associa o nimero de horas
gasto na frente da televisdio com uma maior preferéncia por produtos
importados. A hipdtese é enunciada a seguir.

1. A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo
dos EE. UU. se correlaciona positivamente com sua prefe-
réncia por produtos dos EE. UU. e negativamente com sua
preferéncia por artigos da América Central.

A segunda hipotese se baseia na sugestio de Falcon (9), que
sugeriu que poderia haver um alargamento do mercado para produtos re-
L J
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gionais desde que também se aumentasse o nimero de programas baseados

no estilo de vida latino-americano. A segunda hipdtese associa inversa-

mente o nimero de horas dedicado a televisdo mexicana com preferéncia
por produtos norte-americanos:

2. A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo
mexicana se correlaciona negativamente com sua preferéncia
por produtos dos EE. UU. e positivamente com sua prefe-
réncia por artigos da América Central.

Questionario

O questiondrio foi composto de trés dreas gerais que visavam
medir o tempo gasto com televisdo, grau de fluéncia em inglés e espanhol,
e preferéncia por certos produtos, além de incluir as perguntas demografi-
cas usuais.

1. Exposi¢do a TV: trés perguntas foram feitas nesta area. Uma
delas se relacionava com horas totais gastas em frente & televisdo, enquanto
que as outras duas concentravam-se no tempo gasto separadamente com a
televisdo dos EE. UU. e do México.

2. Teste de Lingua: um dos pré-requisitos da amostra era que
todos os entrevistados fossem bilinglies, portanto, cadaum deles foi testado
em seu grau de fluéncia do inglés e do espanhol. Um conjunto de expres-
sOes idiomaticas em inglés e espanhol foi usado para testar o grau de
bilingtialismo.

O teste de fluéncia nestas linguas foi desenvolvido em conjun-
to com Manuel Serna-Maytorena do Departamento de Linguas Modernas
da Universidade de Ohio e Mary Keye Jordan do Programa de Inglés Inten-
sivo de Ohio (OPIE). Eles recomendaram o uso de expressdes idiomaticas
para o teste de bilinglialismo de\?ido a que, em geral, as pessoas que conse-
guem entender o significado destas expressdes também demonstram altos
niveis de proficiéncia nas Iinguas testadas (12, 24).

As perguntas contendo expressdes em inglés e espanhol foram
pré-testadas em uma classe de espanhol intermediario com 20 pessoas que
falavam o inglés como lingua nativa, @ com um outro grupo que usava o
espanhol como Iingua nativa. As duas situacdes de pré-testes, feitas na
Universidade de Ohio, simularam as condicGes de entrevista encontradas
posteriormente em Belize. A classe de espanhol com fluéncia em inglés era
uma representacdo simulada das pessoas criolas, que usam o espanhol co-
mo sua segunda Iingua. Ao mesmo tempo o grupo fluente em espanhol se
assemelha as condicbes de um grande setor da populacdo do norte de
Belize, que usa o inglés como sua segunda lingua.
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O pré-teste mostrou que individuos bilinglies eram capazes de
responder corretamente questdes sobre expressdes idiomaticas em sua
Iingua nativa. Também foram capazes de responder corretamente pelo
menos duas das trés perguntas em sua segunda lingua. Por outro lado,
pessoas com menos fluéncia em sua segunda Iingua ndo foram capazes de
decifrar corretamente o significado das expressdes naquela lingua.

As expressdes selecionadas foram as seguintes: el que con
lobos anda a aullar se ensena”; “‘no por mucho madrugar amanece mas
temprano”’; ‘‘tanto peca el que mata la vaca, como el que le agarra la
pata’; “save it for a rainy day’’; “"what’s up? '’; e "'it was done under the
table”.

3. Preferéncia por produtos e consumismo. Estas varidveis fo-
ram medidas através de uma lista de pares de produtos, que foi lida para os
entrevistados.

Esta escala de preferéncia foi pré-testada na cidade de Corozal.
Os entrevistados foram testados no seu grau de conhecimento de marcas,
importadas dos EE. UU. ou regionais. Vinte e quatros grupos de marcas
registradas, os quais incluiram artigos de consumo duraveis, roupas, ali-
mentos, cosméticos, produtos de papel e temperos foram selecionados
dentre os produtos disponiveis nas lojas de Corozal. Os entrevistados fo-
ram testados em seu grau de familiaridade com as marcas. As marcas
registradas resultantes foram usadas para formular os oito pares de escolha,
-que foram realmente usados no questionario final.

Os critérios usados para selecionar os itens foram os seguintes:
eles tinham que ter qualidade equivalente, tinham que ser facilmente en-
contrados na regido, um dos itens em cada par tinha que ser dos EE. UU. e
ter um nome norte-americano, e o outro tinha tinha que ser feito na
América Central e ter um nome centro-americano.

A questdo que tratou da escolha de produtos apresentou uma
selecdo de marcas de creme para o cabelo, detergente para roupa, sal,
ketchup, geléia de frutas, creme de amendoim, xampu e papel higiénico.
Estes foram os produtos mais usados e suas marcas foram mais facilmente
reconhecidas durante o pré-teste. Roupas e artigos durdveis ndo foram
incluidos na lista final porque suas marcas ndo foram facilmente reconheci-
das durante o pré-teste.

Quatro pares adicionais (sabdo em barra, sabonete, xampu para
caspa e toalha de papel) foram também incluidos na versdo final do ques-
tionario. Eles constituiram itens simulados, com a finalidade de encobrir o
verdadeiro objetivo da escala. Estes itens simulados comparavam artigos
feitos em um mesmo pais.

Durante a entrevista, os entrevistados foram solicitados a es-
colher um elemento de cada par, o qual melhor correspondesse a sua
L J
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preferéncia. Escolha de produtos norte-americanos foram somadas, consti-

tuindo uma medida da preferéncia por produtos dos EE. UU.. Esta escala
tinha uma variacdo de O a 8. As escolhas de produtos da Ameérica Central,
por outro lado, foram também adicionadas e serviram como medida da
preferéncia por produtos centro-americanos. O grau de variagdo desta
escala foi também de 0 a 8.

Também antes de cada alternativa envolvendo marcas diferen-
tes para o mesmo tipo de produto, foi feita a pergunta “vocé usa...? ”,
seguida pelo nome do produto (detergente para roupa, creme ‘de amen-
doim etc.). Cada “sim” foi contado e somado. A lista total, contendo 12
pares de artigos, foi usada como uma medida do grau de consumismo, que
variou de 0 a 12. Em caso de respostas negativas, a escolha era contada
como zero. d

Amostragem

O numero de pessoas entrevistadas foi“ de 96, aproximada-
mente um por cento da populacdo regional. A populacdo da cidade de
Corozal é de 6.000 habitantes, enquanto que os povoados vizinhos sdo’
habitados por mais ou menos 4.000 pessoas (1). A tarefa de amostragem
envolveu a selecdo aleatdria de adultos fluentes em inglés e espanhol na
cidade e nos povoados vizinhos. Os povoados localizados dentro de um
raio de 6 milhas da cidade eram considerados como povoados vizinhos para
a finalidade da pesquisa. Seis milhas é a distdncia maxima em que chegam
as retransmissdes da televisdo dos EE. UU., as quais se originam na cidade
de Corozal (25). A televisdo mexicana cobre todo o territorio do norte de
Belize. CR e -
Dois procedimentos separados foram escolhidos para a selecio
de 48 pessoas nas areas rurais e 48 na regido urbana. Um deles permitiu a
selecdo de entrevistados na cidade, enquanto que o outro garantiu a
escolha aleatdria de pessoas nos povoados. Esta separacio da amostra em
duas categorias, rural e urbana, além de aumentar a representatividade da
amostra, também permitiu desenvolver uma anélise comparativa dos dois
grupos populacionais. A seguir explica-se o processo de amostragem.

Amostra Urbana — Um mapa da cidade de Corozal f6i dividido
em trés zonas de tamanho semelhante, cada uma com o mesmo ndmero de
quarteirdes. Qito guarteirdes foram selecionados aleatoriamente em cada
uma destas zonas. Com a ajuda da tabela de n(meros aleatérios, duas
pessoas foram selecionadas em cada quarteirfo e subseqlientemente
entrevistadas.

Os individuos que foram entrevistados em cada quarteirdo fo-
ram selecionados de acordo com o seguinte método: a esquina do sudoeste
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da primeira quadra foi usada como ponto de referéncia. O entrevistador
parava ali e sorteava um nimero na tabela de nameros aleatorios. Este
valor ditava o nimero de casas que o entrevistador saltaria, comecando a
contagem a partir da esquina de referéncia, na direcdo dos ponteiros do
relogio. Uma pessoa era entrevistada na casa que seguia aquelas que tinham
sido saltadas, caso fosse bilinglie. Depois que a entrevista era conciuida,
um outro niimero era sorteado e o processo se repetia. Usando esta técni-
ca, duas entrevistas eram completadas em cada quadra.

Uma vez que a casa a ser visitada estava definida, o entrevista-
dor perguntava alternativamente pela “‘dona da casa’’ ou o “dono da casa’".
Em caso deles ndo estarem, um adulto do sexo feminino ou masculino era
entrevistado. No caso de ndo ser encontrado um adulto do sexo necessario
ao processo alternativo mulher/homem, ou no caso da pessoa nio ser
bilinglie, aquela casa era saltada e uma outra era elegida aleatoriamente.

Amostra Rural — Num mapa do distrito os povoados dentro
do raio de alcance da televisdo norte-americana foram divididos em trés
categorias: aqueles com menos de 200 habitantes, com um nimero de
habitantes entre 200 e 500, e os povoados com mais de 500 habitantes.
Dois povoados de cada categoria foram escolhidos aleatoriamente, na pri-
meira, San Antonio e Santa Rita foram selecionados, na sequnda, Ranchito
e San Andrés, e na terceira, Xaibé e San Joaquin. Em cada um deles oito
pessoas eram selecionadas usando a mesma técnica descrita para as zonas
urbanas.

COLETA DE DADOS

As entrevistas foram feitas durante os mases de julho e agosto
de 1984. Este pesquisador, que fala fluentemente o inglés e o espanhol, fez
todas as entrevistas. As respostas eram marcadas em um questiondrio pa-
dronizado, que era lido para cada pessoa entrevistada.

Depois de cumprimentar cada entrevistado, o entrevistador
explicava que gostaria de fazer algumas perguntas sobre seus habitos relati-
vos a televisdo. Esta breve introducdo era seguida de uma pergunta infor-
mal sobre a fluéncia do entrevistado nas Iinguas em questdo. Assim, as
pessoas que admitiam ndo ser bilinglies ndo eram entrevistadas. Caso a
pessoa admitisse ser bilinglie, entdo a entrevista prosseguia, e depois de
algumas perguntas sobre horas com a televisdo, cada entrevistado era siste-
maticamente testado no seu conhecimento dos dois idiomas. Se a pessoa

ndo passasse no teste, a entrevista era interrompida.
L J
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Testes Estatisticos

P

As hipoteses da pesquisa foram testadas através do calculo de

correlaces parciais. Para este calculo foi removido o efeito da exposicdo
total a televisdo e estabelecido o nivel minimo de significdncia de 0,05.

O tempo total de exposicdo foi removido da andlise corre-
lacional porque a preferéncia por certos produtos poderia ser apenas um
reflexo do tempo total gasto em frente da televisdo, independentemente
do conte(ido da programacdo. De fato, uma analise preliminar indicou que
o tempo total dedicado  televisdo era moderadamente correlacionado com
a preferéncia por produtos dos EE.UU. (r = 0,281, p <0,050), mas ndo se
associava com preferéncia por produtos da América Central. Além disso, o
tempo total de exposic@o se associou tanto com o nimero de horas dedi-
cadas a televisdo dos EE.UU. como com o nimero de horas de exposi¢ao a
televisio mexicana (r = 0,838, p<<0,001; e r = 0,600, p<0,001, res-
pectivamente).

Resultados

Hipotese |

A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo nos
EE.UU. se correlaciona positivamente com sua preferéncia por
produtos dos EE.UU. e negativamente com sua preferéncia por
artigos da América Central.

O tempo gasto com a televisdo norte-americana foi medido em
horas por semana: Esta medida foi fornecida diretamente pelos entrevista-
dos. A preferéncia por produtos dos EE.UU. foi medida numa escalade 0 a
8, na qual os entrevistados tinham oito pares de escolha. Um item de cada
par era um produto manufaturado nos EE.UU., enquanto o outro era um
artigo similar produzido na América Central. As escolhas de produtos dos
EE.UU. eram somadas e usadas como uma medida da preferéncia do entre-
vistado por produtos dos EE.UU.. As escolhas de produtos centro-ameri-
canos eram também somadas e o total usado como uma medida da prefe-
réncia do entrevistado por produtos da América Central.

O método de correlacdo parcial foi usado para examinar a
relacdo existente entre horas gastas assistindo a televisdo norte-americana e
a preferéncia por determinados produtos. O efeito do tempo total de
exposicdo foi controlado como explicado anteriormente. Este tipo de cél-
culo estatistico foi selecionado porque em geral as pessoas que assistiam a
televisdo dos EE.UU. também assistiam a televisao do México.
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O resultado do calculo correlacional foi de 0,424 (p <<0,001),
para a relacdo entre o tempo gasto com a programacdo norte-americana e a
preferéncia por bens de consumo produzidos nos EE.UU. Inversamente, o
tempo gasto assistindo televisdo dos EE.UU. se correlacionou negativa-
mente com a preferéncia por produtos da América Central (r =-0,340,
p =0,001).
' Dal poder-se concluir que os dados confirmam a hipotese de
que o tempo gasto assistindo a televisdo norte-americana se correlaciona
positivamente com a preferéncia pessoal por produtos dos EE.UU. e nega-
tivamente com a preferéncia por produtos da América Central.

Hipotese I

A quantidade de tempo que uma pessoa assiste a televisdo mexi-
cana se correlaciona negativamente com sua preferéncia por
produtos nos EE.UU. e positivamente com sua preferéncia por
artigos da América Central.

Como para a hipotese anterior, todos os 96 entrevistados con-
tribuiram com dados e o efeito do tempo total gasto assistindo televisdo
foi controlado. A quantidade de tempo que as pessoas gastavam assistindo
a televisdo mexicana se correlacionou inversamente com preferéncia por
produtos dos EE.UU. (r =—-0,310, p <<0,001), e positivamente com a es-
colha de produtos da Ameérica Central (r = 0,273, p <0,005).

Portanto, os resultados confirmam a hipdtese de que os te-
lespectadores que gastam mais tempo assistindo a televisdo mexicana ten-
dem a consumir um menor nimero de produtos norte-americanos, e sio
mais inclinados a consumir produtos regionais.

Resultados adicionais

Alguns calculos adicionais foram efetuados a fim de explorar
diferencas entre os entrevistados das areas rurais e urbanas. Foram feitas
comparacdes entre as sub-amostras retiradas da cidade de Corozal e dos
povoados. Além disso, foram computadas andlises correlacionais entre as
variaveis principais.

Diferencas Entre as Areas Rurais e Urbanas

Foi feito um estudo para verificar se as amostras rurais e
urbanas diferiam significativamente com referéncia a preferéncia de
produtos, tempo gasto com televisdo, renda, educacdo, idade e o tamanho
da famflia. A tabela 1 apresenta as médias em cada uma destas variaveis e
os resultados do teste “‘t”. Os calculos para estas sub-amostras usaram um

e ot

n'" igual a 48.
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Tabela 1. Médias das Varidveis Principais e Testes “t" Entre os Habitantes
da Cidade de Corozal e dos Povoados.

Amoiis Povoados Corozal Teste “t"’
Total

Produtos dos
EE. Uil 2.667 2.354 2980 1379
Proglutas da Ame: 3.979 3.979 3.979 0.000
rica Central
TVdosEE LI, 10.313 8.938 11.688 1.148
(horas/semana)
FRaExicn 8.385 9.729 7.042 1.579
(horas/semana)
Exposicao Total a
TV o rsemansy 18198 18.042 18.354 0.099
Consumismo 9.385 8.813 9.958 3.389"
Exyasgao |anis 7.875 7.396 8.354 1.252
na escola)
Renda Familiar
oor mis/UISE) 386 375 397 0.040
Idade 375 38 37 0.874
Tamnshidy 6.708 6.979 6.438 1.020
Familia

* Significative (p < 0,050)

Como mostra a tabela 1, as amostras rurais e urbanas diferiram
apenas no indice de consumismo. Nenhuma outra diferenca chegou a ser
estatisticamente significativa. Habitantes da cidade usavam significati-
vamente mais produtos do que as pesscas entrevistadas no campo.

Diferenga Rurais-urbanas e a Influéncia da Televisdo

Os testes calculados para cada hipdtese estdo reproduzidos
abaixo para a sub-amostra rural, colhida nos povoados, e para a sub-amos-
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tra urbana, selecionada na cidade de Corozal. A tabela 2 mostra os coefi-
cientes de correlagdo parciais.

Tabela 2. Correlagdes Parciais (Removendo o Efeito de Tempo Total Gasto
com a Televisdo) Entre horas de Exposicdo as Televistes dos EE.
UU. e México, e as Principais Varidveis.

Povoados Corozal Amostra Total

TV EE. UU./Prods. * * -
EE. UU. 0.496 0.328 0.424
TV Mex./Prods. EE. UU. -0.311* -0.257* -0.310*

E P . * * *
TV:EE. Ull/Prods .0.397 -0.270 -0.340
Am,. Central

P iy * *

P il 0.270* 0.236 0.340
Am. Central
TV EE. UU./Consumismo 0.257* 0.155 0.209*
TV Mex./Consumismo -0.121 -0.096 -0.128
TV. EE. UU./Educacdo 0.259* 0.050 0.169
TV. Mex./Educa[ao -0.159 -0.142 -0.166
TV EE. UU./Renda 0.234* 0.410* 0.326*
TV Mex./Renda -0.270* -0.355* -0.314*
TV EE. UU./Idade 0.150 0.091 0.100
TV. Mex./lIdade -0.032 0.032 0.001
TV EE. 'U.U./Tamanho -0.029 0.126 0.040
da Famflia
TV Mex./Tamanhq 0,062 .0.155 -0.090

da Familia

*Significativo (p < 0,050)
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Os resultados da tabela 2 sugerem que, na amostra rural, as

correlacOes envolvendo horas gastas com a televisdo e a preferéncia por

bens de consumo tendem a possuir uma maior magnitude que na amostra

urbana. Os testes "t" realizados ndo atingiram significancia estatistica.

Porém, é possivel que, se as amostras fossem maiores, uma diferenca esta-

tisticamente significativa pudesse emergir. De fato, a correlacdo entre tem-

po gasto com a televisdo norte-americana e o consumisme foi significativa
nos povoados mas ndo na cidade (tabela 2).

Diferencas entre outros coeficientes das duas sub-ar;ostras sdo
examinadas abaixo. Elas relacionam o tempo gasto com a televisdo e as
variaveis demogréaficas, tais como educacdo, renda, tamanho da familia e
idade. Os resultados estao expostos na tabela 2.

Educaca@o e tempo gasto assistindo a televisao norte-americana
se relacionaram significativamente nos povoados mas ndo na cidade. A
renda familiar se relacionou positivamente com o tempo de televisdo dos
EE.UU. e negativamente com o nimero de horas dedicado a televisdo
mexicana em ambos, povoados e cidade. Nem o tamanho da familia nem a
idade se associam significativamente com horas gastas em frente a tele-
visdo.

De modo geral, a andlise anterior indica uma tendéncia de
diferencas crescentes entre as correlagcbes encontradas nas amostras dos
povoados e da cidade. A associagdo entre tempo gasto assistindo a televisdo
norte-americana e o consumismo foi significativa apenas nos povoados. O
grau de consumismo, no entanto, foi significativamente mais elevado na
cidade do que nos povoados.

Discussdao dos Resultados

As pessoas mais expostas 3 televisdo norte-americana apresen-
taram uma preferéncia sistematica por produtos manufaturados nos
EE.UU. Esta tendéncia confirma a previsdo tedrica de que uma exposicdo
maior a programacdo norte-americana pode levar a um aumento do consu-
mo de bens importados no Terceiro Mundo. Beltran (2, p. 75), em sua
revisdo dos estudos de dependéncia, sugeriu que a televisdo importada na
América Latina “estd tentando induzir em sua audiéncia uma série de
crencas sobre a vida e os destinos humanos”. Entre estas crencas ele su-
blinhou o “consumismo”, que definiu como “o culto da compra de bens e
servicos além das necessidades reais e primdfias”. Além disso, ele afirmou
que 0s programas norte-americanos aos quais se expoem os latino-ameri-
canos “tém conseguido convencé-los” de que “o melhor estilo de vida é o
norte-americano”™ (2, p. 79).

Tem sido freglientemente sugerido na literatura que programas
de televisdo importados “motivam o consumo de produtos feitos no exte-
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rior ou imitacao deles, ndo motivam a poupanca e habitos pessoais de
economizar, nem tendem a motivar a producdo e venda massivas de produ-
tos locais...” (34, p. 139). Os dependistas tém também observado a si-
tuacdo em outras regides do planeta, e enfatizam o desequilibrio na troca
de programas, sugerindo que o contato sistematico com a programacio
importada do Ocidente tem um impacto negativo na preferéncia por bens
de consumo do Terceiro Mundo.

Nesta pesquisa, as preferéncias do consumidor foram analisa-
das no contexto belizenho onde a audiéncia tem a opcdo de assistir a dois
tipos ‘de progamacdo importada, e o consumidor tem escolha de comprar
produtos regionais ou importados dos EE.UU. Os hdbitos dos telespecta-
dores da cidade e do campo confirmam os principios da teoria da depen-
déncia. A exposicdo a programas norte-americanos se relacionou positiva-
mente com a preferéncia por produtos dos EE.UU. e negativamente com a
escolha de produtos centro-americanos. Portanto, os resultados oferecem
sustentacdo empirica para a suposicdo de que a programacgdo norte-ameri-
cana incentiva o consumo de bens de consumo produzidos nos EE.UU. ao
mesmo tempo que desencoraja o uso de artigos feitos no Terceiro Mundo.

Por outro lado, foi feita a hipdtese de que as pessoas mais
expostas a programacdo mexicana estariam mais inclinadas a preferir pro-
dutos regionais ou domésticos. Aproximadamente 18 horas diarias de tele-
visdo mexicana cruzam a fronteira em busca de audiéncia em Belize. A
programacdo da televisdo mexicana é 70 por cento originada no proprio
México (33, p. 146).

Os resultados confirmam a suposicdo que as pessoas que se
expoem mais a esta programacao, que enfatiza temas da Ameérica Latina, se
identificariam positivamente com produtos centro-americanos e negativa-
mente com artigos estado-unidenses. Mas de acordo com os dependistas, 0s
meios de comunicacado no Terceiro Mundo tendem “a promover os valores
e estrutura do centro dominante do sistema” (21, p. 9). Em outras pala-
vras: “0O que parece incontestivel € que a midia mexicana tem uma relacao
especial com a midia dos Estados Unidos” (28, p. 184).

A pressuposicdo generalizada é que os programas de televisdo
em grande parte do mundo sdo “colocados em embalagens americanas”
(28, p. 273). Qutros afirmam que, devido & televisdo latino-americana ter
desde o comeco utilizado a televisdo estado-unidense como modelo, ela
também tem ajudado a promover a abertura de novos mercados para as
companhias norte-americanas (17, p. 178). Portanto, se assume que mesmo
quando a programacao se origina no Terceiro Mundo, seu impacto provavel
& parecido com o efeito da televisdo dos EE.UU.

Os resultados sugerem o oposto. A exposicdo a programas do

Terceiro Mundo estava positivamente ligada a preferéncia por artigos de
-
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consumo do Terceiro Mundo, e negativamente associada ao consumo de
bens importados dos EE.UU. A explicacdo para este resultado talvez se
encontre nas tendéncias gerais daquelas pessoas que preferem assistir a
televisdo mexicana. E provavel que as pessoas que mais se identifiquem
com os valores regionais tendam a assistir mais programas mexicanos do
que norte-americanos. Isto talvez esteja acontecendo porque a televisio do
México apresenta mais uma tematica latino-americana do que o servico de
televisdo dos EE.UU. As pessoas que preferem a televisdo mexicana, neste
caso, talvez ja estejam inicialmente predispostas a consumir prédutos lati-
no-americanos. Em outras palavras, os temas e valores latino-americanos
vistos na televisdo possivelmente estejam reforcando valores pessoais ja
existentes assim como um estilo de vida latino. Nesta situagio a tematica
central do servico de televisdo do Terceiro Mundo estaria representando
um papel bem mais significativo que simples “embalagem” dos valores
norte-americanos.

Uma outra dimensdo do estudo foi a andlise das diferencas
entre o campo e a cidade. Os resultados mostraram que o ambiente de
midia parece ser de importancia significativa no relacionamento entre a
televisdo e o consumismo. Entre os habitantes das 4reas rurais a relagdo
entre a televisdo dos EE.UU. e o grau de consumismo foi estatisticamente
significativa. Tal fendnemo n3o se repetiu com os residentes da cidade.
Esta diferenca poderia se explicar pela presenca de uma variedade de “esti-
mulos consumistas” na cidade, muito além da televisiio. As ligagdes possi-
veis entre o uso da televisdo dos EE.UU. e o consumismo das cidades se
diluiria devido a exposicdo a outros “estimulos consumistas’ tais como
exposicdo de lojas, outros meios de comunicacao, supermercados, painéis
de propaganda, etc. De fato, o indice de consumismo na cidade foi signifi-
cativamente maior do que o mesmo fndice no campo. Como observou
Chaffee (5, p. 368), em sociedades com muita opgdo de midia “o uso dos
mefos de comunicacdo ests sob o controle de audiéncia... hd um ndmero
excessivo de fontes para que os meios controlem as opinides e comporta-
mento do individuo” porém em sociedades com pouca opgdo de midia, as
poucas fontes disponiveis parecem ter um efeito concentrado. Neste con-
texto, a cidade de Corozal pode ser considerada como tendo um ambiente
com muitas opgdes de midia relativamente aos povoados vizinhos.

A exposicdo anterior sugere que a ligacdo positiva entre a te-
levisdo dos EE.UU. e a preferéncia por bens de consumo norte-americanos
confirma as previsdes da teoria da dependéncia. Além disso, os lacbs entre
a programagdo mexicana e a preferéncia por produtos latino-americanos
foram significativos e de natureza positiva. Portanto, a preferéncia do
consumidor deve estar relacionada com o tipo de programagao mais usada.
Em resumo, as escolhas de artigos de consumo parecem ser afetadas de
forma significativa pelo contetido da televisdo. Além disso, a influéncia
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exercida pela televisdo no indice de consumismo depende do ambiente em
que vive o telespectador.

Conclusao

Esta pesquisa indica que a exposicao a televisdo dos EE.UU. se
correlaciona positivamente com a preferéncia por produtos dos EE.UU., e
negativamente com a preferéncia por bens de consumo da América Cen-
tral. Também sugere que nos povoados as pessoas que mais assistem a
programacdo norte-americana tendem a ser as que mais consomem de
modo geral. Inversamente, o nUmero de horas gasto com a televisdao mexi-
cana correlacionou-se, positivamente com a preferéncia por produtos cen-
tro-americanos, mas Nndo com O CONsUMIismo.

O estudo sugere que individuos que preferem a televisdo nor-
te-americana tém maiores chances de consumir produtos norte-americanos,
enquanto que as pessoas que preferem a televisdo da América Latina apre-
sentam maior probabilidade de consumir produtos feitos regionalmente.

As tendéncias descobertas no microcosmos de Belize se asse-
melham as observacGes dos estudiosos da dependéncia. Embora a metodo-
logia deste trabalho seja diferente da analise macroscopica normalmente
usada em estudos de dependéncia, os resultados oferecem uma evidéncia
empirica convincente a favor da teoria. Portanto, esta pesquisa podera
motivar estudos futuros de dependéncia, usando o individuo como a uni-
dade de analise.
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