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Introdugdo

Desde ha muito, psicologos vém desenvolvendo as teorias
junguianas sobre a possivel existéncia de um Inconsciente Coletivo, onde
residiria um acervo de simbolos, formas primordiais, os frutos da experién-
cia humana acumulada por todas as épocas, em sua trajetoria até aqui e
agora.

Tais formas primordiais, ou arquétipos, seriam parte de um
vocabulario comum a todo e qualquer ser humano, independente de raca,
sexo, idade ou instru¢do; seriam algo como que inaprendido, algo natural
ao homem.

Ja na ldade Média falavam varios juristas sobre a existéncia de
um Direito Natural ou Jusnaturalismo, doutrina segundo a qual haveria
algumas regras ou costumes do convivio social humano inatas, presentes
em todos os povos.

Antropologos e folcloristas ao estudarem os repertérios de
contos populares em varios paises, descobriram semelhangas inesperadas,
chegando a identificar a mesma lenda em todos os parises estudados, inclu-
sive entre culturas que nunca tiveram qualquer contato entre si.

Desde modo, apesar das diferencas culturais, quer linguisticas,
estéticas, éticas ou de organizag¢ao social, em todos os grupos humanos
seriam encontrados alguns simbolos, algumas formas primordiais comuns,
estruturas presentes em todos os homens.

Comunicarte 13/14 (1989)
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Por outro lado, desde a rixa entre Socrates e os Sofistas, en-, .
campada por seu discipulo Platdo e, posteriormente, por Aristoteles, que?
chegou mesmo a batizar o raciocinio erréneo de Sofisma, efetuando uma
intensa propaganda ideoldgica anti-sofistas. Desde esta antiga rixa que tem
surgido, na Civilizagdo Ocidental, um tipo de pré-juizo ou pré-conceito
contra a persuasdo, elemento que os Sofistas consideravam como parte
integrante de qualquer discurso.

Assim sendo, o vocédbulo persuasdo, apds toda a propaganda
dos filésofos oficiais do Ocidente, tornou-se um termo pejorativo, sempre
vindo associado a fraude, engodo, ma-fé e mentira.

Tal preconceito tem inviabilizado maiores estudos sobre a
possibilidade da existéncia de uma forma ou estrutura de raciocinio légico,
retorico ou persuasivo que seja comum a todos os homens.

Algo como um tipo de “arquétipo’” do pensamento humano,
uma forma presente em todos os povos, em todas as épocas, manifestan-
do-se sempre que houvesse a necessidade de comunicar, divulgar, propagar
algum ideal ou valor.

O problema da comunicacdo, criar, alterar, cessar ou manter
um comportamento do ouvinte, passa, assim, pelo crivo do preconceito
anti-persuasao, por parte de.alguns comunicélogos.

Observando varios povos que legaram a Historia documentos
sobre suas ldgicas, pode-se tentar encontrar uma forma de comunicacao,
um modo de argumentar e persuadir que seja universal, esquecendo os
possiveis preconceitos contra a persuasdo que eventualmente possam levar
a valoracdes éticas viciosas e dogmaticas.

Epiquerema: A Forma Universal de Argumentar

“Toda arte e investigagao, e igualmente toda
acdo e todo propdsito, parecem ter em mira
um bem qualquer.”’ Aristoteles, A ética, p.
17.

Todo ato de comunicacdo apresenta-se como contendo uma
axiologia subjacente, ou seja, um conjunto ou sistema de valores eleitos
como bons e verdadeiros pelo comunicador, g cujo contedo passa este a
comunicar de maneira compreensivel, agradavel aos receptores, segundo as
técnicas da retorica, tendo como objetivo persuadir o ouvinte, faze-lo ade-
rir a esta verdade boa.

Isto acontece com o jornalista, o relagdes publicas, o publici-
tario e com todo profissional de comunicacdes ou artista.
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.Deste modo, “o elemento persuasivo estd colado an discurso
como a pele ao corpo’’! e como tal deve ser objeto de estudo da comunica-
¢ao. : :
““Como ¢é sabido, os idiomas cgue mais influiram sobre o portu-
gués foram o hebraico, o grego e o latim.”

A palavra ‘verdade'’ apresenta-se em 3 diferentes acepcdes de
acordo com o idioma que cada uma destas culturas produziu:

Hebraico: Emunah — Verdade como Confianca, Deus verda-
deiro por cumprir suas promessas, sua palavra, um comportamento.

Grego: Ateleia — Descoberta, tornar claro, as coisas certas pes-
quisadas (Episteme-ciéncia).

Latim: Veritas — Exato, fiel, sem omissdes, um depoimento
verbal sobre algo que aconteceu.

Segundo o logico Hegenberg: Emunah seria uma expectativa de
comportamento futuro, Ateleia uma descoberta pesquisada no presente, e
Veritas, o depoimento sobre o passado.

O comunicador pesquisa o universo e descobre entio um fato
(Ateleia), discursa para seu publico sobre a descoberta passada (Veritas),
depde com logica e de maneira agradével e compreensivel, retdrica, para
persuadi-los desta verdade boa, sendo que ele estd convencido desta comu-
nicacdo ser eticamente correta, e seu discurso é confiavel por sua reputa-
¢do, explica e prevé, adverte sobre o futuro (Emunah).

Tal comunicador ndo necessariamente seria um profissional da
comunicagdo, jornalista ou publicitario, mas qualquer pessoa em situacio
que torne necessdrio a comunicacdo, quer doméstica, quer profissional,
como politicos, diplomatas e até mesmo cientistas, como ver-se-d mais
adiante.

Uma vez convencido da verdade como boa, o comunicador
passa a organizi-la mentalmente com Légica, para poder entio dedicar-se
as técnicas de comunicagdo, de Retdrica, que a tornem agraddvel e per-
suasiva para seu pablico.

Lembrando que sdo 3 os pontos da Retdrica Classica:

1 — Invengdo — a busca de fatos, provas e exemplos.

2 — Disposicdo — organizagdo, encadeamento ldgico destas provas e
exemplos.

3 — Elocugdo — maneira clara e precisa de expor.

Aristoteles, na Retorica, mais de uma vez afirma a correspon-
déncia entre Logica e Retdrica, deixando claro que "...todos os oradores
procuram que as provas sejam aceitas pela demonstracdo’’.?
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Grécia, India e China &

Os proprios Sofistas, que a propaganda aristotélica persuadiu a
todos que sdo filosofos malditos, tornando o termo ‘‘Sofista’’ um pejora-
tivo. "... called Sophists. The word means wise men, and had originally no
bad meaning... The Sophists were passionately interested in ideas.* Os
Sofistas, fil6sofos gregos antecedentes de Sdcrates, ensinaram licSes le-
vadas em conta até hoje pelo Ocidente, como ‘‘tolerar uma oposicio...
aceitar a legitimidade possivel de um discurso contrario ao do paoder cons-
tituido’”® e que a "“persuasdo € para o discurso o que o remédio é para o
médico”,® e seus argumentos e discursos sempre apresentavam provas e
e exemplos para reforcar e ilustrar o que alegavam.

Todavia, a Grécia ndo seria o Unico berco da Filsoofia, Logica
e Retorica. Ao contrario do que quer persuadir a histdria oficial, com suas
técnicas de selecdo de informacdes, censura e desinformacio.

Deslocando o foco de observacdo para a India. Pode-se encon-
trar entre os hindus, um povo com caracteristicas étnicas, lingliisticas,
religiosas e culturais totalmente diversas dos gregos, por volta do 20 Mi-
Iénio antes de Cristo, 0 surgimento de uma outra Logica, a NYAYA.

“Nyaya designa interpretacdo, ou aquilo por meio do qual se é
levado a uma conclus3o... O sistema fornece uma técnica de argumentacio
destinada a eliminar o conhecimento falso e a proporcionar o verdadeiro...
ha um famoso silogismo de cinco membros... os membros que teriam sido
estranhos a Aristoteles sdo acrescentados, antes por razdes psicolbgicas e

retoricas,do que logicas”.”

1 — Afirmacdo: H4a fogo no monte.
-2 — Fundamento: Porque nele ha fumaca.

3 — Exemplo: Onde ha fumacga, ha fogo: como em uma co-
zinha.
4 — Aplicacdo: Agora bem no monte ha fumaca.

5 — Conclusdo: Logo, nele ha \“r:)go".8

Esta busca da verdade, uma Logica Critica, apresenta o empre-
go de exemplos e provas que complementem, fundamentem, e d3o apoio ao
argumento apresentado. ' '

Por outro lado, na China, 60 anos apds Conficio, surge o
pensador Mozi, cuja seita desenvolveu uma arte do discurso, fazendo “um
progresso no encadeamento das idéias e uma simplificagdo da frase. Pro-
punham-se a ilustrar seus sermdes com exemplos e ampli4-los usando ana-
logia’.?

' A preocupagdo chinesa com exemplos e analogias, com aplica-
¢Oes praticas e provas do argumentd comunicado,é encontrada também em
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todas as outras civilizagGes Orientais que desenvolveram documentos escri-
tos, passiveis de serem objeto de estudo atualmente, e os arquedlogos e
estudiosos de Filosofia Comparada puderam concluir que em toda a Logica
Oriental “'... se da um exemplo, pois a Logica Oriental insiste em que um
exemplo concreto deve ser citado em qualquer processo legitimo de de-
ducgo’.!!

Mas ndo apenas em povos antigos ou distantes, alheios até, a
formacdo da Civilizagdo Ocidental, encontra-se a preocupacio com a Légi-
ca, a ordem do discurso, € com o emprego de provas e exemplos aue
possam auxiliar a demonstrar a verdade boa que se deseja comunicar,
provas que possam melhor persuadir o ouvinte.

J& os judeus, povo gue pode ser considerado como um dos
fundadores da Civilizagio Ocidental {tanto que muitos escritores a deno-
minam Civilizagdo Judaica-Cristd), desenvolveram um corpo literario, fi-
loséfico, teolédgico e juridico denominado Talmud (estudo), uma colecdo
de atas dos comentérios, exemplos e aplicagBes praticas feitas pelos rabinos,
dos textos biblicos.

O Direite TalmUdico, herdeiro das leis e cédigos anteriores da
Suméria, como os de UR NAMMUD e HAMURABI, deles manteve a
preocupagdo com contratos escritos, documentos e testemunhos que
viessem a servir de provas do alegado, tudo visando comprovar logicamente
os argumentos das partes.

“Din (Lei)... entendidas como leis raciorais... O primeiro ter-
mo também descreve Logica... 0 uso da mesma palavra para Lei e Logica
mostra o papel importante da Gltima no desenvolvimento da primeira.” !

"... a lei de provas incluia conclusdes |6gicas ou algumas expe-
riéncias.” 2 ‘

No Direito Ocidental,desde Justiniano em Roma, passando pe-
lo Direito Candnico e Eclesidstico da lgreja Catolica até nos sistemas juri-
dicos nacionais e internacionais contemporaneos, pode-se observar a exis-
téncia de leis de provas que fundamentam as alegacdes.

Para tanto basta abrir os volumes dos Cddigos de Processo
Penal e Civil Brasileiros, onde ha titulos e capitulos inteiros versando sobre
as provas apresentadas em juizo para demonstrar as verdades alegadas.

Tal preocupagdo com provas, que ja foram observadas nos Sc-
fistas, Indianos, Chineses e Hebreus, e que permeia o pensamento juridico

contemporéneo, ndo passou desapercebido pelo pai da Légica, o fildsofo
grego Aristoteles, com seu ORGANON.

A classificacdo dos silogismos irregulares apresenta os tipos
compostos, mais complexos, onde encontra-se a modalidade denominada
Epiquerema, como afirma Jacques Maritain: *'Epiquerema: em que uma ou
outra premissa, ou mesmo ambas, sao munidas de sua prova".13
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Assim sendo, pode-se afirmar que, estruturalmente falando, emé
termos de Ldgica Formal, o silogismo irregular denominado Epiqueremal”
onde as premissas ou afirmacdes sdo comunicadas, apresentadas ao ouvinte
acompanhadas de provas ou exemplos que demonstram sua verdade, este
epiquerema seria uma forma de raciocinio que encontrar-se-ia presente em
varios povos simultaneamente; tais como os gregos sofistas, a nydya in-
diana, a técnica chinesa do discurso de Mozi, o Talmud hebraico e os autos
processuais de todos os cartorios do mundo juridico.

Como afirmam os logicos: “A causa final da argumentagédo é
provar, tornar evidente uma determinada assercdo”. s

Deste modo, toda a Logica teria por objetivo fazer provas,
apresentando fatos que levem ao publico, o receptor, o ouvinte,a aceitar a
verdade apresentada.

“0 sucesso da argumentacdo depende de que os fatos sejam
examinados e de que a cadeia de conseqliéncias l6gicas seja verificada.”*®

Entretanto, ndo apenas a Filosofia oficial, dominante, apre-
sentava uma Loégica. Na Grécia, além dos Sofistas, havia outros rivais da
hegemonia e monopélio dos filosofos oficiais estabelecidos.

A Comunicacdo e a IgrejaCatdlica

Epicuro, outra vitima de propaganda depreciativa, esta che-
gando a gerar associacdo pejorativa entre Epicurismo e culto desmedido
dos prazeres, desenvolveu em sua Filosofia ascética e simples uma Ldgica
propria, a candnica, os cinones do pensamento l6gico, cuja estrutura serviu
de base a sua Fisica e sua Etica.

"Na Era Cristd, antes do periodo de Constantino, os epicuris-
tas e os cristdos tinham muito em comum: o seu método de propaganda...
e como 0s epicuristas eram trés séculos mais antigos, o padrao provavel-
mente foi criagio deles.”"®

Assim, este “Pai da Propaganda’ precursor das técnicas da
Igreja Catolica com suas Bulas Papais de propaganda, serve como exemplo
da preocupagdo em comunicar, divulgar as verdades boas em gue se acre-
dita.

A comunicacgdo, divulgacdo ou propagagdo das crencas sempre
foi crucial para o crescimento, desenvolvimerito e sobrevivéncia mesmo dos
grupos e seitas com suas ideologias unificadoras.

Aqui no Brasil temos o jesuita Anchieta escrevendo e encenan-
do pecas de teatro escritas em tupi-guarani com o objetivo de catequizar os
nativos, propagando, espalhando assim as verdades boas em que acreditava.
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Até mesmo os famosos Sermdes do Padre Antdnio Vieira po-
dem ser exemplo desta propaganda, onde as afirmacdes sdo acompanhadas
de provas e exemplos concretos para melhor comunicar, para melhor com-
preensdo por parte dos ouvintes.

Esta preocupacdo com provas e exemplos concretos é algo
sempre presente na lgreja Catdlica, onde fica evidente a intencdo de de-
monstrar concretamente com os icones religiosos, a estatudria sacra, com
imagens de santos e mesmo com a narracdo figurativa, as cenas da crucifi-
cacdo de Cristo que ilustram as paredes dos templos pelo mundo, falando
numa linguagem universal, compreensivel até pelos analfabetos em qual-
quer pais, imagens que evocam, tornam presentes os momentos da Paix3o
de Cristo, servindo de exemplo concreto do martirio e prova da fé e
bondade do Salvador. O mesmo principio aplica-se aos presépios e as ilumi-
nuras dos manuscritos medievais.

A propria arquitetura das igrejas goticas, com sua geometria
euclidiana exata e equilibrada, servia como uma prova, um exemplo con-
creto, a persuasdo visual da perfeicdo, do mais puro pensamento de Deus.

O estilo estético do Barroco é o melhor exemplo ilustrativo da
transposicdo do Epiquerema como silogismo da Légica Verbal para o cam-
po da percepcdo visual. “Alguns autores tedricos tracaram um paralelo
entre as artes visuais e a retdrica — a arte da persuasdo — e desenvolveram
uma doutrina primitiva de empatia, mas isso n3o era novidade no século
XVI1. O que era novo era a sua expressio em arte.”’ !’

Mesmo a sabedoria popular, em seus provérbios, ensina que “é
preciso ver para crer’’, e sabemos que “Vox populi, vox Dei’.

Sdo Tomé j& tinha por lema o “ver para crer”, e Napoledo
afirmava que “quem quer falar s massas, fale primeiro a seus olhos”. A
percepcdo visual, a visdo é o sentido supervalorizado em nossas tecnologias
de comunicacd@o de massa, onde'televisdo, cinema, video, out door, jornal e
revista sdo midias onde o visual predomina ou é elemento bésico.

Textos Jornalisticos e Retérica Visual

A diagramacdo de um texto de jornal ou revista segue os prin-
cipios de uma retérica visual, e 0 emprego de fatos e ilustracSes serve de
comprovagdo, de prova ou exemplo concreto do texto publicado.

Deste modo, a foto no jornal ilustrando e dando veracidade ao
texto pode ser comparada a apresentacdo de provas e exemplos concretos
no Epiquerema, bem como nos argumentos sofistas, nos discursos chineses
de Mozi, na Nydya indiana, no Talmud hebraico, nos processos judiciarios
e na iconografia, arquitetura e hieraldica crista.
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Do mesmo modo, a realizagio de todas as pesquisas de campo,

onde as entrevistas sdo codificadas, tabuladas e apresentadas visualmenté

sob a forma de gréficos, segue a mesma estrutura légica do Epiquerema,

servindo de prova das conclusSes da pesquisa, servindo de exemplo concre-
to e visual das afirmagdes alegadas.

Graficos de vendas, demogréaficos, todos os tipos e usos de
gréaficos seguem o mesmo principio demonstrativo visual.

Esta retorica das imagens nao fica restrita ao campo religioso
ou comercial, frutificando também na propaganda politica.

A Propaganda Politica

Joseph Goebbels, ministro da Propaganda nazista, apresentava
grande preocupacdo com o emprego da comunicacdo visual. O logotipo do
Partido Nacional Socialista, a suastica, era apresentada em todos os carta-
zes, bandeiras, viaturas, uniformes, armas, e até mesmo nos talheres dos
restaurantes. “‘Para Goebbels — a propaganda tem de ser o ponto mais
elevado da arte politica.”!®

Goebbels inicia uma estética de espetaculo nos comfcios poli-
ticos que é empregada até hoje, onde o visual era cuidado em detalhes.
Esta preocupacéo talvez fosse fruto de seu Doutorado em Filosofia, onde
estudou o teatro alemdo.

Contudo, Goebbels apresentava conceitos éticos sobre a propa-
ganda e a verdade, passiveis de discussdo: O propagandista tem de cons-
truir sua propria verdade O que for Gtil ao progresso do Partido é verda-
de’””,1? bem como seu lider Adolf Hitler: “A mentira gritada muitas vezes,
bem alto, ganha na opinido do povo caracteristicas de verdade”.??

A posigdo moralmente mais correta estaria condizente com o
axioma “ndo faca aos outros o que ndo quiser que Ihe facam”, que deveria
nortear o comportamento de todos os comunicadores, segundo o qual,
apenas convencido da verdade e utilidade, emprego para o bem dos ouvin-
tes, seria correta a comunicagdo de um conteido ideolégico.

O emprego de mentiras e dados falsos mais cedo ou.mais tarde
serd desmascarado pelos adversarios,que fardo uso do exemplo como prova
em sua contrapropaganda, sendo assim mais convnncentes e de acordo com
a estrutura formal do Epiquerema.

Ha comunicadores que realmente acreditam no bem de suas
verdades, como Lénin na sua obra Propaganda e Agitagdo: A propaganda
e agitacdo orais contribuem também para a elevacio da consciéncia de
classe das massas’”.2 ! '

.
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A persuasdo pode ser considerada, por analogia, como o cimen-
to da construcdo que é um Estado Nacional.

Machiavel teria afirmado que ““governar é levar a acreditar”22.

Sem a submissdo, o convencimento e cooperacdo passiva dos
cidaddos ndo haveria a possibilidade de funcionamento da maquina béli-
co-tributéria-burocratica governamental, razdo pela qual todos os sistemas
polrticos, quer de esquerda, quer de direita, perseguem as filosofias liberta-
rias, consideradas subversivas, por incentivar o desenvolvimento critico dos
individuos, criando assim entraves ao bom funcionamento do Estado, o
qual fica exposto a avaliagdo e julgamento por parte do cidadao, que pode
questionar e exigir explicagbes, o que seria inadmissivel pelos governos
corruptos onde negociatas sopram as conveniéncias politicas do bem-pUbli-
co.

Exemplo do perigo destas posigdes libertarias pode ser a De-
sobediéncia Civil de Gandhi, discipulo do anarquista cristdo Tolstoi, cujo
livro Guerra e Paz era uma homenagem & obra homdnima de Proudhon,
considerado Pai do Anarquismo. Gandhi e seu movimento foram extre-
mamente nocivos ao Estado Britanico.

Deste modo, a persuasdo interna dos s(ditos ou contribuintes
seria basica, imprescindivel e vital mesmo para a sobrevivéncia de um
Estado, sem a qual estaria o governo instabilizado, sujeito & revolucdo ou
guerra civil.

Evidentemente tal persuasdo das massas far-se-a tendo por base
os fatos, provas e exemplos de uma administracdo honesta e competente,
que por si s6 convencerdo os cidaddos como todo Epiquerema.

Por outro lado, no cenéario internacional, os Estados apresen-
tam em suas relacOes exteriores, relacoes diplomaticas, cujos embaixadores
profissionais sdo rigorosamente treinados, tal qual os militares ... a estra-
tégia poderia ser tida como a, arte de vencer, e a diplomacia como a de
convencer”,23 sendo que a persuasio é uma arma para evitar o conflito
armado onde sdo aplicadas as tecnologias bélicas, fruto dos avangos da
ciéncia, como as bombas atdomicas, de hidrogénio, neutrons, etc...

Apesar dos mitos, fantasias e racionalizacdes sobre uma ciéncia
pura e racional, os Epistemologos como Thomas Kuhn nos falam da psico-
logia dogmatica e arraigada dos cientistas, apegados aos paradigmas, que
precisam ser persuadidos a aceitar os avangos cientificos, as novas teorias.

O cientista sempre vai “testar a conjectura ou hipbtese. Se
esta passar por uma quantidade suficientemente persuasiva de testes, O
cientista fez uma descoberta”.?*

“... os cientistas ndo fazem uso da Ldégica (e da Matematica)
em seus argumentos, incluindo os que tem por fim persuadir um colega a
renunciar a uma teoria e abracgar outra.””2%
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&
Mesmo a demonstracdo de um teorema matematico tem pOL, ¢
objetivo pd-lo a prova, persuadindo assim de sua validade.

Deste modo, os cientistas, como todos os seres humanos, tam-
bém estao sujeitos as leis da Psicologia, e a esta estrutura argumentativa acom-
panhada de provas ou exemplos concretos, presente em varios povos e
épocas, tao semelhante ao Epiquerema aristotélico.

Porém, nos meios de comunicagdo modernos, onde os progra-
mas e matérias veiculados sdo pagos pelas vultosas verbas dos patrocina-
dores, gracas as insercGes dos comerciais, seria ldgico que, com tantos
gastos, os anunciantes desejassem a maior eficiéncia em suas mensagens.

Tal eficiéncia @ obtida por meio do mais rigoroso emprego das
técnicas de redagdo e argumentacao; técnicas estas,postas a prova por meio
de pesquisas de mercado frente ao plblico-alvo, pesquisas de apelo de
propaganda, pesquisas estas que consagram a técnica de redacdo ou argu-
mentacdo a seguir esquematizada:

Basic Promise — argumento, a tese, o beneficio prometido.

Reason Why — a justificativa, a razao do beneficio, q'ue o tor-
na possivel, crivel, provas e exemplos do uso do produto.

Ora, tal esquema vem de encontro & estrutura formal do
Epiquerema, onde a premissa vem acompanhada de provas.

Em todos os cursos de publicidade aprende-se que o “bom
andncio” é aguele que:

a) Reconhece uma necessidade ou desejo do publico-alvo.

b) Oferece satisfagiio desta necessidade ou desejo.

c) Oferece comprovacio ou exemplos de que a satisfacdo ser real.
d) JuStIfICﬂ o ato de compra, racionalizacdo.

E evidente que a letra “c” desta cartilha de reda(;ao Iembra
muito a familiar estrutura argumentativa do Epiquerema.

A deusa grega da persuasdo Pitho (Svada em Roma), filha de
Vénus, sempre sorridente e feliz, atraia um animal de 3 cabegas: maca-
co — o desejo de bens Gteis (Ego); gato — o desejo de bens agradavels (I1d) e
cdo — o desejo de bens honestos (Superego).

E uma regra atual de redagdo publicitaria, fruto do emprego
das leis da Psicologia, versa justamente sobre o Triplice apelo, onde o texto
acena com um prazer (id-gato) que seja Gtil, com provas e exemplos ra-
cionais (ego-macaco) e de acordo com os imperativos morais e sociais
(superego-cdo) sendo o melhor exemplo os antincios de empresas de
viagens onde afirma-se ‘vocé merece o Havai — 20 vezes sem juros’ a
promessa de um prémio (o Havai) ao id-gato é permitida por ter mereci-
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mento pelo superego-cdo, e 0 modo é econdmico e racional, como prova a
alegacdo 20 vezes sem juros’’ apelando ao ego-macaco.

O apelo ao ego-macaco é racional, fazendo uso de provas ou
exemplos concretos do emprego do beneficio, novamente demonstrando o
Epiquerema como estrutura redacional publicitaria.

David Ogilvy, um publicitéario bem sucedido dos Estados Uni-
dos, em seu livro Confissdes de um Publicitirio aconselha os redatores
publicitarios a apresentar fatos, provas, informacdes sobre o produto, e
alerta contra a mentira, pois ndo se vende peixe podre duas vezes, além de
aconselhar o uso de testemunhas que déem credibilidade, e afirma que ele
proprio sempre usa os produtos que anuncia, demonstrando assim acredi-
tar na verdade do que afirma, na boa utilidade dos produtos.

A verdade como algo bom é a primeira coisa que o comuni-
cador convence-se antes de comunicar.

Conclusodes

Apesar das elocugdes de vérios |6gicos e filésofos em inGmeras
tentativas para extirpar os preconceitos que obstruem a mente dos ho-
mens, tal qual os “idola” de Bacon, ainda notam-se em algumas areas o
predominio de certas posigdes irrefletidas, irracionais, e entre estas pode-se
afirmar que o preconceito contra a persuasdo é um destes exemplos claros.

Tal postura, provavelmente origindria da propaganda socra-
tico-platdnico-aristotélica anti-sofistas, tem cegado certa categoria de co-
munic6logos para a persuasdao como elemento logico do discurso, levan-
do-os a considerar a persuasdo como sindnimo de manipulagdo desonesta,
mentira e ma-fé, adjetivando pejorativamente toda forma de comunicacdo
que lhes pareca “persuasiva”, tal qual as atividades de publicidade e pro-
paganda.

Esta cegueira pode impedir a clara visdo de que, o que tem se
evidenciado como técnica publicitdria nada mais seria do que a decorréncia
logica das técnicas argumentativas ancestrais, devidamente evoluidas e com
roupagem moderna.

Pode-se também afirmar que, entre os recursos e técnicas de
comunicagdo, convencimento humano, haveria uma estrutura formal,
"arquetipica’’, presente em todas as civilizacdes, em todas as épocas e
todas as ragas, que um levantamento superficial e incompleto identificou
como presente entre os gregos sofistas, em Aristételes, na indiana Nydaya,
na China de Mozi, no Talmud hebreu, no Direito Romano e Contem-
poraneo, na propaganda epicurista, na arquitetura e iconografia catolicas,
nas fotos com legendas dos jornais e revistas, nos graficos dos relatorios e
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pesquisas, na Diplomacia, entre os cientistas e na Publicidade, sendo esta p
forma denominada pelos l6gicos como Epiquerema.

O Epiquerema, ou silogismo irregular onde as premissas sao
acompanhadas de provas, seria, assim, uma forma de demonstragdo, argu-
mentacao l6gica, possivelmente comum a todo o género humano.

A apresentacdo de imagens ou graficos que tornem visual, con-
creto e presente o alegado; provando, comprovando ou exemplificando o
afgumento podem também, por analogia, ser considerados como aplica-
¢des do mesmo principio demonstrativo que rege o Epiquerema.

Ja as trés formas de verdade: Ateléia, Emunah e Veritas, per-
meiam o discurso do comunicador que faz uso da técnica do Epiquerema.

Por exemplo, o antincio publicitario segue alguns principios:
1) Demonstra a satisfacdo de uma necessidade.
2) Testemunha com o depoimento de personalidades, estrelas,

etc...
3) Objetiva conquistar a lealdade de marca.

Portanto, é evidente que:

1) A pesquisa que encontrou a necessidade que o produto sa-
tisfaz, é a verdade-Ateléia.

2) O testemunhal, o depoimento de quem foi satisfeito com o
produto, é a verdade-Veritas.

3) A qualidade do produto, julgada pelo consumidor, e que o
levara a re-compra e a lealdade de marca, fidelidade, deve-se a sua confian-
ca na reputacdo da empresa ou do produto, é a verdade-Emunah.

Os mesmos principios aplicam-se a qualquer ato comunica-
cional.
Para fazer jus ao afirmado, tome-se por exemplo este ensaio:

1) A pesquisa de uma forma de raciocinio em varios povos que
seja presente na comunicacdo de massa moderna foi a Invengdo em retori-
ca, a busca de provas e exemplos da tese, a verdade-Ateléia.

2) A redacdo do texto, composicdo e organizacdo destas pro-
vas, Disposicao em retorica, foi a verdade-Veritas, o depoimento do autor
sobre 0 que observou.

3) A apresentacdo do texto final, expondo a tese, Elocugdo em
retérica, solicita a confianca no afirmado, a verdade-Emunah de que o
alegado pode ser comprovado na pratica, nos textos dos anancios, ou
conferidos nas citacOes bibliograficas que acompanham e encadeiam o
raciocinio. .
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E mesmo a propria apresentacao das citagGes bibliograficas
nada mais configura do que a propria estrutura do Epiquerema, onde as
alegagOes sdo acompanhadas das fontes como prova.

NOTAS

(1) Citelli, Adilson, Linguagem e persuasao, p. 6.

(2) Hegenberg, Significado e conhecimento, p. 11.

(3) AristGteles, Arte e retérica, p. 36.

(4) Lewis, John, History of Philosophy, p. 3.

(5) Romeyer-Dherbey, Gilbert, Os sofistas, p. 18.

(6) Idem, ibidem, p. 47.

(7) Moore, Charles, Filsoofia: Oriente e Ocidente, p. 31.

(8) Nascimento, Edmundo Dantés, Légica aplicada a advocacia, p. 121.
(9) Gernet, Jacques, O mundo chinés, v. 1, p. 94.

(10) Moore, Charles, ibidem, p. 183.

(11) Falk, Zeev W., Curso de introducdo ao direito talmudico, p. 4.
(12) tdem, ibidem, p. 3.

(13) Maritain, Jacques, Légica menor, p. 278.

(14) Telles Janior, Gofredo, Tratado da conseqiiéncia, p. 50.

(15) Rapoport, Anatol, Lutas, jogos e debates, p. 207.

(16) Farrington, Benjamin, A doutrinade Epicuro, p. 147.

(17) Kitson, Michael, O barroco, p. 13.

(18) Manvell, Roger & Fraenkel, Heinrich, Doutor Goebbels, p. 104.
(19) Wikes, Alan, Goebbels, p. 65.

(20) Op. cit. p. 127.

(21) Lénine, |. Propaganda e agitagdo, p. 7.

(22) Fabre, Maurice, Histéria da comunicacao, p. 58.

(23) Aron, Raymond, apud Sardenberg, Ronald, Curso de Introducdo as RelagSes
Internacionais, v. |11, p. 27.

(24) Lakatos, Imre & Musgrave, Alan, A crftica e o desenvolvimento do conhecimen-
to, p. 9.

(25) Idem, ibidem, p. 322.
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