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RESUMO

O artigo procura mostrar que, ao contrario do que
pensam seus opositores, a critica a industria cultural
adorniana ndo desconhece a dialética presente em suas
formas de expressdo artistica e, assim, ndo se deixa
prender a dogmas e preconceitos sem, todavia, cair no
populismo.
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ABSTRACT

Against the opinion of his antagonists, this article aims

to prove that Adorno’s critique of culture industry
acknowledges the dialectics that lies in its artistic forms
of expression and is a critique that not confines itself to
theoretical dogmas and elitist prejudices.
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esus M. Barbero resume, em breve passagem, um veredito que se

tornou consenso entre os contestadores da teoria estética presente

na critica a industria cultural proposta por Theodor Adorno. Segun-
do esse juizo, a referida teoria constitui expressdo de

“um aristocratismo cultural que se nega a aceitar a existéncia de
uma pluralidade de experiéncias estéticas, uma pluralidade de
modos de fazer e usar socialmente a arte. Estamos diante de uma
teoria da cultura que ndo so faz da arte seu unico paradigma, mas
também a identifica com seu conceito: um conceito unitario, que
relega a simples e alienante diversdo qualquer tipo de pratica ou
uso da arte que ndo possa derivar-se daquele conceito e que termi-

na fazendo da arte o unico lugar de acesso a verdade da socieda-
de” (1987:54).

A proposi¢do € moeda corrente em boa parte da literatura sobre o
assunto, mas ndo passa sem problema, na medida em que, vendo mais de
perto, os frankfurtianos criticaram a cultura em todas as suas formas de
expressdo. Em seu modo de ver, “a arte autbnoma ndo esta completamen-
te isenta do insulto autoritario da industria cultural” (Adorno, 1982:29).
A polémica se dirige tanto aqueles que defendem a arte pela arte, quanto
aqueles que defendem seus varios subprodutos mercadologicos. “A criti-
ca do kitsch nada deve descurar, mas, enquanto tal, avanga pela arte aden-
tro”, escreve Adorno (346).

Conforme o filésofo nota em sua polémica com Benjamim, tanto
a arte leve quanto a arte séria carregam “o estigma do capitalismo, ambas
contém elementos de troca; ambas sdo as metades arrancadas da liberdade
inteira, que ndo se deixa somar a partir delas: sacrificar uma a outra seria
romantico, seja o romantismo burgués da conservagdo da personalidade e
da magia, seja o anarquista, da confianga cega na autonomia do processo
no processo historico”’(Adorno, 1989:142). ki

Por outro lado, a suposi¢do de que ambas podem conviver lado a
lado, constituindo simples aspectos complementares de nossa paisagem
cultural, também precisa ser descartada, pois, na verdade, os fendmenos
encontram-se integrados numa unidade, constituindo uma totalidade con-

creta e necessdria, “que ndo se move sendd em constante contradi¢do”
(Adorno, 1966:26).

Em termos tedricos, a verdadeira questdo consiste, portanto, em
esclarecer criticamente essa situagdo, especialmente 4 maneira como suas
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tensdes, constitutivas para a obra de arte moderna, se tornaram tdo pro-
fundas no capitalismo avangado, a partir da integragdo forcada das esferas
da cultura superior e arte barbara promovida pela industria cultural.

Para Adorno, a relagio entre as esferas da arte leve e arte superior
¢ mediada uma pela outra e esta sujeita ao processo historico. Significa
que ela comporta a possibilidade de superagdo. A comprovagédo se engon-
tra na maneira como vem se tentando concilid-las ao longo da historia e,
as vezes, chegou-se mesmo a obté-la com sucesso. Wolfgang A. Mozart,
por exemplo, manejou com tal maestria suas oposigdes que, pode-se di-
zer, chegou ao ponto de supera-las em A4 Flauta Magica. Werther, de
Goethe, embora sem tendéncia e ainda que sem 0 nomear, EXpressou um
sentimento de toda a humanidade. E Collete escreveu narrativas profun-
das sem se incomodar com o final onde a heroina frigida encontra o prazer
nos bragos do esposo legitimo.

Atualmente, porém, “a possibilidade desse equilibrio esvaneceu e
as tentativas de amalgama - a exemplo dessas assumidas por composito-
res diligentes no tempo em que o jazz se tornou mania, permanecem
improdutivas” (Adorno, 1978:160). Entretanto, a critica ndo pretende proi-
bir a procura da referida superagdo nem deveria vedar a possibilidade de
ela ser encontrada, situando-nos por um momento além da industria cul-
tural. “So6 mutilado € que o vulgar representa o plebeu posto de lado pela
chamada arte nobre” (1982:268).

A contraposi¢io entre cultura e barbarie, arte e distragdo barata,
sempre existiu enquanto expressio da divisdo da sociedade e, se passou a
ser vista com maus olhos com a ascensio da era moderna, ndo deixou de
indicar uma verdade a respeito da sociedade. A tentativa de fundi-las numa
sintese mercantil representa sua falsificagdo. Noutros termos, o proble-
ma com a industria cultural é que ela, “em detrimento de ambas, forca a
reunido das esferas da arte superior e da arte inferior, separadas ha milha-
res de anos. A seriedade da arte superior € destruida através da especula-
¢do sobre sua eficcia; a da inferior é perdida com a imposi¢do de coagdes
civilizadoras a resisténcia rebelde que carregava consigo quando o con-
trole social ainda ndo era total” (Adorno,1971:93).

A subordinag@o da produgdo cultural erudita aos esquemas da
industria cultural ndo significou a democratizagdo da cultura, mas a su-
pressdo do projeto contidg em seu conceito. “Os corntetudos objetivos da
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formagdo cultural, coisificados como mercadorias, sobrevivem a custa de
seu contetudo de verdade e de suas relagdes vivas com o sujeito vivo, 0
que de certo modo equivale a sua defini¢do” (Adorno,1966:245).

Entretanto, a cultura popular também saiu perdendo nesse percur-
s0. O desenvolvimento industrial tende a priva-la da espontaneidade, trans-
formando-a em artigo de consumo. Aparentemente, os primeiros filmes
de animagdo eram sobretudo fantasias populares que tentavam dar uma
segunda vida aos mutilados pelo progresso, antes de se tornarem um meio
de habituar os sentidos ao ritmo da vida moderna; o jazz foi em sua ori-
gem uma expressdo do lumpesinato negro que terminou sendo cooptada
pela industria e privada dos seus aspectos criticos. A racionalizagdo a que
a arte barbara foi submetida colocou-a na dependéncia do processo de
divisdo do trabalho: desde entdo, o cagador de talentos, o produtor, o
divulgador, o vendedor etc. dirigem e controlam seus impulsos.

O principal problema, porém, provém do fato de essa sintese per-
petuar a propria separagdo entre cultura e trabalho, o carater cindido da
praxis humana, conforme foi definido na origem da sociedade. “O com-
bate a cultura de massa so pode consistir em assinalar sua conexdo com a
persisténcia da injusti¢a social” (Horkheimer, apud Prismas). No capita-
lismo, a possibilidade de desfrutar da cultura, cultivar o proprio modo de
ser estendeu-se as massas. Entretanto, tornou-se uma parodia de si mes-
mo, pois onde ndo envolve a distragéo, reveste-se de um carater utilitario
ou de prestigio social totalmente comprometido com as regras da econo-
mia mercantil. A cultura ¢ matéria de tempo livre e continua separada da
praxis produtiva do individuo.

Noutros termos, o trabalho conserva o aspecto coercitivo e a cul-
tura € tratada de maneira improdutiva. Na verdade, ¢ motivo de uma pro-
fissdo, que procura divertir no trabalho, e ndo um momento integral e
constante da propria autoconservagdo. As mercadorias e servigos cultu-
rais sdo, para a maioria, um sucedaneo da possibilidade de pesquisar, es-
colher e conduzir a propria vida segundo suas proprias intengdes, de ma-
neira realmente autonoma.

A separagdo entre trabalho e diversio que sucede a oposigdo entre
cultura e arte barbara esconde, portanto, o fracasso da cultura. A cultura
pretendia superar aquela divisdo e, com ela, a propria idéia de divertimen-
to porque, em principio, “as necessidades do publico englobam ambos os
aspectos: a exigéncia honrada de uma [arte] valida e o desejo turvo de
evasdo; e nenhuma reagdo isolada dele € suscetivel de ser subsumida em
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uma ou outra categoria”. A critica a industria cultural conserva a referida
pretensdo submetendo essa partilha a um exame que ndo deve ser visto
como uma tomada de posi¢do em favor da cultura elevada, mas, antes,
como referencial tedrico de “um método objetivo que consiste em deter-
minar em cada ocasido, a partir da fungo e da natureza [da arte], at€ que
ponto esta cumpre sua respectiva tarefa ou at¢ que ponto sua humanidade
se limita exclusivamente a dissimular o inumano” (Adorno,1976:171).

Conforme escreve Adorno, a condenagio do kitsch e da industria
cultural “esconde um aspecto da barbarie, do mal-estar destruidor na civi-
lizagdo” (1982:77). As diversdes populares costumam ser condenadas como
uma forma degenerada da alta cultura. Entretanto, quem as lastima esta
alimentando ilusdes sobre a sociedade. O entretenimento barato € um
testemunho menor do fracasso da referida cultura. O conceito de arte
pura ndo existe a priori, mas surgiu pouco a pouco, no decurso de um
processo marcado pela dominagéo, cujo fim - um dia - podera fazer, con-
tudo, com que se associe a brincadeira.

Os privilégios conservados pelas classes dominantes excluiram as
camadas populares da possibilidade de terem uma formagéo, nédo lhes
deixando sendo o divertimento. Nesse sentido, elas tém toda a razdo em
se distrair durante o tempo em que ndo tém de lutar pela sobrevivéncia. O
entretenimento tem um conteudo emancipatorio:

"N6s ndo podemos culpar as pessoas porque elas estdo mais inte-
ressadas na esfera privada e no consumo do que na da produgéo.
Este trago contém um elemento utdpico. Na Utopia a produgéo
nido desempenha um papel decisivo: ela é a terra do mel e do leite.
Penso que ¢ de profundo significado que a arte e a poesia sempre
mostraram uma afinidade com o  consumo”
(Horkheimer,1966:213).

Desde o inicio dos tempos, o entretenimento € a arte leve foram
expressdo da barbarie, mas também de liberdade. Atualmente, continua a
ser assim: o aparelho de televisdo “oferece a dona-de-casa, apesar dos
filmes destinados a integra-la, um refigio,onde ela pode passar algumas
horas sem controle, assim como outrora, quando ainda havia lares e fol-
gas vespertinas, ela podia se por a janela para ficar olhando a rua” (Ador-
no,1985:130). ’ ”'
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“A argumentagdo social diretamente dirigida contra a industria
cultural possui componentes ideologicos” (Adorno, 1982: 29), porque a
esfera da alta cultura ¢ mediada pela diversdo e, mais, todas as obras de
arte, em alguma medida, sempre estiveram contaminadas pelos esque-
mas mercantis da industria (Adorno, 1991:106). “O elemento do desvairio
e do burlesco” esta contido de maneira sublimada “mesmo nas obras mais
importantes” (139) assim como “os refligios da arte circence que perdéu a
alma [os produtos culturais] ... [ainda] representam o humano contra o
mecanismo social” (1985: 134).

A separacdo entre as esferas da cultura superior e da arte barbara é
produto de um processo historico, mas, por isso mesmo, algo que ndo €
absoluto. “O kitsch mais miseravel e que, no entanto, se apresenta neces-
sariamente como arte , ndo pode impedir o que ele detesta, 0 momento do
em-si, a pretensdo a verdade” enquanto, por outro lado, “mesmo na obra
superior se encontra oculto, sublimado até a sua autonomia, 0 momento
do para-outro, algo que busca o residuo terreno da aprovagio [social]”
(1985: 345).

O conteudo de verdade dos varios meios de expressdo se modifica
de maneira historica. O kitsch pode tornar-se arte, assim como a arte pode
tornar-se kitsch. A critica ndo deveria condenar a diversdo, porque teria
um carater desnaturado, nem mistificar a arte, porque ¢ feita fora das re-
gras. Conforme escreve Adorno, “a grandeza da musica mahleriana [por
exemplo] ndo se da a despeito do kitsch para o qual ela tende, mas por
causa da maneira como sua construgdo solta a lingua do kitsch, liberando

o desejo que o comércio explora e que em troca o kitsch serve” (Ador-
no,1987:95).

Devemos a Andreas Huyssen uma analise seminal dessa conexao
insuspeita entre os conceitos de arte e industria cultural, conforme ela
pode ser extraida do ensaio de Adorno sobre Wagner. Segundo o autor, o
referido livro pode ser lido como um relato sobre o nascimento nao sé do
fascismo do conceito de obra de arte total, mas também do espirito da
cultura de massa de uma das expressdes artisticas mais ambiciosas do
seculo passado. Resumidamente, Addrno sugére, nessa analise, que a cul-
tura de mercado ndo se impde & arte apenas do exterior: a propria arte se
revela portadora de seus motivos, a medida que se emanc:pa das formas
de arte tradicional.

]
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Richard Wagner conta-se entre os criadores de obras de arte puras
e, no entanto, praticava a industria cultural, na medida em que, embora
auténomas, suas obras, como as de outros, articulam seus conceitos prin—
cipais como fantasmagorias. S1gmﬁca que em suas operas 0s materiais
estéticos sio elaborados de maneira regressiva. A técnica artistica serve
para criar um refugio no qual a consciéncia pode encontrar abrigo, ao
invés de fazer frente aos problemas que 0s referidos materiais colocam
historicamente. As experiéncias constitutivas da cultura de massa -
fetichismo, reificagdo, regressio, mito - ndo somente se encontram conti-
das em embrido, como também sdo elaboradas de maneira que preludia a
industria cultural do século XX.

Contrariamente a Mahler, Wagner ndo logrou articular em sua
musica as rupturas culturais de seu tempo, esfor¢ando-se por preservar
sua autonomia, virtualmente condenada, através da criagdo de uma falsa
harmonia que, de fato, apresenta-se como uma tentativa de retorno a mi-
tologia. Cedendo as forgas mercantis com que suas obras tinham de lidar,
o artista “escondeu o crescente estranhamento do compositor perante o
plblico ao conceber sua musica como gesto impressionante e cooptar a
audiéncia para suas obras através de efeitos calculados” (Huyssen,1986:36).

As consideragdes externadas obrigam a critica a industria cultural
a matizar seus juizos negativos porque, seus criadores, tendo visto ou néo
também essa industria, tém, portanto, sua dialética. A pretendida integragdo
estética da esferas da cultura e barbarie nio exclui momentos em que relu-
zem meios de corrigir a seriedade da obra de arte negativa, nem a possibi-
lidade de se proceder a uma verdadeira conciliagdo entre ambas. Os pro-
cessos sociais que ddo forma a cultura de massa influenciam at¢ mesmo
as obras de arte com mais alta ambigdo. Mas, entdo, a reciproca € verda-
deira. Os procedimentos artisticos, em principio, podem se fazer presen-
tes na cultura de mercado. A esfera do kitsch, por certo, ndo pode dar
lugar a obras negativas, mas o0 mesmo ndo vale para o caso de obras bem
sucedidas esteticamente.

Deborah Cook baseia-se em Adorno para afirmar que as merca-
dorias €ulturais eventualmente podem satisfazer necessidades sociais que
transcendem ou escapam ao contexto da sociedade capitalista. A produ-
¢do artistica e literaria voltada para o mercado se caracteriza por renunciar
a sua autonomia e apresentar-se sob a forma de bens de consumo que
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satisfazem necessidades previamente estabelecidas. Entretanto, conviria
notar que esses bens possuem diversos graus de reificagdo.

Conforme explica a autora, “o fato de que os estagios iniciais do
processo de trabalho cultural possuem certos aspectos artesanais permite
que alguns produtos menos padronizados e enfeitigados possam chegar
ao mercado - embora a formatagdo, excessivamente inclinada a imitaros
produtos bem sucedidos, contribua para neutralizar essa possibilidade”
(Cook, 1996:102)'.

Para Adorno, as obras de arte modernas eram as que nio somente
logravam resistir a reificagéio, exibindo em suas formas as contradigdes
do capitalismo que se deseja suprimir da consciéncia, mas, ainda, conse-
guiam remeter as demandas ndo atendidas pelo sistema para fora do seu
horizonte. A estratégia para tanto consistia em criar um feitigo capaz de
romper o fetichismo e, assim, proceder a negagio do seu carater de mer-
cadoria (Zuidervaart, 1991:88-89)%. O conceito de industria cultural ex-
clui em si mesmo essa alternativa, mas ndo a de produzir obras bem suce-
didas. Considerando que o carater mercantil € uma condigdo de verdade
da obra de arte e se ¢ verdade que a mercadoria pervade sua estrutura sem
privar-lhe de forga, podemos perguntar por que, entdo, a industria cultu-
ral ndo poderia dar lugar a obras de arte ou, para usar um termo mais
brando, bons produtos.

Adorno chegou a escrever que “a industria cultural possui seu
momento de verdade em satisfazer uma necessidade substancial, proveni-
ente da recusa socialmente intensificada [a felicidade]”, acrescentando,
em seguida, porém, que “mediante o seu tipo de concessdo, ela torna-se
na inverdade absoluta”. A promessa contida no projeto da formagao esté-
tica do homem era uma utopia, porque conflitava abertamente com area-
lidade. As mercadorias culturais da industria sdo ideologia, porque suas
ageéncias ndo cumprem o que prometem e ao mesmo tempo deixou de ser

" Embora se esboce um processo de diviséo do trabalho' no ambito das empresas musicais, “n&o
se deve comparar de maneira muito literal 0 modo de produgao da musica ligeira que enseja
produtos massivos com a produgdo de massa industrial”, porque “o procedimento permanece
por assim dizer artesanal e, em Gltima instancia, péo se chega a racionalizagao total” (Introduzione
a la sociologia della musica. Turim : Einaudi, 1971: 37-38).

@ Zuidervaart, L. Adorno's aesthetic theory. Cambridge (MA): MIT Press, 1991: 88-89. Para nos,
Cook confunde o conceito de obra de arte autdnoma com o de obra de arte moderna (op. cit.,
p. 124-125). O problema deve ser tratado a partir da distingdo adorniana entre Stravinski e
Schoenberg (Filosofia da nova misica. Sao Paulo : Perspectiva, 1974).
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utdpico: uma sociedade ndo mutilada pela mentalidade utilitaria, o traba-
lho alienado e a disputa pelo poder economico. “A felicidade encontrada
através de industria cultural ¢ simplesmente substituto e falsidade na me-
dida em que, referindo-as sempre ao estado de coisas que provoca sua
falta, consiste na verdade em processo pelo qual se planifica e explora a
necessidade de felicidade” (Adorno, 1982:342).

. »

Entretanto, em paragrafo pouco notado de sua Teoria Estética (p.
344-346) o filosofo observa que, detras da rigida dicotomia entre cultura
elevada e arte inferior, “esconde-se um preconceito cultural”. Certamen-
te, ha boa musica mediocre, como ha musica boa e, no entanto, medio-
cre, a exemplo do que ocorre no mundo das letras € em outros géneros
artisticos. O primeiro caso ocorre com os chamados classicos populares
(evergreens), cangdes massivas que parecem ndo envelhecer e que supe-
ram os ciclos da moda (fmagine, de John Lennon, por exemplo). Os clas-
sicos populares, sem diivida, resultam de um processo de sele¢ao mercan-
til, mas, a0 mesmo tempo, possuem uma forga estética propria que lhes
permite distinguirem-se dos produtos comuns e conservarem-se vivos
perante o publico durante extenso periodo de tempo, a ponto de “o idioma
corrente se tornar em produtos desse tipo uma segunda natureza que com-
porta algo similar a espontaneidade, a genuina idé¢ia melodica” (Adorno,
7:43).

A explicagdo para tanto pode ser buscada no fato de que, devido a
pressio do mercado, as empresas culturais empregam muitos talentos
auténticos que nem mesmo nesse campo podem ser anulados de todo:
inclusive na fase avangada da comercializa¢do se encontram idéias de pri-
meira mio e lances de genialidade. O principal em relagdo ao ponto, po-
rém, ¢ a conclusdo que dele podemos extrair e que se expressa no juizo
segundo o qual “ndo faltam obras que, através de formulagdes infermais,
podendo ir do simples esbogo até ao decalque, e também atraves da au-
séncia de estruturagio em favor do efeito calculado, tém o seu lugar na

esfera da circulagdo estética subalterna e que, no entanto, a ultrapassam
gragas a qualidades sutis” (1982:345).

As mercadorias culturais as vezes podem constituir um refugio
legitimo dos caracteres que a arte Séria obrigou-se a renunciar, para poder
continuar sobrevivendo, especialmente a comunicagdo com o publico e a
pretensdo de validade universal. “As poucas cangdes de massa realmente
boas, por exemplo, sdo um protesto contra o que a'musica de arte, torna-
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da medida de si mesma, perdeu e ndo tem como compensar voluntaria-
mente” (Adorno, 7:45). Resumidamente, o significado disso € que o con-
teudo de verdade dos varios meios de expressdo se modifica de maneira
historica. Os conceitos a seu respeito ndo sdo critérios de sentido
irremoviveis e, por isso, “0 que originalmente foi previsto para o consu-
mo, atua, por vezes, perante 0 consumo superiormente rac1onal1zado como
modelo de humanidade” (1982:344).

Segundo Dieter Prokop, responsavel pela exploragao dessa hipo-
tese, experiéncias dessa ordem podem ser encontradas no que chama de
bons produtos. As mercadorias culturais ndo precisam ser necessaria-
mente padronizadas: eventualmente sdo desenvolvidas através de simbo-
los e formas progressivas.

“Nem sempre sdo grande obras de arte, mas apresentam-se como
produtos autbnomos: sdo, na sua elaboragao estética, mais conse-
quentes e mais consistentes. Seu conteudo ¢ freqiientemente me-
nos estereotipico ou entdo os estereotipos da cultura de massa lhe
sdo inseridos conscientemente. Nesses produtos, a fascinagio nio
parte de momentos que se preocupam com o bem-estar e o equili-
brio psiquico. A fascinagdo - freqiientemente desagradavel e até
ameagadora - resulta nesses produtos do fato de que o objeto apre-
sentado e investigado ¢ tratado de forma adequada a sua realidade
ou suas possibilidades” (Prokop, 1986:154).2
As contradigdes do objeto de trabalho estético ndo sdo submetidas
a uma padronizagdo, mas analisadas de acordo com suas proprias exigén-
cias e densidade, possibilitando o desenvolvimento de uma obra até certo
ponto autdnoma. O publico ¢ mantido a certa distancia do produto: ndo se
aprova de maneira mecénica seu padrdo de gosto e preferéncia estética.
As técnicas comumente empregadas para explorar o mercado sdo coloca-
das a servigo de uma atitude reflexiva, como ocorre com a técnica artisti-
ca strictu sensu, ao menos segundo a visdo de Adorno (115).*

“A montagem da sensibilidade e da expressde, contrastada com
aquilo que ¢ falsamente afirmado [na mensagem], [pode se tornar]
um meio para tornar a ideologia social perceptivel e visualizavel

@ Exemplos'de bons produtos podem ser descébertos nas chamadas produges alternativas.
Entretanto, nada impede que elas aparegam também nds circuitos massivos.

@ Em Giriffith, a moralidade nao apareceria dos filmes "simplesmente como ligdo, que se leva
para casa em palavras e agbes, mas resulta da andlise artistica conseqlente daquilo que o
objeto estudado por si mesmo pretende ser. Ela teria efeito plausivel antes de mais nada por
meio disto e s6 em segundo plane como mensagem” (Prokop, 1986:115).
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ao espectador, que exerce um acompanhamento competente, e para
tornar conscientes desejos e utopias: para refleti-las e tornar cla-
ras as racionalizagdes”.

Na sociedade de massas, a tendéncia das pessoas € rejeitar as ex-
periéncias que procuram transcender o fetichismo da mercadoria, prefe-
rindo-se os produtos esquematicos, que nao colocam risco de dissonancia
a recepgdo. Os referidos esquemas, todavia, ndo estdo blindados ao em-
prego criativo. As convengoes da arte de massas também podem ser usa-
das para por em discussdo essa tendéncia, questionar o lazer acomodaticio,
enfim sacudir com a reificagio da experiéncia.

Theodor Adorno conferiu um sentido demasiado negativo a prati-
ca da industria cultural ndo porque essa carecesse de contradigdes, mas,
antes, porque essas contradi¢gdes tendiam a ser reproduzidas através da
canaliza¢do da espontaneidade ndo reprimida em sentido regressivo.
Destarte, porém, ele se viu impedido de pesquisar a extensdo e os propo-
sitos com os quais “os produtos da industria cultural poderiam dirigir-se e
ativar os impulsos pré-egoicos de uma outra maneira” (Huyssen, 1986:27).

As perspectivas de analise da industria cultural que se descortinam
dessa forma de todo jeito s@o amplas e estdo largamente por explorar,
devendo merecer crescente atengdo a medida que os processos culturais
em curso diante de nossos olhos mais e mais colocam ao pensamento o
problema de saber se e em até que ponto a cultura de mercado ndo esta
levando a supressdo da propria obra de arte moderna ou se, ao contrario, a
oposigdo que surgiu entre elas por volta da virada do século ainda conti-
nua sendo valida.

A possibilidade de se criarem obras de arte negativas por certo
continua hoje tdo aberta e incerta como foi desde o seu surgimento. A
crescente dificuldade em fornecer exemplos contemporaneos semduvida
conta-se, porém, entre os fatores que tém levado varios herdeiros do pen-
samento frankfurtiano a defender a tese de que ndo somente ndo ha mais
uma distingdo valida possivel entre a arte séria e a arte kitsch - a hipotese
da industria cultural - como a reificagdo chegou a tal ponto que nenhuma
obra mais tem como lhe fazer frente: a produgédo cultural identificou-se
totalmente com o processo de mercantilizagdo.’

1 Segundo Jameson, “the Archimedean point of some ‘genuinely aesthetic experience’[...] has
disappeared” (Late marxism : Adorno. Nova York : Verso, 1990: 142). Confira a critica bastante
justa feita a essa idéia por Lambert Zuidevaart, (Adorno's aesthetic theory: 257-274).
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A matéria como um todo ‘esta aberta a discussdo, mas foge ao
nosso escopo e competéncia. A possibilidade da ultima hipotese estar cer-
ta contudo é provocativa, sugerindo-nos que atualmente podemos estar
assistindo a uma nova mudanga na relagdo entre os varios meios de ex-
pressdo. O resultado do progresso da indstria da cultura pode ser o
surgimento de uma oposi¢ao entre bons e maus produtos que transcende a
hlerarqulzagao mercadologlca

A circunstincia dessa 0p031g:ao ser vivida no dmbito de uma in-
dustria cultural que perpassa todos os momentos da vidae de que o con-
sumo de bons produtos por si s6 ndo leva a um mundo melhor representa,
no maximo, um de seus sinais, constitui razio suficiente para ndo nos
iludirmos sobre seu sentido e conservarmos uma atitude critica diante de
seu processo de emergéncia. Atualmente, a reivindicagdo de um contetido
critico e antitético propende a cair no vazio, porque seu impulso s'e:‘insere
e conserva num contexto mais amplo que trabalha e se esforga pela sua
neutralizagio.

Os individuos se encontram emocionalmente ligados ndo apenas
aos produtos, mas também aos préprios esquemas da industria cultural. O
fendomeno engendrou uma situagdo em que exonerar-se dela significa, ao
mesmo tempo, renunciar a uma forma liqliida e certa de satisfagdo das
necessidades subjetivas imediatas (Adorno, 1986:271). Entretanto, o re-
conhecimento desse fato também ndo deveria nos fazer fechar os olhos
para um fendomeno cujo proprio aparecimento questiona desde dentro a
pretensa integragdo das esferas da arte de elite e da arte barbara, recoloca
o problema de sua reconciliagdo e expde o carater de ideologia da indus-
tria cultural.
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