EVANGELIZACAO NA
COMUNICACAO - MiDIA

Augusto César Pereira

Saldo vocés todos que aqui estdo e quero ser
considerado como muitos; como vocés, pessoas que buscam
aclareza, buscam o entusiasmo, o esforgo paraa Comunicagao
em nossa lgreja. Portanto, somos todos iguais nessa busca. E
deixo a minha saudagéo a vocés, uma saudagao muito amiga,
muito fraterna. ‘ '

A religido, hoje em dia, esta em alta cotagéo. Hoje
mesmo esta comegando, comegou em Sao Paulo a 82 Jornada
sobre Alternativas Religiosas da América Latina, reunindo
antropdlogos e socidlogos e vai ser apresentada a pesquisa do.
sociélogo Alexandre Brasil Fonseca, da USP, mostrando que o
brasileiro hoje esta tratando a.religiao como um objeto de
consumo e alguma coisa que se encontra nas prateleiras dos
supermercados da vida.

A minha alegria muito grande de estar aquicom vocés
é, particularmente, por ser um curso de Teologia e Ciéncias
Religiosas, portanto, seminaristas, leigos, leigas que procuram
esse estudo da Teologia. E o fato de colocarem uma noite para
Comunicagéo revela bastante coisa, & bastante alvissareiro
para nés na Semana Teoldgica tratar de Comunicagéo. E no
que eu quero apresentar a vocés; quero deixar assim, bem
claro, que sado alguns desafios, alguns pontos, algumas coisas
que também me inquietam e, vou torcer mesmo, fazer todo
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esforgo paraque nenhumde vocés saiacomrespostas prontas,
mas com bastantes “minhocas na cabe¢a”. Entdo, eu estarei
realizado esta noite.

E, como setratade Teologia,‘vocés me permitamum
instante para eudar algumas pinceladas nofundamento teolégico
da Comunicagéo. Acho que isso é importante para a gente, e
depois um pouco sobre a Evangelizagéo, ou seja, o que estou
entendendo por Evangelizagdo e a Igreja nos Meios de
Comunicagao, seja nos aspectos dos Meios de Comunicagéo
forada Igreja, mas, principalmente, nos Meios de Comunicagéo
danossa propria Igreja. Creio que isso n&o va ser tdo longo por
que sdo algumas pinceladas, alguns aspectos como eu lIhes
disse.

1. O FUNDAMENTO TEOLOGICO DA COMUNICAGAO

Houve, ndo fazmuito tempo, umareunido dos reitores
de Santuarios do Brasil e estavatambém um pastorevangélico,
um pastor protestante e a maioria ali dos padres perguntaram
para eles que deveriam ter um numero de conversdées muito
grande pelos programas de radio que eles tém na madrugada
toda e a todo instante. E notem a resposta do pastor, ele disse:
“O programa de radio nédo converte ninguém. O que acontece é
que por causa do programa as pessoas vao la nas nossas
Igrejas e pela maneira de nés acolhermos, ai eles decidem
passar para n6s”. Entéo, o uso dos Meios de Comunicagéo, a
moral da histéria, & que o uso dos Meios de Comunicagao nao
dispensaacomunidade. Nao dispensa, pelo contrario; deve sair
dela e levar para ela. E no aspecto de evangelizacdoem que a
gente vé que nés somos uma Igreja que evangeliza.

E também, nesse pequeno aspecto da teologia da
Comunicagéo, eu pretendo lembrar avocés apenas o seguinte:
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Primeiro, que o fundamento teolégico da nossa Comunicagao
€ aSantissima Trindade. Antigamente e talvezn6s assim desde
mais tempo, sempre recebiamos as homilias, os sermdes, os
estudos da Santissima Trindade como alguma coisa
incompreensivel. Nao adianta, bobagem! Tanto que no fim do
Tratado da Trindade, De Trinitate na Teologia, n6s perguntamos
ao professor: Professor, basta aquilo que esta no Catecismo?
Ele disse: “Basta!” E todo mundo ficou contente. Mas hoje a
gente percebe que a Trindade é o modelo da comunidade. A
Santissima Trindade existe porque Ela é comunhdo. A
Santissima Trindade existe porque Ela é relagao, relagdes. E
essarelagdo das pessoas na Trindade é que leva a comunhéo.
Entdo, o objetivo da nossa Comunicagcdo € a gente criar
relacionamentos interpessoais para chegarmos a comunhé&o.

E ai n6s chegamos a pessoa de Jesus Cristo, que se
encarnou. Jesus Cristo € o Verbo, aPalavrade Deus encarnada.
A base disso esta em Hb1,1-4. A gente falando assim de uma
nossa maneira muito humana, o Pai tinha um problema de
Comunicag&o com a humanidade. Parece que a Comunicagéo
no paraiso nao funcionou. Deu no que deu. Entédo, Deus tinha
que arrumaruma maneira de se comunicarcom a humanidade.
E os niveis eram muito diferentes. Entao, aquilo vai exigir que a
humanidade suba ao nivel de Deus ou vai querer que Deus
descaaonivel dahumanidade. Deus preferiu esse. Ele desceu,
e a Palavrade Deus, o Verbo como diz Sdo Jodo, a Palavra de
Deus se fez gente.

A primeiramanifestagao concreta de Deus ndoéuma
letra, ndo € uma palavra, nem chega a ser um livro, uma
mensagem. A manifestagdo concreta de Deus, a forma que
esta Palavra de Deus tomou é uma pessoa: Jesus Cristo.
Depois é que vieram as palavras, os livros etc., mas a primeira
palavra, a primeiramanifestagdo emforma concretada Palavra
de Deus é a pessoa concreta de Jesus Cristo. Nele Deus se
expressou como Ele &€ em si mesmo. Entdo, Jesus Cristo se
encarnando, Ele resolveu um problema de linguagem, um
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problema de Comunicagao com o Pai. Em Jesus Cristo esse
problema foi resolvido, tanto assim que Paulo diz: “Cristo € a
imagem do Pai. Em Cristo o Pai se expressacomo Ele é. "Entéo
Jesus Cristo é, como tem |4 em Colossenses “Jesus Cristo é
a imagem visivel do Deus invisivel.” E essa encarnagdo de
Jesus Cristo também é a inculturagdo da Palavra. Jesus,
embora divino e de condig&o divina, despojou-se e se tornou
simples pessoa como nés. Ele é a verdadeira e auténtica
inculturagao.

Depois, a nova comunicagcdo de Deus com a
humanidade esta expressa num livro do Antigo Testamento, o
Génesis. Gn 11, que é aquele episodio da Torre de Babel, a
confusao de linguas e discordia entre a humanidade. A nova
comunicagao de Deus & Pentecostes. A linguagem universal
quetodos entendem. Onde la havia confusdodelinguas, aquiha
entendimentos de linguas; e 1a que havia discérdia, com essa
nova linguagem passou a existir a concérdia.

Disso tudo chegamos agora a pessoa humana. O
Homem, o homem pessoa humana, foi escolhido como
interlocutor de Deus. Talvez a gente possa arriscar a dizer
assim que o homem € mais do que sé o destinatario das coisas
de Deus. Deus fez a pessoa humana interlocutor. E quem fala
de igual para igual. Quem pode também falar, quem pode
perguntar. Nao é so receber, receber pronto e acabou-se! Ser
interlocutor de Deus é muita coisa. Porque a pessoa humana
conforme temla na Veritatis Splendor, nimero 50, 58, apessoa
humana tem uma capacidade que s6 Deus tem: é dela refletir
sobre si prépria. No6s temos a capacidade dareflexao, e é nisso
que a pessoa humana é tdo imagem de Deus, o que nos
chamamos de comunicagéao intrapessoal, quer dizer, dentro.
Interpessoal - entre nos, e intrapessoal essa capacidade de
refletir, de reflexdo. Por causa do Homem, entéo, por causa da
pessoa humana a comunicagdo € um processo. Comunicagao
éum processo de relagées entre pessoas e paracriar comunhéo.
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Os Meios: televisdo, radio, jornal, cartazes, tudo; os
meios sdo meios, sdo instrumentos. Comunicagdo € gente
com gente. Isso nés temos que ter sempre e muito bem claro
que € a partir de Deus mesmo a téologia da comunicagéo.
Comunicagéo € gente com gente. O meio sejustificaquando ele
me ajuda a criar essa comunh&o. E dai também que a
comunicagdo hoje é uma ciéncia. Ndo é apenas um meio, um
instrumento. Ela € também ciéncia. E nos, pessoas humanas
somos aquilo que S&o Paulo diz em Romanos 8, 29 : “Nés
somos imagens do Filho de Deus”. E a gente ja vai terminando
esse aspecto, assim bem rapido, da teologia da comunicagéo.

A comunicagdo também é uma questdo de
eclesiologia. A comunicagéo, na pratica, tem que se perguntar:
Que comunicagéo nés queremos fazer, para que tipo de Igreja?
Portanto, o modelo de comunicagéo é uma questéo de modelo
de Igreja. Modelo de Igreja: ai cada qual se pergunta, cada
comunidade se pergunta: Que modelo deigreja? Que Igreja nds
queremos? Tanto se vem discutindo isso na Igreja do Brasil:
Que igreja n6s queremos? Uma Igreja profética, missionaria,
participativa e servical? E essalgreja que nos queremos? Sefor
essa, como € que vai ser a nossa comunica¢do? Também
profética, participativa, servigal e, principalmente, ela tem que
ser uma comunicagéo dialdgica, ou seja, no dialogo de todos
feitos interlocutores de todos. Ninguém é mais do que ninguém.
E aquitem um pensamento do rabino Henri Sobell : “Nés somos
diferentes, mas néo somos divididos. Nés aceitamos a diferencga,
mas nos n&o aceitamos adivisdo”. O didlogo, portanto, de igual
para igual. Confianga absoluta, uns com os outros.

E como evangelizagdo, um ultimo aspecto desse que
eu chamo teol6gico; como evangelizagéo é preciso também a
gente ter claro o que a gente entende por evangelizagéo. Se
evangelizagéo é a gente ajudar as pessoas a descobrirem um
Deus que ja esta ali no meio delas, que chama “Sementes do
Verbo”. N&o € isso? Ajuda-los a encontrar Deus que ja esta ali.
Ninguém de nés e o primeiro evangelizador, a primeira
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evangelizadora. Deus é o primeiro evangelizador. Ele sempre
chega primeiro e a arte da evangelizagdo & procurar encontrar
esse Deus junto com as pessoas, as comunidades onde a
gente esta. E sob os aspectos do préptio nome : Evangelizar,
Evangelho. Vocés sabem, a palavra grega.

Entéo, algrejaemnossa épocanao pode se satisfazer
em sernoticia. Porexemplo, essa Semana Teoldgicanao pode
ser apenas noticia. Pode dar uma noticia: aconteceu assim,
assim, com tantas pessoas; se € que vai dar nos grandes
meios! Mas isso para algreja ndo basta ser noticia. Ela precisa
ser Evangelium, ou seja, ela precisa ser Boa-Noticia. Ndo basta,
portanto, s6 noticia, umainformagéo, aconteceu, foiassim, ndo
foiassim. Tem que seruma Boa-Noticia. E como elavaiseruma
Boa-Noticia? Como que a Semana Teoldgica pode ser uma
Boa-Noticia? Dependendo daquilo que a gente vai ser para o
nosso povo depois disso. Nos temos que sera Boa-Noticiapara
as pessoas. Entédo, paranoés sermos Evangelho, n6stemos que
ser essa Boa-Noticia: O Evangelho que é vida, que é paz, que
é justica, que é, principalmente, solidariedade. E para nés
sermos uma presenga, € s6 se a nossa agao for uma agao
organizada, organizadora e, também, principalmente, uma agéo
transformadora.

Até aquieu quis passaralguns...chamaraatengdode
vocés para alguns aspectos da teologia da comunicagao.
Digamos: umas pinceladas.

2. A IGREJA NOS MEIOS DE COMUNICAGAO

2.1. Algreja e os Meios de Comunicagao Externos

E agora eu vou passar para a Igreja nos Meios de
Comunicagéo. Nos meios externos e nos nossos meios internos.
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E nesse meio externo eu trago alguns fatos bem proximos.
Agora, com as eleigbes, tém acontecido algumas coisas em
que a Igreja, a CNBB toma posigdo, por exemplo, quanto a
candidatos, isto e aquilo, e depois untfaz isso, outro faz aquilo,
provocando muita discuss&o, também, na grande imprensa.
AténoFaustdo os padres jaestdo indo, naManchete, em outros
lugares. A revista “Epoca” de umas trés semanas publicou
depoimentos de jovens que estdo encontrando Jesus Cristo
dessa maneira, daquela. E a gente se pergunta a troco de que
NOssos jovens, as mogas e rapazes, tém que contar a sua
intimidade para um reporter bisbilhoteiro? A troco de qué?

Nés precisamos levar muito em conta que a grande
imprensa, quando tem boa vontade faz coisas maravilhosas
sem duvida. Ultimamente exploram dois aspectos: o exético, o
diferente, aquilo que da espetaculo, que é ooutro, o diferente, e
exploram também o que é conflitivo, quando revela as diferengas
e os conflitos de opinido, de posi¢éo etc., dentro da Igreja.

E nos precisamos teros olhos muito abertos para ndo
confundir aquilo de: “Ah! Mas vai abrirespago”. Abrirespago néo
€ amesma coisa que vocé se deixar serusado. E bem diferente.
Abrirespago éuma coisa. Serusado é outra. A gente precisa ter
muita atengdo paraisto.

Nesta mesma revista que eu citei antes, a “Epoca”, a
edicdo mais recente publicou uma pesquisa em torno da
politica. Fez a seguinte pergunta: A Igreja é uma forga positiva
para a reforma social do Brasil? Elada um dado de 1962 e outro
de 1998.

Em 1962, concordam com a afirmagdo 69% e
discordam 22%. Em 1998, concordam 73% e discordam 23%.
Houve um aumento de 14% dos que concordam e um aumento
de apenas 1% dos que discordam.

Se aigreja deve orientara opinido publicaem questdes
politicas, porexemplo, nas eleigées? Em 1962, 42% concordam
que a Igreja deve orientar a populagdo. Em 1998, subiu para
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46%. E os que discordam sdo 51% tanto la como agora.

Agora outra pergunta: Vocé é a favor ou contra um
candidato apoiado pela Igreja? Em 1962 eram afavor67% eem
1998 desceu para 50%, diferenga de 17 pontos. Eram contra
24%; hoje sao contra 38%. Em 1962, nesse quesito, a Igreja
estava em 3°lugar e hoje esta em 6 lugar, entre as instituicoes.

E a ultima: a confianga nas instituigdes, a confianga
na Igreja. I1sto em 1989. Em 1989, a Igreja Catdlica tinha o
primeiro lugar. Confiam na Igrejaem 1989, 80%. E ndo confiam
18%. Agora, em 1998 confiam na Igreja 70% (10% a menos) e
nao confiam 25% (7% amais). E algreja que estava em primeiro
lugar em 1989, passou para segundo em 1998, e tomaram o
primeiro lugar os professores da escola publica com 79% de
aprovacgao popular.

O percentual mais alto que a Igreja ja conseguiu de
aprovagéaofoiemfevereiro de 1990 com82%. Depois, aindaem
1990 desceu para 80% e desceu mais, para 78%. Em 1991
subiu para 80%; em agosto de 1991 subiu para 82%, depois foi
77% e esta agoraem 70%.

Mas, por curiosidade, s6 essas pesquisas ai sdo da
revista “Epoca”. E essas Ultimas desses anos de 1989 etc sdo
do IBOPE Como também essa aqui. Foi perguntado: Na sua
opinido, queinstituigbes tém prejudicado o desenvolvimento do
pais? Nés estamos aqui com mais 4% e as outras igrejas mais
7%, vindo os politicos com 52%, os campedes.

2.2. Algreja e os seus proprios Meios de Comunicagao

Agora vamos dar uma olhada na Igreja e os seus
proprios meios. Alémde levantar os desafios, talvez eu queira
até provocarvocéstambém nesse aspecto que nos abordaremos
agora. Comego com a seguinte afirmagdo: Os numeros da
comunicagao na Igreja, aquantidade n&o é problema. Ninguém
tem o que algreja Catdlicatem. Quantidade de radios, jornais e
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boletins. Tem agora a invejavel Rede Vida de Televisdo. A
quantidade ndo é problema. Qual sera o problema? A Qualidade.
Isso! Ta certo!

As nossas editoras, as editoras catédlicas, entre as
primeiras, as mais importantes do pais estdo quatro editoras
catdlicas pelos titulos que produzem a cada ano. Agora, tem a
Rede Catdlicade Radio. Muita coisa positiva. A gente ndo pode
olhar tudo como negativo.

Mas no negativo nés temos que nos penitenciar na
formacao, no amadorismo, nos equipamentos. Tem emissoras
deradio que nem podem melhorar um bocadinho, nemreceber
alguma transmissdo de satélite porque ndo tém como. O
equipamento n&o dé; as finangas, as improvisagdes, o
individualismo e a incompeténcia. O desafio: Por que a Igreja
Catélica ndo comega fazer aquilo que ela critica nos outros? O
que esta errado 14, vamos fazer como € o certo. Entéo, por que
nao faz?

A preocupacgéao dos Meios de Comunicagéo agora da
nossa Igreja é a Rede Vida de Televisdo. E ela que esta
mostrando agora o rosto da Igreja. Nao a Igreja que queremos,
vamosdizer, mas a Igreja que mostraa Rede Vida. Alias, a Rede
Vidade Televisdo ndo é umproblema. Nao. Elarevelaos nossos
problemas.

Eunao venho séfalar de problemas, mas de desafios.
Desafiado, a gente procura melhorar, chegar no bom, certo? E
tudo se resume numa questdo de linguagem. Linguagem,
vocés sabem n&o é questéo deidioma: francés, inglés, portugués.
E Linguagem é tudo, € o jeito de ser. Com base no que mostra
a nossa Rede Vida e tantas outras que a gente conhece, a
questaode linguagem...

Nés estamos falando e produzindo muito para o
pessoal de dentro da Igreja. Vocés percebem? Um padre que
temnome, o Padre Atilio Hartman, ele deu a seguinte baforada
para quem quisesse ouvir: “Sem a Rede Vida, sem os radios,
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sem 0s nNossos jornais, a Igreja Catélica seria a mesmissima”.
Sim, porque mesmo com a Rede Vida agora, a gente fala para
dentro. E o pessoal que ja é de Igreja. Estao reforgando as suas
convicgdes e olhando na Rede Vida sé'aquilo que quer ver para
confirmar aquilo que créem. Se vem alguma coisa aqui que da
uma chance para abrir um pouquinho a cabecga, ja telefonam
reclamando, ja desligam, coisa assim.

A nossa comunicagdo nao discute, ndo debate. E
extremamente autoritaria, de cima para baixo: “Eu sei. Eutenho
averdade. Portanto, eufalo e vocé que ndo sabe: escute”. Muito
auto-suficiente. Eu sei, eu tenho a verdade... discutir por qué?
Debater por qué, se eu ja tenho a verdade. E quando é
excessivamente moralista: Pode! Nao pode! Certo! Errado!
Vocés ja perceberam certas propagandas, dizem assim: “A
verdadeira historia do Natal, compre esse video que esse aiéa
verdadeira histéria do Natal. As outras sdo todas conversas, a
verdadeira é esta. E o termo verdadeiro. A tradugéo fiel da Biblia,
as outra sdo fajutas, ndo sao fiéis. O melhor caminho para
chegar n&o sei onde, os outros sdo atalhos, ndo servem,
desviam. E por ai a fora esses que a gente usa.

Temos que chamar atengéo agora para nos. Nos
estamos fazendo um tipo de exame de consciéncia, uma
reflexdo e temos a capacidade reflexiva que Deus nos deu. A
nossa linguagem é defasada no seguinte: defasadaem questéo
de época, por exemplo, o nosso catoliqués ou teologués. A
gente fala a nossa linguagem, sabe-se |14 quem entende. A
linguagem defasada da nossa época: defasada nasidades, na
cultura, em geral. Mas vendo aquilo, autoritario, auto-suficiente:
“Pois eles que procurem me entender e ndo eu entendé-los.
Ora! Eu sou eu!”

Agorahaum outro aspecto do defasado que € preciso
também a gente ja tomar muita atengdo. A nossa linguagem €
defasada em relagdo ao veiculo que a gente usa. Ndo € a
mesma coisa falar uma homilia numa missa e aquela mesma
homiliano radio ounatelevisdo. Enem escrevé-la, tambémnéo
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€ a mesma coisa.

O veiculo televisao, porexemplo, é show, é luz, é cor,
€ movimento, € tudo isso. O show, o espetaculo é a televisao.
Natelevisdo a emocé&o vaipelapessoa e por todo esse conjunto
de espetaculo. Vocés véem todo noticiario é feito em forma de
espetaculo, também.

Enoradio? A grande linguagemdo radio, que identifica
oradio, € emogéo pelo som, pelo que se ouve. E pelo que agente
ouve, entdo, funcionao nossoimaginario. Eundo melembro no
momento, um fulano que era muito popular no radio, ele ndo se
deixava ver pelos fas e pelas fas. De jeito nenhum! Ninguém
sabia como fulano era. Ele dizia: “Deixa a turma imaginar o que
eles acham que eu sou, porque se eles me virem eu sou feio
demais.” Ele era feio mesmo. Entdo, ninguém conhecia, mas
todo mundo tinha a imagem do fulano pela voz. Isso é o radio.

No6s somos um pouco defasados na ética: um pensa,
ninguém mais precisa pensar. Vocés estao vendo certas coisas
que a gente critica nos outros, e nés nao fazemos igual? Mas é
que donossojeito vale, ndo vale? Nao vale dojeito deles. Muito
racional, nés somos racionalistas, raciocinios légicos, perfeitos,
mas nao € a linguagem do povo.

O grande marketeiro da eleigdo agora, Duda
Mendonga. Todo mundo j& ouviu falar. O Duda Mendonga diz o
seguinte: “Gente! Comunicagéo ndo é aquilo que euquero dizer
para o outro. Comunicagao é aquilo que o outro entende daquilo
que eu falei.” Comunicagdo ndo € o que eu quero dizer.
Comunicagéo é o que o outro entende. Entdo, os marketeiros da
campanha eleitoral, primeiro, eles vao saber o que o povo esta
entendendo, ai eles vao falar o que o povo entende e ganham a
eleicao.

Num curso na USP, com o Professor Mauro Vilson.
Quem fez o SEPAC deve conhecer o Mauro Vilson. Eu estava
fazendo um curso sobre recepgéo, o receptor. E as tantas eu
disseparaele: “Olha, professor, |a nanossaigreja, igreja grande
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do Santuario de Sao Judas Tadeu em S&o Paulo, moro la. Eu
tenho mil na minha frente na missa de Domingo. Mil pessoas
sentadas. Dai eu passo aquela minha mensagem e ai a
concorréncia é grande demais. Como é que €? Eu estou
angustiado”, eu falei para ele.

O Mauro Vilson apontou assim para mim, na cara. E
disse : “Olha! O problema ndo é a sua mensagem. A sua
mensagem é boa. O problema é vocé que n&o sabe transmiti-
la.” Ai eu procurei aprender como é que se vai transmiti-la.

Mas, gente, nés temos uma dificuldade imensa naquilo
que é o nosso principal, o nosso original no Cristianismo, que é
otestemunho. Nés davidareligiosa, porexemplo, temos os trés
votos: pobreza, castidade e obediéncia. Quem acredita que
somos pobres, castos e obedientes? Se a gente tivesse como
voto o de solidariedade, de partilha, ndo seria outra coisa? Mas
mudar o nome vai ser um negocio. Em todo caso, temos que
testemunhar isso.

Nesse mesmo curso com o Professor Mauro Vilson
ele nos deu uma relagéo dos critérios que as empresas usam
para distinguir a sociedade: A, B, C, D, E etc. Entao, € pelo
numero de automoéveis, de freezers, televisores. Em nossa
comunidade |a em S&o Judas Tadeu, nés éramos na época 8
padres. Nos estavamos fora e acima de qualquer classe, pois
cada um tinha um carro, quase cada um tinha um televisor,
quase cadaumtinhaisso, aquilo e aquilo. Entéo, nés estavamos
por fora e acima das categorias sociais. Como dar um
testemunho de pobreza? Mas a gente precisa daqueles carros,
daquelas coisas todas. Mas nisso dar testemunho...

E a dificuldade que nés temos na liturgia? Nossas
celebragbes, os simbolos, as homilias. Um colega meu, o
Padre Serginho, disse que no Instituto Santo Anselmo, em
Roma, que é um grande Instituto de Teologia, na aula sobre
eucaristia o professor disse para ele: “Gente! A minha maior
dificuldade ndo é acreditar que o Cristo esteja presente naquela
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hostia. O meu problema é acreditar que aquilo seja pdo”. As
criangas ndo pedem abolachinhatambém? Euqueroa bolacha
como a mamae ganhou.

Uma palavrinha de marketing e ai nés vamos
chegando quase ao final. O marketing € embalagem para a
venda. Alias, vocés ja perceberam que na campanha politica
atual, no Brasil, se substitui o debate pelo marketing. Entao, nés
ndo vemos as idéias dos candidatos nas programas, nos
vemos a embalagem deles. E embalagem s6, dentro daquele
show, luz, cor etc e falando aquilo que os fulanos querem ouvir.

Omarketing daevangelizagdo: a evangelizagdo virou
marketing. Olha, gente, a caracteristica danossa evangelizagéo,
desde o comego das nossas primeiras comunidades de
Jerusalém, o original do cristianismo era o testemunho: “Vejam
como eles se amam.” Ndo era testemunho de umadoutrina. Era
testemunho de um estilo de vida. Isso era o nosso original.
“Vejam como eles se amam.” Hoje a gente querdarisso para os
marketeiros. Evangelizagdo ndo é tarefa de marketeiro.
Evangelizagéo é tarefa de testemunha.

Parece que estou sé no negativo, mas eu vou
levantando desafios para vocés. Depois a gente vai procurar
corrigir tudoisso, principalmente, toda essa juventude aqui. Se
nos um dia voltarmos a esse mundo nés vamos ver uma Igreja
totalmente diferente. Confiamos em vocés: Mas, n3o é que a
gente n&o luta para ir melhorando isso. Claro que lutamos.

Nés temos um grande sucesso. Isso é indiscutivel. O
nosso sucesso é quando nés trabalhamos individualmente.
Cadaum na sua congregagéo, sua diocese, sua paroquia, sua
comunidade, seu isso, seu aquilo. Individualmente nos somos
imbativeis.

O nosso fracasso é quando nés temos que nos unir
e, justamente, a comunh&do é o nosso original, € o nosso
testemunho. Mas como é que vamos ser entdo? Ai a gente vai
chegando no final. Ao menos algumas dicas.
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3. Concluindo: precisamos saber dar as razées de nossa
esperanga

Primeiro, um esforgo para a gente se capacitar,
aprender alinguagem propria desse meio que eu estou usando:
se é escrito, se é um boletim, se é um cartaz na parede etc. Que
tipo de jornal? Para quem? Programa de radio: Como é que faz
noradio etc. Eu tenho que me capacitar nisso. Alias o Papa Jodo
Paulo Il, na Redemptoris Missio,n° 37, letraC, ele ddaentender
ali que a gente ndo pode sacrificar 0 meio por causa da
mensagem.

A gente discute, reclama muito da missa natelevisao
da Rede Vida, o tergo na Rede Vida. O problema € que a missa
foiinventada antes da televisdo. Agora as duas ndo se combinam.
Se tivesse sido o contrario, talvez desse certo. Se todo mundo
consegue colocar na televisao as suas coisas, nés ndo vamos
ter criatividade para encontrar um jeito de colocar missa na
televisdo? Nés vamos agora falir em questao de criatividade?
Isso ndo & um desafio? O tergo € a mesma coisa: Como vamos
colocarisso, arezado ter¢o natelevisgo para ser atraente, para
serbonito? E, mas televisdo é show, é luz, é espetaculo. Como
€ que noés vamos usar a televisdo sem prejudicar a missa e
como usar a missa sem prejudicar a televisao? Isso € o desafio
para nossa criatividade. Nenhum dono de rede de televisao
precisa dizerisso para nos. Isso € tarefa nossa. Nos temos que
ajeitar, arranjar o jeito de fazerisso ou entdo ndo fazemos. Mas
senaofizermos, a gente esta confessando anossaincapacidade,
falando de criatividade.

Um outro estilo de linguagem que nés precisamos
nos esforgar para ter € uma linguagem que propée, ndo uma
linguagem queimpde. Como Jesus fazia: e propostaclara, bem
apresentada. Mas quem decide € o homem. E diante dos
desafios, acabei de falar, a criatividade. Nos temos que ter
alternativas. N6s somos gente criativa. Temos que encontrar
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maneiras. E muita coisa, vocés sabem, que a gente tem que
fazer, € s6 pressionando para ver se conseguimos alguma
coisa. ‘ ‘

-

Por que n&o um rito de missa préprio para televisdo?
Que mal tem nisso? Porque o que nés temos ndo serve!
Também, néo foi feito para televisdo. A missa como Jesus fez
nao foifeita paratelevisdo. Entdo, nés precisamos ser criativos,
abrir a cabega, o coragdo e fazer um rito de missa para a
televisao.

Como umrito de missapara as criangas. Coitadinhas!
Aquela chatice a criangada escutando aquilo tudo. Domingo
passado eu substitui um colega na missa das criangas e disse:
“Ah! Meu Deus, se eu fosse crianga... ainda bem que n&o sou
mais.” Mas, principalmente, a nossa linguagem dialégica,
lembrando aquela do rabino: nés somos diferentes, mas nao
somosdivididos. E aceitamos adiferen¢a, tanto que dialogamos.
Aceitamos a diferenga, mas ndo aceitamos a divisao.

Vocés me permitam eu deixar assim um apelo aos
seminaristas, que eu sempre dou minha preferéncia aos
seminaristas e a vocés leigos também preocupados com
essas coisas, mas, principalmente, os nossos seminaristas,
que a gente ouve cada ccisa dos padres mais novos... Vamos
tentar salvar ja! Vocés entenderam o que eu estou querendo
dizer. Tem que estar preparado, preparado mesmo. Basta
desse negdcio de improvisagao: “Eu sei tudo! Vai ser como eu
quero!” '

: . Basta de exibicionismo. Acabem com essas coisas.
Tem que ser auténtico. Cada seminarista tem que desde ja e,
depois de formado padre, ser capaz de conduzir o processo da
comunicagdo. Esse processo dialégico, dentro da Igreja, a
comunicagéo, o dialogo dentro da Igreja. Vocé tem que ter
condig¢des de saber conduzir esse processo, do didlogo dentro
da Igreja. E da Igreja com a sociedade, mas reconhecendo a
sociedade como interlocutor capaz, interlocutor a sua altura.
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Com tanta dignidade e competéncia como vocé. Abertos ao
didlogo, abertos as pesquisas, abertos a busca. Tem que ser
padre assim, hoje. Competentes no uso dos Meios de
Comunicagéo. Naturalmente, ndo é fungéo do padre ser técnico
da emissora de radio, da emissora de televisdo ou do jornal. O
padre pensa a comunicagao e ele valoriza o leigo competente,
profissional. A gente tem que investir nos leigos profissionais
para a comunicagao da nossa lgreja.

Ent&o, vamos precisar saber dar as razdes da nossa
esperanga, como diz Sdo Pedro. E como profetas, dar o
testemunho, aousadia. Nem acomodados, nemcovardes, nem
alienados, nem incompetentes e, muito pior, nem mediocres,
que sao os piores que existem.

E, meus caros, anova evangelizagio tera credibilidade
se o primeiro fruto dessa nova evangelizagéo for uma nova
Igreja. Ai tera credibilidade. E essa credibilidade passa pelo
testemunho, que é o que nés temos de mais original. Entéo,
uma nova evangelizagdo que ndo consegue fazer uma nova
Igreja nao tera credibilidade no novo milénio.
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